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PROJEKTBESCHRE IRUNG

TestMaterial ARD-Jugendsendung "“Formel Eins Report"
“Lieber Frei als high" (40 min} vom
1.12.199%0

TestZiel Akzeptanzbeurteilung der Sendung bei
ihrem Zielpublikum

ZielGruppe Jugendliche zwischen 14 und 2o Jahren
Stichprobe 60 zufdllig ausgewdhlte Zielpersonen

Befragungsinhalte . Kontinuierliche Spontanbeurteilung
wahrend der Sendung {computergestiitzt
erfaBt)

Offene und geschlossene Fragen zum
informativen Versténdnis, zur Glaub-
wiirdigkeit und Realistik sowie zum
personlichen Interesse der Gesamt-
sendung sowie einzelner Szenen

Methodik Studiotest unter realistischen TV-Zuschauer-
Bedingungen mit dem video- und computer-
gestiitzten COMMERCIAL-CHECK~System 1in
vier Testgruppen a 15 Teilnehmer

1
o
.o

Testverlauf Min o Begriissung

5 = lo: Erldutern der Eingabetastaturen
zum kontinuierlichen Spontan-
beurteilen der nachfolgenden
Sendung

lo - 50: Vorfihren der "Formei-Eins"-
Sendung und gleichzeitiges
Beurteilen im Sekundentakt

50 - 75: Einzelbefragung mit offenen
Fragen ‘

75 - 1lo: Geschlossene Fragen ;computer-
gestutzt beantwortet

Weil jede Sekunde zihlr
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Durchfiihrungs pro Testgruppe ca., llo Minuten
Dauer

TestTermine 30.11. und 1,12.199%0

TestOrt Tele=Studio Neuss-City

Wetl jede Sekunde zihlt
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STICHPROBENSTRUKTUR  (IN % VON N=60)

GESCHLECHT

ALTER

SCHULABSCHLUSS

VERFUGBARES TASCHEN-
6eLD/NeTTO-EINKOMMEN

PERSONLICHE
SITUATION

DR ER

o

Weil jede Sckunde zahlt.

MANNLICH
WEIBLICH

BIS 15 UAHRE
15-17 uAHRE
18-20 uAHRE
(BER 20 JAHRE

HAUPTSCHULE OHNE LEHRE
HAUPTSCHULE MIT LEHRE
BErUFs-, REALSCHULE
ABITUR

ABGESCHLOSSENES STUDIUM

BIS DM S0,

DM 50,- BIS 100,-
oM 1ol,- BI1S 2%,-
oM 251,- BIS 500,-
UBER DM 500,-

ScHULER
AZUBIS
STUDENT
BERUFSTATIG
ARBEITSLOS
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TWie gut bist Du seibst dber das Thema “Sucht und Drogen” infermiert?—

I gar nicht O%

S0-59 waniger gut

sehr qut

Basis: n=60

tch informiere mich ... Gber das Thema "Sucht und Drogen™————

fichl

. " regeimafig
interessiert

seilen
:

manchmal

Basis: n=50

Weil jede Sekunde zihle
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Wie oft sprecht Ihr in Furem Freundes- und Bekanntenkreis——————;
iiber das Thema “Sucht und Drogen*?

nie

haufig
selten

Basis: n=B0

manchmal

ich kenne das Problem “Sucht und Drogen”
aus meinem Bekanntenkreis

Basis: n=60

Weil jede Sekunde zahit.
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Wie wichtig Ist rur Dich das Thema “3ucht und Drogen~?

unwichlig

eher unwichtig

sehr wichtig

50-50

Pasis: n=60

recht wichlig

Sind “Sucht und Drogen” auch schon mal —
ein Problem fir Dich?

Basis: n=60

/et] jede Sekunde zihln
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Alkohol

Zigaretten

“leichten Drogen”

"harien Drogen’

Hast Du selbst schon Erfahrung im Umgang mit.:

86

20 30 40 30 50 70 80 30 100

Zustimmung in & von n=60 Testpersonen

Weil jede Sekunde zihle
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ERGEBNISDARSTELLUNG

Die ARD-Jugendsendung "Formel-Eins-Report"
entstand unter dem Titel "Lieber frei als
high" zum Thema "Sucht und Drogen" in Zu-
sammenarbeit mit der Bundeszentrale fiir ge-
sundheitliche Aufkldrung, Am 1.12.1990 wurde

sie (in der Zeit von 15,30 - 16.10) zum ersten
Mal gesendet,

Unmittelbar vor diesem Sendetermin wurde einer
Stichprobe von n=60 Jugendlichen die Gelegen-
heit gegeben, diese Sendung zu beurteilen.

Die Ergebnisse der hier vorgelegten Studie soll-
ten dabei AufschluB dariiber geben, ob und wie gut
diese Sendung insgesamt sowie in ihren einzelnen
Szenen und Aussagen von Zuschauern dieser Sendung
angenommen wird,

In der Vorab-Befragung machen die von uns einge-
ladenen 60 Jugendlichen folgende Angaben:

. Uber 90% halten sich Uber das Thema "Sucht
und Drogen" fiir gut bis sehr gut informiert;

. ca. 70% halten dieses Thema fiir wichtig oder
sehr wichtig;

. fast 80% sprechen dariiber auch im eigenen
Bekannten- und Freundeskreis hdufiger oder
doch manchmals
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. 184% kennen es als Problem auch aus ihrem
eigenen Bekanntenkreis;

30% rdumen ein, es sei auch schon mal fiir
sie selbst zum Problem geworden,

und 65% finden das Motto der Sendung "lLeben
ohne Drogen" gut bis sehr gut,

. Gleichzeitig sehen nur ca., 25% der Be-
fragten die Sendung "Formel Eins" immer
oder hdufig, und nur weitere 33% auch nur
manchmal.,

Vor diesem Hintergrund:

. hohes (selbsteingeschdtztes) Informiert-
sein tiber das Thema "Sucht und Drogen"

. hohe perstnliche Relevanz des Themas

bei gleichzeitig begrenzter Programm-
Einschalt-Quote
bleiben die Rezeptionschancen fiir das Test-
programm bei dieser Zielgruppe zundchst struk-
turell beschrankt.

Die kontinuierliche Spontanbeurteilung der
Sendung, die zeitgleich zu ihrer Vorfiihrung
erhoben wurde, gibt unmittelibar AufschluB da-
riiber, ob und wie gut diese Sendung bei ihrem
jugendlichen Publikum unter 'idealen' Rezep-
tionsbedingungen (hohe Aufmerksamkeit bei ge-
ringen Ablenkungsreizen) ankommt,

Der Profilverlauf der Spontanbeurteilung belegt
dabei, daB die Testsendung nahezu durchweg eine
positive Resonanz findet. '

Weil jede Sekunde zihlt
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10

SPONTANBEURTEILUNG “FORMEL-EINS”

IM ZEITVERLAUF

- 0 + ++
“‘1_':J ' ;10| tnRgeration
. :5:-,
: g 1:40TModeration
. i
:i:Z? 2:60f Interviews Jugendliche
— "Gliucklich sein"
Jugendliche c._..:._r-:-—"_j:
"schwibelt" . =
: ——F
:ci:—"u___1 4-3orVidec “Westernhagen"
: b
: 5
| =2 6100 Moderation
-y 6:15 HInterviews Jugendliche "Freizett”
e —
e 6:30 geche Bochum
E?i 7:15 finterviews Disco
lil: 7:50 Rollenspiel "Kneipe"
14
coh,
. S 9:30 {Interviews Disco
o
g 10:30 {Moderation
- 10:45 {*Oktoberfest"
I
?1?’ 11:20Interviews Jugendliche
Z::! 12:30 Hnterviews Drogenabhidngige
. L_"L__b
:c!,_l§5 13:25{Rol1enspiel “"Bierrunde”
L5 s
. 14:20fYideo "Gronemeyer"
3
o 15:4¢ Moderation/Interview im Studio

17:40f Interviews Jugendliche
"Schlecht drauf sein®

18:407 Video "Suzanne Vega"

Weil jede Sekunde zihlt
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SPONTANBEURTEILUNG “FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF (FORTS,)

-- - 0 + ++
1 L L
f{: . Rollerspiel "Teenager"
. Lomy ’
. r'i"
-1
v 1
s
- L,
i,
: [2: 22:30 { Moderation / Studio-Interviews
-
<
<, 23:45 1 Experteninterview (Dr, Pott)

24:351 Rolle Werbung

25:20 L Interviews Jugendliche "Werbung
25:50 T GB-Spot “Smoke"

26:30 17 GB-5pot "Drugs"

P

27:25T ExpertenInterview {Dr. Pott)

28:351 Interviews Drogenabhéngige

P N I

29:45 3 Star Interviews

'Matthias '-—'“'—'-f'f:am.
Reim' .
31:151 Video "Duran Duran"

P*J"1ww, 31:45J'Star Interviews
; I

. MJJJ 32:20 T Jugendfarm Essen
D s

o

'Singgruppe e’

Ty

L

. c{j 34:20 T Parabol Nuraberg
: [ij11 35:40‘LPan Medium Berlin
)

S

: G-,

M =7

5

. [

. JMJ

L, 38:45t Abmoderation
g

L &

i

Weil jede Sekunde zahle.
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Die Verlaufskurve liegt fast durchweg im
Positivbereich.

Hohepunkte der Sendung sind:

. die Videceinblenden von Pop-Stars
wie z.B. mit Westernhagen (4:30) und
Gronemeyer (14:20)

die Aufzeichnung einer noch unbekannten
Musik-Band im 'Pan-Medium' in Berlin (36:00)

. das Experten-Interview mit Dr. Pott (27:25).

Ausnahmen von dieser insgesamt positiven Spon-
tanbeurteilung sind lediglich folgende Episoden:
3:50: Interviews mit Jugendlichen zum Thema

"Glicklich sein" mit einer Jugendlichen,
die stark "schwdbelt"

30:15: Interviews mit Pop-Stars: Matthias Reim
33:00: Jugendfarm Essen: ‘Singgruppe’.

Diese (nahezu) uneingeschrinkte Positivresonanz
der Sendung ergibt sich auch aufgrund der Nach-
befragung unmittelbar nach dem Vorfihren der
Sendung:

o

danach kommt die Sendung bei einer deutlichen
Mehrheit (54%) gut bis sehr gut an, und 40%
der Befragten hdtten sich diese Sendung auch
zuhause angesehen, |

Allerdings sagen nur 14%, daB die Informationen
in dieser Sendung auch fiir sie personlich wich-
tig waren.

Weil jede Sekunde zdhlt
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Alles in aliem, wie hat Dir diese Sendung heute gefalien?

gar meht sehr qut

eher schlecht

5050

qut

Basis: n=60

gar nicht
nicht sa gern

Basis: n=60

.eher gern

il jede Sekunde zihlr.
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Hattest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaut?

o, §sicher

sicher nicht

eher micht

Ja,
vermyltlich

Sacis: ne60

—Wie wichtig waren die informationen in der Sendung fur Dich personlich?

sehr wichtig

a1y recht wichtig
unwichtig .

. 40
eher unwichtig

$9-%50

/ Basis: n=60

Weil jede Sekunde zihlt.
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Was hélst Du selbst von dem Motto "Leben ohne Drogen™?

“Guatsch”

nicht 5o viel

finde ich sehr qut

weild nicht

Basis: n=6C

Weil jede Sekunde zihlt
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Fra
Aus
Tes
tiv
wer
sie

42%

28%

35%

Die Anzah]l der Likes-Nennungen liberwiegt
deutlich die der Dislikes-Nennungen (141:99}).

Besonders gefallen dabei:

. die Einblende von Musik-Videos (48%)
Gesprdche mit Drogenabhdngigen (23%)

. die Alternativ-Freizeitangebote (22%)

. die Interviews mit Jugendlichen (20%).

Weniger gefallen lediglich:

die beiden Moderatoren ("unglaubwiirdig")

mit 12%.
Die iibrigen Dislikes-Nennungen verteilen sich
auf Einzelkommentare von hoher Personspezifitdt.

gt man nach der kommunikativen Absicht und

sage dieses Testfilmes, so sieht diese unser
tpublikum vorzogsweise darin, daf hier alterna-
e Freizeitangebote fiir Jugendliche vorgestellt
den sollten. Erst an zweiter Stelle erwdhnen
das Thema "Sucht und Drogen":

erinnern sich beim 'Nacherzdhlen' dieses
Filmes zundchst an alternative Formen der
Freizeitgestaltung,

sehen seine Hauptabsicht vor allem darin,
daB er auf sinnvolle(re) Gestaltungsmoglich-
keiten fiir die Freizeit hinweisen wolite, und

geben als neue Information fiir sich selbst
die Besuche bei den einzelnen Jugend- und
Freizeitzentren an.

Weil jede Sekunde zahlt.
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Unter den (ohnehin nur wenigen) Nennungen auf

die Frage, was in dieser Sendung zum Thema ‘'Sucht
und Drogen' moglicherweise vernachldssigt wurde
oder ganz zu kurz kam, erwdhnen:

. 12%: "harte Drogen®" wund
. lo%: "Konsequenzen der Drogenabh&ngigkeit”.

Bei einer demografischen Profilierung der Ziel-
gruppen dieser Testsendung zeigt sich, daB sie
vor allem bei den folgenden Zuschauern iiberdurch-
schnittlich gut ankommt:

. bei weiblichen Zuschauern
. bei jingeren Zuschauern (unter 17 Jahren)

. bei Zuschauern mit hdherem SchulabschluB
{(also nur Hauptschule)

. bei Zuschauern, die sich die "Formel-Eins"-
Sendung ohnehin hdufiger ansehen, sowie

. bei Zuschauern, die das Thema "Sucht und
Drogen" auch schon mal als Problem filir sich
selbst erleben.

Der Profilvergleich der Spontanbeurteilung fiir
einzelne demografische Teilgruppen gibt zudem

genauer Aufschluf dariiber, welche Szenen mehr

oder minder gut ankommen,

Weil jede Sekunde zihlt.
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So gefdllt z.B.

Mannern weniger qut: 2:50

17:40

20:00
23:45

Interviews mit Jugendlichen
zum Thema "Gliicklich sein"

Interviews mit Jugendlichen
zum Thema "Schlecht drauf
sein"

Rollenspiel 'Teenager'
Experten-Interview (Dr. Pott)

dlteren Zuschauern weniger gut:

o:1o
4:30
7:50

9:30
11:30
13:25
14:20
20:00

Einstieg, Anmoderation
Westernhagen-Musik-Video

Rollenspiel "Anmache in
Kneipe"

Interviews in Disco
Interviews Drogenabhdngige
Rollenspiel "Bierrunde"
Gronemeyer-Musik-Video
Rollenspiel “"Teenager"”

hingegen deutlich besser:

23:45
28:35

Hauptschiilern weniger gut:

27:25

Weil jede Sekunde zdhlr

Experten-Interview Dr.Pott

Interviews mit Drogen-
abhangigen

Experten-Interview Dr, Pott
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Zudem illustriert ein Profilvergleich fir
Personen, denen diese Testsendung selbst besonders
gut vs. gar nicht gefiel, welche Episoden flir
eine ausgeprégte Polarisierung der Befragten
sorgen, Es sind dies die folgenden Episcden:

:lo Introduction/Anmoderation
13:15 Rollenspiel “Bierrunde"
18:40 Musik-Clip "Suzanne Vega"
20:00 Rollenspiel "Teenager"
31:15 Musik-Clip "Duran Duran"
33:30 Jugendfarm Essen: 'Singrunde'’
38:45 Abmoderation.

Auch ist dem gleichen Profilvergleich zu entnehmen,
daB vor allem die Episoden

7:50 Rollenspiel "Anmache in der Kneipe"

17:40 Interviews Jugendliche "Schlecht
drauf sein"

fiir das Nicht-Gefallen der Sendung verantwortlich

sind.

Weil jede Sekunde zahlt
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Wir haben zudem fiir insgesamt 16 ausgewdhlte

Episoden im einzelnen nachgefragt, wie diese

von Jugendlichen hinsichtlich der Kriterien
Neuigkeit

. Glaubwiirdigkeit

. Realistik

. Personliches Interesse

beurteilt werden,

Danach ergibt sich folgendes Bild:

'Neues' enthalten die hier beurteilten Szenen
fiir die befragten Jugendiichen weit iiberwiegend
nicht (Durchschnittsniveau: lo-20%).

Lediglich die SchluBszenen, mit dem Besuch von
Jugendzentren in Essen, Niirnberg und Berlin,
weisen einen 'Neuigkeitswert' von 60-70% auf.

*Glaubwiirdigkeit' und 'Realistik' der einzelnen
Szenen verlaufen nahezu parallel.

Besonders hohe Werte erhalten danach:
. die Interviewszenen mit Jugendlichen
die Interviews mit Drogenabha@ngigen
die Ortsbesuche in Essen, Niirnberg und Berlin,

besonders niedrige Werte hingegen die 'Rollenspiele’.

. Das persionliche Interesse, das einzelne Szenen
auslosen, entscheidet weitgehend auch iiber deren

Spontanbeurteilung.

So finden ein besonders hohes Interesse:

. die beiden britischen TV-Spots 'Smoke'
und 'Drugs’ (65% bzw. 74%)

. sowie das ‘'Pan-Medium' in Berlin (80%),

Wei! jede Sckunde zahlt.
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SKALIERTE BEURTEILUNG EINZELNER F1LMszeNEN: UBERBLICK

oo 20 3o 40 50 6o 7o %o 90 loo

Interview Jugendliche "Gliicklich sein”

Interviews Jugendliche "Frefizeit"

Rollenspiel “"Anmache in Kneipe"®

"Oktoberfest"

Rollenspiel "Stammtisch"

Interviews Jugendliche "Schlecht drauf sein"

Rollenspiel "Teenager"

'Werbung'

GE-Spot "Smoke"

GE-Spot "Drugs"

Interview Drogenabhdngige

Star Interviews (1)

Star Interviews (2)

Jugendfarm Essen’

Parabol Hirnberg

PanMedium Berlin

== "Neuigkeit”
®*= "Glaubwirdigkeit”
"* "Realistik”

* “nergdnliches Interesse” | IN % VON N=B0o

Weil jede Sekunde zahlt.
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nur wenig Interesse hingegen

. das Rollenspiel zur Werbung (23%)
Interviews mit Jugendlichen zum Thema
'Freizeit' (28%) und 'Gliicklich-Sein' (33%)

. Interviews beim Oktoberfest (32%)
sowie die Jugendfarm Essen (30%).

Parallel dazu verlduft auch die Spontanbeurteilung
dieser Szenen.

Fir die drei Rollenspiel-Episoden in dieser Sen-

dung ("Anmache in der Kneipe", "Teenager", "Stamm-
tisch") haben wir zudem getrennt abgefragt, wie deren
Hauptakteure (die jeweils alternative Verhaltensmuster
im Umgang mit Suchtthemen wie Alkohol und EBsucht
darstellen) im einzelnen beurteilt werden (beziiglich
der Kriterien 'Glaubwiirdigkeit', 'Realistik' und
‘Akzeptanz als Rollenmodell').

Dabei zeigt sich folgendes:

entsprechend den Kommunikationsabsichten der

Sendung wird als Verhaltensmodell akzeptiert,
wenn sich dieser Akteur z.B. fiir eine (situa-
tive) Alkoholabstinenz auch gegen sozialen
Gruppendruck entscheidet (Szene "Stammtisch")

. oder Verstdndnis und aktive Zuwendung fir
einen Bekannten mit suchtdhnlichem Verhalten
zeigt (Szene "Teenager").
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22a

"Hatte Lust, dort selbst mitzumachen”

Angaben in & von a=h0)

70

60

50

40

39

Jugendforum Esser

Babbelgamm Nurnberg

Wetl jede Sckunde zahlt.

L N L - T N1,




Commercial Check 23

. Allerdings setzt Hilfehandeln auch voraus, daB
der Hilfeempfanger selbst diese Hilfe ‘verdient'
(also z.B. einem bekannt odér doch persdnlich
sympatisch ist). Treffen diese Voraussetzungen
nicht zu (wie in der Szene "Anmache in der Kneipe"),
so entscheidet sich eine {(wenn auch knappe) Mehr-
heit der Befragten fiir Ablehnungs- und Stigmati-
sierungsreaktionen (hier: der beiden "Midels").

Ersichtlich bleiben demnach die Grenzen fir indivi-
duelles Problemverstdndnis, personliche Hilfsbereit-
schaft und situationsangemessene Zuwendung vergleichs-
weise eng gezogen.

Wir haben abschlieBend auch gefragt, ob die
Jugendlichen einzelne der hier dargestellten
Freizeitzentren und -angebote auch selbst nutzen
wiirden (wenn es derartige Einrichtungen in ihrer
Nahe gdabe). Das grofte Interesse aussern sie dabei
fir das PanMedium in Berlin (77%), gefolgt vom
Parabol in Niirnberg(39%) und schlieBlich von -
der Jugendfarm in Essen {28%).

Diese Reihenfolge sollte auch bei der zeitlichen
Gewichtung dieser 'Ortsbesuche' innerhalb der
Gesamtsendung besser als bisher beriicksichtigt
werden.
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o

FOLGERUNGEN

1. Wir haben in dieser Studie eine unausgelesene
Stichprobe dér Zielgruppe dieser Sendung (14-
bis 20jdhrige) zu einer Beurteilung ihrer Akzep-
tanz und Resonanz veranlaBt., Damit haben wir fir
eine besonders kritische Priifinstanz gesorgt:
ob und wie gerne nd@mlich diese Testsendung von
Jugendlichen iiberhaupt gesehen wird, hidngt weit-
gehend davon ab, ob diese sich auch friiher schon
"Formel-Eins"-Sendungen angesehen haben,

Damit aber entscheiden iiber den Kommunikations-
erfolg dieser Testsendung weitgehend programm-
exogene Faktoren, die sich nur unwesentlich lber
Korrekturen an Form und Inhalt dieser einen Sen-
dung beeinflussen lassen werden.

2. Vor diesem Hintergrund kann die hier eingehend
untersuchte Testsendung "Lieber frei als high"
uneingeschrankt fiir weitere Zielgruppenansprachen
zum Aufkldrungsthema "Sucht und Drogen" genutzt
werden, vor allem wenn dabei ein jiingeres Schiiler-
publikum (bis 17 Jahre) erreichen werden soll,
das sich dhnliche Jugend-Sendungen vom Format der
"Formel~Eins" auch sonst gerne ansieht.

3. Sollte dennoch versucht werden, die Gesamtakzeptanz
dieser Sendung zugunsten einer mdglichst breiten
Ansprache ihres jugendlichen Publikums noch zu
erhthen, so empfehlen wir auf der Basis unserer
Befragungsergebnisse allenfalls folgende Korrekturen:

Weil jede Sekunde zihlt.
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. Streichungen:

3:50 Interviews mit Jugendlichen
zum Thema "Gliicklich sein”:
Jugendliche, die stark "schwabelt"

30:15 Interviews mit Pop-Stars: Matthias Reim

33:00 Jugendfarm Essen: 'Singgruppe’

o Kiirzungen:

33:30 Jugendfarm Essen:

Ober sie wird lberproportional ausfiihrlich
(gerade im Vergleich zum 'Parabol' in
Niirnberg) berichtet, dennoch findet sie
persténliches Interesse nur bei einer Minder-~
heit (bis zu 30%) der befragten Jugendlichen,

Die nachfolgenden Ortsbesuche (Niirnberg,
Berlin), die deutlich mehr interessieren,
werden hingegen weniger ausfiihrlich vor-
gestellt.

Weitergehende Korrekturen halten wir hingegen fiir
unangebracht.

Weil jede Sekunde zihlt.
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I NHALT

DU HAST JETZT DIE “FORMEL-EINS”-SENDUNG
GESEHEN,

WORUM GING ES EIGENTLICH IN DIESER SEN-
DUNG, WAS GAB ES DA ALLES ZU SEHEN UND

ZU HOREN 7

SCHREIB UNS BITTE DEINE EINDRUCKE EINFACH
MIT DEINEN EIGENEN WORTEN KURZ AUF,

42 ALTERNATIVE FREIZEITGESTALTUNGSFORMEN
40 THEMA “DROGEN"” (VERSCHIEDENE FORMEN)
35 JUGENDLICHE, DIE SELBST SCHON ERFAH-

RUNGEN HABEN, WERDEN ZU DEM THEMA
“SUCHT UND DROGEN"” BEFRAGT.

33 ES GEHT NICHT NUR UM "HARTE”, SONDERN
AUCH UM "WEICHE” DROGEN (FREBSUCHT,
NIKOTIN, ALKOHOL)

27 THEMA “SUCHT” UND DEREN AUSWIRKUNGEN

27 MUSIKVIDEOS IM HINTERGRUND ZUM THEMA

Weil jede Sekunde zihlt
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INHALT -

27

25

16

15

15

13

13

13

FORTS,

ALKOHOL ALS DROGE

JUGENDLICHE WERDEN ZU IHREN FREIZEIT-
INTERESSEN "INTERVIEWT

POPSTARS GEGEN DROGEN

GESPRACHE MIT LEUTEN AUF DER STRABE

WARUM NIMMT MAN DROGEN ?

PROBLEM DES GRUPPENZWANGES, DER ZUM
ALKOHOL- UND ZIGARETTENGENUS VERLEITET

MUSIK/FILMSTUDIO ALS FREIZEITANGEBROT

ALLTAGSSZENEN UND ROLLENSPIELE WERDEN
PER VIDEO EINGESPIELT

INSGESAMT ALLER NENMUNGEN: 292

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(NENNUNGEN UNTER 10Z ENTFALLEN)

Weil jede Sekunde zihlr.
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28

HAUPTAUSSAGE

WAS WOLLTE DIESE SENDUNG DIR EIGENTLICH
SAGEN, WELCHE ABSICHT STAND DAHINTER, WAS
WOLLTE MAN WOHL MIT DIESER SENDUNG ER-
REICHEN ?

28 MAN SOLLTE MEHR UBER SEINE FREI-
ZEITGESTALTUNG NACHDENKEN UND
DIESE SINNVOLL GESTALTEN

27 Es sSOLL UBER DROGENPROBLEME IN-
FORMIERT UND AUFGEKLART WERDEN

25 FREIZEITALTERNATIVEN ALLGEMEIN

18 DROGEN MACHEN NICHT STARK/cCOLL/
BELIEBT

18 MAN SOLLTE SICH NICHT ZUM GE-

BRAUCH VON DROGEN UBERREDEN LASSEN

15 WIE MAN ABHANGIGEN HELFEN KANN

Weil jede Sekunde zah!t.
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29

HAUPTSAUSSAGE - FORTS,

15 FINGER WEG VON DROGEN FUR JUNG UND
ALT
13 FREUDE UND ABWECHSLUNG IM LEBEN

AUCH OHNE DROGEN

12 DROGEN MACHEN KAPUTT, LUSEN KEINE
PROBLEME

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 158

ANGABEN IN Z VON N=60 TESTPERSONEN
{NENNUNGEN UNTER 10% ENTFALLEN)

Weil jede Sekunde zahlt
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30

L.1 KE.S

WIE HAT DIR DIESE SENDUNG, ALLES IN
ALLEM, GEFALLEN ?

GAB ES DA ETWAS, WAS DIR BESONDERS GUT
GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

48 MUSIKVIDEOS

23 GESPRACH MIT BETROFFENEN ("OFFEN")

22 ALTERNATIVEN ZUR FREIZEITGESTALTUNG
20 INTERVIEWS MIT JUGENDLICHEN ("WITZIG")
20 WERBESPOTS AUS ENGLAND

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 115

ANGABEN IN 7% VON N=60 TESTPERSONEN
(NENNUNGEN UNTER 10% ENTFALLEN)

Weil jede Sekunde zdhlt.
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31

DISLIKES

UND DA GAB ES AUCH ETWAS, WAS DIR UBERHAUPT
NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR
DAS ?

12 MODERATOREN (”UNGLAUBWURDIG")

8 GESPRACHE MIT EXPERTEN

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 46

ANGABEN IN Z VON N=60 TESTPERSONEN
(NENNUNGEN UNTER 10% ENTFALLEN)

Weil jede Sekunde zihls.
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32

HAST DU DURCH DIESE SENDUNG_AUCH ETWAS
NEUES ERFAHREN, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

47 NEIN

35 VORSTELLEN DER JUGENDZENTREN
(Musik-, FILMSTUDIOS)

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 62

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(NENNUNGEN UNTER 10% ENTFALLEN)

Wetl jede Sekunde zihlt,
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GAB ES IN DIESER SENDUNG AUCH THEMEN,
DIE GAR NICHT ODER ZU WENIG ANGESPROCHEN
WURDEN, UND WENN JA, ZU WELCHEN THEMEN
FEHLTEN DIR NOCH INFORMATIONEN ?

12 HARTE DROGEN
10 KONSEQUENZEN DER ABHANGIGKEIT
7 SPIELSUCHT

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 45

ANGABEN IN Z VON N=60 TESTPERSONEN
(NENNUNGEN UNTER 10%Z ENTFALLEN)

Weil jede Sekunde zahlt.
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“IN DIESER SZENE GAB ES ETWAS NEUES FUR MICH”

Feedback Berlin |

Babbelgzmm Nirnberc

Jugendforym Esser

Slar interviews 2

Star-interviews |

Interviews mitDrogenabhangigen

GB-Spet Drugs’
GB-.Spot "Smoke’

werbung

Rollenspiel “Teenager”

Interviews “Schlecht drauf sein’

Rolienspiel Stammtisch

interwiews Oktoberfest

Rolienspiel Kneipe

Interviews “Freizail”

Interviews “Glucklich sein’
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EINSCHATZUNG EINZELNER SZENEN ALS "GLAUBWURDIG”

Feedback Berlin

Babbelgamm Niirnber¢

Jugendforum Esger

Star interviews 2

Star-interviews 1

Interviews mitDragenabhangigen
GB-Spot "Drugs’
B-.Spot "Smoke’

Werbung

Rollerspiel "Teenager”

Interviews “Schlechl draufl sein’

Rollensoiel Stammtisch

Interviews Okioberfest

Rolienspiel Kneipe

interviews “Freizeil”

Interviews “Glycklich sein’

Weil jede Sekunde zahle
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EINSCHATZUNG EINZELNER SZENEN ALS “REALISTISCH”

Feedback Berlin |

Babbelgamm Nuraberg

Jugendforum Esser

Slar Interviews 2

Star=Interviews 1

Interviews mitDrogenabhdngigen

G8-Spoat "Drugs’

GB-.Spot “Smoke’

Werbung

Rollenspiel ~Teenager”

Interviews “Schlecht drauf sein’

Rollenspiel Stammtisch

Interviews Okloberfest

Rallenspisl Knelpe

Interviews “Fraizeil®

Interviews “Glucklich seln

Weil jede Sekunde zahlt.




Commercial Check
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“Diese SzENE HAT

MEIN PERSONLICHES INTERESSE GEFUNDEN"

Feedback Berlin

Babbelgarmm Niirnberg
Jugendforum Esser

Star interviews 2
Star=interviews 1

Inlerviews milDrogenabnangigen
EB-Spot “Drugs’

GZ-.3pot "Smoke’

Werbung

Rollensziel "Teenager”
Interviews "Schlecht drauf sein’
Rollenspiei Stammtisch
interviews Oktoberfast
Rulienspiel Knheipe

Interviews “Frefzeil™

Interviews “Glucklich sein”

Weil jede Sekunde zihlt.




Commercial Check 37.1

ROLLENSPIEL "Anmache in der Kneipe"

. "Wie glaubwiirdig war a. "er"
b. "die beiden Midels"

in dieser Situation ?"

(Antworten: "glaubwiirdig" und
"sehr glaubwiirdig"

kumuliert in % von n=60):

28%: “opr"
18%: *die beiden Mddels

"War a. "sein" Verhalten
b, das Verhalten "der beiden Mddels"

in dieser Situation realistisch oder eher
gestellt 2"

(Antworten: "realistisch” und
"sehr realistisch"

kumuliert in % von n=60):

28%: "ep" _
18%: "die beiden Mddels"

. “Wie wiirdest Du Dich selbst in einer solchen
Situation verhalten 2"

4 wie "er"
49%: wie die beiden “Mddels"
47%: unentschieden/weiB nicht

(Antworten in % von n=60)

Weil jede Sekunde zihlt.
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ROLLENSPIEL "Stammtisch"

. "Wie glaubwiirdig war a, der "Orangensaft-
Trinker"
b, die "Biertrinker"

in dieser Situation ?

(Antworten: "glaubwiirdig" und
"sehr glaubwiirdig"

kumuliert in % von n=60):
32%: der "Orangensaft-

Trinker"
26%: die “Biertrinker"

. "War a. das Verhalten des "Orangensaft-Trinkers®
b. das Verhalten der "Bietrinker"

in dieser Situation realistisch oder eher gestellt ?"
(Antworten: “realistisch" und
"sehr realistisch"
kumuliert in % von n=60):
26%: der "Orangensaft-
Trinker" _
26%: die "Biertrinker"

. “Wie wiirdet Du Dich selbst in einer solchen
Situation verhalten 7"

77%: wie der "Orangensaft-
Trinker"

9 %: wie die "Biertrinker"

14%: unentschieden/
weiB nicht

Wil jede Sckunde zahle
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ROLLENSPIEL "Teenager"

. "Wie glaubwiirdig war a. die Freundin 1
(die zuhause sitzt)
b. die Freundin 2
(die zu Besuch kommt)

in dieser Situation ?"

(Antworten: "glaubwlirdig" und
"sehr glaubwiirdig"
kumuliert in % von n=60):

54%: Freundin 1
44%: Freundin 2

. "War a. das Verhalten von "Freundin 1"
b. das Verhalten von "Freundin 2"

in dieser Situation realistisch oder eher
gestellt 2"

(Antworten: "realistisch" und
"sehr realistisch"

kumuliert in % von n=60):

49%: Freundin 1
37%: Freundin 2

. "Wie wiirdest Du Dich in einer solchen Situation
verhalten 7%

23%: wie Freundin 1

65%: wie Freundin 2

12%: wunentschieden/
weiB nicht

Weil jede Sehunde zahln



Commercial Check

:

kumulierte Prozentwerte der Antwortmiglichkeiten “sehr gut” und “qut”

nnnnnnnnnnnn

W

FFFFF

antwerle der Antwortmegiichkeilen “sehr




Commercial Check 39

Hattest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaut?—
S50
43
37
40
20
10
Manner Frauen
kumulierte Prazentwerte der Antwortmaglichkeiten “Ja, sicher™ ung “Ja. vermutlich” }

—Wie wichtig waren die Informationen in der Sendung fir Dich persionlich?

—

NN
Manner

20

Frauen

kumulierte Prozenlwerte der Antwortmogiichkeiten “sehe wichtig™ und “recht wichtig”

Weil 1ede Sekunde zahlt.
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70

60

50

30

20

Alles in allem, wie hat Dir diese Sendung heute gefalien? —

55

\\
N

bis 17 Jahre Gher 17 Jahre

kumylierte Prozentwerie der Antwortméglichkeilen “sehr gubt™ und “gut”

100

90

80

70

60

50

30

20

Wie gern hast Du Dir diese Sendung hier bei uns angeschaut?
85

\
A\

bis 17 Jahre uber 17 Jahre

kumulierte Prozentwerle der Antwortméglichkaiten “sehr gern” und “eher gern”

Weil jede Sckunde zihlr.
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Hattest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaut?
60 |
|
45 1
50
w /
32
30
20
10 /
0 / i}
bis 17 Jahre (bar 17 Jahre
xumulierte Prozentwerte der Anlworimoglichkeiten “Ja, sicher™ und "Ja, vermutlich”

25 7

/Am

bis 17 Jahre dber 17 Jshre

kumulierte Prozentwerte der Antwortmoglichkeiten “sehr wichlig™ und “recht wichtig”

Weil jede Sekunde zihl1.
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Alles in allem, wie hat Dir diese Sendung heute gefallen?
7¢
&0 58
S0 43
/A
Hauptschule Realschule und hdher
kumulierte Prozentwerte der Antwortmaglichkeiten “sehr gut™ und “gut™

Wie gern hasi Du Dir diese Sendung hier bei uns angeschaui?
100 93
90
N ;
70
60 r
50
40
30
20
: %
Hauptschule Reaischule und noher
wumulierte Prozentwerte der Antwortmdglichkeiten “sehr gern” und “eher gern”

Weil jede Sekunde zihlt.
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43

Hattest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaut?————_

60
5¢

50 /

40 37
30

20

10

Hauptschule Realschule und heher

wumylierte Prozentwerte der Anlwortméglichkeiten “Ja, sicter” und “Ja, vermutlich”

7

Hauplschule Realschule und hther

kumulierte Prozentwerte der Antwortmdglichkeiten “sehr wichtig™ und “recht wichtig®

ichiig waren die Informationen in der Sendung fiir Dich persdénlich?—

o p—————r -




Commercial Check

44

100
90
80
70

60

Alles in sllem, wie hat Dir diese Sendung heute gefallen?

50

\\\W

[

/Sleht sich die "Formel Eins -Sendung hdufig sn!

/7Y

100
90
80
70

60

Ja nein

kumulierte Prozentwerte der Antwortmaqlichkeiten “sehr qut™ und “gul®

Wie gern hast Du Dir diese Sendung hier bei uns angeschaut?

93 !

N

N\

Sieht sich die “Formet Eins*~5

7777788

kumnulierte Prozentwerte der Antwortmdglichkeiten “sehr gern® und “eher gern”

Weil jede Sekunde zahlt.
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Hattest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaut?

100 93

N

70

60

Sieht sich dle "Formel Eins™-Sendung haufig an.

/// | 0

nein

kymulierte Prozentwerte der Antwartmoglichkeiten “Ja. sicher™ und “Ja, vermutlick”

——Wie wichtig waren die informationen in der Sendung fur Dich persdénlich?

25
21
20 /
15
i0 / ‘ B
S &\ ~ \ . \ ™~ \ ~ \ O
SN \\
Sreht -.m:h die "Formel Eins"-Sendung hiuﬁ
0 !
Ja neln
kumullerte Prozentwerte der Antwortmdglichkeiten “sehr wichtig™ und "recht wichtig*®

Weil jede Sekunde zihlt
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Alles in allem, wie hat Dir diese Sendung heute gefalien?

60
53 54
50 7
40
30
iy
10
Erlebe “Sutht und Drogen™ auch schen mal als Prabiem fir mich
o I IIIIFY
Ja nein
kunutierte Prozentwerte der Antwortmoglichkeiten “senr gut” und “gut”

Wie gern hast Du Dir diese Sendung hier bei uns angeschaut?

90 85

76

.

Ertebe “Sucht und Drogen™ auch schon mal als Problem fir mich

§0

-

60

50

Ja nein

kumulierte Prozentwerle der Aniwortmoglichkeiten “setr gern™ und “eher gern”

Weil jede Sekunde zihlt.
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Hattest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaut?

60

53
50 7
40

33

3¢
20
t0

Erlebe "Sucht und Drogen” auch schon mafl als Probiem fGr mich

o P FIIIIS) i
Ja nein

kumulierte Prozentwerte der Antwortmiglichkeiten “Ja, sicher™ und “Ja, vermutlich”

[—Wie wichtig waren die Informationen in der Sendung fir Dich personlich?

20
'8
7
15
10
10 .I—_-.——J
S
o
Erlebe “Sucht und Drogen” auch schon mal als Problem fir mich
a4

Ja nein

kumuliarte Prozentwerte der Antwortmaglichkeilen “sehr wichtig™ und “recht wichtig”

Weil jede Sekunde zahlr.
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43

SPONTANBEURTEILUNG "“FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF

- +

++

10| hpogeration

1:40TModeration

2:50{ Interviews Jugendliche
"Glucklich sein”

4:3oVidec "Westernhagen"

6:00 [Moderat ion
6:15

6:30 feche Bochum
7:15 finterviews Disco

7:50 Rollenspiel "Kneipe"

9:30 .Llnterviews Disco

10:30 fModeration
10:45{"0ktoberfest"”

11:20 {Interviews Jugendliche

12:30G fInterviews Drogenabhingige

13:251{Ro1lenspiel "Bierrunde”

14:20{Video "Grénemeyer"

15:40 Maderation/Interview im Studio

17:40t Interviews Jugendliche
"Schlecht drauf sein®

18:40r Yideo "Suzanne Yega"

=—uweiblich

==~mannlich

Interviews Jugendliche "Freizett®
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SPONTANBEURTEILUNG “FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF {(FORTS,)

++

22:301

25:20

34:20

35:40 7

29:454

31:15¢

J2:2071

38:45

Rollerspiel “Teenager"

Moderation / Studio-Interviews

23:45 1 ExpertenInterview {Dr. Pott)

24:35 1 Rolle Werbung

L Interviews Jugendliche "Werbung"
25:50 T GB-Spot “Smoke"

26:30 7 GB-Spot "Drugs"
27:25 T Experteninterview (Dr, Pott)

28:351 Interviews Drogenabhidngige

Star Interviews

Video "Duran Duran”

31:45 Star Interviews

Jugendfarm Essen

F Parabol Nlrnberg

"Pan Medium Berlin

L Abmoderation

Weil jede Sekunde zihlr
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SPONTANBEURTEILUNG "FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF

++

:10

?H@ggeration

{:40TModeration

2:50 Interviews Jugendliche

“Gliicklich sein”

4:3¢-Videc "Westernhagen"

6:15
6:30
7:15

9:30 -

10:30;
10:45

11:20,

12:30

{Moderation

Hnterviews Jugendliche "Freizett”

Yeche Bochum
interviews Disco

7:50 Rollenspiel "Xneipe"

Interviews Disco

Moderation
H'Oktoberfest"

Linterviews Jugendliche

Hnterviews Drogenabhingige

13:251Ro?lenspie1 “Bierrunde”

14:20{¥ideo "Griinemeyer"

Moderation/Interview im Studio

 Interviews Jugendliche
*Schlecht drauf sein"

rVideo "Suzanne Vega"

—his 17 Jahre--~iibepr 17 J

Weil jede Sckunde zahlt
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SPONTANBEURTEILUNG "FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF (FORTS,)

++

Rollerspiel "Teenager"

22:30 | Moderation / Studio-Interviews -

23:45 1 Experteninterview (Dr. Pott)

24:35 F Rolle Werbung

25:20 L Interviews Jugendl iche “Werbung"
25:50 T GB-Spot “Smoke*

26:301 GB-Spot "Drugs”

7:25T Experteninterview (Dr. Pott)

28:35+ Interviews Drogenabhingige

29:45 [ Star Interviews

31:15-Lv1deo "Duran Duran"

31:451‘Star Interviews

32:20 7 Jugendfarm Essen

34:20 T Parabol Niirnberg

35:40 TPan l*edium Berlin

38:45; Abmoderation

Weil jede Sehunde zahle
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SPONTANBEURTEILUNG "FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF

6:15
6:30

7:50

9:30

10:30 1
10:45

i1:20

12:30

13:25;

__14:20]
=’

QRngeration

1:40TModeration

2:50+ Interviews Jugendliche

"Gliick1ich sein"

4:30-Videc "Westernhagen"

6:00 Moderation

Interviews Jugendliche “Fretzett"

Yeche Bochum

7:15 finterviews Disco

Rollenspiel “"Kneipe"

Anterviews Disco

Moderation
H'Oktoberfest"

tinterviews Jugendliche

Hnterviews Drogenabhingige

iRol1enspiel "Bierrunde"

Video "Grinemeyer"

Moderation/Interview im Studio

t Interviews Jugendliche
"Schlecht drauf sein®

FVideo "Suzanne Vega”

—Hauptschule -=-Mittl +

Weil yede Sekunde zihlt.
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SPONTANBEURTEILUNG "“FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF (FORTS,)

++

22:30 ¢

23:451

24:35

25:50 7T

27:25¢

28:351

29:45 1

31:15 1

38:45

31:45 T

3z:201

Rollerspiel “Teenager*

Moderation / Studio-Interviews

ExpertenInterview (Dr. Pott)

F Rolle Werbung

25:20 L Interviews Jugendliche “Nerbung"

GB-Spot "Smoke"

26:301 GB-Spot “Drugs"

ExpertenInterview (Dr. Pott)

Interviews Drogenabhdngige

Star Interviews

Video "Duran Duran"

Star Interviews

Jugendfarm Essen

34:20 1 Parabol Nlrnberg

35:40 TPan Medium Berlin

L Abmoderation

Weil jede Sekunde zahlt
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SPONTANBEURTEILUNG “FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF

++
10| IRTRderation

1:40TModeration

2:50f Interviews Jugendliche
"Glicklich sein"

4:30rVidec “Westernhagen”

5:00 Moderation
Interviews Jugendliche "Freizett"

Feche Bochum
fnterviews Disco

FRollenspiel "Kneipe"

{{nterviews Disco

Moderation
H'Oktoberfest”

tinterviews Jugendliche

Interviews Drogenabhiingige

Rollenspiel "Bierrunde”

¥ideo "Grinemeyer"

Moderation/Interview fm Studio

t Interviews Jugendliche
"Schlecht drauf sein®

rVideo "Suzanne Yega®

Gefallen + ---Gefallen - Vergleich fiir Test-
personen, denen diese
Sendung sehr gut vs.
gar nicht gefiel

Weil jede Schunde zahlc
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SPONTANBEURTEILUNG “FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF (FORTS.)

++

Rollerspiel “"Teenager®

22:30 } Moderation / Studio-Interviews

23:45 ¢ Experteninterview {Dr, Pott)

24:35 1t Rolle Werbung

25:20 L interviews Jugendliche “Werbung"
25:50 7 GB-Spot "Smoke"

26:30 1 GB-Spot "Drugs”
27:251 txpertenInterview (Dr. Pott)

28:35+ Interviews Drogenabhingige

F 734:201

35:40 7

29:451

31571

31:457

Jz2:201

Star Interviews

Video "Duran Duran"

Star Interviews

Jugendfarm Essen

FParabol Nirnberg

FPan Fedium Berlin

38:45 Abmoderation

Wetl jede Sekunde zahlt.
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SPONTANBEURTEILUNG “FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF

?g@ggeration

Moderation

L Interviews Jugendliche
“Glicklich sein”

Fyideo “Westernhagen"

6:00,
6:15

6:30
7:15 4
7:50 -

Moderation
Interviews Jugendliche "Freizett"

Feche Bochum
Interviews Disco

Rollenspiel "Kneipe"

* 9:30 {Interviews Disco

10:30 tModeration
10:45{"Dktoberfest"”

11:20Interviews Jugendliche

12:30 {Interviews Orogenabhéngige

lRollenspie] "Bierrunde" .

14:20 ¥ideo "Grinemeyer”

Moderation/Interview im Studio

Interviews Jugendliche
"Schlecht drauf sein"

"¥ideo "Suzanne Vega®

—"Sucht" + Vergleich fiir Testpersonen,
fiir die das Thema "Sucht und
Drogen sehr wichtig vs. gar

LAOSIRTRPRNT NI nicht wichtig ist




Commercial Check

57

SPONTANBEURTEILUNG “FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF (FORTS.)

++

Rollerspiel “Teenager"

L Moderation / Studio-Interviews

T ExpertenInterview (Dr. Pott)

- Rolle Werbung

{ Interviews Jugendliche "Werbung"

[ GB-Spot “Smoke"

26:30 T GB-Spot "Drugs"”
T ExpertenInterview (Dr. Pott)

28:351 Interviews Drogenabhingige

L Star Interviews

- Video "Duran Duran"

LStar Interviews

f Jugendfarm Essen

FParabol Niirnberg

TPan Medium Berlin

t Abmoderation

Werl jede Schunde sahln
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SPONTANBEURTEILUNG “FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF

10 ?Pl%qgaration

1:40TModeration

2:50 Interviews Jugendliche
“Gliicklich sein”

4:30rVideo "Westernhagen"

:00 Moderation
6:15{Interviews Jugendliche "Freizett”

6:30 feche Bochum
7:15 Interviews Disco
7:50 Rollenspiel "Kneipe"

9:30 {Interviews Disco

L E
f'_" 10:30 {Moderation

- -

5:4(1 Moderation/Interview im Studio |

10:45{"0ktoberfest"

11:20Interviews Jugendliche

12:30 {Interviews Drogenabhdngige

13:251Ro11enspiel "Bierrunde"

14:20 ¥ideo "Grinemeyer"

17:40r Interviews Jugendliche
"Schlecht drauf sein"

L2 =z 18:40r Yideo "Suzanne Vega"

—"Leben ol +---"Leben ob” -

Weil jede Sekunde zahlt

"Leben ohne Droge"

+ finde ich gut/sehr gut
- finde ich nicht gut
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RoTlerspiel "Teenager"

22:30 4 Moderation / Studio-Interviews

23:45 1 ExpertenInterview (Dr. Pott)

24:35 T Rolle Werbung

25:20 L Interviews Jugendliche "Werbung™
25:50 T GB-Spot “Smoke”

26:30 T GB-5pot "Drugs"
27:257 ExpertenInterview (Dr. Pott)

28:35+ Interviews Drogenabhangige

29:45 L Star Interviews

31:15+ Video "Duran Duran”

31:45 T Star Interviews

32:20 T Jugendfarm Essen

34:20 TParabol Niirnberg

35:40 TPan ¥edium Berlin

38:45} Abmoderation

‘e1l jede Sekunde sahlc
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SPONTANBEURTEILUNG “FORMEL-EINS” 1M ZEITVERLAUF

++

:10

1:407

2504

4:30

6:15
6:30
7:15
7:50

L 10:30
10:45

17,
Fy,
13:26
| A
ol
C’_ - =L
15:40
|
17:40
W,
LR 18:40
L
‘,:':.r
“d

%Hngeration

FModeration

L Interviews Jugendliche
“Gliick1ich sein”

~Videc "“Westernhagen"

6:00 hoderation

Interviews Jugend)iche "Freizett®

Feche Bochum
Interviews Disco

Rollenspial "Kneipe"

Moderation
H'Oktoberfest”

11:20 {Interviews Jugendliche

12:30 {Interviews Drogenabhingige

lRollenspiel "Bierrunde”

14:201V1deo "Grinemeyer”

Moderation/Interview im Studio

- Interviews Jugend)iche
"Schlecht drauf sein™

-¥ideo "Suzanne Vega"

Formel 1+ --=Formel 1;'

Weil jede Schunde zahlt

‘Formel 1"

+ sieht die Sendung hdufig
- sieht die Sendung selten

bis nie
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SPONTANBEURTEILUNG “FORMEL-EINS” IM ZEITVERLAUF (FORTS,)
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++

Rollerspiel "Teenager"

22:30 4 Moderation / Studio~-Interviews

23:45 1t Expertenlinterview (Dr. Pott)

24:351 Rolle Werbung

25:20 L Interviews Jugendliche “Werbung"
25:50 T 6B-Spot “Smoke"

26:30 T 8B-5pot "Drugs”

27:25 T Experteninterview (Dr. Pott)

28:35 1 Interviews Drogenabhingige

29:45 | Star Interviews

1:15 ¢ Video "Duran Duran"

31:457 Star Interviews

32:20 T Jugendfarm Essen

34:20 T Parabol Niirnberg

35:40*LPanI&ed1um Berlin

38:45 Abmoderation

Weil jede Sehunde zdhle.



