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PROJEKTBESCHREIBUNG

TestMaterial

TestZiel

Ziel Gruppe

Stichprobe

Befragungsinhalte

Methodik

Testverlauf

ARD-Jugendsendung "Formel Eins Report"
"Lieber Frei als high" (40 min) vom

1.12.1990

Akzeptanzbeurteilung der Sendung bei
ihrem Zielpublikum

Jugendliche zwischen 14 und 20 Jahren

60 zufallig ausgewahlte Zielpersonen

Kontinuierliche Spontanbeurteilung
wahrend der Sendung (computergestutzt
erfaBt)

Offene und geschlossene Fragen zum

informativen Verstdndnis, zur Glaub-

Wurdigkeit und Realistik sowie zum

persanlichen Interesse der Gesamt-

sendung sowie einzelner Szenen

Studiotest unter realistischen TV-Zuschauer-

Bedingungen mit dem video- und computer-
gestUtzten COMMERCIAL-CHECK-System in
vier Testgruppen 6 15 Teilnehmer

Min 0 - 5: BegrUssung

5 - 10: Erlautern der Eingabetastaturen
zum kontinuierlichen Spontan-
beurteilen der nachfolgenden
Sendung

10 - 50: VorfUhren der "Formel-Eins"-

Sendung und gleichzeitiges
Beurteilen im Sekundentakt

50 - 75: Einzelbefragung mit offenen

Fragen
75 - 110: Geschlossene Fragen computer-

gestUtzt beantwortet

Wei 1 }cde Sekunde zihir.
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DurchfUhrungs pro Testgruppe ca. 110 Minuten

Dauer

TestTermine 30.11. und 1.12.1990

TestOrt Tele-Studio Neuss-City

Weitiede Sckunde z.ihit.
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STICHPROBENSTRUKTUR (IN % VON N=60)

GESCHLECHT

ALTER

SCHULABSCHLUSS

48: MKNNLICH

52: WEIBLICH

5: BIS 15 JAHRE

46: 15-17 JAHRE

44: 18-20 JAHRE

5: UBER 20 JAHRE

14: H UPTSCHULE OHNE LEHRE

11: HAUPTSCHULE MIT LEHRE

57: BERUFS-, REALSCHULE

18: ABITUR

0: ABGESCHLOSSENES STUDIUM

VERFUGBARES TASCHEN- 19: BIS DM 50,-
GELD/NETTO-EINKOMMEN 23: DM 50,- BIS 100,-

32: DM 101,- BIS 250,-
11: DM 251,- BIS 500,-
16: OBER DM 500.-

PERSONLICHE
SITUATION

83: SCHULER

11: AZUBIS

2: STUDENT
5: BERUFSTATIG

0: ARBEITSLOS

3

Weil iede Sckunde zahli.
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Wie gut bist Du seibst uber das Thema -Suchl und Drogen- informierl?

ger nich, 0 5%

SO-50 winiger gut

"7,71*44 sehr Qut

gut

Basis: n•60

Ich informiere mich
...

uber das Thema Sucht und Drogen-
nichl

regeImaBig
interessiert

  5 .8.. i.
sellen 1, haufig

28

)*
1 'iill,illililllill

manchmal

Basis: n-60

weil iedc Sekunde zihlt.
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Wie oft sprecht Ihr in Eurem Freundes- und Bekanntenkreis
uber das Thema -Sucht und Drogen-?

n,e

haufig
selten 7

jaipt
50-50 A

.'i,/112*,

Basis- n.60

manchmal

Ich kenne das Problem -Sucht und Drogen-
aus meinem Bekanntenkreis

Nein
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Ja
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Wle wlchtlg Ist fur Dich das Thema  Sucht und Drogen=·r

unwichtig
er,e- unwientig

sehr -ichtig
it

\
111 28 YE

D
50'-50

1

tilit hplil'ri,4
42

R 353$' n-60

recht wic££Ag

Sind -Sucht und Drogen- auch schon mal 1

ein Problem fur Dich?

Ja

Nein

1

Basis: n-60

Wei! icde Sekunde zahlt.
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Hast Du selbst schon Erfahrung im Umgang,„il

1 1 1 1 i 1 I

Alkohol 86
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Wcil icde Sekunde zlhlt.
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ERGEBNISDARSTELLUNG

0. Die ARD-Jugendsendung "Formel-Eins-Report"
entstand unter dem Titel "Lieber frei als

high" zum Thema "Sucht und Drogen" in Zu-

sammenarbeit mit der Bundeszentrale fUr ge-

sundheitliche Aufklarung. Am 1.12.1990 wurde

sie (in der Zeit von 15.30 - 16.10) zum ersten

Mal gesendet.

Unmittelbar vor diesem Sendetermin wurde einer

Stichprobe von n=60 Jugendlichen die Gelegen-

heit gegeben, diese Sendung zu beurteilen.

Die Ergebnisse der hier vorgelegten Studie soll-

ten dabei AufschluB daruber geben, ob und wie gut

diese Sendung insgesamt sowie in ihren einzelnen

Szenen und Aussagen von Zuschauern dieser Sendung

angenommen wird.

1. In der Vorab-Befragung machen die von uns einge-

ladenen 60 Jugendlichen folgende Angaben:

Uber 90% halten sich Uber das Thema "Sucht

und Drogen" fUr gut bis sehr gut informiert;

ca. 70% halten dieses Thema fur wichtig oder

sehr wichtigi

fast 80% sprechen daruber auch im eigenen

Bekannten- und Freundeskreis haufiger oder

doch manchmal;
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. 74% kennen es als Problem auch aus ihrem

eigenen Bekanntenkreis;

30% raumen ein, es sei auch schon mal fur

sie selbst zum Problem geworden,

und 65% finden das Motto der Sendung "Leben

ohne Drogen" gut bis sehr gut.

Gleichzeitig sehen nur ca. 25% der Be-

fragten die Sendung "Formel Eins" immer

oder haufig, und nur weitere 33% auch nur

manchmal.

Vor diesem Hintergrund:

hohes (selbsteingeschatztes) Informiert-

sein uber das Thema "Sucht und Drogen"

hohe pers3nliche Relevanz des Themas

bei gleichzeitig begrenzter Programm-

Einschalt-Quote

bleiben die Rezeptionschancen fUr das Test-

programm bei dieser Zielgruppe zunachst struk-

turell beschrankt.

2, Die kontinuierliche Spontanbeurteilung der

Sendung, die zeitgleich zu ihrer VorfUhrung

erhoben wurde, gibt unmittelbar AufschluB da-

ruber, ob und wie gut diese Sendung bei ihrem

jugendlichen Publikum unter 'idealen' Rezep-

tionsbedingungen (hohe Aufmerksamkeit bei ge-

ringen Ablenkungsreizen) ankommt.

Der Profilverlauf der Spontanbeurteilung belegt

dabei, daB die Testsendung nahezu durchweg eine

positive Resonanz findet.

Wci! iede Sekunde z.ihlt.
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SPONTANBEURTEILUNG "FORMEL-EINS" IM ZEITVERLAUF
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SPONTANBEURTEILUNG "FORMEL-EINS" IM ZEITVERLAUF (FoRTS,)
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Die Verlaufskurve liegt fast durchweg im

Positivbereich.

Hahepunkte der Sendung sind:

die Videoeinblenden von Pop-Stars

wie z.B. mit Westernhagen (4:30) und

Gr5nemeyer (14:20)

die Aufzeichnung einer noch unbekannten

Musik-Band im 'Pan-Medium' in Berlin (36:00)

das Experten-Interview mit Dr. Pott (27:25).

Ausnahmen von dieser insgesamt positiven Spon-

tanbeurteilung sind lediglich folgende Episoden:

3:50: Interviews mit Jugendlichen zum Thema
"GlUcklich sein" mit einer Jugendlichen,
die stark "schwabelt"

30:15: Interviews mit Pop-Stars: Matthias Reim

33:00: Jugendfarm Essen: 'Singgruppe'.

3. Diese (nahezu) uneingeschrankte Positivresonanz

der Sendung ergibt sich auch aufgrund der Nach-

befragung unmittelbar nach dem VorfUhren der

Sendung:

. danach kommt die Sendung bei einer deutlichen

Mehrheit (54%) gut bis sehr gut an, und 40%

der Befragten hatten sich diese Sendung auch

zuhause angesehen.

Allerdings sagen nur 14%, daB die Informationen

in dieser Sendung auch fur sie persanlich wich-

tig waren„

*

Well iede Sekunde zihit.
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Alles in allem. wie hat Dir diese Sendung heute gefalien?

3ehr aut
9*r nicht

eher schlecht

4

* 14 F

ll' FT=.i :R:i.4 
ANG:/1

SO-50 IT1 lillillI gut

Basis: n=60

Wie gern hast Du Dir diese Sendung hier bei uns angeschaul? "
gar nicht

mcht 50 gern sehr gern

2%

50-50 1*
i. El . 3.; :

7

,,

Bas,5- n 60

eher gern

Weil iede Sekunde z.ihir.
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W'e il icde Sckunde z.ihlt.

HAltest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaut?

U sigher

ycher nicht
#.#.$###.,

- - 1. I

14 9

21

eher nick *,A/ -2 4.

vermulkh

."iWillillf,-
2.a.is:n-60

Wie wichlig waren die informationen in der Sendung fur Dich personlich?

sehr wichtlg

recht Wichtig
unwichtig .. C  IA
A.M.W.M..

7//
loi

eher unwichtig F.130-50

Basis: n-60
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Was h ist Du selbst von dem Motto Leben ohne Drogen-?

Quatsch

9
nicht so vie

0*  inde ich sehr gut

K 39 1

weiG nicht

Ill
16

-1_h

gut
Basis: n=60

Weil ie de Sckunde zahlt.
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Die Anzahl der Likes-Nennungen Uberwiegt

deutlich die der Dislikes-Nennungen (141:99),

Besonders gefallen dabei:

die Einblende von Musik-Videos (48%)
Gesprache mit Drogenabhangigen (23%)

die Alternativ-Freizeitangebote (22%)
die Interviews mit Jugendlichen (20%).

Weniger gefallen lediglich:

die beiden Moderatoren ("unglaubwUrdig")
mit 12%.

Die Ubrigen Dislikes-Nennungen verteilen sich

auf Einzelkommentare von hoher Personspezifitat.

4. Fragt man nach der kommunikativen Absicht und

Aussage dieses Testfilmes, so sieht diese unser

Testpublikum vorzogsweise darin, daB hier alterna-

tive Freizeitangebote fur Jugendliche vorgestellt

werden sollten. Erst an zweiter Stelle erwahnen

sie das Thema "Sucht und Drogen":

42% erinnern sich beim 'Nacherzahlen' dieses

Filmes zunachst an alternative Formen der

Freizeitgestaltung,

28% sehen seine Hauptabsicht vor allem darin,

daB er auf sinnvolle(re) Gestaltungsmaglich-

keiten fUr die Freizeit hinweisen wollte, und

35% geben als neue Information fUr sich selbst

die Besuche bei den einzelnen Jugend- und

Freizeitzentren an.

Well ie de Sekunde zahlt.
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Unter den (ohnehin nur wenigen) Nennungen auf

die Frage, was in dieser Sendung zum Thema 'Sucht

und Drogen' maglicherweise vernachlassigt wurde

oder ganz zu kurz kam, erwahnen:

12%: "harte Drogen" und

10%: "Konsequenzen der Drogenabhangigkeit".

5. Bei einer demografischen Profilierung der Ziel-

gruppen dieser Testsendung zeigt sich, daB sie

vor allem bei den folgenden Zuschauern Uberdurch-

schnittlich gut ankommt:

bei weiblichen Zuschauern

bei jUngeren Zuschauern (unter 17 Jahren)
bei Zuschauern mit h6herem SchulabschluB

(also nur Hauptschule)
bei Zuschauern, die sich die "Formel-Eins"-

Sendung ohnehin haufiger ansehen, sowie

bei Zuschauern, die das Thema "Sucht und

Drogen" auch schon mal als Problem fUr sich

selbst erleben.

Der Profilvergleich der Spontanbeurteilung fUr

einzelne demografische Teilgruppen gibt zudem

genauer AufschluB daruber, welche Szenen mehr

oder minder gut ankommen.

Weil iede Sekunde zahlt.
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So gefallt z.B.

Mannern weniger gut: 2:50 Interviews mit Jugendlichen
zum Thema "GlUcklich sein"

17:40 Interviews mit Jugendlichen
zum Thema "Schlecht drauf
sein"

20:00

23:45

Rollenspiel 'Teenager'

Experten-Interview (Dr. Pott)

alteren Zuschauern weniger gut:

O:10

4:30

7:50

9:30

11:30

13:25

14:20

20:00

Einstieg, Anmoderation

Westernhagen-Musik-Video

Rollenspiel "Anmache in

Kneipe"
Interviews in Disco

Interviews Drogenabhangiae

Rollenspiel "Bierrunde"

Gr6nemeyer-Musik-Video

Rollenspiel "Teenager"

hingegen deutlich besser:

23:45 Experten-Interview Dr.Pott

28:35 Interviews mit Drogen-
abhangigen

Hauptschulern weniger gut:

27:25 Experten-Interview Dr. Pott

18

Wei! ic de Sekunde zahli.
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Zudem illustriert ein Profilvergleich fUr

Personen, denen diese Testsendung selbst besonders

gut vs. gar nicht gefiel, welche Episoden fUr

eine ausgepragte Polarisierung der Befragten

sorgen. Es sind dies die folgenden Episoden:

:10 Introduction/Anmoderation

13:15 Rollenspiel "Bierrunde"

18:40 Musik-Clip "Suzanne Vega"
20:00 Rollenspiel "Teenager"

31:15 Musik-Clip "Duran Duran"

33:30 Jugendfarm Essen: 'Singrunde'
38:45 Abmoderation.

Auch ist dem gleichen Profilvergleich zu entnehmen,

daB vor allem die Episoden

7:50 Rollenspiel "Anmache in der Kneipe"

17:40 Interviews Jugendliche "Schlecht
drauf sein"

fUr das Nicht-Gefallen der Sendung verantwortlich

sind.

Wcil iede Sekunde zihlt.
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6. Wir haben zudem fur insgesamt 16 ausgewahlte

Episoden im einzelnen nachgefragt, wie diese

von Jugendlichen hinsichtlich der Kriterien

Neuigkeit

GlaubwUrdigkeit

Realistik

Persanliches Interesse

beurteilt werden.

Danach ergibt sich folgendes Bild:

'Neues' enthalten die hier beurteilten Szenen

fUr die befragten Jugendlichen weit Uberwiegend

nicht (Durchschnittsniveau: 10-20%).

Lediglich die SchluBszenen, mit dem Besuch von

Jugendzentren in Essen, NUrnberg und Berlin,

weisen einen 'Neuigkeitswert' von 60-70% auf.

'Glaubwurdigkeit' und 'Realistik' der einzelnen

Szenen verlaufen nahezu parallel.

Besonders hohe Werte erhalten danach:

die Interviewszenen mit Jugendlichen

die Interviews mit Drogenabhangigen

die Ortsbesuche in Essen, NUrnberg und Berlin,

besonders niedrige Werte hingegen die 'Rollenspiele'.

Das persanliche Interesse, das einzelne Szenen

auslasen, entscheidet weitgehend auch uber deren

Spontanbeurteilung.

So finden ein besonders hohes Interesse:

die beiden britischen TV-Spots 'Smoke'

und 'Drugs' (65% bzw. 74%)
sowie das 'Pan-Medium' in Berlin (80%),

Weil iede Sckunde zahlt.

20



Commercial Check 21

SKALIERTE BEURTEILUNG EINZELNER FILMSZENEN: OBERBLICK

-%.

Interview Jugendliche "GlUcklich sein"

Interviews Jugendliche "Freizeit"

Rollenspiel "Anmache in Kneipe

"Oktoberfest"

Rollenspiel "Stammtisch"

Interviews Jugendliche "Schlecht drauf sein"

Rollenspiel "Teenager"

'Werbung'

GE-Spot "Smoke"

GE-Spot "Drugs"

Interview Drogenabhangige

Star Interviews (1)

Star Interviews (2)

JuEendfarm Essen

Parabol NUrnberg

Pan14edi um Berl i n

- "Neuigkeit'

- "Glaubwurdigkeit"

- "Realistik"

'

"persanliches Interesse" IN % VON N=60

Weil ie de Sekundc zahlt.
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nur wenig Interesse hingegen

das Rollenspiel zur Werbung (23%)

Interviews mit Jugendlichen zum Thema

'Freizeit' (28%) und 'GlUcklich-Sein' (33%)

Interviews beim Oktoberfest (32%)

sowie die Jugendfarm Essen (30%).

Parallel dazu verlauft auch die Spontanbeurteilung

dieser Szenen.

Fur die drei Rollenspiel-Episoden in dieser Sen-

dung ("Anmache in der Kneipe", "Teenager", "Stamm-

tisch") haben wir zudem getrennt abgefragt, wie deren

Hauptakteure (die jeweils alternative Verhaltensmuster

im Umgang mit Suchtthemen wie Alkohol und EBsucht

darstellen) im einzelnen beurteilt werden (bezUglich
der Kriterien 'GlaubwUrdigkeit', 'Realistik' und

'Akzeptanz als Rollenmodell').

Dabei zeigt sich folgendes:

entsprechend den Kommunikationsabsichten der

Sendung wird als Verhaltensmodell akzeptiert,

wenn sich dieser Akteur z.B. fUr eine (situa-

tive) Alkoholabstinenz auch gegen sozialen

Gruppendruck entscheidet (Szene "Stammtisch")

oder Verstandnis und aktive Zuwendung fur

einen Bekannten mit suchtahnlichem Verhalten

zeigt (Szene "Teenager").

IMI'll/'ll""'ll'/1""I
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Well iede Sckundc Lahlt.
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Allerdings setzt Hilfehandeln auch voraus, daB

der Hilfeempfanger selbst diese Hilfe 'verdient'

Calso z.B. einem bekannt oder doch pers5nlich

sympatisch ist). Treffen diese Voraussetzungen

nicht zu (wie in der Szene "Anmache in der Kneipe"),
so entscheidet sich eine (wenn auch knappe) Mehr-

heit der Befragten fur Ablehnungs- und Stigmati-

sierungsreaktionen (hier: der beiden "Madels").

Ersichtlich bleiben demnach die Grenzen fur indivi-

duelles Problemverstandnis, pers6nliche Hilfsbereit-

schaft und situationsangemessene Zuwendung vergleichs-
weise eng gezogen.

7. Wir haben abschlieBend auch gefragt, ob die

Jugendlichen einzelne der hier dargestellten

Freizeitzentren und -angebote auch selbst nutzen

wUrden (wenn es derartige Einrichtungen in ihrer

Nahe gabe). Das gr6Bte Interesse aussern sie dabei

fUr das PanMedium in Berlin (77%), gefolgt vom

Parabol in NUrnberg(39%) und schlieBlich von -

der Jugendfarm in Essen (28%).
Diese Reihenfolge sollte auch bei der zeitlichen

Gewichtung dieser 'Ortsbesuche' innerhalb der

Gesamtsendung besser als bisher berUcksichtigt
werden.

mill".lilli.
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FOLGERUNGEN

1. Wir haben in dieser Studie eine unausgelesene

Stichprobe der Zielgruppe dieser Sendung (14-
bis 2ojahrige) zu einer Beurteilung ihrer Akzep-

tanz und Resonanz veranlaBt. Damit haben wir fur

eine besonders kritische PrUfinstanz gesorgt:

ob und wie gerne namlich diese Testsendung von

Jugendlichen Uberhaupt gesehen wird, hangt weit-

gehend davon ab, ob diese sich auch frUher schon

"Formel-Eins"-Sendungen angesehen haben.

Damit aber entscheiden Uber den Kommunikations-

erfolg dieser Testsendung weitgehend programm-

exogene Faktoren, die sich nur unwesentlich Uber

Korrekturen an Form und Inhalt dieser einen Sen-

dung beeinflussen lassen werden.

2. Vor diesem Hintergrund kann die hier eingehend

untersuchte Testsendung "Lieber frei als high"

uneingeschrankt fur weitere Zielgruppenansprachen

zum Aufklarungsthema "Sucht und Drogen" genutzt

werden, vor allem wenn dabei ein jungeres Schuler-

publikum (bis 17 Jahre) erreichen werden soll,

das sich ahnliche Jugend-Sendungen vom Format der

"Formel-Eins" auch sonst gerne ansieht.

3. Sollte dennoch versucht werden, die Gesamtakzeptanz

dieser Sendung zugunsten einer mbglichst breiten

Ansprache ihres jugendlichen Publikums noch zu

erhahen, so empfehlen wir auf der Basis unserer

Befragungsergebnisse allenfalls folgende Korrekturen:

J

Well iede Sckunde zahlt.



Commercial Check

„ Streichungen:

3:50

30:15

33:00

Interviews mit Jugendlichen
zum Thema "GlUcklich sein":

"Jugendliche, die stark schwabelt"

Interviews mit Pop-Stars: Matthias Reim

Jugendfarm Essen: 'Singgruppe'

KUrzungen:

33:30 Jugendfarm Essen:

Ober sie wird Uberproportional ausfUhrlich

(gerade im Vergleich zum 'Parabol' in

NUrnberg) berichtet, dennoch findet sie
persanliches Interesse nur bei einer Minder-
heit (bis zu 30%) der befragten Jugendlichen.

Die nachfolgenden Ortsbesuche (NUrnberg,
Berlin), die deutlich mehr interessieren,
werden hingegen weniger ausfUhrlich vor-

gestellt.

Weitergehende Korrekturen halten wir hingegen fUr

unangebracht.

25

Well ic de Sekunde zahlt.



Commercial Check

INHALT

DU HAST JETZT DIE "FORMEL-EINS"-SENDUNG

GESEHEN,

WORUM GING ES EIGENTLICH IN DIESER SEN-

DUNG, WAS GAB ES DA ALLES ZU SEHEN UND

ZU HOREN ?

SCHREIB UNS BITTE DEINE EINDROCKE EINFACH

MIT DEINEN EIGENEN WORTEN KURZ AUF,

42

40

35

ALTERNATIVE FREIZEITGESTALTUNGSFORMEN

THEMA "DROGEN" (VERSCHIEDENE FORMEN)

JUGENDLICHE, DIE SELBST SCHON ERFAH-

RUNGEN HABEN, WERDEN ZU DEM THEMA

"SUCHT UND DROGEN" BEFRAGT

ES GEHT NICHT NUR UM "HARTE", SONDERN

AUCH UM "WEICHE" DROGEN (FREBSUCHT,
NIKOTIN, ALKOHOL)

THEMA "SUCHT" UND DEREN AUSWIRKUNGEN

MUSIKVIDEOS IM HINTERGRUND ZUM THEMA

26

33

27

27

Weil icde Sekunde z Jh I t.



Commercial Check

INHALT - FORTS,

16

15

15

13

ALKOHOL ALS DROGE

JUGENDLICHE WERDEN ZU IHREN FREIZEIT-

INTERESSEN INTERVIEWT

POPSTARS GEGEN DROGEN

GESPRACHE MIT LEUTEN AUF DER STRABE

WARUM NIMMT MAN DROGEN ?

PROBLEM DES GRUPPENZWANGES, DER ZUM

ALKOHOL- UND ZIGARETTENGENUB VERLEITET

MUSIK/FILMSTUDIO ALS FREIZEITANGEBOT

ALLTAGSSZENEN UND ROLLENSPIELE WERDEN

PER VIDEO EINGESPIELT

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 292

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(NENNUNGEN UNTER 10% ENTFALLEN)

27

27

25

13

13

Weil iede Sekunde zahlt.



Commercial Check

HAUPTAUSSAGE

WAS WOLLTE DIESE SENDUNG DIR EIGENTLICH

SAGEN, WELCHE ABSICHT STAND DAHINTER, WAS

WOLLTE MAN WOHL MIT DIESER SENDUNG ER-

REICHEN ?

MAN SOLLTE MEHR OBER SEINE FREI-

ZEITGESTALTUNG NACHDENKEN UND

DIESE SINNVOLL GESTALTEN

ES SOLL OBER DROGENPROBLEME IN-

FORMIERT UND AUFGEKLART WERDEN

FREIZEITALTERNATIVEN ALLGEMEIN

DROGEN MACHEN NICHT STARK/COLL/

BELIEBT

MAN SOLLTE SICH NICHT ZUM GE-

BRAUCH VON DROGEN OBERREDEN LASSEN

WIE MAN ABHANGIGEN HELFEN KANN

Well iede Sekunde zahlt.
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Commercial Check 29

HAUPTSAUSSAGE - FORTS,

15 FINGER WEG VON DROGEN FOR JuNG UND

ALT

13 FREUDE UND ABWECHSLUNG IM LEBEN

AUCH OHNE DROGEN

12 DROGEN MACHEN KAPUTT, LOSEN KEINE

PROBLEME

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 158

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(NENNUNGEN UNTER 10% ENTFALLEN)

Well iede Sekunde zahlt



Commercial Check

LIKES

WIE HAT DIR DIESE SENDUNG, ALLES IN

ALLEM, GEFALLEN ?

GAB ES DA ETWAS, WAS DIR BESONDERS GUT

GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

48

23

22

20

20

MUSIKVIDEOS

GESPRACH MIT BETROFFENEN ("OFFEN")

ALTERNATIVEN ZUR FREIZEITGESTALTUNG

INTERVIEWS MIT JUGENDLICHEN ("WITZIG")

WERBESPOTS AUS ENGLAND

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 115

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(NENNUNGEN UNTER 10% ENTFALLEN)

Weil jede Sckunde zahk.
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Commercial Check

DISLIKES

UND DA GAB ES AUCH ETWAS, WAS DIR OBERHAUPT

NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR

DAS ?

MODERATOREN ("UNGLAUBWORDIG")

GESPRACHE MIT EXPERTEN

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 46

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(NENNUNGEN UNTER 10% ENTFALLEN)

31
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8

.



Commercial Check

HAST Du DURCH DIESE SENDUNG AUCH ETWAS

NEUES ERFAHREN, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

NEIN

VORSTELLEN DER JUGENDZENTREN

(MUSIK-, FILMSTUDIOS)

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 62

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(NENNUNGEN UNTER 10% ENTFALLEN)

Wcil iedc Sekunde zahlt
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Commercial Check 33

GAB ES IN DIESER SENDUNG AUCH THEMEN,

DIE GAR NICHT ODER ZU WENIG ANGESPROCHEN

WURDEN, UND WENN JA, ZU WELCHEN THEMEN

FEHLTEN DIR NOCH INFORMATIONEN ?

12

10

7

HARTE DROGEN

KONSEQUENZEN DER ABHANGIGKEIT

SPIELSUCHT

INSGESAMT ALLER NENNUNGEN: 45

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(NENNUNGEN UNTER 10% ENTFALLEN)

Weil icde Sekunde zahlt.



Commercial Check 34

" IN DIESER SZENE GAB ES ETWAS NEUES FOR MICH
"

Mmil=

Feedback Berlin ",'.",'.:lititi4', 1" ',".'," ',", .i t 72
1

.
I.....l 1 1

Babbelgamm Nurnberc 6/

Jugendforurn Esser *i".11!imiti.ili:i".". 5 65
l

Star Interviews 2 i"'."".".".".".". .".  i 1

Star-Interviews 5  *Mi i: 14

Interviews mitvrogenabhangigen it".'"'.".'. '.itilit"'.i 16
1

GB-SDG:  Drugs· HiniMMitii!!$6 28
1.

GB-.Spot Smoke  .'' ',' ',' ',' ',  :i:tii!!itih 26

werbung :DE:  .'.'.::'. .'.  14
1.

:0!len5Diel -Teenager-  g.' '.' '.,'.1,1  ,  12

Interview5 'Schlecht drauf sein' ".i.".1."i"."".:". 9

Rotlenspiel Stammtisch  i:i:iii:,ii.'I 'I 'I : 19

inter"1ews Oktoberrest 11".!i"...."45:i 14  
1

Rolienspiei Kne,pe i
..:

16

In.ter,iews 7reizeiC :i·
,
ii"". Liti- 

nterviews Wlucklich sein' 'i,"", .".". ". ",3 12 1
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Commercial Check 35

EINSCHATZUNG EINZELNER SZENEN ALS "GLAUBWORDIG"

Feedback Berlin g.

1 J.
Babbelgamm Nurnber€ 84

1

Jugendforum Esser INiii"".
l... F=imddme#4 'e

Slar Interviews 2 54  1
...'.....68Star-interviews 1

nterviews mil[rogenabhangigen g3
1

G8-Spot 'Drugs 67
1

GB- Soot -Smoke'
' ' -

58

Wer'ung "'i·  1'[  1  1- 1--=-- 1
Rollensviel -Teenager .-49  

t.
Interviews -Schlecht drauf sein 79

R 01 lens Diel Stammtisch K'- 
- -  --  29 I- -1

-

-1
Interviews Oktoberfest 77

Rollenspiel Kneige 0,':'."..'..'..'.".:'.:2:,"'."'". 23

tnterviews Freizeit 70
1 1

Interviews =Glucklich sein· 68
f-----f----.1

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

W'cil iede hekundc i.il,!t



Commercial Check 36

EINSCHATZUNG EINZELNER SZENEN ALS "REALISTISCH"

Feedback Ber,in i:9*4=mili."..i*". .".   "".".,mi,9 84
1.:

Babbelgamm Nurnbers 74

l..
Jugendforum Esser 65

......

SUr Interviews 2 i ".'.".',".<.".'. "., .'.".'.".'. '.' ".".".".".". '.". '.".".'  i".".".".". .".  .".  .".  ."  .". '.".  .". l 51

Star-Interviews 1

Interviews milDragenabhangigen
........................

....1.....

GB-Spot 'Drug5 65
...

GB-.Soot Smoke   f ".,P# ". .' ".". '..  -"  '.  i ..   9
Weirt*,4    5

Rellensgiel -Teenager· 43

Interviews -Schlecht drauf sein 79
1

Rellenspiel Stimmtisch  i;! ii!!ii! immmm m 
Interviews Okloberfest 8t

Ralensotel Knetoe 1. I  I. I: .  I .=I=. -I).  I.- .iIE. . . . .1.L.-.C.-.-.I....1..........I.
-

Interviews Freizoit .1'. '.,".'. i.'., . . '."'.". .'".0r. :.: : : ...:.:.:.:. .... ..:':'.,-'.;:i:;;;:751 1
Interviews -Glucklich seln 67

.....

1 i

0 I0 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Commercial Check

"DIESE SZENE HAT MEIN PERSONLICHES INTERESSE GEFUNDEN"

Feedback Berlin

Babbelgamm Nurnberg

Jugendforum Esser i"',"'."'".' ". .'.',. ".''.'.".'*.',",' ".',".'.".'.% 30

Sur fnterMews 2 47

r.· -i.
Star-interviews 1 53

r-
tnlervie.5 milDrognabhangigen 70

r 1
25-Spol -Drugs 74

4.-, 1
65-.Sgot "Smoke'

 

65

w'."ng , 990 44$:, i,/ Ad.....
Rollens:tel -Teenager- 63

r
,

'll...
.:..

1 1
Interviews 'Schle:nt draulf 5.in' i' ... lili:::.... 35

!.
f:00[Rollensprei Stammti,ch R.. 42

•·•·•'··• :· ·W4' 4·

Interviews Oktoberfest 14....;:Ii,:i iiii"""pi:E:.  42 32

Ronenspjet Areipe
1--/

illill..

Interwews Frelzeit= ti:ii!:titti!:i."."." ".","..'it  8
nterviews '6lucklich sein' i:i:i .",1!il .".".".". .".  '.",'.",'. ," ", 33  
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Commercial Check 37.1

ROLLENSPIEL "Anmache in der Kneipe"

" Wie glaubwurdig war a.

b
"er"
"die beiden Madels"

in dieser Situation ?"

(Antworten: "glaubwurdig" und
"sehr glaubwUrdig"
kumuliert in % von n=60):

28%: "er"

18%: "die beiden Madels

"War a. "sein" Verhalten
b. das Verhalten "der beiden Madels"

in dieser Situation realistisch oder eher

gestellt ?"

(Antworten: "realistisch" und
"sehr realistisch"

kumuliert in % von n=60):

28%: "er"

18%: "die beiden Madels"

"Wie wurdest Du Dich selbst in einer solchen
Situation verhalten ?"

4 : wie "er"

49%: wie die beiden "Madels"

47%: unentschieden/weiB nicht

(Antworten in % von n=60)

W'C, 1 ,(de Sekunde zahlt.



Commercial Check 37.2

ROLLENSPIEL "Stammtisch"

"Wie glaubwUrdig war a. der "Orangensaft-
Trinker"

b. die "Biertrinker"

in dieser Situation ?

(Antworten: "glaubwurdig" und
"sehr glaubwurdig"

kumuliert in % von n=60):

32%: der "Orangensaft-
Trinker"

26%: die "Biertrinker"

"War a. das Verhalten des "Orangensaft-Trinkers"
b. das Verhalten der "Bietrinker"

in dieser Situation realistisch oder eher gestellt ?"

(Antworten: "realistisch" und
"sehr realistisch"

kumuliert in % von n=60):

26%: der "Orangensaft-
Trinker"

26%: die "Biertrinker"

"Wie wUrdet Du Dich selbst in einer solchen
Situation verhalten ?"

77%: wie der "Orangensaft-
Trinker"

9 %: wie die "Biertrinker"

14%: unentschieden/
weiB nicht

w'cil ic·de Ackunde ,Jillt
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Commercial Check 37.3

ROLLENSPIEL "Teenager"

"Wie glaubwUrdig war a. die Freundin 1

(die zuhause sitzt)
b. die Freundin 2

(die zu Besuch kommt)
in dieser Situation ?"

(Antworten: "glaubwUrdig" und
"sehr glaubwurdig"

kumuliert in % von n=60):

54%: Freundin 1

44%: Freundin 2

"War a. das Verhalten von "Freundin 1"
b. das Verhalten von "Freundin 2"

in dieser Situation realistisch oder eher

gestellt ?"

(Antworten: "realistisch" und
"sehr realistisch"

kumuliert in % von n=60):

49%: Freundin 1

37%: Freundin 2

"Wie wUrdest Du Dich in einer solchen Situation
verhalten ?"

23%:

65%:

12%:

wie Freundin 1

wie Freundin 2

unentschieden/
weiB nicht

gpilicde hckundc zahlt



Commercial Check 38

Alles in allem. wie hal Dir diese Sendung heute gefallen?

70

60

60

48

50

40

30

20.% 
0

Manner Frauen

kumulierte Prozentwerle der Antwortmoglichkeiten -sehr gut- und -gut

Wie gern hast Du Dir diese Sendung hier bei uns angeschaut?

ZOO

67
90

78

80

70 ./li
60

50

/ .7
r //.- A 20

10

0

Milner Frien

kurnulierte Prozentwerte der Antwortmogitchkeiten -sehr gern· wd 'eher gern

1

Weiliedc Sckunde zahlt.
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Hittest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaul? 1

50

43

37
40

30 0"7
20

10 h/A Ad,
0

Manner Frauen

hfulierte Prozentwerte der Antwortmoglichkeiten -Ja. sicher- und -Ja. vermutlich 1.

Wie wichtig waren die Informationen in der Sendung fur Dich persunlich?--7

20

15 ./*Irimmil11

r-  A'
I

Manner Frauen

kumulierte Prozentwerte der Antwortmoglichkeiten -sehr wkhllg- und -recht wkchtig-

Weit icde Sckunde zahlt



Commercial Check 40

.-I

Alles in allem. wie hat Dir diese Sendung heute gefallen? 1

70

55
60

50 46

40

30

20

I 0

0 I

I mmilligilimi  fisag gimm  s
bis 17 Jal,re uber 17 Jahre

kwnulierte Prozentwerle der Anlwortmoglichkeiten -sehr gut- und -gut

Wie gern hast Du Dir diese Sendung hier bei uns angeschaut?
96

100

90

80

68
70

\ .i
60

50 ..
1

40

30

20

t0 mA
0

bis 17 Jahre uber 17 Jahre

kumulierte Prolentwerte der Antwortmoglichkeiten -sehr gern- und -eher gern

Well j. ed< Sckunde zahlt.
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Hattest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaut?

60
I

46
!

50

40

1
32

30

20

10

0

Dis 17 Jahre uber 17 Jahre

kumulierte Prozentwerle der Anlwortmoglichkeiten -Ja. sicher- und Ja. vermutlich

Wie wichtig waren die Informationen in der Sendung fur Dich personlich?

30 27
1

25

20

15

10

5 4

1

0

bls 17 Jahre uber 17 Jahre

kumulierte Prozentwerte der Antwortmoglichkeiten sehr wichtig und -recht wichtig

Weil.iede.Sekunde zahlt.
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Alles in allem. wie hat Dir diese Sendung heute gefallen?

70

58
60

50 43

40 4/11/1/11/1/jjj
30

20.A
0

Hauptschute Rea Ischule und hoher

kumulierte Prozentwerte der Anlwortmog ichkeiten -sehr gut- und gut

Wie gern hast Du Dir diese 5endung hier bei uns angeschaul?
93

100 1

90

FA ./illI' 79

.

70

60

50

30

20

10

0 \

Hatipts(hule Realschule und hoher

kumulierte Prozentwer te der Antwortmogl ichkeiten 'sehr gern- und -eher gern

*

Weil iede Sekundc L ah It.



Commercial Check 43

Hattest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaul? L

60

50

50

. .,lilli 37

30
/

20

10

0 .

Hauptschule Realschule und haher

tumutierte Prozentwerte der Antworlmogilchkeiten -Ja, ficher- und -Ja, vermutlich

Wie wichtig wai'en die Informationen in der Sendung fBr Dich persanlich?

20

15 14 1.1

10

5

0

A
Hauplschule Realschute und heher i

kumulierle Prozentwerte der Antwortmoglichkeiten 'sehr wkhtig- und -recht wichtig 

\Xpil icdc kekunde i'Jhlt.
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Commercial Check 44

Alles in allem. wie hat Dir diese Sendung heute gefallen?

100

8690

60

70

60

50

40

29
30

20 lill.////' 6

t0 ,Slehl sich die -Formel Eins--Sendung haufig an

-A l
0

Am
Ja nein

kumulierle Prozentwerte der Antwortmoglichkeiten 'sehr gut und -gui

Wie gern hast Du Dir diese Sendung hier bei uns angeschaut?

00 '3

90

80

70
63

60

50 m WA 
40

30

20 A App
\

10 /,Sieht sich die -Formal Eins*-S

0
lllllll/.
Ja neln

kumullerle Prozentwerle der Antwortmoglichkeiten -sehr gern· und -eher gern

Weil iede Sekunde L.thlt.
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Hattest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaut?

100 9J

90

80

70

60

50

40

30

20 lili.
10 Sieht sich dif 'Formel Eins--Sendung haufig an.__

/200: 1 0

0

Ja nein

kumulierte Prozentwerte der Antwortmoolichkeiten -Ja. sicher- und Ja. vermutlich

Wie wichtig waren die Informationen in der Sendung fur Dich personlich?

25

21

20

15

10 e

5

I
/Sieht sich di i 'Formel Eins--Sendung haung an

0
lillil, 1 An.al

Ja neln

kumullerte Prozentwerte der Antwortmoglichkeiten 'sehr wichlig- und 'recht wichtig
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Alles in allem, wie hat Dir diese Sendung heute gefallen?

60

53 54

50 11j-illl-illi
'

40 F.
30

20
7 4

70 llIi'.
jErlebe -Sucht und Drcgen- auch schon ma

0
1./22.li/. 1

Ja nein

kumulierte Prozentwerte der Antwortmoglichkeiten ·sehr gut und 'gut

Wie gern hasl Du Dir diese Sendung hier bei uns angeschaul?

90 05

76 \\\\\80
\ \\

70

60

50

40

  / ....chischonma 
0

J. nita

kumulierte Prozentwerte der Antwortmogitchke, ten -sehr gern- und ·eher gerI,

Well icde Sekunde zahlt.
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Hattest Du Dir diese Sendung auch zuhause angeschaut?

60

53

50 1ji-
r-

40

33

30

20

to A. \\
 Erlebe Sucht und Drogen auch schon nia 6IligiggigilliFIErrIErTZ

0 /#I#IIIIIb !
Ja neln

kumulierle Prozentwerte der Antwortmoglichkeiten -Ja. sicher- und -Ja. vermutlich

Wie wichtig waren die Informationen in der Sendung fur Dich personlich?

20
18

15

10

t0

5 Erlebe gen-
auch schon

ma 
0 ..........

Ja nein

kumutierte Prozentwerle der Antworbnoglichketten -sehr wichtig- und -rechl wichtig

Weil iede Sckundc tahlt.
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SPONTANBEURTEILUNG "FORMEL-EINS" IM ZEITVERLAUF

4
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i- 22 1 31

+ ++

r -Anmuderation
:10 Intro
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2: 50-Interviews Jugendl iche
"Glucklich sein"

4:30-Video "Westernhagen

6:00_Moderation

6:15 -Interviews Jugendliche "Freizett-

6:30 Zeche Bochum

7:15 4nterviews Disco

7:50 *011enspiel •Kneipe"

9:304nterviews Disco

10:30 -Moderation
10:45-"Oktoberfest"

11:20-Interviews Jugendliche

12:30 Interviews Drogenabhdngige
:*

13:254011enspiel "Bierrunde"

14:20·Video "Gronemeyer"
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j

 .*
£ 3&-- 

-weiblich

15:40
, Moderation/Interview im Studio

17:40-Interviews Jugendl iche
"Schlecht drauf sein"

18:40-Video -Suzanne Vega 
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Commercial Check

SPONTANBEURTEILUNG "FORMEL-EINS" IM ZEITVERLAUF (FORTS,)

Rollepspiel 'Teenager"

22 30 Moderation / Studio-Interviews

23 45 Expertentnterview (Dr. Pott)

24 35 Rolle Werbung

25 20 Interviews Jugendliche 'Werbung"
25 50 GB-Spot "Smoke"

26 30 GB-Spot "Drugs"

27 25 ExpertenInterview (Dr. Pott)

28 35 Interviews Drogenabhangige

29 45 Star Interviews

31 15 Video "Duran Duran"

31 45 Star Interviews

32 20 Jugendfarm Essen

34.20 Parabol NUrnberg

35:40 Pan Medium Berlin

38:45-Abmoderation
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