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Einleitung

Der vorliegende Bericht beschreibt Durchfihrung und Ergebnisse der

Evaluation, die 1998/99 zur Wanderausstellung ,SehnSucht' im Auftrag

der Bundeszentrale fir gesundheitliche Aufklarung (BZgA) durchgefithrt

wurde.

Dem Bericht ist ein selbstandiger Teil vorangestellt, der Gegenstand,

Fragestellungen und Vorgehen der Evaluation darlegt und die wichtig-

sten Ergebnisse sowie die daraus abgeleiteten Anregungen und Emp-

fehlungen pointiert zusammenfafit.

Das Kapitel 1 prasentiert die Konzeption der Wanderausstellung ,Sehn-

Sucht™ und skizziert das Evaluationsdesign mit den verfolgten Frage-

stellungen. Die weiteren Kapitel beschreiben die Durchfithrung der Da-

tenerhebungen bei den primdren Zielgruppen bzw. Ansprechpartnern
der Ausstellung und stellen die Erhebungsergebnisse aus folgenden

Datenquellen ausfihriicher vor;

- Besucher und Besucherinnen (Kapitel 2)°

- regionale Kooperationspartner (Kapitel 3)

- Lehrer und Lehrerinnen (Kapite! 4)

- Presse (Kapitel 5}

Die im Bericht gemachten Empfehiungen fordern entweder zur Beibe-

haltung oder zur Starkung bewahrier Vorgehensweisen auf oder schila-

gen Veranderungen (oder Verbesserungen) vor. Vorgeschlagene Ver-
dnderungen zur ,SehnSucht® werden nach folgenden drei Graden ihrer

Realisierbarkeit unterschieden und im Bericht optisch signalisiert:

e ... kennzeichnet Verdnderungsvorschldge, deren Umsetzung insbhe-
sondere wegen der baulichen Gesamtstruktur der Ausstellung und
ihrer einzelnen Stationen nur unter erheblichem Ressourcenaufwand
umzusetzen waren. Oft wiirde deren Realisierung auch eine Revisi-
on der bisherigen Konzeption bedeuten.

... kennzeichnet Verdnderungsvorschlage, die sich auf prozelhaft und

logistisch gestaltbare Aspekte der Ausstellung beziehen und mit gerin-

gerem Ressourceneinsatz realisiert werden kdnnen.

! Erganzende Informationen zu Anlage und Kenzept der Aussteliung finden sich Im 1998 durch die Arbells-
stelle fir Evaluation vorgefegten Bericht, der schwerpunkimaBig die Reaktionen von Besuchern und Besu-
cherinnen auf die Ausstellungselemente darstellt sowle dber die Erprobung von Selbstevaluation durch die
Ausstellungsfachkrafte berichtet (BZgA KSin 1988).

2 )m folgenden Bericht wird teilweise nur die mannliche Form verwendel. Wir haben uns zugunsten einer
leichteren Lesbarkeit des Textes daflr entschlossen, méchien aber an dieser Stelle ausdriicklich darauf
hinweisen, daft auch dann immer beide Geschlechter angesprochen sind.




... kennzeichnet Verdnderungsvorschldge, die durch die Schaffung
einer langerfristigen Planungssicherheit (liber ein Haushaltsjahr hin-
aus) ohne zuséatzlichen Ressourceneinsatz realisiert werden kénnen.




Die Wanderausstellung ,,SehnSucht” als Kristallisa-
tionspunkt einer suchtpriaventiven Strategie der
BZgA

| Konzeption und Ziele von ,SehnSucht”

Die 1996 erstmals gezeigte Ausstellung ist als mobiler Bau konzipiert,
der sich durch eine auffallende Architektur auszeichnet. Auf ca.
400 Quadratmetern Uberdachter Ausstellungsfldche, gegliedert in sieben

Bereiche (,Stationen®), werden insbesondere mittels aufeinander abge-

stimmter Exponate, Texte und audiovisueller Medien Informationen zum

Thema Sucht und Suchpréavention vermittelt. In einem der Bereiche pra-

sentieren sich ortliche Einrichtungen der Suchtarbeit und —prévention.

Im Bereich ,Infocontainer liegen Materialien zur kostenfreien Mitnahme

aus,; dariber hinaus gibt es einen kieinen Raum fir moderierte Grup-

penveranstaltungen.

Far die Fuhrungen - insbesondere von angemeldeten (Schiler-) Grup-

pen - stehen padagogische Fachbetreuer (ca. acht Honorarkréfte) bereit,

die die Ausstellung begleiten. Eine FUhrung dauert ca. 45 Minuten und
erfolgt entlang der sieben ,Stationen®.

Die Ausstellung wurde in den Jahren 1987 und 1998 in jeweils vier gré-

Reren deutschen Stadten aufgebaut und war fUr einen Zeitraum von

meist elf Tagen gedffnet. An 87 Offnungstagen besuchten insgesamt ca.

184.300 Personen die Wanderausstellung, davon 15.906 {ca. 8,6%) als

Teilnehmende von Fihrungen. Gegenstand der in diesem Bericht dar-

gesteliten Evaluation sind — mit je unterschiedlicher thematischer

Schwerpunktsetzung — der letzte Standort des Jahres 1997 (Chemnitz)

sowie alle Ausstellungsstandorte in 1998 (Kaoblenz, Rostock, Schwet-

zingen, Kiel).

Die Ausstellung zielt darauf ab,

+ Kenntnisse der Zielgruppen in Bezug auf den erweiterten Suchtbeg-
riff zu vertiefen, d.h. das Thema Sucht aus seiner engen, oft auf ille-
gale Drogen bezogenen Sichtweise zu 16sen;

s Kenntnisse (ber suchtausldsende soziale und psychische Mecha-
nismen und aftraktive Alternativen zu suchtauslésendem Verhalten
darzustellen;

e (langerfristig) die Kommunikation Gber das Thema Sucht und Sucht-
pravention zwischen den Zielgruppen (insbesondere Jugendlichen,
ihren Eltern und Lehrern) und weiteren Beteiligten zu starken,

s und eine vieldimensionale lokale / regionale dauerhafte Vernetzung
von fachlicher Kompetenz und Kommunikation auf- und auszubauen.




Die Ausstellung ist ein wichtiges Element der suchtpréventiven Arbeit
der Bundeszentrale fir Gesundheitliche Aufklarung (BZgA), die diese in
Kooperation mit Partnern in den Landern und vor Ort leistet. Als solches
will sie insbesondere Jugendiiche und junge Erwachsene dabei unter-
stUtzen, sich vor Sucht schitzende Verhaltensstrategien zu erschliefien.
Gegenstand der hier vorgestellten Evaluation ist der lokale / regionale
Aspekt dieses komplexen Bindeis von medialen und padagogischen
Handlungsansatzen.

! Ausgangsfragesteliungen und Vorgehen der Eva-
luation

Im Mittelpunkt der Evaluation stehen die kurz- und mittelfristig feststell-
baren Wirkungen der Wanderausstellung ,SehnSucht’ bei ihren unmit-
telbaren Zielgruppen, insbesondere beziglich der Vermittiung eines er-
weiterten Suchtverstandnisses. Folgende vier Fragestellungen stecken
den Evaluationsauftrag ab:

A) Welche kurzfristigen Wirkungen hat die Ausstellung bei Besuchern
und Besucherinnen? Wird insbesondere die suchtpraventive Bot-
schaft aufgenommen?

B} Lassen sich mittelfristig (ca. 3 - 4 Monate nach Ausstellungsende)
Wirkungen der Aussteliung bei den Kooperationspartnern feststel-
len? Verandert / erweitert sich der fachliche Zugang zum Thema
Suchtpravention? Welche Formen neuer Kooperation treten zwi-
schen welchen Partnern auf?

C) Wie ist die Ausstellung in schulische Veranstaltungen eingebunden?
Welche Vorbereitungen finden statt? Sind die Lehrer und Lehrerin-
nen bereits vor Ausstellungsbesuch mit der Thematik Suchtpraven-
tion vertraut? Finden Nachbereitungen im Unterricht statt? Welche
Rolie spielt dabei die Ausstellung (Ankerbeispiele, Gruppenerieh-
nis...)? Reizt die Ausstellung zur Vor-/Nachbereitung? Gibt es
Nachfrage nach ergé&nzenden Materialien fir den Unterricht oder di-
daktischen Handreichungen?

D} Welche der im Ausstellungskonzept intendierten Botschaften wer-
den in den Medien / Presseartikeln aufgegriffen? Welche Bewertun-
gen der Ausstellung finden sich in den Medien / den Presseartikein?

Aus diesen Fragestellungen ergaben sich folgende vier Untersu-

chungsfelder, die durch die jeweils primér genutzten Datenquellen ge-

kennzeichnet sind:

|  Besucher und Besucherinnen der Ausstellung wurden unmittel-
bar nach ihrem Ausstellungsbesuch face-to-face anhand eines In-
terviewleitfadens befragt.




Akzeptanz des

Ausslellungsbat-
schaften durch
Besuchende

Il Kooperationspartner fir Durchfihrung und Rahmenprogramm vor
Ort wurden zu drei verschiedenen Zeitpunkten {prospektiv, kurzfri-
stig retrospektiv und langfristig retrospektiv) telefonisch interviewt.

Il Lehrer und Lehrerinnen als Begieitung von Schulklassen sind an
zwei Standorten in schriftlicher Form mittels eines Fragebogens zu
den genannten Fragestellungen befragt worden.

IV Presse als Medium der Bekanntmachung im Vorfeld und des Be-
richtes wahrend und nach der Ausstellung: Es erfolgte eine inhalts-
analytische Auswertung vorliegender Presseberichte.

Dieser Methodenmix wurde gewahlt, um die ,SehnSucht*-Ausstellung
als Gesamtinszenierung moglichst aus verschiedenen Perspektiven be-
trachten zu kénnen und um so zu prifen, inwiefern ,SehnSucht* kom-
munikationsstdrkend und vernetzend in der lokalen / regionalen (Fach-)
Offentlichkeit wirkt.

lli  Zentrale Ergebnisse

Die durchgefihrte Evaluation liefert zum einen Ergebnisse zur Akzep-
tanz der suchtpréaventiven Botschaften der Ausstellung, zum anderen
lassen sich komplexe Wirkungsketten nachzeichnen, die durch das Zu-
sammenwirken der verschiedenen Akteure entstehen.

A

.1 Zur Akzeptanz der suchtprédventiven Botschaften

Bezugnehmend auf die zentralen Botschaften der Ausstellung (vgl. Aus-
stellungsbroschiire BZgA, S.18) wurden in Zusammenarbeit mit Fach-
betreuern der Aussstellung sechs suchtpraventive Botschaften zur Aus-
stellung formuliert, deren Akzeptanz im Rahmen der Besucherberfra-
gung erhoben wurde.

Zwischen 35% und 80% der Besuchenden in den einzeinen Alterska-
tegorien nehmen die verschiedenen zentralen Botschaften der Ausste!-
lung auf.

Diejenigen Botschaften, die vorrangig eine kognitive Auseinanderset-
zung mit dem Themenfeld Sucht ansprechen, werden von den Befragten
insgesamt gut bis sehr gut akzeptiert. So stimmen der Aussage ,Die
Ausstellung hat mir gezeigt: ...Sucht hat viele Gesichter" Uber 80% der
drei Alterskiassen unter 30 Jahre zu, allein die tber 30-jahrigen stimmen
etwas zuruickhaltender zu (71%). Dieses Ergebnis Obertrifft die Erwar-
tung der Ausstellungsleitung, die im Vorfeld ihre ,Erfolgsspanne’, d h. ih-
ren minimalen Erwartungswert auf 50% und ihren optimalen Erwar-
tungswert auf 76% festgelegt hat.




Akzeptanz des

Ausstellungsan-
satzes durch dle
Kooperations-
partner

Die Zustimmung zur Aussage ,die Ausstellung hat mir gezeigt: ...Genuf}
bedeutet fiir jeden etwas anderes” féllt zwischen den einzelnen Alters-
kiassen unterschiedlich aus: die 14-19-jahrigen stimmt dieser Aussage
zu 69% zu, die 20-30-jahrigen und die Uber 30-jahrigen ( ca. 34% Zu-
stimmung) sind deutlich zurlickhaltender.

Der Aussage ,die Ausstellung hat mir gezeigt....Genuft und Sucht han-
gen irgendwie zusammen® stimmen 58%, aller Befragten zu; die Gber
30-jahrigen bejahen diese Aussage mit 66% am starksten.

Die Aussage, die einen Zusammenhang zum eigenen Handein herstellt
(.die Ausstellung hat mir gezeigt:...dal die Beschdaftigung mit dem eige-
nen Handeln und den eigenen Geflhlen helfen kann, Sucht zu vermei-
den.") wird von 58% der Befragten angenommen, was den Erwartungen
der Ausstellungsleitung (optimal 50% Zustimmung) entspricht. Die Zu-
stimmung zur Aussage nimmt mit dem Alter zu.

Den Botschaften mit einem expliziten Ich-Bezug wird insgesamt deutlich
weniger zugestimmt: Der Aussage ,die Ausstellung hat mir gezeigt:...an
wen ich mich in Sachen Sucht wenden kann® stimmen insgesamt 46%
zu (kaum Unterschiede nach Alter). Damit liegt das Ergebnis unterhalb
des von der Ausstellungsleitung definierten minimalen Erwartungswertes
von 50% und ist ein Indiz daflr, daR die Kooperationspartner mit ihren
Angeboten in der Ausstellung nicht in ausreichenden Maflle von den Be-
suchenden wahrgenommen werden.

Fir die Aussage ,die Ausstellung hat mir gezeigt:...wenn ich einmal nicht
weiter weil}, finde ich jetzt eher einen Ausweg" wurde der Minimalwert
auf 25% Zustimmung festgelegt. Diese geringe Erfolgserwartung ver-
deutlicht, daf} die Vermittiung dieser Botschaft kein- primares Ziet der
Ausstellung darstellt. Tats&chlich liegt die Zustimmung zu dieser Aussa-
ge bei knapp 25%.

Insgesamt zeigt sich, dal die Gruppe der 14-19-jahrigen am ehesten
Botschaften empfangt, die sich allgemein mit dem Themengebiet Sucht,
aber auch auf den Zusammenhang von Sucht und Genul? beziehen.
Botschaften, die auf die eigenen Gefithle und das eigene Handeln ab-
zielen, werden von dieser Gruppe im Rahmen eines Ausstellungsbesu-
ches weniger angenommen.

Die beiden alteren Gruppen sind im Vergleich zu den 14-19-jahrigen
insgesamt etwas zurlickhaltender mit ihrer Zustimmung. Sie unterschei-
den sich untereinander dadurch, daf’ die Gber 30-jahrigen die Botschaf-
ten mit reinem Informationsgehalt (Botschaften der kognitiven Ausein-
andersetzung) am wenigsten aufnehmen. Sie geben aber tendenziell
den Botschaften im Zusammenhang mit dem eigenen Handeln die mei-
ste Zustimmung.

Die zu unterschiedlichen Zeitpunkten befragten Kooperationspartner
sehen zu allen Befragungszeitpunkten die Ausstellung als gelungen an:
Sie tragen die Konzeption mit, dal die Ausstellung den Krankheits-




Annahme der

suchipraventiven
Botschaften
durch Lehrer

Aufgreifen der

Ausstellungsbot-
schaften durch
die Presse

aspekt und die Zuweisung des Themas auf einige Randgruppen in den
Hintergrund stellt, zugunsten der Vermittlung des Themas in einem
.phantasieanregenden® Kontext. 16 von insgesamt 51 Befragten geben
(als Antwort auf eine offen gestelite Frage) an, dal sie die Vermittlung
des erweiterten Suchtbegriffes besonders prédgnant finden und diesbe-
zlglich verschiedene methodische Anregungen fur ihre eigene berufii-
che Praxis erhalten haben.

Knapp 60% der befragten Lehrer und Lehrerinnen haben durch den
Ausstellungsbesuch wichtige Anregungen fur die Bearbeitung des The-
mas Sucht mit ihren Klassen bekommen.

Die Presse beschiftigt sich in ihren Veréffentlichungen, die (ber reine
Terminankiindigung hinausgehen, schwerpunktmafig mit den Inhalten
der Ausstellung, wobei vorrangig Gber den &uReren und inneren Aufbau
der Ausstellung sowie (ber die Ausstellungsziele informiert wird. In
knapp ein Drittel der ausgewerteten Presseartikel wird dariiber hinaus
auf den erweiterten Suchtbegriff eingegangen und dieser erlautert.

In allen Untersuchungsfeldern zeigt sich, dall die meisten Botschaften
der Ausstellung von den jeweiligen Zielgruppen im angezielten Malle
aufgenommen und akzeptiert werden. Diese groRe Zustimmung zu den
Ausstellungsinhalten stellt einen Konsens her, auf dessen Basis die
Ausstellung als Gesamtes akzeptiert werden kann und die Grundlage
dafirr bildet, daf sich relevante Akteure mit ihr auseinandersetzen und
darUber in einen Austausch treten.

.2  Ergebnisdarstellung im Bild der ,,Wirkungsketten"

Bisher sind die Ergebnisse zu den vier Untersuchungsfeldern getrennt
vorgestellt worden. In den Erhebungen zu diesen vier Teilfeldern sind
allerdings immer wieder Verbindungen zwischen den Akteuren in den
vier Untersuchungsfeldern sichtbar geworden.

Das Wirkungsspektrum der Wanderausstellung ,SehnSucht" ist nur
dann angemessen zu erschliefen, wenn sie afs multiple Gesamtstrate-
gie {(Architektur, Exponate, Fachbetreuung, lokale Kooperationspartner,
Vor- und Nachbereitung in Schulkiassen, Presse- und Offentlichkeitsar-
beit etc.) begriffen wird. Um dem gerecht zu werden, wurde das Evalua-
tionsdesign auf mehreren Ebenen und multimethodisch angelegt. Damit
steht eine Datenbasis zur Verfigung, um die Wanderausstellung ,Sehn-
Sucht* zusammen mit den verschiedenen von ihr ausgeldsten ,Wir-
kungsketten® zu veranschaulichen, die getragen sind durch die lokaien
Akteure (Kooperationspartner und lehrer), die Fachbetreuer der Aus-
steliung und das zusténdige Fachpersonal der BZgA.

Es wird deutlich, dal eine effektive und effiziente Umsetzung der Ge-
sarntstrategie “Wanderausstellung” dann am besten gelingt, wenn die




verschiedenen beruflich und fachiich Tétigen ihr Handeln optimal auf-
einander abstimmen. Wir méchten den komplexen Zusammenhang ver-
anschaulichen, in dem die Akteure handein. Zu diesem Zweck stellen
wir nachfolgend die zwischen der Ausstellung und den beteiligten Akteu-
ren beabsichtigten Interaktionen dar. Diese Darstellung beansprucht
keine Vollstandigkeit. Sie beabsichtigt aber, wichtige Elemente des Ge-
samtkonzeptes und deren Beziehungen untereinander zu verdeutlichen.
Im nachfolgenden Schaubild
¢ stellen wir die beteiligten Akteure und ihre intendierten sowie reali-
sierten Interaktionen zu ausstellungsbezogenen Informationen und
Themen dar. Des weiteren werden zusétzlich winschbare Bezie-
hungen aufgefihrt, die nicht Gegenstand der Untersuchung waren
und damit nicht belegt sind;
+ halten wir fest, welche positiven Wechselwirkungen zwischen den
Akteuren in den vier Untersuchungsfeldern durch Daten belegt sind;
¢ veranschaulichen wir dieses Zusammenwirken mit Hilfe einer aus
verschiedenen Einzeldaten komponierten ,Geschichte, wie ,Sehn-
Sucht’ idealenweise Wirkungsketten ausldst”
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Geschichte, wie ,,.SehnSucht” idealerweise Wirkungsketten auslost

Herr IpEAL und Frau IDEAL wohnen gemeinsam mit ihrem Sohn
BensamIN (18 Jahre alt) in einer gréleren deutschen Stadf . Herr IDEAL
ist Lehrer an der Realschule. Frau IDEAL arbeitet als Bauzeichnerin in
einem Architekturblro; aullerdem st sie ehrenamtfiche Leiterin der
Schwimmableilung eines Sportvereins.

Uber einen Veranstaftungshinweis in der Lokalpresse hat Herr IDEAL
davon erfahren, daR die LSehnSucht™Ausstellung derzeit auf einem
Platz im Stadtzentrum gastiert. Als Sozialkunde-Lehrer ist er am Thema
interessiert und meldet fiir die 25 Schiler und Schiilerinnen seiner Klas-
se 10 einen gefihrten Ausstellungsbesuch an.

Die jungen Besucher und Besucherinnen werden durch eine Fachbe-
treuerin durch die Aussteflung gefihrt. Sie sind besonders fasziniert
durch die Balance-Wippe. Viele haben sich auflerdem am Ende ihres
ca. 45-minttigen Ausstellungsbesuchs ihren Lieblingsspruch aus den
LKraftquellen® notiert,

Gegen Ende des Ausstellungsbesuchs wird Herr IDEAL von Herrn KCOP,
einem Mitarbeiter einer lokalen Suchthilfe-Einrichtung angesprochen.
Dieser informiert ihn dariber, dal3 seine Einrichtung, fir die Ausstellung
Kooperationspartner der BZgA, immer wieder auch geschlechtsspezi-
fische suchtpréventive Angebote fir Schulklassen macht, Er (iberreicht
ihm Informationsmaterial dazu und seine Visitenkarte.

Am Ausgang des Ausstellungspavillions erhélt Herr IDEAL methodisch
aufbereitete Medien und Matetialien zur Nachbereitung. Diese Mate-
rialien setzt er in den folgenden zwei Stunden seines Unterrichts ein. In
den Unterrichtsgespréchen berichten mehrere Schiler und Schiilerin-
nen, dafl sie verschiedensten Personen von ihrem Aussteflungsbesuch
berichtet haben: Solche informellen Gespréche haben sie u.a. geftihrt
mit Freunden, Eltern, Geschwistern, anderen Lehrern, Sozialarbeitern im
Jugendzentrums. Bei Gespréchen mit Gleichaltrigen ist oft die ,Wippe"
das erste Thema. Aus diesen Unterhaltungen bringen sie neue Eindrtik-
ke und Argumente zum Thema ,Stichte und Alternativen® mit.

Am Abend des Ausstellungsbesuchs schreibt Herr IDEAL einen kurzen
Leserbrief zur Wichtigkeit von ,SehnSucht” an die Lokalpresse . Hier-
gber unterhalt er sich mit seiner Familie beim Abendessen.

Frau IDEALs Interesse an der auflen- und innenarchitektonischen Ge-
staltung der Ausstellung ist geweckt. Am néchsten Tag besucht sie in
der Mittagspause ,SehnSucht® zusammen mit zwei Berufskolleginnen.
Am néchsten Abend, bei der Verabschiedung nach dem wdchentlichen
Training der Jugendabteilung weist sie auf die Ausstellung hin und emp-
fiehlt den Jugendlichen, ,SehnSucht” (auf Wunsch auch gemeinsam am
Samstag) anzuschauen.
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Sohn Benuamin geht in die 12 Klasse einer weiterfithrenden Schule. Als
Leistungskurse hat er Biologie und Englisch belegt. Seinem Biologie-
Lehrer schldgt er vor, mit den Schuilern die Ausstellung zu besuchen.
Die Idee findet Zuspruch bei Lehrer wie Mitschilern.

Herr IDEAL hat in seinem Kollegium an finf Lehrer und Lehrerinnen,
die er fir das Thema als besonders gut ansprechbar einschétzt, die
Ausstellungsbroschiiren verteilt, die ihm die Fachbetreuerin in der
Ausstellung gegeben hat. Dadurch neugierig gemacht, haben vier der
Kollegen mit einer Kfasse die Ausstellung besucht.

Einige an der Thematik interessierte Kollegen schiagen vor, im néchsten
Schulhalbjahr als schulisches Projekt eine Woche zum Thema Sucht-
prévention zu veranstalten, an der auch Vertreter lokaler Einrichtungen
als Kooperationspartner beteiligt werden soflen. Herr IDEAL (bernimmt
es, Herrn KOOP anzurufen und ein kurzes Planungsgesprdch zu verein-
baren. Aufgrund seiner Kenntnisse Uber die ehrenamtliche Tétigkeit sei-
ner Frau schidgt Herr IDEAL vor, das Thema in das Rahmenprogramm
fir die kommenden Bundesjugendspiele zu integrieren. Mit dieser Ko-
operation im Schnittfeld von Suchiprévention und Sport — so hoffen die
Initiatoren — wird die Schule wieder einmal in der Lokalpresse erwghnt
werden.

Wirkungskette durch
Presse

Wirkungskette durch
Besuchende

Vorgenanntes Fallbeispiel vermittelt eine ldee dazu, wie ,SehnSucht*
Initialzindung fur Kommunikation und Kooperation in unterschiedlichen
Ereignis- oder Wirkungsketten (mit je unterschiedlichen Zeitverldufen)
und mit unterschiedlicher Zusammensetzung von Beteiligten sein kann.
Folgende ausgesucht positiven Ergebnisse aus den verschiedenen Un-
tersuchungsfeldern belegen, daft solche Wirkungsketten existieren. |hre
Darstellung dient weniger dazu, ,Erfolg" oder ,Gesamtwirksamkeit” der
Aussteliung bilanzierend zu belegen als dazu, die erheblichen Potentiale
sichtbar zu machen, die sich durch eine intensiv geplante, die mittel- bis
kurzfristigen Wirkungsketten gezielt ansteuernde Programmstrategie
2.T. noch zusatzlich nutzbar machen liefien.

Die ausgewerteten Pressemeldungen zeigen, dafl die Ausstellung in
den Regionalmedien — wenn auch mit unterschiedlicher Intensitat - als
Ereignis thematisiert wird. Es wird auf Termine, Rahmenprogramm und
Erreichbarkeit / Zugang zur Ausstellung hingewiesen. Ferner wird in
knapp zwei Drittel der vorliegenden Artikel vertiefend Gber die Inhalte
der Ausstellung und sogar in dreiig Prozent der relevanten Artikel auch
Uber ihren praventiven Ansatz berichtet.

Fir 20 Prozent der Besucher und Besucherinnen ist die Presse eine
wichtige Informationsquelle, durch die sie von der Ausstellung erfahren
haben; am h&ufigsten ist dies mit 50% die Schule; ca. 10 Prozent wer-
den durch Freunde, Bekannte und Kollegen aufmerksam. Fast alle Be-
fragten geben an, dalk sie die Ausstellung an verschiedene Personen-
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Wirkungskette durch
Keoperationspariner

Wirkungskette durch
Lehrer und Lehrerin-
nen

Zielgruppeniber-
greffende Wirkungs-
ketten

gruppen weiterempfehlen wirden. Dies ist eine Indikator dafir, dai tber
den Kreis der Besuchenden selbst die Ausstellung die (informelle) The-
matisierung von Themen zu Sucht und Suchtpravention anregt.
Mehr als ein Drittel der Kooperationspartner vertieft die Zusarnmenar-
beit untereinander durch die Vorbereitung und Teilnahme an der Aus-
stellung und lernt neue Einrichtungen fir weitere Kooperationen kennen.
Die Ausstellung wirkt hier als Ausgangspunkt fiir weitere Vernetzungen
und - durch etwa ein Fiinftel genannt - fiir den Beginn einrichtungstber-
greifender Projekte. Diese Projekte sprechen wiederum in vielen Fallen
primére Zielgruppen der Ausstellung an (Jugendiiche ab 14 Jahre,
Schilerinnen und Schiller).
Etwa ein Viertel der Kooperationspartner kommuniziert seine Beteiligung
und die Inhalte der Ausstellung an verschiedene Uberregionale Fach-
gremien und -zusammenschiisse. Sie befinden sich oft in einem ver-
zweigten (auch (berregionalen) Kommunikationsnetz, an dem die all-
gemeine Offentlichkeit, die Fachgremien, die Politik und die Presse be-
teiligt sind. )
Die Kooperationspartner bekommen durch die Ausstellung zuséatzliche
Anregungen fir ihr eigenes fachliches Handeln, die sie in der Arbeit mit
ihrer speziellen Zielgruppe umsetzen. Dadurch wird Gber die Kommuni-
kation zur Ausstellung hinaus erreicht, daR auch der suchtpraventive
Ansatz stérker aufgenommen und weitervermittelt wird.
Zweij Drittel der befragten Lehrer und Lehrerinnen bereiten das Thema
der Ausstellung im Unterricht nach und regen ihrerseits die Schiler und
Schilerinnen zu weiteren Auseinandersetzungen mit der Thematik an.
Damit wird (ber die Lehrenden, die als Multiplikatoren eine priméare Ziel-
gruppe der Ausstellung darstellen, eine mittelfristig aktive Wirkungskette
hin zur Zielgruppe der Schiller und Schilerinnen hergestelit, auch Gber
den Kreis der Klassen hinaus, die die Aussteliung besucht haben.
Dies wird dadurch unterstltzt, daRR sich 73% der befragten Lehrenden,
die die Ausstellung besuchten, mit Kollegen und Kolleginnen dariiber
austauschen. ’
Uber die beschriehenen Wirkungsketten hinaus, gibt es verschiedene
Hinweise, dal auch zwischen nicht unmittelbar in Kontakt stehenden
Gruppen Kommunikation und Kooperation angeregt wird: So finden sich
unter den befragten Einzelbesuchern mehrere, die beruflich im Bereich
Sucht arbeiten. Ein Kooperationspartner gibt an, Informationen tGber die
Ausstellung in seiner Funktion als Elternbeirat an die Schule weiterge-
geben zu haben:

Jich bin auch Elternbeirat in der Schule. Die Ausstellung hat mich

angeregt auch in dieser Funktion Suchtprdvention in der Schule

zu fordern” (ein Kieler Kooperationspariner).
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Gesamistrategie ge-

Zielt ansteuem bej
mafivcilen An-
passungen von Aus-
stellungselementen

IV Schiufifoigerungen und Empfehlungen

In diesem Abschnitt kommt die Bundeszentrale fur gesundheitiiche Auf-
kidrung als fur die Vorbereitung und Umsetzung des Ausstellungsrah-
mens verantwortliche Einrichtung verstérkt in den Blick. — Welche ge-
zZielten Schritte einer Steigerung der Effektivitdt (Grad der Erreichung
von Zielen) und schlieflich der Effizienz (Grad der Zielerreichung bei
gegebenen Ressourcen) lassen sich einleiten? Die nachfolgenden Ver-
anderungen sind Uberwiegend prozelhaft gestaltbar und ohne bauliche
oder konzeptionelle Umstruktuierungen umsetzbar,

V.1 Gesamtstrategie ,,SehnSucht“-Aussteliung verstirken

Folgende Annahmen liegen dieser Empfehlungen zugrunde: Seit Ent-
wicklung der Aussteliung hat sich die Fachdiskussion im Bereich sucht-
praventiver Malnahmen fortentwickelt. Stellte damals die Vermittlung
des ,erweiterten Suchtbegriffes” eine Innovation dar, um deren Akzep-
tanz in der Fachéffentlichkeit gerungen wurde, und fir die noch unge-
klart war, ob sie sich mit dem entwickelten Konzept der Wanderausstel-
lung ,SehnSucht’ umsetzen 1afit, so stofit dieses Konzept zwischenzeit-
lich starker auf Akzeptanz. — Die durchgeftthrten Evaluationen zur Wan-
derausstellung ,SehnSucht® belegen, dal} es in hohem Mafle gelingt,
sowoh! den Muitipiikatoren als auch den Besuchern der Ausstellung ei-
nen erweiterten Suchbegriff nahe zu bringen. Dariiber hinaus gibt es
Anhaltspunkte dafiir, da® die in der Ausstellung gebotene Perspektive
auf das Phanomen “Sucht” nicht nur kognitiv aufgenommen wird, son-
dern dafl dariber hinaus eine Reflexion bei den Besuchern stattfindet,
diese eigenaktiv Transferieistungen vornehmen und sich somit ein er-
weitertes Suchtverstandnis bei vielen Besuchenden zu entwickeln be-
ginnt.

Dieses anspruchsvollere Ziel - Zeigen von aktivem, selbstgesteuerten
selbstprotektivem Verhaiten - sollte fir die Weiterentwicklung der Wan-
derausstellung ,SehnSucht” richtungsfihrend sein. Dies erfordert einer-
seits starker aktivierende, gleichzeitig in ihren kurzfristigen Wirkungen
fortlaufend evaluierte Malnahmen und Interventionen in der Ausstel-
lung. Geleistet werden kann dies einerseits z.B. durch starkere interakti-
ve / kommunikative Angebote in der Abschiulphase zu der Aussteliung,
durch seibstevaluativ gesteueries Handein der Fachbetreuer anderer-
seits.

Diese mafivollen ,ausstellungsinternen” Verbesserungen soliten kombi-
niert werden mit einer starkeren Explikation und gezieltem Ansteuern
des mehrfach verketteten Wirkmechanismus der Ausstellung. Wenn die-
ser gedachte Zusammenhang von Wirkungsketten fiir Kooperations-
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partner, Lehrer und Lehrerinnen sowie weitere lokale Multiplikatoren
deutlicher erkennbar gemacht wird, werden alle aktiv Beteiligten darin
unterstutzt, ihre Rolle genauer zu definieren und ihre Angebote und Ak-
tivitdten in Zusammenhang mit der Wanderausstellung optimal vor- und
nachzubereiten. Einige Lehrer wiinschen sich ausdriicklich eine zeitige
und direkte Information zur Ausstellungskonzeption und —gestaltung. So
solite ein ausfUhrlicheres Faltblatt mit kommentierten ,Stationen* vorab
zugesandt werden. Dariiber hinaus ist es aus unserer Sicht win-
schenswert, daf eine Art Programmtheorie komplexe angestrebte Wir-
kungsbeziehungen der Gesamtstrategie “Ausstellung SehnSucht" ver-
schrifticht zusammenfalit. So empfiehlt es sich, die Konzeption der
Ausstellung anhand einer Theorie des Handelns (in Form eines logi-
schen Modells) so zu konkretisieren, daft ausgehend von einer globalen
Zielsetzung die einzelnen aufeinanderfolgenden Wirkungen der Aus-
stellung beschrieben und durch die Festlegung von Erfolgsspannen fr
die Arbeit mit und in der Ausstellung Uberprifbar werden. Dieser Be-
richtsteil schldgt hierfur Eckpunkte und Schwerpunktsetzungen vor und
enthalt auch nutzbares Material fur eine Aufbereitung. Die Programm-
theorie sollte in geeigneter Form Kooperationspartnern und Lehrern
vermittelt werden, dariber hinaus sollte sie in eine Kurzprésentation
umgesetzt sein, die bei ersten Kontaktaufnahmen mit interessierten
Veranstaltungsstéddten durch die Ausstellungskoordinatoren eingesetzt
wird.

V.2 Zeitlichen Vorlauf deutlich verlangern

Aus allen Erhebungsmodulen geht hervor, da sich die beteiligten Multi-
plikatoren eine léngere Vorbereitungszeit bis zur Ausstellungsdurchfih-
rung wlnschen. Dies ist fur die Kooperationspartner fur ihve internen
Vorbereitungen aber auch fur die Offentlichkeitsarbeit notwendig. Die
Presse muf} rechtzeitig Uber die Ausstellung informiert werden und auch
die Lehrer und Lehrerinnen bendtigen flr eine zufriedenstellende Vorbe-
reitung mit ihren Klassen und Einpassung in ihre.Unterrichtsplanung
mehr Vorlaufzeit.

Auch auf Seiten der BZgA brachte eine groRere Vorlaufzeit erhebliche
Vorteile: Die Bewerbungen der Stiadte um einen Ausstellungstermin
kénnten geprift und in einen Aushandlungsprozef? von Rahmenbedin-
gungen einbezogen werden; es bestlinde genligend Zeit, die Erwartun-
gen an die Stadte und Hauptkooperationspartner zu kidren, zu Uberpri-
fen, ob der Standort tatséchlich die erforderliche Laufiage bietet, nach
zusatzlichen Rdumen fir Gruppen-Nachbereitungen zu suchen u.v.m.
Bislang wirkt sich besonders hemmend aus, daf die BZgA in ihren Vor-
bereitungen und Planungen fur die Ausstellungseinséatze an die jghrliche
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2usatzliche didak-

tisch aufbereitete
Materialien

Freigabe der finanziellen Mittel gebunden ist und oft erst wenige Monate
vor dem ersten jahreszeitlich gebundenen (Ende April) Ausstellungster-
min sichergestelit ist, dal} die Wanderausstellung im neuen Haushalts-
jahr erneut finanziert wird und wieviele Standorte méglich sein werden.
Die Magglichkeit einer z.B. jeweils zweijahrigen Finanzierungszusage
sollte ernsthaft durch das zustandige Bundesministerium geprGft wer-
den. Chne eine Erhéhung des jahrlichen Mittelansatzes kénnten die
quantitativen Auslastungsreserven und die inhaltlichen Verbesserungs-
potentiale (insbesondere bei Kooperationsparinern und Schulen) deut-
lich erhéht werden, auf Basis eines Qualitdtssprungs der gesamten Aus-
stellungsorganisation und —durchfihrung:

» Die BZgA kann bei ausreichender Vorlaufzeit die Auswahl der Stadte
und der lokalen Standorte optimieren. Flr eine gute Einbindung der
Kooperationspartner kann frithzeitig gesichert werden, dalt das Aus-
stellungsteam einen aktiven Haupt-Ansprechpartner {eine sich ver-
antwortlich erklédrenden Person) vor Ort vorfindet.

« Die Kooperationspartner werden rechtzeitig informiert und auch diese
konnen ihre Vorbereitungen langfristig und zielgerichtet treffen. lhnen
sollte entsprechend ihren Winschen eine intensive Vorbereitung und
eine verstarktere Einbindung in die Ausstellung ermdglicht werden
(verbunden mit dem Angebot, ihre Prdsentation in das insgesamt
sehr ansprechende Erscheinungsbild der Hauptausstellung einzu-
passen).

« Wenn die zuklnftig beteiligten Siadte mit hohem Zeitvorlauf zum
Ausstellungstermin vertraglich gebunden sind, kann auch die Anspra-
che der Schulen mit dem erforderlichen zeitlichen Vorlauf erfolgen,
was den Lehrern und Lehrerinnen eine intensivere Vorbereitung des
Ausstellungsbesuches ermdglicht.

IV.3 Vorbereitung, Begleitung und Nachbereitung durch didak-
tisch aufbereitete Materialien

Hilfreich waren fur die Kooperationspartner und insbesondere die Lehrer
methodisch-didaktisch durch die BZgA aufbereitete Materialien, die sie
ihrerseits fur ihre Arbeit mit ihren (verschiedenen) Zielgruppen einsetzen
kénnen. Zentral ist eine ausfUhrlichere  Darstellung  der
Ausstellungskonzeption. Dartiber hinaus sind z.B. wlnschenswert: Er-
kundungsbégen / Arbeitsblatter fur den Ausstellungsbesuch und Ar-
beitsauftrage/Fragebdgen zur Nachbereitung, Ausstellungstexte zum
Mitnehmen, allgemeines themenbezogenes Infomaterial zum Nachar-
beiten flr Lehrer.

Diese Erfillung dieser vielfach geduBRerten Wiinsche erfordert zusitzli-
che Aufwendungen. Die Materialien kénnten jedoch einen Mehrfachnut-
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zen auch fur andere Projekte der BZgA haben. Umgekehrt ist auch zu
prufen, welche bei anderen Referaten der BZgA vorhandenen / in Ent-
wicklung befindlichen Medien und Materialien noch mehr als bisher im
Ausstellungskontext zum Einsatz kommen kénnen.
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1 Gegenstand der Evaluation
1.1 Die Ausstellung

Die Wanderausstellung ,SehnSucht" verfolgt das Ziel, einen erweiterten,
nicht nur stoffgebundenen Suchtbegriff zu transportieren. Sie will drei
zentrale Botschaften vermitteln:

» _Sucht geht uns alle an.”

+ Jedes Verhalten kann s(ichtig entgleiten.”
« Es gibt Alternativen zur Sucht’

(vgl. Ausstellungsbroschire BZgA, S. 18)

Die Ausstellung soll die Besucher und Besucherinnen fur slichtige Dis-
positionen bei sich und bei anderen sensibilisieren. Dabei will sie anre-
gen, sich auf persénliche Fahigkeiten und Krafte zu besinnen, die Alter-
nativen zur Sucht bahnen.

Als zentrales Anliegen nennt das Faltblatt zur ,SehnSucht'-Ausstellung:

‘Die Ausstellung ,SehnSucht" méchte zum Nachdenken und zum Ge-
sprach anregen. Dem Dialog und der Kommunikation kommt daher ein
besonderer Stellenwert zu. Ob im Gesprach mit den Fachberaterinnen
und Fachberatern, mit den Kooperationspartnern vor Ort oder auch im
Gespréch uritereinander: Es ist uns wichtig, Sucht, siichtiges Verhalten
und Abhéngigkeit zum Gegenstand kritischer Auseinandersetzung und
zum Gesprachsanial® zu machen.”

Die ,SehnSucht*-Verantwortliche der BZgA betont zudem folgende Ziele

der Ausstellung:

¢ Offentlichkeitsarbeit fir das Thema Suchtpravention

» Mobilisierung lokaler Fachkréfte (Kooperationspartner) und Impuls-
wirkung hinsichtlich deren Vernetzung

« Einbezug und Ansprache von Multiplikatoren und Multiplikatorinnen
(insbes. Lehrende)

« Einbindung politischer Prominenz (Ausstellungserdéffnung)

Zielgruppen der Ausstellung sind Jugendliche ab 14 Jahren und Er-

wachsene, besonders auch Multiplikatoren, die in padagogischen Ar-

beitsfeldern tatig sind (s. Faitblatt zur ,SehnSucht'-Ausstellung).

Die Ausstellungsdauer liegt Ublicherweise bei elf Tagen. in 1998 kam
,SehnSucht® in vier deutschen Stadten zum Einsatz:®

3 Fiir die langfristig retrospeklive Befragung wurde auch der Standort Chemnitz mit elnem Ausstellungszeit-
raum vem 5. - 15.9.1997 bericksichtigt. in Chemnitz haben bereits eine Besucher- und Kooperationspart-
nervefragung sowie ein Presseauswertung im Rahmen der Pilotstudie stattgefunden,
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Keoperation mit lcka'en
Akteuren der Pravention

*Stationen” der
Ausstellung

Koblenz: Ausstellungszeitraum 24.4. - 4.5.1998

¢ Rostock: Ausstellungszeitraum 26.6. - 6.7.1998
s Schwetzingen:  Ausstellungszeitraum 17. - 27.7.1998
o Kiel: Ausstellungszeitraum 4. - 14.9.1998

Die Ausstellung ist als mobiler Bau konzipiert, der sich durch eine auf-
fallende Architektur auszeichnet. Vorgabe aus der Konzeption ist, die
Ausstellungshalle moglichst an zentralen Standorten in den Stadten zu
plazieren, um den Zugang zu erleichtern.

Die Ausstellungskonzeption umfalt die Einbeziehung lokaler Bildungs-
und Beratungsstellen, die suchtpraventiv arbeiten. Dies geschieht so-
wohl im Rahmen der 6-monatigen Vorlaufzeit (z.B. organisatorische T&-
tigkeiten im Verbund regionaler Kooperationspartner, Unterstitzung der
Pressearbeit durch persinliche Kontakte zu Lokalredaktionen) als auch
besonders im Rahmen der Durchfihrung der Aussteliung vor Ort: Inner-
halb der Ausstellungshalle wird den Kooperationspartnern Ausstellungs-
flache fUr ihre Selbstdarstellung zur Verfigung gestellt.

Die kostenfrei zugdngliche Ausstellung ist offen fir alle Interessierten.
Individualbesucher und -besucherinnen kénnen die Ausstellung taglich
von 8.45 Uhr bis 18.30 Uhr besuchen und sich die insgesamt 7 ,Statio-
nen" der Ausstellung erschlieen:

Suchtlandschait: '
Demonstration einer Vielzahl verschiedener Schte {(Suchtsituationen,
Suchtstoffe), z.T. ‘versteckt' hinter Turen

Labyrinth des Lebens:
Auf Schautafeln aufgebrachte Lebensgeschichten, die Umbruchsituatio-
nen von Menschen in verschiedenen Lebenslagen schildern

Balance:
Eine grole Wippe, auf der es gilt, allein oder in einer Gruppe Gleichge-
wicht zu finden und zu halten

GenuB und MuBle:

Schautafeln mit Fotos aus Kinofilmen demonstrieren das Thema ‘Ge-
nul' als - in Abgrenzung zu ‘Sucht’ - bewufites und lustvolies Erieben;
ein Videofilm zeigt, wie Menschen sich in Alltagssituationen entspannen
(‘MuBe finden’)

18




Interaktive Angebote
durch Fachbetreuung

Beratung auf Anfrage

Kooperationspartner-Bereich:

Ortliche Initiativen und Institutionen, die suchtpraventive Bildungs- und
Beratungsangebote machen, prasentieren sich und informieren Gber ihre
Angebote

Infocontainer:

Materialien (Broschuren, Poster etc.) zu verschiedenen Aspekten von
Sucht- und Drogenpravention stehen zur kostenfreien Mitnahme in
Selbstbedienung bereit.

Kraftquellen:

Die Sammiung von auf Plexiglas aufgebrachten Aphorismen und Zitaten
namhafter Personen |&dt als AbschluR-Station Besucher und Bestuche-
rinnen ein zur Reflexion ihrer personlichen Kraftquellen.

Fiar angemeldete Gruppen (hdufig Schulklassen) werden durch padago-
gisches Fachpersonal (8 Personen pro Ausstellungseinsatz) Fihrungen
angeboten. Ebenfalls nach Voranmeldung werden in einem separaten
Veranstaltungsraum ca. 1 1/2-stiindige moderierte Veranstaltungen fir
Gruppen angeboten.

+~SehnSucht" bietet ergdnzend Beratung: durch Fachbetreuer und Fach-
betreuerinnen im Auftrag der Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufkla-
rung (BZgA) oder durch die in der Ausstellung vertretenen Institutionen
und Initiativen, die am jeweiligen Einsatzort im Bereich Sucht arbeiten.

Gegenstand der Evaluation ist die suchtpraventive Wanderaussteliung
.oehnSucht” als Gesamtheit der Inszenierung von Architektur, Expona-
ten, Offentlichkeitsarbeit, sowie auf lokale Vernetzung gerichteten Var-
und Nachbereitungsaktivitdten. Die Untersuchung bezieht sich auf ins-
gesamt funf Ausstellungsstandorte, wobei der Schwerpunkt der Da-
tenerhebungen bei den Ausstellungsstandorten Schwetzingen und Kiel

liegt:

Chemnitz: Ausstellungszeifraum 5.-15.9.1997
Koblenz: Ausstellungszeitraum 24.4. - 4.5.1998
Rostock: Ausstellungszeitraum 26.6. - 6.7.1998
Schwetzingen: Ausstellungszeitraum 17. - 27.7.1998
Kiel: Ausstellungszeitraum 4. - 14.9,1998

Die Fragestellungen und Datenerhebungsmethoden dieser Evaluation
basieren insbesondere auf Erkenntnissen der Pilot-Evaluation vom
September 1997 bis Dezember 1997.*

4 Faust, Angela; Potter, Philip, Beyw!, Wolfgang: Evaluation der Wanderaussstellung ,SehnSucht”. Ab-
schiuibericht zu einer Evaluation im Auftrag der Bundeszrentrale fiir gesundheitliche Aufklarung. K&in 1998.
Der Bericht zur Pilotevaluation 1997/98 kann kostenfrei bezogen werden bei der BZgA oder der Universitét
Kaln, Arbeitsstelle fiir Evaluation (Adressen s. Steckbrief der Untersuchung).
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1.2 Zielsetzung und Fragestellungen

Die Evaluation konzentriert sich auf die Bearbeitung folgender Aufga-

ben:

¢ Summativ-bilanzierend sollen gesicherte Aussagen gewonnen
werden iber kurz- und mittefristige Wirkungen der Ausstellung bei
den Besuchern und Besucherinnen unmittelbar nach Ausstellungs-
besuch; den externen padagogischen Fachkriften, die an der Um-
setzung der Gesamtkonzeption mitwirken (besonders Lehrer im Un-
terricht) sowie den Fachkraften und Ehrenamtlichen, die in lokalen
Einrichtungen und Organisationen der Suchtpravention/Suchthilfe
tatig sind (sog. Kooperationspartner der BZgA). Aulerdem sollen
Aussagen zur Vermittlung der Aussteliungsinhalte und -botschaften
in der Presse gewonnen werden.

+ Formativ-interventionsorientiert soll die vorhandene Programmt-
heorie der Ausstellung Gberprift, erweitert und differenziert werden,
indem vorhandene Kommunikationsketten zwischen externen und
internen Multiplikatoren und den verschiedenen Zielgruppen empi-
risch belegt und Kooperationsprozesse vor, wahrend und nach dem
lokalen Ausstellungstermin beschrieben und bewertet werden.

Als Obergreifende Fragestellungen werden im Rahmen dieser Evaluation

bearbeitet. ’ N

¢ Welche kurzfristigen Wirkungen hat die Aussteilung bei Besuchern?
Wird insbesondere die suchtpréventive Botschaft aufgenommen?

* Lassen sich mittelfristig (ca. 3 - 4 Monate nach Ausstellungsende)
Wirkungen der Ausstellung bei den Kooperationspartnern feststel-
len? Verdndert / erweitert sich der fachliche Zugang zum Thema
Suchtpréavention? Welche Formen neuer Kooperation treten zwi-
schen welchen Partnern auf?

o Wie ist die Ausstellung in schulische Veranstaltungen eingebunden?
Welche Vorbereitungen finden statt? Sind die Lehrer und Lehrerin-
nen mit der Thematik Suchtprdavention bereits vertraut? Finden
Nachbereitungen im Unterrricht statt? Welche Rolle spielt dabei die
Ausstellung (Ankerbeispiele, Gruppenerlebnis ...)? Reizt die Aus-
stellung zur Vor-/Nachbereitung? Gibt es Nachfrage nach ergénzen-
den Materialien fur den Unterricht oder didaktische Handreichungen?

s Welche der im Ausstellungskonzept intendierten Botschaften werden
in den Medien/ Presseartikeln aufgegriffen? Welche Bewertungen
finden sich in den Medien / den Presseartikeln?
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1.3  Methodisches Vorgehen®

Zur Beantwortung der vorgenannten Leitfragen wurde neben dem Zu-
gang tiber mehrere Standorte ein multimethodisches Vorgehen genutzt,
welches auf folgenden Datenquellen basiert:

A) Datenerhebungen bei Besuchern und Besucherinnén am Aus-
stellungsstandort Kiel
Face-to-face-Befragung von insgesamt 119 Besuchern und Besu-
cherinnen - davon 50 Teilnehmende an Fihrungen und 69 Nicht-
Teilnehmenden (Einzelbesucherinnen) - unmittelbar im Anschlul® an
den Besuch, um insbesondere die Akzeptanz zentraler Ausstel-
lungsbotschaften sowie Starken und Schwéchen einzelner Ausstel-
lungselemente und Verbesserungsideen zu ermitteln. Die Erhebun-
gen wurden durch ein Team von drei Evaluatoren und Evaluatorin-
nen vom 4.-7.9.1998 durchgefihrt.

B) Durchfiihrung von Erhebungen bei Lehrern und Lehrerinnen
(Multiplikatorinnen). Die Erhebung erfolgte zu den Ausstellungs-
standorten Kiel und Schwetzingen bei insgesamt 53 Lehrenden in
schrifticher Form mittels eines Fragebogens mit offenen und ge-
schlossenen Fragen, um die Einbindung der Ausstellung in den
Unterricht zu ermitteln und um Anhaltspunkte (ber mittelfristige Wir-
kungen bei Schilern und Schilerinnen zu erhalten.

C) Telefonische Befragungen von Kooperationspartnern
zu drei verschiedenen Befragungszeitpunkten (prospektiv, kurzfri-
stig retrospektiv, langfristig retrospektiv), um Daten zu Wirkungen,
insbesondere Vernetzungswirkungen zu ermitteln. Die Vorbefra-
gungen dienten als Beurteilungsgrundlage dazu, in welchem Aus-
mal Erwartungen der Kooperationspartner durch die Ausstellung
ber(cksichtigt und erfillt wurden.

D) Auswertung von Presseberichten zu ,,SehnSucht*
Inhaltsanalytische Auswertung der Presseberichte und Hinweise zu
den Ausstellungsstandorten Koblenz, Schwetzingen und Kiel

Dieser Methodenmix wurde gewahlt, um die ,SehnSucht‘-Ausstellung
als Gesamtinszenierung mdglichst aus verschiedenen Perspektiven be-
trachten zu kénnen und um so prifen zu kénnen, inwiefern ,SehnSucht”
kommunikationsstarkend und vernetzend wirkt.®

5 Eine Gesamtiibersichi (ber das Evaluationsdesign findet sich auf 8. 22.

& Die Erhebungen sind exemplarisch und durch Varschriften zur Ziehung von Stichproben gegen wiflkirliche
Verzermungen geschiitzt;. Alerdings sind keine veralligemeinerbaren im Sinne reprasentativ fiir die Gesamt-
besucherschafl und Gesamtwirkungen ven ,SehnSucht™ gilltigen Aussagen beabsichligt.
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Ubersichtstabelle: Evaluationsdesign der ,,.SehnSucht“-Ausstellungs-Evaluation 1998/99

Besucher und
Besucherinnen

Kooperationspartner

Lehrer und Lehrerinnen

Presse

Fragestellungen

« Welche kurzhistigen Wirkungen hat
die Ausste"ung bei Besucherinnen
?

o  Wind insbesondere die suchtpriven-
tive Botschaft aufgenommen?

+ Welche Erwartungen kniipfen die Koopera-
tonsparinernren an die Anwesenheit der
SehnSucht- Ausstellung in threr Stadt {ca. 1
Woche vor Ausstelungsbeginn)?

«  Lassen sich kurzfristig {ca. 6 Waochen nach
Ausstellungsende} Wirkungen der Aussiel-
lung bei den Kooperationspartnerinnen
fesistellen?

-
«  Lassen sich milte!fristi (ca.3-4 Man. Nach | o

Ausstelungsende} Wirkungen der Ausstel-
lung bei dem Kooperationspartnerinnen
feststel'en? -

«  Verdnderf erwetert sich der fachliche Zu-
gang zum Thema Suchipravention?

« Welche Formen nesuer Kooperation treten
zwischen welchen Parinerinnen auf?

» Wie ist die Aussteflung in schulische Veranstaltun-
gen eingebunden?
Welche Vorbereitungen finden statt?
Sind die Lehrerinnen mit der Problematik Sucht-
pravention berelfs vertraut?
« Finden Nachbereitungen im Untemicht statt? Wel-
che Rolle spielt dabei die Ausstellung?
Reizt die Ausstelung zur Ver#{Nachhergitung?
Gibt es Nachfragen zu ergdnzenden Lehmatesiafi-
en?

e Welche der im Ausstelungskonzept
intendierfen Botschaften werden in
den Meden/ Presseartike!n aufge-
qgriffen?

« We'che Bewertungen finden sich In
den Medien/ Presseartike!n?

Datenerhebung

o face-to-facelnterviews:

Kie! (9/98)*
+ HKontaktaufnahme zu  Lehrenden
(potenticllen Teilnehmerlanen am

+ Telefonische  Befragung  prospektiv:
Kie! (9/98)

+ Telefonische Befragung kurzfristig retro-
speklv: Kiel (9/58), Schwetzingen (7/98)

« Telefonische Befragung langfiistiy refro-

«  Schriffiche Befragung: -Schwetzingen {7/98), Kia!
{9/98)

s (Anstelle des urspringich geplanten Expertenge-
spréchs mil Lehrenden ist fr Herbst 1998 ein Ver-
nelzungswarskhop m3 Lehrenden, Kooperations-

« Inhaltsanalytische Auswertung: Ko-
blenz (4/38), Rostock (6/8),
Schwetzingen (7/98), Kiel {9/98)

Expartengesprach) spektiv; Chemnitz (9/97), Koblenz (4/38), |  partnerinnen, BZgA-Miarbeiterinnen, Vertreterin-
Schiwetzingen (7/98), Rostock (6/38), Kiel nen des Gesundheftsministeriums elc, in Planung)
(9198)
Zeitlicher Verfauf September 1598 August 1998 - Januar 1959 November 1998 - Mirz 1939 April 1939

Eva'uatlonbeginn: 15.8.98
Berichtsabgabe: 1,6.99

* In Klammem ist jewells der Aussteliungsmonat der jewe’gen Stadt genannt.




Fragestellung der

Besucherbefragung

Zusammensetzung

der Stichprebe

Altersverteilung

der Befragten

2 Wirkungen bei den Besuchenden

Um die Fragestellungen nach den kurzfristigen Wirkungen bei Besu-
chern und Besucherinnen und insbesondere der Aufnahme der sucht-
praventiven Botschaften zu beantworten, wurden Besuchende am
Standort Kiel anhand eines Interviewleitfadens befragt. Die Interviews
fanden face-to-face unmittelbar nach Verlassen der Ausstellung statt. Je
zur Hélfte sollten gefuhrte und nicht-gefuhrie Besuchende bzw. Besu-
chende am Wochenende und wahrend der Woche befragt werden. Mit
dieser gegeniiber der Gesamt-Besuchenden-Struktur’ abweichenden
Stichprobe soll gewéhrleistet werden, dal® Perspektiven wichtiger Teil-
gruppen in ausreichender Zahl vertreten sind; eine Art Reprasentativ-
SchiuB auf alle Ausstellungsbesuchende ist auf Basis der Interviews da-
her nur mit dem Vorbehalt moglich, dafl dieser von den beteiligten Ex-
perten intensiv auf Plausibilitat geprift ist.

Insgesamt wurden 68 Personen befragt, die einen
gefiihrten Besuch hinter sich hatten, davon 33
am Wochenende, 35 wahrend der Woche.

51 Befragte besuchten die Ausstellung ohne an
einer Fiihrung teilgenommen zu haben, drei da-
von am Wochenende und 48 wihrend der Wo-
che.

Die vorab festgelegte Quote konnte somit fUr die

ungefiihrten Besuchenden am Wachenende nicht
erreicht werden.®

Es wurden insgesamt 119 Besuchende in folgen-
der Altersmischung befragt: (N=119)
Die 10-13-jahrigen stellen mit gut 13% den klein-

sten Teil der Befragtengruppe dar. Die 14-19- |, . o
jahrigen sind mit 35% am haufigsten vertreten, |g 2|
gefolgt von den Erwachsenen Uber 30 Jahre mit 0

"r.—-'.- - - < -- A,

1013 Jehre  14-19Jzhro 2030 Johro  Ober 39 Johro

L

ca. 30% Die zweitkleinste Gruppe in der Befra- (Kinded  (hgondcho) Qungo Enw) (Emwachsens)

Altcrastuto

gung stellen die 20-30-jahrigen mit 22% dar.
Von der Konzeption her will die Ausstellung Jugendliche ab 14 Jahre,
junge Erwachsene und Erwachsene ansprechen (vgl. Leporello zur Aus-
stellung). 10-13-jahrige stellen eine nachrangige Zielgruppe dar.®

7 Tatsdchlich haben von den rund 9500 Besuchem und Besucherinnen in Kiel ¢a. 10% die Ausstellung im
Rahmen einer Fihrung besuchl.

8 Es liegen keine Zahlen vor (iber die tatsachliche Verteilung der Besuchenden auf das Wochenende bzw.
wahrend der Woche, so dal hier kein Abgleich geleistet werden kann mit dem tatsachlichen Besucheraui-
kommen.

9 Bei der quolienten Auswahl wurden 16 Personen aus dieser sehr jungen Gruppe befragt, da deren Alter
dem Augenschein nach haher lag.

23




Presse und Hand-
zettel als wichtig-
ster Informafions-
weg von Besu-
chenden ohne Fiih-

rung

P

Die Mehrzahl der 119 Befragten befinden sich zum Befragungszeitpunkt

in schulischer oder beruflicher Ausbildung:

e« 60 Schiler und Schilerinnen, davon 12 von Hauptschulen,
13 von Realschulen, 21 von Gymnasien und 14 von anderen Schul-

formen wie Gesamtschule, Berufsschule oder Fachoberschule.
¢ 13 Personen studierten zum Zeitpunkt der Befragung,
+ 2 Personen absolvieren ein berufsvorbereitendes Jahr

Insgesamt 46 der 119 Befragten sind berufstétig, wobei der soziale /
padagogische / medizinische Bereich mit 21 Befragten dominiert.

11 Befragte sind angestellt, 4 Arbeiter, 5 Personen sind selbstandig.
Auch wurden zwei Arbeitslose, zwei Rentner und eine ABM-Kraft be-
fragt.

Es fallt auf, daB es sich bei den 14-19-jahrigen vorwiegend um gefihrte
Besucher und Besucherinnen handelt. Bei der Auswertung der erhobe-
nen Daten ergeben sich nach Alterskategorien deutlichere Unterschiede
als nach den beiden vorgegebenen Quotierungsmerkmalen, so daB
nachfolgend Ergebnisse vorwiegend nach dem Merkmal Alter differen-
ziert sind. '

2.1 Aufmerksamkeit auf die Ausstellung

§

Personen ohne Fihrung kommen
Uberwiegend ,zuféllig® zur Aus-
stellung (31 Nennungen) , haben
von der Ausstellung durch die Pres-

(N=119)

Wodurch sind Sie auf die Ausstellung

aufmerksam geworden?
(Mehrfachantworten méglich)

60
50

se (16 Nennungen) oder durch Pla-

kate und Handzettel (7 Nennun- 40
30 s
gen) erfahren. 20 -
Presse und Handzettel sind wichtige 101 B - =
|n3trumente um auf die Ausste"ung - Press |Plakat |[Freund|Kollegl |Schule [zufallig |[Fachdi| sonsti
i W ohine Filinisa | A8 e Toe [ B oas, Lo s atai 2 ue
aufmerksam zu machen und sollten |smtronuna | 3 | 2 | 2 | 0 | 45 | & | 1 1

daher gezielt eingesetzt werden. So
ist davon auszugehen, da (iber diese Medien vorwiegend Besuchende
ohne Fiihrung erschlossen werden kénnen, gefiihrte Personen haben
nur drei bzw. zwei Mal diese Medien als Ausldser fir ihren Besuch ge-
nannt.

Die hohe Anzahl der Befragten, die zuféllig in die Ausstellung kommen
weist darauf hin, da® der Auswahl des Standortes in der Stadt eine be-
sondere Bedeutung zukommt: Nur ein zentral gelegener Standort auf ei-
nem gut frequentierten Platz kann dazu verhelfen, daR viele —auch zu-




Einladungen an

die Schulen als
wichtigster in-
formationsweg
von Besuchen-
den mit Fihrung

Verfighare Zeit

flir Ausstellungs-
besuch fir 80%
der Befragten
ausreichend

falig vorbeikommende- Passanten auf die Ausstellung aufmerksam
werden und sich fiir einen spontanen Besuch entscheiden.

Freunde und Bekannte werden sieben Mal als Informanten Gber die
Ausstellung genannt (ebenso héufig wie Plakate und Handzettel). Hier
laBt sich vermuten, daB die Ausstellung von diesen Personen bereits
besucht wurde und dann wiederum andere auf sie aufmerksam gemacht
haben. Dies kann als erstes Indiz dafir gelten, dal es Uber den indivi-
duellen Ausstellungsbesuch hinaus Wirkungen der Ausstellung gibt
(Kommunikationskette).

Kollegen und Kolleginnen (drei Nennungen) und Fachdienste (Ko-
operationspartner der Ausstellung) (zwei Nennungen) scheinen eine ge-
ringere Rolle zu spielen, wenn es darum geht, auf die Ausstellung auf-
merksam zu werden. Als weitere Antworten werden u.a. genannt:

Gezielt informiert / durch Progremmtheater / infarmation der VHS / Forfbdungen
zur Suchihelferin f Luftballons in der Einkaufszene

Die Uberwiegende Mehrheit der gefiihrten Besucher und Besucherinnen
kommen vermittelt durch die Schule zur Ausstellung. Dies ist vor dem
Hintergrund zu verstehen, dal im Vorfeld der Aussteliung die Schulleiter
und -leiterinnen aller Schulen der Region angeschrieben werden mit der
Bitte um Weitergabe der information zur Ausstellung an alle unterrich-
tenden Lehrer und Lehrerinnen. Diese sind zum Ausstellungsbesuch im
Rahmen einer Fithrung eingeladen. Schulen sind die einzigen Einsich-
tungen, die diese Anschreiben erhalten und offensichtlich auch Ge-
brauch von diesem Angebot machen.

Die Gbrigen Iinformationswege werden von den befragten gefiihrten Be-
suchemn selten genannt (max. vier Nennungen von “zufillig vorbeige-
kommen®).

Insgesamt geben ca. 80%° der Befragten an, dal sie geniigend Zeit
hatten, sich die Ausstellung anzuschauen. Dies bedeutet, dal sowohi
die Fiihrungen also auch ein zufélliger Besuch in der Ausstellung fir die
Mehrheit der Befragten geniigend Zeit I158¢t, sich die Ausstellung anzu-
schauen. :

Allerdings handelt es sich bei den ca. 19% der Befragten, die angaben,
nicht genligend Zeit zu haben, Uberwiegend um Personen, die an einer
Fuhrung teilgenommen haben. Sie geben an, daB sie sich geme an ein-
zelnen Stationen (inshesondere dem Labyrinth des Lebens) langer auf-
gehalten hitten.

9 Flir eine bessere Lesharkeit des Textes werden afle Prozentangaben gerundet. Aufgrund der Kleinen
Stichprobe ist trotzdem eine genaue Auswertung méglich.
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Die einprégsamsten
Elemente der Ausstel-

lung

Weilerempfehlung

der Aussteflung an
grolten Adressa-
tenkreis

2.2 Gesamteinschitzung des Ausstellungsbesuches

Die Besucher und Besucherinnen wurden nach einer Gesamteinschat-
zung ihres Ausstellungsbesuches befragt.

2.2.1 Erinnerung an die Ausstellung

Auf die Frage, was ihnen von der Aussteltung in Erinnerung bieiben
wird, nennen die Befragten am haufigsten (76 Nennungen) die Stationen
bzw. einzelne Aspekte der Stationen.

Vietfat der Siichle { Siichte, die ais solche in der Geselschaft wicht erkannt werden |
Verbindung von Genufl und Sucht / Positive Kraft van Genuf / der Zusammenhang van
Sucht u. Lebensentwurf f Sport bekdmpft auch In gewissem Sinne d'e Sucht. / as ist
gefdhrich, siichy zu seln / wie ich mich schiitzen kann / Sucht Ist ziem'ch mensch'ch
/habe eigenen Bezug dazu (zur Sucht-d.V.) entdeckt

Die Suchtlandschaft pragt sich bei 24 Befragten, die Balance bei 19 am
besten ein. Stationen, die weniger Anreiz zum Entdecken und Auspro-
bieren bieten — wie das Genuf3- und Mue-Kino (finf Nennungen) und
die Kraftquellen (neun Nennungen) - werden seltener genannt.

DaR die sog. Kooperationspartner —also die lokalen Einrichtungen zur
Suchtpravention und Suchthilfe- in Erinnerung bleiben, wird nur einmal
genannt.

An zweiter Stelle stehen Aussagen Uber die Inhalte der Ausstellung, die
nach Einschdtzung der Befragten auch nach dem Ausstellungsbesuch
noch in Erinnerung bieiben (genannt von 15 Befragten).

Ebenfalls wird positiv erwahnt, dafy Gberhaupt etwas fir die Pravention
getan wird, v.a., dall es eine Ausstellung gibt, die nach diesem Ansatz
arbeitet und Pravention ins BewuBtsein rickt (funf Nennungen).

Vier Personen beziehen sich auf die Gesprachsangebote durch die
Fachberater und Fachberaterinnen, die sie nach der Ausstellung in Erin-
nerung behalten werden.

Mehrere Nennungen (15) werden zur Architektur und zum Design der
Ausstellung gemacht.

Architektur / Aufleres war professionedl. / Zelt / fuluristisches Design hat uns als erstes
angesprochen / runder Aufbau. Habe elne Richting gekdeqgt! { der schine Pavilon f
Aufbau innen

2.2.2 Weiterempfehlung der Aussteliung

Auf die Frage, ob sie die Ausstellung weiterempfehlen werden, antwor-
ten 92% der Befragten mit "ja". Die Mehrzahl dieser Personen werden
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die Ausstellung an Freunde und Bekannte (52 Befragten)} und an Ver-
wandte weiterempfehlen (21 Befragte). 14 Befragte werden die Aus-
stellung an Kollegen weiterempfehien. Acht Besuchende denken bei
der Weiterempfehlung an Siichtige, wobei sich hier die Aussagen zu
etwa gleichen Teilen auf Siichtige aligemein beziehen und auf Bekann-
te, die slichtiges Verhalten zeigen.

Dieses Antwortspektrum zeigt, dal die Ausstellung nicht nur ein breites
Besucherspektrum anspricht, sondern dall auch die Besucher und Be-
sucherinnen die Ausstellung fur einen groiberen Adressatenkreis geeig-
net halten.

2.2.3 Zusammenfassende Betrachtungen

Sowohl einzelne Stationen als auch verschiedene Aspekte der Ausstel-
lungsinhalte bleiben den befragten Besuchern und Besucherinnen im
Gedéchtnis. DaRk die Mehrzahl der Befragten die Ausstellung wei-
terempfehlen wird und auch konkrete Personen nennt, ist ein Indiz dafiir,
daf} die Intention der Ausstellung, zur Kemmunikation anzuregen er-
reicht wird. Unterstitzt wird diese Vermutung durch die hohe Bereit-
schaft, an der Befragung teilzunehmen und sich im Gesprich mit den
Interviewern nochmais die Inhalte der Ausstellung zu vergegenwartigen.
Drei Befragte nennen das interviewgesprach als das, was ihnen von der
Ausstellung in Erinnerung bleiben wird.

2.3  Botschaften der einzelnen Stationen in der Ausstellung

Die Besuchenden wurden —wie bereits ausgefuhrt- danach gefragt, was
ihnen von der Ausstellung in Erinnerung bleiben wird. Wurde von ihnen
eine Station der Ausstellung genannt —was bei 112 der Befragten der
Fall war -, so wurden sie ferner danach gefragt, was fiir sie die zentrale
Botschaft der von ihnen genannten Station/en sei.

2.3.1 Suchtlandschaft

Zy dieser Station duftern sich insgesamt 43 der 112 Befragten.
Die Mehrheit der Antworten (18 Nennungen von 17 Personen) beziehen

sich auf den Informationsaspekt dieser Station.

Ausstellurg leistet d's Darste''ung dieser verhamosten Droge Alx! / Bewuliseinser-
weitetung im Sinne, was es alles so an Sucht gibt / Bringt sle in die Offentlichkeit. / man
kann slch dle Sichta jetzt gut vorstelen / zefgl, was Sucht (berhaupt ist / Aufkdarung
bed Altagsdrogen ist wichliy; arbellet in diesem Bere'ch / ist Informativ, Ich habe was
neues gelemt / vieles kann stchiig machen / es sind ja fast alitdgliche Sdchie, die
iberall vorkommen / Spekirum der Siichte ist pragnant dargestelil,
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Auch wird die Vielfalt der dargesteliten Stchte positiv erwéhnt (sechs
Nennungen).

Sefsterfahrung durch Konfrontation / Viele sind betroffen! / bikfiche Darstellung hilf
bei Erkennen der eigenen Sucht / Suchtiandschaft man erfahrt, wie schimm Soichte
sind u. konnte es nachempfinden / Infos werden gegeben, um schauen zu kénnen, ob
man se’bst sOchtig ist

Eine Person wuinscht sich dariber hinaus, da “Probleme und Genese
hatten erfdutert werden sollen.”

Sieben Personen gehen Uber die Anerkennung des Informationsgehal-
tes und der Vielfalt der Darstellung hinaus. Sie beziehen sich zum einen
auf Ursachen und Auswirkungen von Sucht, zum anderen werden Be-
z{ige zur eigenen Person hergestellt.

Taren, hinter denen stehl, was man sich winscht, zahlréche Probleme wurden ange-
sprochen, ! man kann erfahren, was Sucht bewirken kann / sQchtig wenden kann jeder
in einer bestimmten Situation

Einige Befragte sehen in der Suchtlandschaft den Aspekt der Abschrek-

kung.

Abschrecking / Suchtiandschafl: man erfahrt, wie schimm Sochte sind und konnte es
nachempfinden.

Bezogen auf die Intention der Station Suchtiandschaft, ndmlich die
"...Vielzahl und Bandbreite siichtigen Verhaitens...” vorzustellen (vgl.
Leporello zur Ausstellung), gelingt die Informationsvermittiung bei den
befragten Besuchem und Besucherinnhen. Dariliber hinaus wird die Aus-
einandersetzung mit verschiedenen Aspekten von Sucht angeregt.

2.3.2 Labyrinth des Lebens

Insgesamt wird auf diese Station von 23 der 112 Befragten eingegan-
gen.

Sieben Nennungen von sieben Befragten zur Station Labyrinth des Le-
bens geben wieder, was an dieser Station dargestellt wird.

Lebyrinth des Lebens - interessante Erfahrungsberichte, was andere so erlebt haben /
Halta das Gefahl, die Geschichten stimmten, / Einzelschicksale ! die Aufmachung, Ge-
schichten waren schan zu lesen

Sieben weitere Personen gehen dariiber hinaus und interpretieren die
Station tebensphilosophisch.

Hohen und Tiefen im Leben sind nomal, Man kann nichis planen ! im Leben gbt es
immer Umwege. Die Sucht begleitet einen. / widersprachiche Sachen gehdren 2u-
sammen / das ist sehr aus dem Leben gegriffen, jeder hat andere Probleme

Eine dritte Gruppe von Befragten stelit einen deutlichen Bezug zur eige-
nen Lebenssituation her (sechs weitere Befrage).
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Man konnte d'e Leute gul nachvolziehen / Preb'embewulltse!n wecken / habe dber
mein Leben pachgedacht / jeder hal andere Problems, man findet sich selbst darin
winrar

Zwei Befragte stellen explizit den Zusammenhang zu Sucht her:
ste't d’e Aus'ser van Sucht dar. / Sucht ist Falge von Lebenskonflktan.

2.3.3 Balance

Mit der Balance-Scheibe werden ..."Spannungsfelder, die unser Leben
bestimmen” spielerisch und interaktiv umgesetzt (vgl. Leporelio zur Aus-
stellung).

Zu diesen beiden Aspekten (die Spannungsfelder und deren Erfahrbar-
keit) duBern sich die meisten Befragten, die auf diese Station Bezug
nehmen (30 von insgesamt 112 Befragten).

Batance - man kann nle das Gleichgewicht halten, muf &fter mal was anderas erleben/
Balance - symbolslert Verlust des Gleichgewichts durch Kensum von Crogen / Siualk-
on Im Leben wird widergespizgelt, Wenn alles glatt (Auft Ist es gut, aber soistes im Le-
ben eben nicht / elgene Spannungsfeldar wahrgenommen f es gibt Momeante, wo was
schiefgeht. Das ist normal, man kann es wieder ausglelchen / Schwierigkeft, In Balance
2u blsiban-innere vs. duflere Krdfte / Aktivitat, se'ber ttlg werden / man ist selber fGr
d'e Ordnung in selnem Leben verantworllich / dal man si™halten kann / es geht um ek
genes Gleichgewlcht u. Glelchgewlcht mit anderen, Sucht ist Beziehungskrankhett /
wichtig; Inneres Gleichgewleht wirkt priventiv / wig man so elne Sucht verhindem kana

Einige Aussagen stellen dariiber hinaus fest, dall zum Gleichgewicht
und zur Interaktion auch Kommunikation miteinander gehért :

Kooperation und Kommunlkation sind wichtig. / kommunizieren mit anderan / in-
teraktves Medum.

2.3.4 Genuft- und Multe -Kino

Vier Personen &ullern sich zum Genuf3- und Mue-Kino.

daf man mlt Sichten nicht allelne ist, Hi'e ist vorhanden, / ich schaue auch zu viel fem
/Sucht Ist kontrollierbar, / es gibt auch andere Dinge, die man geme macht

2.3.5 Kraftqueilen

Einige Aussagen werden zur Gestaltung der Station gemacht
{("entspannend, Wasser und Banke entspannen / man kann sich hinset-
zen"), die meisten beziehen sich jedoch auf die Inhalte und auf die In-
tention der Kraftquellen. Insgesamt nennen zwolf der 112 Befragten die-
se Station.
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Vermittiung der
Botschaften

Altersvertel-

fung der Ant-
wartenden

Operationalisie-

rung der sucht-
praventiven Bot
schaften

Heer kannte ich miffChlen / sinnsuchende und sinnfindende Bolschafien / regt zum
Weilerdenken-Nachdenken an / die Zitale slammen aus versch'edenen Schichten u.
Jahrhunderien f Gegenteil von Flucht in die Suchl / kst auergewshniiche Auseinander-
setzung 2um Thema / sber e'gentfich nur spannend, wenn man viel Hintergrundwissen
hat

2.3.6 Zusammenfassende Betrachtungen

insgesamt ist festzuhalten, da® sich der Mehrzahi der Besuchenden die
Botschaften der einzelnen Stationen erschlieBen und verschiedene
Aspekte in den Zusammenhang zur Suchtpréavention bzw. zur eigenen
Lebenssituation gestelit werden (Labyrinth des Lebens, Kraftquellen).
Auch wird die Vielfalt von Sucht und siichtigem Verhalten im Sinne des
erweiterten Suchtbegriffes erkannt (Suchtlandschaft).

Betrachtet man die Altersverteilung der

Antworten zu den einzelnen Stationen, | Anzahl der Personen, die sich nach Alter geordnet zu

so0 zeigt sich, daf die jlingeren Befrag- den einze:nen Statonen &ulem (i=112)

ten (10-13- und 14-19-jshrige) sich {1013 (1419 1 20-30

>30

eher zu den Stationen duBRem, an de- |[| Suchlandschalt |6 17 |8

12

nen eine ganzheitliche ErschlieBung |ilabyrinthdesle |1 7 ]
der Botschaften méglich ist (Sehen, [

9

Horen, Entdecken bei der Suchtiand- ||Bafance 8 1" |8

schaft; Ausprobieren bei der Balance). | Genul-und Multe- |2 2
Zum Labyrinth des Lebens und zu den || <™

Kraftquellen werden die meisten Aus- [l Kraftauelen 1 2 17

sagen von der Gruppe der 20-30-jdhrigen und von den tber 30-jdhrigen
gemacht.

2.4 Zentrale Botschaften der Aussteliung

Ziel der Ausstellung ist die Vermittlung folgender zentraler Botschaften:

e "Sucht geht uns alle an.”

» "Jedes Verhalten kann siichtig entgleiten.”

« "Es gibt Altemativen zur Sucht.”

{vgl. Ausstellungsbroschiire BZgA, S. 18)

Diese Botschaften wurden fiir die Befragung mittels sechs Aussagen

operationalisiert, um zu Gberpriifen, inwieweit aus Sicht der Besuchen-

den die Ausstellung etwas zur Vemittiung dieser Inhaite beitrégt.

Die formulierten Aussagen zu den Botschaften der Ausstellung lassen

sich in drei Bereiche gliedem:

1. Botschaften, die sich auf die rein kognitive Auseinandersetzung mit
den Themen der Ausstellung beziehen

2. Botschaften, die anerkennen, daR eigenes Handeln notwendig sein
kann
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Vorgehensweise

bei der Befragung

Festlegung von

Erfolgsspannen

_nen). 27 Personen geben zwei und |25 |

- Betrachtet man den Umfang der Zu-

3. Botschaften, die durch die Formulierung in der ersten Person ("Ich”)
einen direkten Bezug zur eigenen Person und zum eigenen Handeln
herstellen."

Die Aussagen wurden auf Karten gedruckt, die den Befragten ausge-

héndigt wurden, mit der Bitte, dem Interviewer diejenigen Karten zurlick-

zugeben, die ihrer Auffassung nach zutreffen. Es wurde ferner darauf
hingewiesen, dal} eine beliebige Anzahl von Karten zurlickgegeben
werden kénne oder auch keine einzige.

Dieses methodische Vorgehen wurde gewahit, um der bei rein verbalen

Abfragen entstehenden Tendenz entgegenzuwirken daR sich -losgel&st

vom genauen Wortlaut der Aussagen- ein bestimmtes Antwortmuster

einstellt (z.B. Zustimmung). Es zeigte sich, dal} die Befragten sehr hau-
fig die Karten ldngere Zeit (ca. 2-3 Minuten) betrachteten und vor der

Riickgabe fiir sich eine Vorsortierung vornahmen. Erst nach der Erstel-

lung einer individuellen Reihenfolge -sortiert nach dem Grad der Zu-

stimmung- wurde dann entschieden, welche Karten zur Zustimmung zu-
riickgegeben werden und welche nicht.

Bezliglich der Anzahl der zurlickgegebenen Karten, also der Zustim-

mung zu den jeweiligen Aussagen ergibt sich unter Beriicksichtigung der

Altersverteilung folgendes Bild:

Am héufigsten werden bei diesem
Fragenkomplex drei Karten zuriick-
gegeben (von insgesamt 36 Perso- (a5 s

Karten (N=119)

Anzahl der zuriickgegebenen

24 Personen geben vier Karten zu- |is |
rick. 5

0 10-13 Jahre (n=16)
M 14-18 Jahre (n=42)
£ 20-30 Jahre (n=286)
M (ber 30 Jahre (n=35)

stimmung zu den Aussagen - also
die Anzahl der zurlickgegebenen
Karten —differenziert nach dem Le-

keine Karte |]
1 Karte
2 Karten
3 Karten
4 Karten
5 Karten
6 Karten

bensalter, so zeigt sich, dall vier Karten, also Zustimmung zu vier ver-
schiedenen der sechs Aussagen, am haufigsten von den 10-13-jdhrigen
(5 Personen) und von den 14-19-jahrigen (14 Personen) zuriickgegeben
wurden.

Die Uber 30-jghrigen geben am haufigsten drei Karten zurick (15 Per-
sonen), mit der Zustimmung am stérksten zuriick halten sich die 20-30-
jéhrigen, sie geben meist lediglich zwei Karten zurlick (11 Personen).

Vor der Prasentation der Ergebnisse dieses Befragungsteils wurde mit
der Projektleitung der Ausstellung fur jede der von ihr als zentral einge-
stuften Botschaften eine Erfolgsspanne festgelegt. Es wurde danach
gefragt, wieviele Personen der jeweiligen Botschaft minimal und optimal
zustimmen missen, damit die Projektleitung die Botschaft als erfolgreich

11 Den Befragten wurden die sechs Botschaftskartchen alle auf einmal und unsortiert iiberreicht.
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durch die Aussteliung vermittelt betrachtet. In die festgelegten Erfolgs-
spannen sind Uberlegungen zu den Realisierungsméglichkeiten durch
die Ausstellung und zu der Wichtigkeit der erfolgreichen Vemittlung im
Abgleich zur Zielsetzung der Ausstellung eingeflossen.

Diese so ermittelte Erfolgsspanne ist nachfolgend den jeweiligen Ergeb-
nisausfihrungen vorangestellt.

2.4.1 Botschaften der kognitiven Auseinandersetzung

Zu diesem Themenbereich wurden drei Botschaften formuliert:

1. "Die Ausstellung hat mir gezeigt:...Sucht hat viele Gesichter”
Die festgelegte Erfolgsspanne liegt zwischen einem Minimum von 50%
und einem Optimum von 75% von Zustimmung zur Botschaft.
Tatsachlich stimmen (ber 80% der Befragten dieser Aussage zu, was
bedeutet dall die Erfolgserwartung der Ausstellungsleitung Ubertroffen
wird. Es gibt im Hinblick auf die Alterskategorien keine nennenswerten

Unterschiede: Die 20-30-jahrigen stimmen

Din Ausstellung hat mir gezelgt.
wie die 10-13-jahrigen zu fast 90% zu und "suchthatvlwgg)semm"
auch Zustimmung der 14-19-jghrigen liegt [ T_, [T 11 |

mit 83% sehr hoch. Lediglich von den tber | %™
30-jdhrigen stimmen mit gut 70% efwas we-
niger 2u, so daf} diese Zahl unter dem defi-

2
I
i
#

nierten Erfolgsoptimum liegt, jedoch immer IR o e Jsas
noch im oberen Bereich der Erfolgsspanne. - m‘__! l l T I l - l
Knapp ein Finftel der Befragten geben kei- AL e o e Jlm |
ne Karte zurick, d.h. sie stimmen dieser TR R R AR ® w‘i
Aussage nicht zu oder halten sie nicht fur
bedeutsam.
Die Aursstellung hot mrir gezclgt..
“Genufl badewtet fiir jeden etwas anderes™
ety
2. "Die Ausstellung hat mir ge- T I T LT T
BukoEg| - T = ot |me

zeigt....Genul bedeutet fUr jeden et- |

was anderes”'? S INEREER
Etwas mehr als die Hilfte der Befragten gibt E Fr =
hier eine Karte zurlick, d.h. sie stimmen zu, |% xwsmee |-

daB die Aussteliung zu dieser Aussage et-

was vermittelt. h@qm
Die Altersverteilung zeigt, dal die jingeren o 102 % o % o B o oW
Befragten (die 10-13-jdhrigen und die 14- Asstirmung i Prezet

19-jahrigen) dieser Aussage noch sehr stark zustimmen (mit ca. 69%),
wohingegen die beiden anderen Befragtengruppen dieser Aussage Kri-
tisch gegentberstehen und nur mit ca. 34% Zustimmung zeigen.

12 Higr wurde keine Erfolgsspanne fesigelegt.
32



3. "Die Ausstellung hat mir gezeigt:...GenuB und Sucht hidngen ir-

gendwie zusammen”"

58% geben hier eine Karte zurlick und stimmen damit zu, daf die Aus-
stellung etwas darliber zeigt, dafl Genufd und Sucht zusammenhangen.
42% zeigen Indifferenz , indem sie keine Karte zurlickgeben.

Betrachtet man die Altersverteilung der Ant-
worten, so zeigt sich, dall bei dieser Frage
die Uber 30-jahrigen mit 66% die meiste Zu-
stimmung zeigen. Dies kann damit zusam-
menhédngen, dall die formulierte Botschaft
sowohl ein genaues Verstdndnis von Sucht
und Genul voraussetzt wie auch dessen Re-
flexion, um einen Zusammenhang in der
Aussteliung erkennen zu kénnen.

Dio Ausstllyng hat mir gozolgt..
"GenuB und Sucht hiingen irgendwie
zusammen' {N=118)

0 10 20 30 40 £ & 70 & 80 100
Zustimmung In Prozent

2.4.2 Botschaften im Zusammenhang mif dem eigenen Handeln

Fir diesen Aspekt wurde eine Botschaft formuliert.

»Die Ausstellung hat mir gezeigt:...daB die Beschiéftigung mit dem
eigenen Handeln und den eigenen Gefiihlen helfen kann, Sucht zu

vermeiden.”

Der Erfolg bei dieser Aussage wurde festgelegt auf eine Zustimmung
von 50% mit einer Tendenz nach unten. Das heildt, da} auch etwas we-
niger als 50% Zustimmung hier noch als-tolerabel im Hinblick auf die

Konzeption der Ausstellung angesehen werden.

Tatséchlich stimmen 58% der Befragten dieser Aussage zu, womit die

Erwartungen etwas (bertroffen werden. 42%
geben keine Karte zuriick.

Betrachtet man die Altersverteilung der Zu-
stimmung, so zeigt sich, dall bei diesem
Aspekt die 10-13-jahrigen mit fast 90% stark
Zustimmen, ebenso wie die (ber 30-jahrigen
mit knapp 70%.

Die geringste Zustimmung geben die 14-19-
jéhrigen mit 43%, was vermuten [4Rt, dafl
durch die Ausstellung die Geflihlsebene die-

Dle Ausstollung hat mir gozelgt..
“dall die Beschiftigung mit dem eigenen
Handetn und den eigenen Gefiihlen

kelfen kann, Sucht zu vermeiden”
N=119)

—

0 M X 30 40 50 6 VO &0 B0 100

Zustimmung th Prozent

ser Altersgruppe oft nicht ausreichend angesprochen wird und daher
auch kein Transfer von der Beschaftigung mit den eigenen Geflihlen und
dem eigenen Handeln zur Suchtvermeidung geleistet wird.

13 Hier wurde keire Erfolgsspanne festgelegt.
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2,4.3 Botschaften mit explizitem Ich-Bezug

Zu diesem Themenbereich wurden zwej Aussagen formuliert.
1. ,,Die Ausstellung hat mir gezeigt:...an wen ich mich in Sachen
Sucht wenden kann.”
Far diese Aussage ist von der Ausstellungsleitung eine Erfolgsspanne
festgelegt worden, die zwischen 50% und 75% Zustimmung liegt.
Die Aussage wird von den Verantwortlichen als besonders wichtig ein-
gestuft, da sie einen Anhaltspunkt darliber gibt, inwieweit das Angebot
der Kooperationspartner in der Ausstellung von den befragten Besu-
chenden registriert wird. Denn Ober die Anregung zu weiteren Vernet-
zungen zwischen den Kooperationspartnern hinaus soll die Ausstellung
dazu beitragen, Uber spezielle Praventions- und Hilfsangebote in der je-
weiligen Stadt zu informieren.
Die tatsachliche Zustimmung zu dieser Aussage liegt bei 46% und damit
unterhalb der Erfolgsspanne.
Es zeigt sich, daR das Angebot der Kooperationspartner nicht in ausrei-
chendem Male rezipiert wird. Dies kann daran liegen, daf} die Mehrzahl
der Befragten die Ausstellung nicht deswégen besucht, weil sie sich
Hilfestellungen flr aktuelie Probleme im Zusammenhang mit Sucht er-
hoffen und daher das Angebot, das die Kooperationspartner als Hilfe
anbieten, nicht das von der Konzeption her gewiinschte Interesse findet.
Die unzureichende Wahrnehmung der Kooperationspartner durch die
Besucher und Besucherinnen wird auch von den Kooperationspartnern
angesprochen. Sie kritisieren, dal ihnen der Ausstellungsraum nicht er-
laubt, sich auffallig zu présentieren und ihre Leistungen bekannt zu ma-
chen. Ein weiterer Grund fir die geringe Wahrnehmung durch Befragte
kann darin liegen, dak sich die Koopera-

Dlo Ausstollung hat mir gezoigt...

tionspartner selbst nicht attraktiv genug »an wen Ich mich in Sachen Sucht wenden
und in der Ausstellung auffallig prasentie- kann® (N=118)

ren. Es ist zu erwégen, inwieweit die Ko- 1043 oo fprmgermsrimgrioey 1
operationspartner  gezielt untersttzt | M‘:’:im " T |

werden kénnen bei der Gestaltung ihrer g prdz) polp il de 178 E
Prasentation auch im Hinblick darauf, | & *mae" (275 E % Fls

diese in das insgesamt ansprechende 8 o T T ;
Erscheinungsbild der Hauptausstellung o 1w w0 e 70 e s
einzu passen. Zustimmurg tn Prozont

Zwischen den Altersgruppen gibt es kei-

ne groRen Unterschiede beziglich der Zustimmung: am ehesten stim-
men noch die 20-30-jahrigen mit 50% der Aussage zu, gefolgt von den
14-19-jahrigen mit knapp 50%. Von den 10-13-jahrigen bei den tber 30-
jahrigen stimmen jeweils noch 44% zu.
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2. ,Die Ausstellung hat mir gezeigt...wenn ich mal nicht weiter
weil, finde ich jetzt eher einen Ausweg”.

Fir diese Aussage wurde von der Aussteliungsleitung der Erfolg bei

25% Zustimmung festgelegt, da dies auch kein vorrangig angestrebtes

Ziel der Ausstellung sei.

Der Minimalerfolg wurde erreicht: Knapp ein Viertel aller Befragten

stimmt der Aussage zu. Vielen hat die Ausstellung offensichtlich nichts

darUber gezeigt, wie sie aus schwierigen Situationen einen Ausweg fin-

den kénnen.

Auf dem Hintergrund der bei den Ausstellungsverantwortlichen skepti-

schen Einschétzung, dall das Medium Ausstellung etwas zur Losung

akuter individueller Probleme beitragen kann, (berraschen die hohen

Werte bei den jingeren Befragten.

Die Aufschlisselung der Antworten in die einzelnen Alterskategorien

zeigt ndmiich erhebliche Unterschiede:

Neben den 10-13-jdhrigen mit 44% stim-
men die (ber 30-jahrige mit 23% aller Be-

Dla Ausstellung hat mir gezelgt...
"wenn ich einmal nicht mehr welter welB,

fragten der Aussage noch am haufigsten
zu. Die 14-19-jdhrigen sind mit 31% Zu-
stimmung schon skeptischer, liegen aber
immer noch (ber dem definierten Erfolgs-
punkt. Von den 20-30-jahrigen hingegen
stimmt lediglich eine Person dieser Aus-

finde ich Jetzt eher einen Ausweg "

sage zu, d.h. flr diese Zielgruppe er- s w0 2 % @ w e 70 @ s

Zustimmung In Prazont

schlielt sich sehr selten aus der Ausstel-
lung, inwiefern man einen Ausweg finden kann, wenn man nicht mehr
weiter weif. Dies ist vor dem Hintergrund des méglichen Selbstbildes
diese Altersgruppe zu verstehen: Die Unsicherheiten der Pubertét sind
Uberwunden und man definiert sich als erwachsene Person, die ,voll im
Leben steht" und keine Belastungen durch Probleme kennt. Man ver-
steht sich als hinreichend lebenserfahren, so daf} evtl. doch auftretende
Probleme alleine, maximal noch unter Hinzuziehung enger Freunde ge-
l6st werden.

Die Aussage exploriert fir die 20-30-jahrigen in erster Linie ein mogli-
ches Wertsystem, das der Einschatzung zu Grunde liegen kann, daf die
Situationen des ,Nicht-mehr-weiter-Wissens® nicht wahrgenommen wer-
den. Damit gibt es flr diese Altersgruppe kaum einen Anknipfungspunkt
fur die Ausstellung, diesen Aspekt zu verdeutlichen.

2.4.4 Zusammenfassende Betrachtungen

Die Gruppe der 14-19-jahrigen empfangt am ehesten Botschaften, die
sich allgemein auf das Themengebiet Sucht sowie auf den Zusammen-
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Empfehlung

hang von Sucht und Genuf} beziehen (Botschaften der kognitiven Aus-
einandersetzung). Botschaften, die auf die eigenen Gefihle und das ei-
gene Handeln abzielen (Botschaften mit Zusammenhang zum eigenen
Handeln und mit explizitem lch-Bezug), werden von dieser Gruppe im
Rahmen eines Ausstellungsbesuches weniger angenommen.

Die beiden aiteren Gruppen sind im Vergleich zu den 14-19-jdhrigen
insgesamt etwas zurlickhaltender mit ihrer Zustimmung zur Vermittlung
der Botschaften, unterscheiden sich aber untereinander nochmals da-
hingehend, dal die Gber 30-jahrigen die drei Botschaften mit reinem In-
formationsgehalt am wenigsten aufnehmen. Sie geben aber der Ten-
denz nach den Botschaften in Zusammenhang mit dem eigenen Han-
deln die meiste Zustimmung.

Insgesamt ist festzustelien, dal der erweiterte Suchtbegriff von allen
Zielgruppen der Ausstellung (Jugendliche ab 14, junge Erwachsene und
Erwachsene —vgl. Leporello zur Ausstellung) aufgenommen wird. Zu
entscheiden ist, inwiefern die weiteren Botschaften der Ausstellung
ebenfalls an alle und nicht nur an die &ltere Zielgruppe vermittelt werden
sollen.

Es zeigen sich hier zwei Mbégiichkeiten flr die Fortschreibung der Aus-

stellungskonzeption:

1. Den Schwerpunkt eindeutig auf die Vermittiung des erweiterten
Suchtbegriffes legen und mit der Aussteliung eine Einfihrung in
das Thema fur die Zielgruppen anzubieten. Dieser Schwerpunkt
ist auch durch eine entsprechende Formulierung in der Konzep-
tion einzugrenzen.

2. Neben dem erweiterten Suchtbegriff solien auch die anderen
Botschaften an alle intendierien Zielgruppen vermittelt werden.
Hierfur ist zu prifen, was konkret an der Ausstellung und ihrer
Konzeption veréndert werden muf}, um dies zu erreichen und in-
wiefern dies mit den gegebenen Ressourcen erreicht werden
kann.
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3 Wirkungen bei den Kooperationspartnern

Die Ausstellung ,SehnSucht” ist als Wanderausstellung fir einen Zeit-
raum von ca. elf Tagen am jeweiligen Ausstellungsstandort und leistet in
dieser Zeit Praventionsarbeit. Um langerfristige Wirkungen erzielen zu
konnen, werden Partner vor Ort einbezogen, die aufgrund ihrer sténdi-
gen Prasenz eine kontinuierliche Arbeit sichern kénnen.

"Die Kooperationspartner, in jedem Einsatzort neu, (stellen) die spezifi-
schen Angebote der Region vor. (Es) werden Tips fir weiterflhrende
Beratung gegeben, Projekte prasentiert und die Personen und Organi-
sationen, die im Bereich Suchtprdvention arbeiten, bekannt gemacht’
{vgl. Leporelio zur Ausstellung).

Die BZgA will dariber hinaus impulse fir die Vernetzung der Pariner in
den Regionen geben. Inwieweit dies erreicht wird und wie sich bei den
Kooperationspartnern die Teilnahme an der Ausstellung auswirkt, wurde
im Rahmen telefonischer Befragungen ermittelt.

Kooperationspartner wurden zu drei verschiedenen Zeitpunkten in Rela-
tion zum jeweiligen Ausstellungstermin telefonisch anhand eines Inter-
viewleitfadens befragt:

Prospektiv: Eine Woche vor Ausstellungsbeginn wurden alie 16 Kieler
Kooperationspartner zu ihren Erwartungen an die Ausstellungsteiilnahme
befragt.

Kurzfristig retrospektiv. Ca. sechs Wochen nach Ausstellungsende
wurden zehn Kooperationspartner aus Kiel und die sechs wichtigsten
Kooperationspartner aus Schwetzingen zu kurzfristigen Wirkungen be-
fragt.

Langfristig retrospektiv. Drei bis vier Monate nach Ausstellungsende -
wurden 51 der insgesamt 60 Kooperationspartner aller Standorte'® zu
langfristigen Wirkungen der Teilnahme befragt.

Die Kooperationspartner wurden zwei Wochen vor Befragungstermin
angeschrieben und (ber das Vorhaben informiert. In diesem Schreiben
wurde auch eine telefonische Terminabsprache angekiindigt, die eine
Woche spater mit der zusténdigen Person getroffen wurde. Durch die-
ses zweistufige Verfahren — zuerst eine aligemeine Ankindigung und
dann die telefonische Vereinbarung des Telefontermins war es moglich,
dafd sich 85% der tatsadchiichen Kooperationspartner zu einem Interview
bereit erklarien.

14 E5 handsit sich 1998 um die Standore Koblenz, Rostock, Schwelzingen und Kiel, sowle Chemnitz, wa die
Ausstellung 1997 gezeigt wurde (vgl. Kapitel 1)
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Nach ihrem Arbeitsschwerpunkt vom Sommer 1997 bis zum Sommer
1998 befragt, gaben 18 (35%) der insgesamt 51 Befragten alle Stand-
orte an, ausschlieBlich im Bereich der Pravention tatig gewesen zu sein,
wéahrend neun Antworten (18%) sich auf préventive Teilarbeit beziehen.
Diese Einrichtungen haben ihren Schwerpunkt im Bereich Suchthilfe und
bieten daneben Prdventionsarbeit an (z.B. Suchtberatungsstelle der Ca-
ritas Mecklenburg). 16 befragte Institutionen (31%) arbeiten ausschliel3-
lich zu bereits eingetretenen Suchtproblemen und funf (10%) geben an,
diesem Aufgabengebiet nur einen Teil der Arbeit zu widmen (z.B. Luna,
Sozialtherapeutische Wohngruppe fir Frauen mit ERstérungen). Eine
Einrichtung arbeitet je hélftig in beiden Bereichen.

Zu den Zielgruppen der Kooperationspartner ergibt sich folgendes Bild:
Die Kooperationspartner, die vorrangig im Praventionsbereich arbeiten
nennen folgende Zielgruppen:

s Multiplikatoren (16 Nennungen) — explizit genannt werden Lehrerin-
nen, Erzieher, Betriebsbeauftragte, Krankenschwestern und Polizei-
beamte

* Jugendliche allgemein (15 Nennungen)

+ Jugendliche ab Klasse 7 (9 Nennungen)

* Kinder ab Klasse 4 (8 Nennungen)

e FErwachsene (5 Nennungen)

» Kindergarten (2 Nennungen)

Diejenigen, die schwerpunktm&Rig in der Arbeit mit bereits eingetrete-

nen Suchtproblemen tatig sind, nennen als Zielgruppen:

* Suchtkranke — aligemein (14 Nennungen)

» Alkohol-/Medikamentenabhéngige, Abhéngige von illegalen Drogen
(2 Nennungen)

e Spiel- und Efslichtige (4 Nennungen)

» Eltern und Angehérige (17 Nennungen)

Die im Vorfeld der Ausstellung befragten Kieler Kooperationspartner
wollen durch die Ausstellung zum einen ihre bisherige Zielgruppe an-
sprechen und auf das Angebot der Einrichtungen aufmerksam machen
(elf von 16 Befragten). Uber eine Information (ber ihr Angebot hinaus
wollen sie die Besucher und Besucherinnen der Ausstellung ermutigen,
sich bei Bedarf an die jeweilige Einrichtung zu wenden. Zum anderen
wollen sie auch jhren Zielgruppenkreis erweitern (sechs von

16 Befragten).

Enwelterle Zislgruppe / Verstirkt In Schulklassen flir Informationsveransta’tungen zur
Pravention elngeladen werden. / Verstdrkt Beratung In diesem Berelch, d.h. Im Berelch
Jugend(iche / SehaSucht als gute Moglichke't mit “nomalen” Besuchem ins Gesprich
zu kommen. / Diesbezlglich kénnten auch Eltemyesprache wirken, / Erwartung: Bej
der Laufkundschafl kemmen "normalerweise” mehr Midchen auf dis Idee, sich die
Ausstelung anzusehen.
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Ourch die Ausstel-
iung angespreche-
ne Zielgruppen
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Moglichkeit zur Be-
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stellung

26 Kooperationspartner bemerken po- -

. . angesprochene Ziglgruppen der Einrichtungen
sitiv, daly sie mit ,SehnSucht” ihre {N=51)
Hauptzielgruppe angesprochen haben. |

51

Neue Zielgruppen erreichten drei der | =

Befragten und sowochl alte als auch

neue Zielgruppen haben zehn Koope-

rationspartner angesprochen. Auf die | ‘ " ‘;{?.f** JRLLN
. — % i
Frage, welchen Anteil an Gesamtkon- 0 4
. . bishorfge neue Mahergo und  weder nach
takten die neue Zielgruppe ausmachte, reve

antwortete ein Befragter mit 10-15% ein

Anderer mit 60%.'® Sechs Befragte geben an, dafll sie weder ihre bishe-
rige noch neue Zielgruppen ansprechen konnten, was in erster Linie
daran lag, daf ihre unmittelbare Zieigruppen (Grundschiler, bzw. Dro-
genabhéangige) nicht zur priméren Zielgruppe der Ausstellung zahlen.'®
Zwei Rostocker Kooperationspartner verneinen ebenfalls, eine Zielgrup-

pe angesprochen zu haben.

Vie's Schulen kennten elnbszogen werden, dle Reichwetie wurde stark erhght (es wur-
den viel mehr Jugend.iche emeicht als wir (blicherweise bedienen kénnen) / Wir haben
dle Schulklassen in unseren Veranstaltungen in Schulen auf die Ausstelung hingewle-
sen (Werbung) / 2.B. Schuten fragen uns an und wollen slch im Nachhinein dem Thema
néhem. / viele Schulen und viele Multipikatoren hdtten keine Information zu dissem
Thema gefunden / Teamarbsit In Schulen wurde gestarkt / Bei Balispie! festgestehit
Schiller sind basser Informiert, auch im Vorteld lnformlert / wir haben eine andere Zial-
gruppa durch die Aussteliung angesprochen /

Die Antworten der beiden Retrospektiv-Befragungen zeigen, daR die
Kooperationspartner insgesamt zufrieden damit sind, wie sie ihre Ziel-
gruppen erreichen konnten und dartiber, dall es nun teilweise eine ver-
starkte Nachfrage nach den Praventionsangeboten der Einrichtungen
gibt.

3.1 information liber die Teilnahmemﬁglichkeit an der Ausstel-
lung

14 der 16 vorab in Kiel befragten Kooperationspartner geben an, dalt sie
durch KIS, das Kieler Institut fir Suchtpravention, Uber die Beteili-
gungsmaglichkeit an der Aussteliung informiert wurden. KIS war eigen-
initiativ an die BZgA herangetreten und in der Planungsphase Hauptan-
sprechpartner (sog. Hauptkooperationspartner) der BZgA. Des weiteren
gibt ein Interviewpartner an, durch eine "halb private” Information von
der Teilnahmemdoglichkeit erfahren zu haben und ein anderer Ge-
sprachspartner berichtet, seine Institution habe einen Hinweis von der
BZgA zugeschickt bekommen.

5 Zum Aspekt der Zie!gruppe ergeben sich kelne Unterschiede in den Antworten der kurzfristig- bzw. der
langfristig retrospektiven Befragung und sind daher nicht getrennt ausgefithrt.
18 Sechs Befragle machen zur Zielgruppe keine Angaben.
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Durch ahnliche Schilderungen von anderen Standorten wird die These
gestitzt, dall es fur eine gute Einbindung der Kooperationspartner hilf-
reich ist, einen aktiven zentralen Ansprechpartner vor Ort zu haben.
Dieser fungiert als Koordinator zwischen der BZgA und den anderen
Einrichtungen. Voraussetzung ist, dafl die Institution einen sehr guten
Uberblick Uber die préaventiven Angebote und Einrichtungen vor Ort hat,
um alle relevanten Partner identifizieren und beteiligen zu kénnen, und
daf er bei diesen Uber Akzeptanz verfugt.

3.2 Akzeptanz der suchtpriventiven Botschaften

Nicht nur die Besucher und Besucherinnen setzen sich intensiv mit den
Botschaften der Ausstellung auseinander; auch fir die Kooperations-
partner spielen diese eine zentrale Rolle.

So erwarten elf der 18 prospektiv befragten Kooperationspartner, daf
das Thema Suchtpravention durch die Ausstellung einem vielschichtigen
Publikum nahegebracht werden kann.

Die beiden retrospektiven Befragungen zeigen, daf es den Kooperati-
onspartnern in erster Linie wichtig war, das Thema allgemein in einem
offentlichen Rahmen zu behandeln und ein Bewulitsein dafir zu schaf-
fen. Auch bewerten sie die direkte Ansprache von Jugendlichen und die
Maoglichkeit zur aktiven Einbeziehung der Besuchenden als positiv und
hilfreich zur Vermittiung des Themas.

GriRare Sens’h’slanmny / perséniche Ause’nandersetzung soll stattiinden / Fir

den Bereich Ess-Stdrungen zelgen, dalt praventive Arbelt mGglich ist/ Gut ist, dad

Such! als etwas Nomales, also nicht moralisterend dargestefit wird. Ebwas, das

auf e'nam breltan geselischaftichen Rahmen aufsiizt / Kinder und Jugendiche

sollen sich dle Ausste'iung ansehen, tei'nehmen, mit Fragen konfrontlert werden /

Mehr Moglichke'en kennenlemen, klarmachen, daft es Spal machen kapn, Im

Berelch Sucht zv arbelten Allenfal's priventive Aspekte kénntan verstirkt wer-

den. / es 50l ein geschlechisspezifischer Blick auf das Thema Sehnsuchi enteik-

ke't{und In €ner Veranstaiiung vor Orf dargestelt werden)
Besonders wird von ihnen hervorgehoben, dal} die Ausstellung den
Krankheitsaspekt und die Zuweisung des Themas auf einige Randgrup-
pen in den Hintergrund stellt zugunsten der Ansprache eines breiten
Pubfikums. Als férderlich wird hierfir betrachtet, dall das Thema nicht
abschreckend behandelt wird, sondern in einen phantasieanregenden
Kontext gesetzt wird {(Sehnsucht).

Verschledene Sichte und Sehnslchle werden abgedeckt / das Thema an sich:

Uber Sehnsucht an dis Sucht ranzugehen ./ der Titel SehnSucht zlelt auf d's Ge-

fihisebene, Eht sich m1 diesem Titel gut ansprechen / Wunsch und Erwartung
dall Lefchtgkelt [n Umgang mit dem Thema gefunden wird, daft Sehnsucht Im

16 der befragten Kooperationspartner geben an, dai sie den erweiterten
Suchtbegriff besonders pragnant finden und diesbezUglich, und dariiber
hinaus zur Arbeit mit dem Thema Pravention aligemein, Anregungen fir
ihre eigene berufliche Praxis bekommen haben. Die Aussagen unter-
scheiden sich dahingehend, daf einige der Befragten den Ansatz der
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erwartete

Wirkungen

Ausstellung positiv bewerten und sich in ihrer eigenen Arbeit bestitigt
fuhlen. EIf Befragte berichten, dalt sie konkrete Anregungen bekommen
haben und diese auch bereits umsetzen.

Methodische Anregungen./ Fir Prévention generell anregend, Ansatz so darge-
stelt zu sehen / eigenes Arbeiten umgestelt, was Einstelung zu gesundem Leben
angeht f suchen Themsn In elgens Arbelt aufzunchmen / anderer Rhythmus in
Gruppengespache / Umgang mit neven Kllenten. / elnzelne Sachen anders zu
themalisteren / Inhate der Privention wurden beeinfluldt / beim Thema Sucht ver-
mitte!n wir zunehmend mehr slofungebundene Siichte (wir verwe!sen auf Sehn-
silichte wie Reisesehnsiichte, verweisen auf den Keffer) / erwelterter Suchthegriff
der In Vorlrigen umgesetzt wind / Auf Verhallenssiichte aufmerksam geworden,
Klargewarden, dak es Verhaltensstrukturen glbt, die auch v Krankhet fihren
kénnen, / das Diskussionsfeld Such! ist welter geweorden

3.3 Offentliche Prisenz der Kooperationspartner als Teilnah-
memotiv

Es hat sich gezeigt, dall es den Kooperationspartnern v.a. darum geht,
von verschiedenen Gruppierungen als kompetent wahrgenommen zu
werden, und zwar durch die

¢ Alilgemeine Offentlichkeit

e Politik

o Medien

e Fachkreise / Uberregionale Kooperationspartner

3.3.1 Wahrnehmung in der aligemeinen Offentlichkeit

Im Vorfeld der Ausstellung erwarten die Kieler Kooperationspartner in
erster Linie, dal} die Ausstellung gut besucht ist und von der Aligemein-

bevolkerung wahrgenommen wird.

Als Xe'ne Trager kdnnten wlr uns das sonst nicht lelsten 7 unsere Elnrichtung wird
wahigenommen / weltere Form der Oifendichkeltsarbelt fir dle elgene Arbelt durch die
Ausstetiung / Deutlich machen, dai es vigle Ansprechpariner in der Region gibt / Er-
wartungen In Richtung verstirkter Zulauf, was Privenlion angeht / Nachfrage {pers.
und telf.} soie stirker werden. Auch Vermittiungen dusch Koops evil. Oas kann Falge
des (basseren/ersimaligen) Kennenlemens der Einrichtung seln. / Enutem, was Eln-
richtung anbietan kann, / OffentlichkeitsarbellAkzeptanz Ist wichtig. / Wenn klar wiinde,
was fr eln (tolles) Netzwerk In Kiel zum Thema existiert, wére das toll

Auch wollen sie ihre Einrichtung bekannter machen und sich den ver-
schiedenen Besuchergruppen vorstellen, wodurch sie sich eine erhéhte

Nachfrage erhoffen.

unsere Angebole wenden wahrgenommen / unser Angetot der Kinder- und Jugend-
prajekte bekannimachen / darstelien was wir an Praventionsarbelt machen / Gafahr-
dela solien das Angehot sehen

Zwei der befragten 16 Kooperationspartner (3 Nennungen) quantifizie-
ren ihre Erwartungen bzgl. der von Ihnen erwarteten Besucherzahlen:
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Wirkungen
beziiglich al-
gemeiner Of-
fentlichkeit

grofta Offentiichkeit errelchen, mehr als mit unserer herkdram“ichen pédagoglschen Ar-
belt (in 6 Jahren haben wir ca. 20.000 Persanen emeicht). f 5.000 Leute sofien die Aus-
stellung In Kisl gesehen haben / Guter Durchlau! von Blirgem, 2.B. mehr als 80 Perso-
nen am Tag.

Dariiber hinaus betonen finf Kieler Kooperationspartner, daf sie sich
mit der Ausstellungsprasenz eine verstarkte Anregung der Diskussion
um Sucht und Prévention in der Offentlichkeit erhoffen.

die Offentiichkeltsarbelt wird gestérkt (das Thema wird warm gehaiten, nicht nur Uber
Informationen tber Drogentota ete. / dafl elne lustvol'e Auseinandersetzung stattindet/
Leute sol'en nachdenklicher werden. Hitfe in Anspruch nehmen

Eine erhthte Nachfrage bereits vor der Ausstellung bzw. eine stirkere
offentliche Wahrnehmung der Einrichtung als Vorlaufeffekt der Ausstel-
lung nennen drei Kooperationspartner:

der Erfog Ist schon da: Ich sehe es an den Ritckmetdungen, en Lab, Anerkenrtung / hat
aber positv 2ur Folge, dal Eltem und Xinder In Fo'pe der Aufiddring Gbar dia Mitarbeit
{bet der Ausstellung, d.V.) verstdskt nachfragen und somit das Thema 6Rer explizlt wird,
was es sonst nichtist { Man Ist schon fetzt im Gesprich (Medien, Plakate...).

Zwei Kooperationspartner machen Vorschldge, was im Vorfeld der Aus-
stellung verbessert werden kdnnte:

Ich vermisse a"erdngs Plakate i der Gffendichke’t. Es solita mehr vorab verGfientiicht
werden. { Als (deal kinnte aus der Ausstelung etwas Blelbandss entsiehen: elns Art
Poster/Plakat, schin, ansprechend mit Bildem, dle dle Ausstellung und Kooperations-
partner werbewitksam ribertringen. Das kinnte dann im dffertichen Raum posiionlert
wenden. Halle Akzeplanz und Untesstiitzung zur Fo'ge. Ge'dgeber wilften, woflls gle
Ge'd ausgegebene haben. Ergebnissichening,

Bei den beiden Retrospektiv-Befragungen, dulern 17 von 51 Kooperati-
onspartnern spontan, da sie mit ihrer Teiinahme an der Aussteliung
und den Auswirkungen beziglich einer verstarkteren Offentlichkeitsar-

beit zufrieden sind.

Hat viel posiive Resonanz aus Erwachsenenbereich {2.B. Lehrar) erhalten. / dafl sich
Interesslerie e'n BI'd machen kénnen, was es in der Reglen an Elnrichtungen zum The-
ma Sucht glbt. /7 wichtig war es auf Ausstsllung présent zu sein, / daft auch Bavifke-
rungsgruppen mit Thema kenfrontiert werden, die sonst nichts damit zu tun haben. / mit
Schii'em diskuteren (st sehr wichtig um Iniormationen zu vermitteln, / An Vielzah! ven
Steflen wurde Diber Ausstelung berichist: Curch Otfentlichkeitsarbelt, durch Fachkonfe-
renz Im Jul, auf Fachtagung und vorheriger Pressekenfersnz auf Aussteliung hingewle-
sen, / Resonanz in Bevokening war nicht so Obenwatigend, kdnnte verbessert werden,
da Aussteliung an sich 12 gut Is¥ auch von anderen Bundesléndem kamen Besucher /
Hat par Fax informiart und Karten der Ausstefiung vere®t. f Das sle edebnlsrelch ist und
e/n Besuch sich lohnt

Vier Befragte bemiangeln die lhres Erachtens zu geringe o&ffentliche
Wahrnehmung.

unginstg, dal mit Bundestagswahl Werbung gestritten werden multts, kaum mehr Plaz
for Plakatierung in der Stad!, Ausstellungsplakate gingen unter / Wirkung war in Offent-
lchkeit gesing / elne grofe Auswirkung st bisher nicht feststelibar

Ein grundsétzlich zufriedener Kooperationspartner macht folgenden
Vorschlag zur Verbesserung der regionalen Offentlichkeitsarbeit:
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intersivere Offentiichkeit 2.B. e'n Bus, mit dem wir durch die Geme'nden fahren kén-
nen, dar 3 - 4 Wochen im Landiuels Ober ,"SehnSucht’ informied mit Plaka'en, Flmen
e'c. Wir sind ja e'n rlesiger Ftachentandkrels,

Von den langfristig retrospektiv Befragten machen die Kooperations-
partner in Chemnitz und Schwetzingen relativ wenige Aussagen zum
Thema o&ffentliche Wahrnehmung. Differenziert antworten die Kooperati-
onspartner aus Rostock, die sowohl positive, also eine gute und umfas-
sende Offentlichkeitsarbeit als auch negative Auswirkungen (zu wenig
offentliche Wirkung) der Ausstellung feststellen.

Wahrnehmung in der politischen Offentlichkeit

Von vier {(der 16) Befragten werden schon im Vorfeld der Ausstellung
vielfaltige Wirkungen in Bezug auf die regionale Politik wie auch die Fi-
nanzierungspolitik erwartet.

Positive Reaktion bef Politk / Erwartung dafl Thema Pravention bel den Verantwortli-
chen wahmgenommen wird und Gelder fiir Pravention berellgestelll werden / ob Aus-
steflung wirklich hilfre'ch ist oder ob es nicht eher eine Wahiveranstaltung ist / erwartet
Riickhalt fir Prdventonsarbelt von BZgA / Die Bedeutung der Eindchtung verdeutl-
chen, dadurch Mtielgeber {afler Herkunfi) gewinnen. / altemative Finanzlerungsformen
entdecken,

Im Nachhinein verweisen vier Kooperationspartner auf positive Auswir-

kungen im politischen Bereich.

Po!tische Mandatstrager haben sich positiv gedullert und die Finanzierung in elnem
bestimmten Bereich wurde gesichert.  Vortel, dal Erdfinung so hochkardtlg besetzt
war. bel Qbrigkeit Ist Thema prasent gemacht worden. /Fir diesen poltischen Effekt
war Verknlpfung von Aussteliungstermin und Wahlkampf glinstiy {Klefer Reglerung
walite sich von Bundesreglenng abgrenzen)

Ein Kooperationspartner ist mit den Wirkungen auf politischer Ebenen
unzufrieden:

Von der Landesreglerung, von Menschen aus Palitk und Wirischaft wiirde ith m'r elne
Wertung einer soichen Aktion wilnschen. Sle sollten dazu sprechen, wenn Besucher da
sind, damit das Thema starker ins &ffentiche Licht riickt

Wahrnehmung in der Presse

Im Vorfeld der Ausstellung erwarten Kooperationspartner, dal3 das ge-
samte Ausstellungsprojekt und auch ihre Beteiligung in den Medien pra-

sentiert wird.

Berichtet wurde (ber Hinlergriinde, 2le'e und Blick In d’e Zukun®t nach der Aussteliung.
Da wurde auch deutich, daft Projekt (zur Vemetzung der Priventionsarbsit - d.V.)
starten mufl. f VerGflentiichung in Zeitschrift der Institution / Medienprisenz (qualita-
tviquantiativ)

Funf der 51 im nachhinein befragten Kooperationspartner duemn sich
bezliglich der erreichten Medienresonanz zufrieden.
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Ein Kooperationspartner betont die Notwendigkeit, Pressearbeit gut vor-
zubereiten, um in den Medien wahrgenommen 2u werden: "

"eine ganz lange, dffentlichkeltswitksame Vorbereitung In den Med'en (Plakats etc.f

3.3.4 Information von Fachkreisen

Bereits im Vorfeld zur Ausstellung werden vielfach Moéglichkeiten ge-
nutzt, auch in Uberregionalen Fachgremien und —einrichtungen von der
Ausstellung zu berichten und auf sie aufmerksam zu machen.

Zehn von insgesamt 51 Befragten berichten, dall sie (iber die Ausstel-
lung im Vorfeld in verschiedenen fachlichen Gremien, die nicht zum Ko-
operationskreis gehdren (z.B. landesweiter Arbeitskreis Sucht, Sucht-
hilfeeinrichtungen im Landkreis, Mitarbeitende in der Aullenstelle der
Einrichtung, landesweite Treffen der sozial-psychatrischen Dienste) in-
formient haben.

Wir haben bere’fs Im Verfeld iber die Ausste”ung informiart, 2.8, Im landeswellen Ar.
beltskrels. / Mitarbelter der Auenstells In Andemach Uber Stattfinden urd Inha'te der
Ausstelung informiert / anderen Gruppen berichtet, / immer wenn man auflerhalb von
Rostock tatfg ist Wirbt, dalb wenn mdglich Aussteung unbedingt besucht werden sofl.
! Ja, In unserem Treffen der sozlakpsychiatischen Oienste Schleswig-Holstelns (15
Stadie) { zwangsiufi, 2.8, be! Fartb!dungen / Im Rahmen melnes Netzwerks von Poll.
zei, Fachhechschulen, Kliniken ete.

Einige Aussagen (4 Befragte von 51) geben darliberhinaus auch an,
worliber sie genau berichteten.,

Wer is{ Veranstaller, wo findet sle statt / dab e'gene Elndichtung Informationsstand
macht/ dah andere Pariner kennengelemt wemden kéinnen

3.4  Wirkungen der Beteifigung bei den Kooperationspartnern

Die drei verschiedenen Befragungen bei den Kooperationspartnern zei-
gen ein Vielzahl von Wirkungen durch die Beteiligung an der Ausstel-
lung: Zum einen sind es Wirkungen im Zusammenhang mit der eigenen
Einrichtung und deren Angeboten, zum anderen Verdnderungen der Zu-
sammenarbeit untereinander.

3.4.1 Erwartete Wirkungen
Zehn der 16 im Vorfeld der Ausstellung befragten Kieler Kooperations-

partner erwarten von ihrer Teilnahme an der Ausstellung in erster Linie
eine Verbesserung ihres regionalen Netzwerkes.
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Wirkungen vor

Ausstellungs-
beginn

intenslivierung

der Kooperation
durch Beteiligung
an Ausstellung

Dle Vemetzung wid ven der Po'tk auch 2unehmend e'ngeordert / Moglichkelten, zu-
sammen ebwas U machen f engere Vemelzung / Evil. Schwachpunkte noch ausbes-
sem. Es ist ja das erste Mal, daf} so viele zusammenkommen. / Gber den eigenen Tek
lasrand schauen, was machen d'e anderen, / Verbundarbeit in Kizl noch we''er intensi-
vieren. / Kommur'katon mit a"en Bete'glen verstirken. / Vermetzung der Suchtarbe't
nach auften deutch machen

Zwei Kooperationspartner erhoffen sich, dall mit der Zusammenarbeit
durch die Ausstellung auch der Konkurrenzsituation der Einrichtungen
untereinander in Kiel entgegengewirkt werden kann:

.Die Kenkurrenzsituation sall sich nicht so unglnstig entwickeln / .. Konkumenzsituation
enlgegenyiken,”

Zwei Kooperationspartner verweisen darauf, dal® sich bereits durch die
Vorbereitung der Aussteliung Verbesserungen in der Zusammenarbeit
untereinander ergeben haben:

dle Zusammenarbeit ist elnfach klasse / wir haben uns fir die Vorbereltung getroffen
und gesehen

Es gibt aber auch Skepsis im Hinblick auf eine Verbesserung der Zu-
sammenarbeit.

wir wollen kelne zu starke Vertiefung und uns da nicht zu stark reinhdngen { Es glbt
zwar Projektbeziehungen aber es sind andere Strukturen notwendig

Ein Kooperationspartnern nennt konkrete Erwartungen beziglich der
Zusammenarbeit mit den Mitarbeitern und Mitarbeiterinnen der BZgA:

mit BZgA-Mitarbeliern sprechen, / weiterhin BZgA als Bestellquells filr Info-Materal
nutzen / und deren Hifsangebote annehmen kénnen®

3.4.2 Intensivierung der Kooperation

Beide retrospektiven Befragungen zeigen, dal} die meisten Aussagen
beziiglich einer Intensivierung der Zusammenarbeit gemacht werden.
Bei der kurzfristig retrospektiven Befragung &ufern sich sieben der
16 Befragten so.

Cle Zusammenarbel m’t der BZgA und den Kooperationspartnem war gut f Ver-
bessenmng der Zusammanarbeit In Klel Ist besser geworden / Ausstellung war An-
stoR, Pfiicht zusammen zu setzen und sich gemeinsam zu prasentieren, / man
well mehr voneinander / durch Vederellung a's persdn'ch kennengelemt / Man
wel nun, wer was macht und fiir was zusténdlg Ist Dies hift elner spiteren bes-
seren Zusammanarbelf. Al'erdings eher durch Vorbereltung und nicht durch Aus-
steliung selbst ameicht worden

Der Aspekt der Reduzierung der Konkurrenzsituation wird von zwei Be-
fragten wieder aufgegriffen und positiv bewertet:
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Dies ist z.Zt nicht direkt zu sehen, aber rechnet sich dann, wenn Probleme auftavchen

" wie z.B. bel der nchsten Vergabe von Ge!dem. Dafl sich dann der Zusammenhalt
auszahit und dlas gut gerege't werden kana, / es war eine andere Form der Zusam-
menarbelt m# den Kooperationspartnem: Etwas Gemeinsames, kelne Konkurrenz. Oles
fiihrte zu neuen Kontakten.

Bis auf eine Aussage stammen diese Aussagen von den Kieler Koope-
rationspartnern. Ihre Erwartungen wurden oft positiv erflllt.

Auch im Rahmen der langfristig retrospektiven Befragung &uRern sich
17 der 51 befragten Kooperationspariner positiv (iber die Intensivierung
der Zusammenarbeit nach der Aussteliungsbeteiligung.

es waren a%e da { ich verfalge das Geschehen bel den Kooperationsparinem, aber
Jetzt bewaifiter, verfolge auch dig Problema / ja, In Aussteliung hat man ae kennen-
gelemt, da man den Tag Uber mitelnander zu tun hat / wenlg Kontakt zu Pravente
cnstragem aber Kontakt 2u frelen Tragem. / Inflative geht von Stadt aus, e'gens
Einrichtung wird sich aber aktv bete”'gen. / Aussteliung In Offentiichkelt zu bringen,
zelgen, dafl das Thema nicht nur von elnzelnen Exoten getragen wird.

Kritisch &dullern sich zwei Koblenzer Kooperationspartner. Sie bemén-
geln die Mdaglichkeit fiir Vernetzung:

~

Neln, Kooperationspartner vor Ort haban wenlg mit der Ausstellung zu tun, denn Zlel ist
as, Leute in dia Ausstelung zu locken / Zelt vor Ort war flr elnzelne Kooperationspart-
ner .7, rechi kurz (2. B. nur ein Vommittag) / -man 15t nichl Ing Gespréch gekommen / es
hat sich kalne konkrete Zusammenarbeit entwicke't / wenn es das Zie! war Kooperati-
onspartner zur Zusammenarbeit zu bringen, dann ist dles nicht eingetreten. / Beziehung
der Kooperatiosnpartner untzrelnander hat sich nicht veréindert

Zwei Kooperationspartner erwdhnen auch im Nachhinein die Zusam-
menarbeit mit der BZgA positiv.

JVorbergitung und Begleltng dar Aussteliung von Kooperationspartnern durch BZgA
wanen qut, hoher perscneller Ensatz. / Die Zusammenarbe't mit der BZgA (...) war gut®

3.4.3 Veranderung der bisherigen Zusammenarbeit

Einige Antworten der beiden retrospektiven Befragungen zeigen, daR
haufig unabhéngig von der Ausstellung ein Austausch bzw. verschiede-
ne Formen der Zusammenarbeit zwischen den Kooperationspartnern
bestanden haben. Hier ist zu unterscheiden zwischen der bestehenden
Zusammenarbeit mit allen an der Ausstellung beteiligten Kooperations-
partnern (genannt von 18 der 51 Befragten) und der bisherigen Zusam-
menarbeit von einzelnen Einrichtungen (genannt von vier der
51 Befragten).
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Bisherty Zusammenarbeit mit allen beteligten Partnern:

{m Arbeltskrels Suchiprophylaxe 15uR d'e Zusammenarke’t schon seft Jahren gut {
a"e Gruppisrungen dia sich auch varher schon kannien, habien bei der Ausstellung
zusammengewirkt / bel der Aussteung hat sich Elndnuck gefestigt dak Keordina-
ton notwendlg kst / Aussty'ung hat im Zusammenhang mit Jéhrich laufender
Suchtwacha statgefunden. Alle aus dem Berelch Sucht arbelen da zusammen,
also schwer zu trennen von dieser Aktion. / Mt der Zeit kam Unterstitzung (vor
g@"'em durch Jugendamt}. Curch Konzeptentwicklung fir Kontaktiaden engere Zu-
sammenarbel! entstanden. Man hatle schon immer gut zusammengearbeitet. /
nein, wir haben ja schon den Asbeitshrels Suchtprophylaxe, der als Kooperations-
kreis In der SehnSuchtaussteliung auch verreten war. / aur Aufbiihen alter Kon-

Bisherlge Zusammenarbeit mit einzelnen Partnem:

elnige sind bereits bekannt und es glbt schon Zusammenarbelt/ Es gibt eine stindige
Zusammenarbelt mit Caritas, die jedoch unabhingig von der Ausstelung besteht {In-
direkt: in manchen Bereichen gibt es Treffen und Austausch, st aber nicht direkt auf
die Ausste’ung zurickzufihren,

Retrospektiv 1883t sich feststellen, dal die Kooperationspartner, die be-
reits unabhangig von der Ausstellung Kontakt untereinander hatten oder
zusammenarbeiten, zusatziich noch eine Verstarkung des Austausches
durch die Ausstellung erreicht haben.

Bereits bei der Befragung vor der Teilnahme an der Aussteliung geben
zwei der 16 Befragten, die sich bereits vor der Ausstellungsbeteiligung
kannten, an, da® sich allein durch die Vorbereitung der Aussteliungsbe-
teiligung positive Effekte einstellten:

s gab e'ne stirkere Vemetzung, / Man erhalt elnen erwelterten Biick infauf d'e ande-
ren Efnrichtungen. / Das schweillt zusammen, macht den Partner greifbarer. / es [0
sich elna verstirkte Zusammenarbeit mit den Kooperationspartnem bsobachten, was
durchweq postiiv ist.

In den retrospektiven Befragungen nennen 22 der 51 befragten Koope-
rationspartner verschiedene Formen intensivierter Zusammenarbeit mit
allen an der Ausstellung beteiligten Einrichtungen, wobei in der langfri-
stig retrospektiven Befragung deutlich mehr Aussagen zu diesem Aspekt
gemacht wurden.

Cer Arbeltskrals Suchiprephylaxe wurde durch die Ausstellung gestirkt. / die Ko-
operationspartner sind greifbarer, persnlicher geworden, aber z.Zt st kelne wel-
tere Zusammenarbalt in Planung f Erfahning gemacht zu haben, shwas geme'n-
sam auf den Weg zu bringen / auflerdem haben wir mehr (ber die [nhalte der Ar-
belt der anderen erfahren / Ola allerwichtigsts Erfatmung: das gemeinsame Vorbe-
ceten und e'n gemefnsames Sichelnbidngen bringt viel mehr als al'gemelne Var-
netzungsaufforderungen. / es gibt elne neue Cffenhelt, man wird emst genommen,
die Offrung wurde durch SehnSucht gefirdert / es Ist nicht unbedingt aus der
Ausstellung enistanden, aber man Ist insgesamt enger zusammengerlickt, st
gielchberechtiot / Kentakle neu stukiurted, / Polentiells Kooperationspartner
{Krelssuchtbeaufiragter) kennengelemnt

Sechs Befragte konnten dariiber hinaus den Kontakt und die Zusam-
menarbeit zu einzelnen Einrichtungen verbessern.

positv, der Kontakt zu den Beratungsstel'en zu der Stadt Chemnitz wurde verbes-
sert ung intensivier, elnzelne Personen wurden besser keanengelernt / Vestiefung
des Kontakies Sehsthlfegruppen, staliondren und ambulanten Eindchtungen, ist
mit diesen Einrichtungen I der Ausstelung Ins Gesprach gekommen / verdndert
hat sich die Bezlehung nur mit KIS, zu denen hatten wir aber vorher schon Kon-
taki, derist jetzt weiter ausgebavt worden.
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3.4.4 Kontakte zu neuen Kooperationspartnern

Drei Kooperationspartner geben an, durch die Teilnahme an der Aus-
stellung aligemein neue Kontakte geknlpft zu haben. Darlber hinaus
geben sieben der Befragten an, wen sie konkret kennengelernt haben.
Zwei Befragte nennen die Mitarbeitenden der BZgA als neuen Kontakt.

Mitarbelter der Kooperationspariner neu keanengelemt / die Zusammenarbeit fGhrte 2o
neuen Kentakten, aus denen was regeimafiges werden soll / ja, aber nicht vertieft (2.8.
Polizel). Ist auf Vemetzung angewlesen (Arbeltskrals Aids). Es gibt bere'ts enge Bezie-
hungen. / in bestimmten Berelchen sind Tiren gedffnst worden, die sanst schwiedger
aufgegangen wéren

3.5 Resultate durch die Ausstellungsbeteiligung

Die intensivierung der Kooperation -unabhidngig davon, ob bereits Be-
ziehungen zwischen den Kooperationspartnern vor der Ausstellung be-
standen haben oder nicht- unterscheidet sich im Hinblick auf ihre Ver-
bindlichkeit.

3.5.1 Kontakte im Aussteliungskontext

Vier der Befragten geben an, daR sich der Austausch mit anderen an
der Ausstellung Beteiligten auf den Kontext der Ausstellung beschrankt
hat und keine weiterfihrenden Kontakte daraus entstanden sind.
Kennengelemt, abar as hat slch kefne Zusammanarbe!t und kein waiterer Kontakt
ergeben. / wir sind elnmaflg 2usammengekemmen fr d'e Planung ven SehnSucht

{ ka'ne neuen Elnrchtungen kennange'emt, aber Suchtherapeut aus anderer K-
nik kernengelemt

3.5.2 unregelmaRige Kontakie auf informeller Ebene

Bei der Prospektiv-Befragung geben drei der 16 befragten Kieler Koope-
rationspariner an, daf sie verschiedenen Erwartungen hinsichtlich der
Wirkung der Ausstellung auf ihre Zusammenarbeit untereinander haben.

dle Akzeptanz wird gestarkt durch dle anderen Elnrchiungen / bessere Absprache
| Ziel: Koordinallen der Suchtarbelt Im Netzwerk vorantretben.

In den Antworten der Retrospektiv-Befragungen zeigen sich verschiede-
ne Wirkungen durch die Beteiligung an der Ausstellung. Die Kooperati-
onspartner geben an, dal sie sich durch die gemeinsame Arbeit nun auf
kollegialer Ebene verstarkt austauschen.

43




man ist sich persdnl'ch ndher gekammen, man kann jetzt lagker e'nander annden /
lediglch Austausch auf Infarmationsebene - auf kelegiz’er Ebene, aber keine kon-
krete Planung / Ausstellung war Diskusslonsgegenstand in Arbeltskrels Sucht / ja,
bemiht durch verschiedene Fal'e Kantakt mit anderen E'nrichtungen.

Drei der 51 befragten vermittelt auf Basis des intensivierten Kontaktes
nun vermehrt Interessenten weiter.

Wir kennten zu anderen Keoperationspartnem Kontaki machen; wir konnten Leute
wetterverrmitietn / In Ausstelurg waren vig'e Lehrer, vigle Anfragen jetzt durch
Prasentation an Kooperationsstand.

Fir drei Kooperationspartner haben sich keine informelien oder weiter-
fuhrenden Kontakte ergeben, wobei ein Kooperationspartner nur am
Rahmenprogramm mitwirkte und nicht an der Station der Kooperations-

partner vertreten war.

Nichts konkretes, Kontakte bzw, Kooperationan ergeben sich aus a”tiglicher Ar-
beit / Erste Gespriche sind bereits gelaufen. Nur im Rakmenprogramm aufgetre-
ten, daher nicht viel Anbindung an die Ausstellung, Ware vermutiich anders, wenn
fn Hal's dringewesen.

Eine Aussage zeigt, dal die informellen Kontakte durchaus auch lan-
gerfristig gesehen werden und in Zukunft das Durchfithren konkreter
Projekte anvisiert ist.

2.2t Informationsmaterial 2ur Verfligung gestslit, Im nachsten Jahr konkrete Schrilte
{Planungen.

-

t

3.5.3 Neue Projektideen und Projekte

Die meisten der 51 Kooperationspartner geben an, daf sich durch ihre
Mitarbeit an der Ausstellung konkret Schritte fir neue Projekte ergeben
haben.
Acht der Kooperationspartner (16 Nennungen) schildern, welche neuen
Projekie sie durch ihre Beteiligung an der Ausstellung entwickelt haben.

Die Aussteliung war Impuls dafiir, dai® wir die Eitemarbeit in Schulen zum Thema

Suchiprophylaxe ausbauen werden. / der Arbeitskrels Jugendsuchipraventon, der

die Suchiakticn der Kooperationspartner koordiniert / die Koordinations- und Ver-

netzungsstelle fiir Suchtpravention / das Projekt - Vemelzung von in der Suchtar-

beit titigen In einem Stadtte? {(vom Pastor dber den Schuldirektor zum Polizisten

elc.) / Einrichtung seibst plant Info-Veranstaitung In Koblenz. Dabei wird versucht

gekniipfte Kontakte zu vertiefen. Keoperationspartner der Aussteling werden en-

geladen / Klasse 2000, das uft schan elne Weile / Projskt spielzeugfraler Kinder-
garten .

Zwei Kooperationspartner machen allerdings die Einschrankung, dai
die Projektideen nicht nur auf die Ausstellung zuriickzufithren sind.

es wurden Skripte van Schi'em fir Schiler an Gymnaslen entwicke!t f gemensa-
me Fachtage durchfithren (was absr auch bisher schon getan wurde)

49




Empfehlung

Bei elf Kooperationspartnern sind Projekte in Planung, teilweise ist be-
reits der Zeitpunkt fur ihre Umsetzung benannt.

kann sich vorstel'en efnen Workshaop splslerischer At anzublelen und fir diesen
van anderen Insiftutionen angefragt zu werden. / gemeinwesanorientiertes Pri-
ventionsprojekt ist in Pianung / Planung mit Jugendamt fir 1999: Erstes Treffen
noch in 1998, Angebote diesbezigiich fir Jugendiche, Jugendiiche sind schwer
zu emeichen, 2T, Arbelt mit thnen bereits unter Drogenelnnahme. Machlen nicht
nur Privention machen, Wird wieder an Suchtwoche zum Thema mitarbsiten. /
Schifler — Mentoren — Programm in Planung {elgens Schulung in §9 durchfidhren) /
Modalorajekt Klasse 2000 {Gesundheitsprogramm fir Grundschitler} zusammen
mit der Unl NOmbery, angelegt auf 4 Jahre f Ides von Dmgenberatungsstelle In-
foabend Im Jugendhaus zu gestatten. / ja, man schaut mit dem Gesundheitsam?,
ob man neue Prjelde machen kann

Zwei Kooperationspartner nennen als Effekt der Ausstellung, daR sie
nun mit ihren Angeboten verstérkt angefragt werden.

3.6 Zusammenfassende Betrachtungen

Die Befragung der Kooperationspartner zeigt, dal durch die Vorberei-
tung und die Beteiligung an der Ausstellung eine intensivierung der Be-
ziehung der Kooperationspartner untereinander erreicht werden kann.
Dies kann auch erreicht werden, wenn die Kooperationspartner bereits
zusammengearbeitet haben. Die Intensivierung konkretisiert sich zum
einen durch vielfaltige informelle Kontakte und zum anderen sind durch
den Kooperationsverbund im Rahmen der Ausstellung verschiedene
Projektideen und neue, einrichtunbsubergreifende Projekte entwickelt
und z.T. bereits umgesetzt worden.

Betrachtet man die eingetretenen Verdnderungen an den einzelnen
Standorten der Ausstellung, so zeigt sich, daR es hinsichtlich der Koope-
rationsbeziehung hilfreich ist, wenn die einzelnen Einrichtungen auch
unabhangig von der Ausstellung bereits Kontakte zueinander unterhal-
ten. Denn selbst dann werden noch Intensivierung und Initiativen zu
neuen Projekten durch die Teilnahme an der Ausstellung ausgelést. Am
Standort Rostock - an dem es bisher nur unspezifische Zusammenarbeit
gegeben hatte - ist kaum Intensivierung zustandegekommen und die
Verbesserung durch die Aussteliung kann nur undifferenziert benannt
wird.

Bereits bei den Vorbereitungen zur Ausstellung empfiehlt es sich, den
Kooperationspartnern von seiten der BZgA zu kommunizieren, was die-
se sich durch die Beteiligung der Ausstellung erwarten kénnen:

Oft kénnen neue Personen aus der Hauptzielgruppe erstmals angespro-
chen werden oder gar neue Zielgruppen erstmals erreicht werden.

Die Ausstellung kann einen Beitrag zur Auseinandersetzung und Wei-
terentwicklung des eigenen professionellen Handels leisten.
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Vorgehen bei

Befragung

Die &ffentliche Wahrnehmung der Einrichtung / Initiative kann schon im
Vorfeld der Ausstellung angesichts des herannahenden Ereignisses er-
héht werden.

Auch wenn vor Ort bereits intensiv einrichtungstbergreifend zusam-
mengearbeitet wird, kdnnen durch die gemeinsame Planung und
Durchfuhrung des ,Event” Ausstellung die Beziehungen untereinander
verbessert und Anregungen fir weitere Projekte erhalten werden.

4 Wirkungen bei Lehrern und Lehrerinnen

Die schriftliche Befragung der Lehrerinnen und Lehrer, die die Ausstel-
lung in Kiel oder Schwetzingen besuchten, erfolgte im Dezember 1998 /
Januar 1999 - d.h, in Schwetzingen ca. funf Monate, fir Kiel ca. drei
Monate nach ihrem Ausstellungsbesuch. Insgesamt wurden 126 Perso-
nen angeschrieben; 91 Lehrende zum Standort Schwetzingen, 35 zum
Standort Kiel.

Um den Befragten die Beantwortung des. Fragebogens zu erleichtern

und einen méglichst hchen Rucklauf zu erreichen (die Ricklaufquote

wurde vorab auf Basis der vorhandenen Kenntnisse Uber die Befragten-
gruppe und den vermuteten Stellenwert von Ausstellung und Suchtthe-
matik auf 30% geschatzt.), wurde fqlgendes unternommen:

¢ Dem Fragebogen lag ein Anschreiben (s. Anhang) bei, welches die
Zielsetzung der Befragung formulierte, den voraussichtlichen Zeitbe-
darf fur das Ausfillen des Fragebogens nannte und zugleich ein fur
das FrUhjahr 1999 geplantes moderiertes Expertengesprach mit Leh-
renden ankiindigte.

¢ Der Fragebogen wurde mit zwei Seiten kurz gehalten und tibersicht-
lich gestaltet.

o Befragte, die mit mehr als einer Schulklasse die ,SehnSucht"-
Ausstellung besucht hatten, wurden dadurch entlastet, dalk ihnen ein
beantworteter Fragebogen lediglich mit Rickblick auf ihren ersten
Besuch abgefordert wurde.

Dem Fragebogen lag ein Riickmeldebogen (s. Anhang) bei, auf dem die
Antwortenden markierten, welches ,Dankeschon® sie sich fir ihre Betei-
ligung an der Befragung winschten: ,Methodische Anregungen zur
Durchfihrung von Auswertungen in Unterrichts- / Gruppensituationen®
und / oder den ,Evaluationsbericht zur Ausstellung Sehnsucht 1997/98

(Pitot-Evaluation)”.'®

12 Der Versand der gewlinschien Materialien erfalgte im Februar 1980,
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Riicklauf

Frage-
stellungen

Auf dem Rickmeldebogen konnten die Befragten aullerdem ihr Interes-
se an der Teilnahme an o0.g. Gruppendiskussion zum Thema ,Suchtpra-
vention in der Schule" im Frihjahr 1999 anmelden - unter Angabe ihrer
vollstandigen Adresse mit beruflicher und privater Telefon- / Fax-
Nummer / E-Mail. Ein frankierter Rickumschlag lag bei.

Den Antwortenden wurde die anonyme Auswertung ihrer Daten zur
.SehnSucht*-Ausstellung zugesichert.

Zum Aussteliungsstandort Schwetzingen antworteten 37 Lehrende
(34% der angeschriebenen Personen), zum Standort Kiel waren es 16
Personen {47% der angeschriebenen Personen). Der Ricklauf betrug al-
s0 insgesamt 42% (n=53). Damit wurde die erwartete Ricklaufquote von
30% Uberschritten.

Der 2-seitige Fragebogen mit teils geschlossenen, teils offenen Fragen
konzentriert sich auf sechs thematische Schwerpunkte:

1. Einbindung des Ausstellungsbesuchs in den schulischen Kontext

2. Einschatzungen zu einzelnen Ausstellungsbedingungen und
-aspekten im Rahmen unterrichtlicher Verwendung von ,SehnSucht”
Starken der Ausstellung fur die Nutzung im schulischen Kontext
Verbesserungsvorschldge fur die Nutzung in Schule / Unterricht
Soziodemographische Daten

Berufsbezogene Daten

ook w

1

Die Fragebogenkonzeption orientiert sich an den in der Evaluationskon-

zeption formulierten Fragestellungen:

» Wie ist die Ausstellung in schulische Veranstaltungen eingebunden?

e Welche Vorbereitungen finden statt?

+ Sind die Lehrerfinnen mit der Thematik Suchtpravention bereits ver-
traut?

e Finden Nachbereitungen im Unterricht statt? Welche Rolle spielt da-
bei die Ausstellung?

* Reizt die Aussteliung zur Vor- / Nachbereitung?

« Gibt es Nachfrage nach ergdnzenden Lehrmaterialien?
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Altersverteilung
bei den befragten
Lenrern und
Lehreninnen

Aushildung  der
Befragten

Schutformen

4.1 Beschreibende Daten zu den
Lehrerinnen

Von den 53 befragten Lehrenden sind 27
weiblich und 13 mannlich, drei Personen
machen keine Angabe. Fast die Hilfte der
Antwortenden ordnet sich in die Alters-
klasse 40-49 Jahre ein. Je ca. 20-25%
sind 30-39 Jahre bzw. 50-59 Jahre alt. Be-
rufsanfanger (unter 30 Jahre) sind ledig-
lich 3 Personen.

Die Befragten sind folgendermafien aus-
gebildet:

befragten Lehrern und

Altarsklassen der Lehrenden
{N=51, 2 fehlend)
5259 Jah B8 Jaica
=% &%

13 L

4043 Jahre

)

zum Oberwiegenden Teil in naturwissenschaftlichen Fachern (z.B.
Facherkombination: Biologie/Erdkunde, Deutsch/Biologie, Biolo-
gie/Textil, Biologie/Chemie, Deutsch/Sport, Biologie/Chemie/ Physik,
Biologie/Religion, Mathematik/Physik/Ethik)

zum kleineren Teil in Sozial- oder Gesellschaftswissenschaften,
auch kombiniet mit Sprachen (z.B. Facherkombination:
Deutsch/Gemeinschaftskunde, Englisch/Kunst/Philosophie, Deutsch/
Geschichte/Gesellschaftskunde, Religion/Franzdsisch, Deutsch/ Re-
ligion) a

seltener in Sprachen (Facherkombination; Deutsch/Geschichte |,
Deutsch/Latein, Englisch/Franzésisch Deutsch/Erdkunde, Eng-
lisch/BK/Mathematik/Deutsch)

ebenfalls selten in reinen Sozial- und Gesellschaftswissenschaften
(z.B. Facherkombination: Theologie/Padagogik/Methodik, Sozial-
padagogik, Geschichte/Gemeinschaftskunde/Ethik, Religi-
on/Geschichte, Betriebswirtschaftslehre {Personal-
fAusbildungswesen; Rechnungswesen/Wirtschaft)

Mehr als 80% unterrichten in einer
Realschule (15 Personen), einem
Gymnasium (11 Personen) oder ei-
ner berufshildenden Schule (7 Per-
sonen). Neun Personen unterrichten
in Hauptschulen, eine Person in ei-
ner Gesamtschule, zehn Personen
geben an, in einer sonstigen Schule

Haufigkeit der Schulformen
{N=53)
Senalgs
10%

B=10

zu unterrichten. Genannt werden e 2
n= n=

Hauptschurs

17%
n=f

hier. Aus- und Fortbiidung von Refe-
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rendaren/Kollegen, Bildungswerk, Berufsfachschule / Berufskolleg, Son-
derschule/ Forderschule (2 Mal), Werkrealschule (2 Mal), Abendgymna-
sium, Fachschule (Pflege von Tumorpatienten).

Von den Befragten sind ca. 30 % (n=16) als Praventionslehrer und 8%
als Vertrauenslehrer (n=4) tatig. 2/3 der Befragten besuchten die Aus-
stellung in Ihrer Funktion als Fachlehrer (ohne eine der 0.g. Sonderfunk-
tionen).

4.2 Einbindung des Ausstellungsbesuchs in den schulischen
Kontext

Der Ausstellungsbesuch war bei 72% der Befragten Bestandteil des re-
gutdren Unterrichts: in den meisten Féallen im Fach Biologie (mehr als
50%), bei einem Viertel der Befragten im gesellschafts- und sozialwis-
senschaftlichen Unterricht {Gesellschaftslehre, Religion, Philosophie,
Sozialpadagogik, Wirtschaftspolitik, Gemeinschaftskunde) sowie im
Deutschunterricht, ein Mal im Franzésischunterricht.

Dazu gibt gut ein Viertel der Befragten an, die Ausstellung im Rahmen
einer schulischen Aktivitdt auBerhalb des herkémmlichen Unterrichts
besucht zu haben. Genannt werden hier am haufigsten: Projektwochen
(4 Mal) sowie je ein Mal Kiassenlehrer/innnen-Funktion, Arbeitsgemein-
schaft "Peers” (Peer to Peer), Ubungsfirma zur beruflichen Orientierung,
Verfigungstag, Projekt °Suchtproblem®, Wandertag (Vorschlag der
Schiler und Schilerinnen), Umgang mit Sichtigen, Magerslichtige
Schiiler in der Klasse, Suchtprophylaxe als Klassenlehrer bzw. -lehrerin,
Klassenlehrer/innenstunde.

Nur eine Person gibt an, die Ausstellung im Rahmen des Vertretungs-
unterrichts mit den Schiilem und Schilerinnen besucht zu haben.

Die Frage, mit welcher Klasse bzw. welcher Jahrgangsstufe die Aus-
stellung besucht wurde, erbringt folgendes Ergebnis: Mehr als 50% der
Befragten (dieser nicht-reprasentativ angelegten Erhebung!) geben an,
mit einer Klasse 7 oder 8 die Ausstellung besucht zu haben, Konzeptio-
nell ist die jugendliche Zielgruppe ab Klasse 9 und aufwérts angelegt (s.
Leporelfo zur Ausstellung). Dieser konzeptionellen Vorannahme ent-
sprechen knapp 48% der Klassenbesuche, die in der Stichprobe erfal®t
sind.

Zusammenfassend entsprechen die Merkmale der Kiassenbesuche —
bis auf die angesprochene Klassenstufe — der durch die Ausstellungs-
konzeption vorgegebenen Zielsetzung: Uberwiegend erfahrene Lehrer
und Lehrerinnen besuchen die Ausstellung in ihrer Funktion als Lehren-
de in einem Fach, das die Thematik Sucht und Drogen vom Lehrplan
her zum Gegenstand hat. Der Besuch ist in der Regel Teil des reguléren
Untemichts, so daB gute Voraussetzungen fiir eine Vorbereitung (bei ei-
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nem Viertel bereits unterrichtsorganisatorisch — Projekt 0.a. - gesichert
und Nachbereitung gegeben.'®

4.3  Einschatzungen zu einzelnen Ausstellungsbedingungen und
-aspekten im Rahmen unterrichtlicher Verwendung von
»SehnSucht®

Um abzuschatzen, inwiefern die ,SehnSucht'-Austellung den Unterricht
unterstitzt bzw. im Unterricht genutzt wird, wurden die Befragten gebe-
ten, die nachfolgenden insgesamt elf Aussagen auf einer Vierer-Skala
von trifft voll zu" bis zu" trifft nicht zu® zu bewerten:

a) ,lch habe mich mit dem Thema Sucht / Suchtpravention vor dem
Ausstellungsbesuch intensiv beschéftigt.”

b) “ich fuhlte mich im Vorfeld zum Ausstellungsbesuch durch die gege-
benen Informationen ausreichend vorinformiert.”

¢) "Die in der Ausstellung gegebenen Informationen waren mir vorher
schon bekannt."

d) “Ich habe die Kiasse / den Kurs, mit der / dem ich die Ausstellung be-
suchte, gezielt und intensiv auf das Thema’Sucht / Suchtpravention vor-
bereitet.”

e) “lch habe in der Ausstellung sehr wichtige Anregungen fur die Bear-
beitung des Themas Sucht bekommen.”

f) “lch habe den Ausstellungsbesuth mit den Schilern/-innen nachbe-
reitet.”

g) “Der Ausstellungsbesuch hat dazu gefihrt, dall die Schiler/-innen
nun offener (iber das Thema Sucht sprechen.”

h) “Viele Botsachaften der Ausstellung sind aus meiner Sicht padago-
gisch bedenklich.”

i) “Ich habe mich mit interessierten Kolleginnen und Kollegen (ber die
Ausstellung ausgetauscht.”

}) “Angeregt durch den Ausstellungsbesuch habe ich Kontakt aufge-
nommen zu lopkalen Einrichtungen, die suchtpraventive Angebote im
schulischen Bereich machen.”

k) “Mir ist schriftliches / multimediales l.ehr- / Lernmaterial bekannt, das
auch ohne einen Besuch der Ausstellung zu dhnlichen oder gar besse-
ren padagogischen Wirkungen bei den Schilerinnen und Schilern
fahrt.”

¥ Es muf} vermutet werden, dald unter den Nicht-Antwortenden diese Merkmalsverteilungen im Sinne der
Ausstellungskenzeption eher ungilinstiger sind, da bei der realisierten Stichprobe von Lehrenden eher eine
hhere Antwortmotivation vermutet werden kann. Dies héngt mit hoher Wahrscheinfichkeit zusammen mit
einem unterrichtlichen Engagement fiir das Thema. Es ist jedoch aufgrund der mit 42% befriedigenden
Ricklaufquote unwahrscheinlich, dafl sich die hier dagelegen Ergebnisse fir die Gesamtheit der besuchen-
den Lehrenden f Klassen mit génzlich anderer Tendenz darstellen.
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Grundrisse eines logischen Modells2

angelehnt an die Lehrerinnenbefragung zu den Standorten Kiel und Schwetzingen 1998
{auf die jeweils fetl" markierten Zustinde kann die Ausslellung prinzipiell Einflu® nehmen?!)

- nach der Ausslellung-

f)2Ich habe Kontakt g)Schiiler sprechen offener
mit Kooperationsparinem ..iiber Themen wie Sucht

..aufgenommen T und Alter%ativen

iJlch habe mich mit f)ich bereite Themen der Aus-
Koflegen ausgetauscht stellung im Unterricht nach

T *

e)Ausstellung verschaffte Lehrerinnen Anregungen

T fiir den Unterricht
- in der Ausstellung - l l
h)Aussteltung schafft kJAusstellung geht didaktisch
piddagogische Akzeptanz effizienten Weg

T +

c)Ausstellung stellt gute Balance zwischen  alten
und neuen Informationen her

- vor der Ausstellung - l

.
d)ich hate die Kfasse in gulen
Vorbereitungszustand versetzt

T

a)lch habe mich gut vorbereitet

3

biZur Ausstellung war ich gut vorinformiert

Vorbereitungen der Ausstellung vor Crt optimal abgeschlossen
(nichtin Lehrerbefragung erfragt)

Ourch ihre Konzeption und Présentation kann die Aussteliung diese Bewertungen beeinflussen.
Die anderen Aussagen betreffen stérker langfristige Wirkungen, warauf die Ausstellung neben
vielen anderen - oft gewichtigeren Faktoren - Einflull nimmt.

Im vorstehenden |logischen Modell' sind die abgefragten Bewertungen als gewiinschte Zielzu-

Legisches Modell A
stande formuliert. Unten stehen die Zielzustdnde, die unmittelbar durch die Ausstellung beein-

B Entwickelt von Wolfgang Beyw! im Rahmen eines Prasentafionstermins mit den Auftraggebern der BZgA
am 9.3.1999

2 Von den aufgefithrien Aussagen befreffen die Aussagen b, ¢, e, k, h das unmittelbare Ausstel-
lungsgeschehen.

2 Die angefilhrten Buchstaben geben an, auf welches der ltems der Lehrerbefragung sich der jewellige
Zielzustand im Model! bezieht.
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Im vorstehenden |logischen Modell’ sind die abgefragten Bewertungen
als . gewinschte Zielzustdnde formuliert. Unten stehen die Zielzusténde,
die unmittelbar durch die Ausstellung beeinflulbar sind. Je weiter oben
ein Zielzustand angesiedeit ist, desto mittelbarer ist der Einflul der Aus-
stellung. Aullerdem liegt diesem Modell als Idee zugrunde, dall weiter
unten stehende Zielzusténde (zumindest teilweise) erreicht sein muis-
sen, damit ein nachfolgender Zielzustand tberhaupt erreicht werden
kann.

Empfehlng  Unsere Anregung besteht darin, erwiinschte Wirkungsketten der Aus-
stellung (von denen es sicher mehr als ein Dutzend gibt), in dieser Form
darzustellen, um das gedachte Wirkungsmodell nach Innen und Aullen
plausibel zu machen und Verbesserungsschritte systematisch auf diese
Modelle zu beziehen.

Nachfolgend die Ergebnisse zu den 11 Einschétzungsfragen:

Logisches Modelt

a) “Ich habe mich mit dem Thema Sucht / Suchtpridvention vor
dem Ausstellungsbesuch intensiv beschiftigt.”

85% der Lehrer und Lehrerinnen geben

. . Vorherige Beschiftigung mit Thema Sucht
an, sich mit dem Thema Sucht vor dem v afN53)
Ausstellungsbesuch beschéftigt zu ha- T *
ben - eine angesichts der hohen Zahl
von Préventiqnslehrem und naturwis-
senschaftlich ausgebildeten Lehrerr zu

erwartende Quote. Aufféllig ist, dalR die m:
K7

Personen, die angeben, sich vor dem g

Ausstellungsbesuch eher nicht (n=6)
oder gar nicht (n=2) mit dem Thema
Sucht beschéftigt zu haben, die Ausstellung vorwiegend aufierhalb einer
unterrichtlichen Aktivitat besuchen (genannt werden u.a. Verfligungstag,
Wandertag, Ubungsfirma zur beruflichen Orientierung). Zudem sind die-
se Personen nur selten Naturwissenschaftler und -wissenschaftlerinnen.

b} »Ich fiihite mich im Vorfeld zum Ausstellungsbesuch durch
die gegebenen Informationen ausreichend vorinformiert.”

. Al {chende Informationen im Vorfeld erhalten
Mehr als 60% der Befragten fiuhlen | - o Ne53)
it it R volzu

sich im Vorfeld zum Ausstellungsbe- " s
such ausreichend vorinformiert, “voll
zutreffend”’ ist diese Aussage flr 26%.
Knapp 40% (n=20) der Lehrenden al-
ler Fachrichtungen geben an, daR die
gegebenen Informationen zur Aus-
stellung eher nicht oder gar nicht aus-
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reichend waren. Dieses Ergebnis wird in den gqualitativen Daten, die
Verbesserungsideen abfragen, bestétigt: Eine gezielte Vorinformation
zur Ausstellung, die vor allem zeitlich mit so langem Vorlauf erfoigt, dai
sich der Ausstellungsbesuch in die Unterrichtsplanung einbauen 1aRt,
kénnte diese Bewertung noch deutlich verbessern.

c) “Die in der Ausstellung gegebenen Informationen waren mir
schon vorher bekannt.”

Das aus Sicht der Ausstellungskonzeption winschenswerte Optimum
der Einschatzung dieser Aussage liegt bei “trifft eher zu” oder bei trifft
eher nicht zu*. Dies ist damit begriindet, daR das Anregungsniveau und
der Lemertrag besonders hoch sind, wenn neue Informationen leicht an
bereits bestehende Kenntnisse anzubinden sind. Wenn hingegen sehr
viel Informationen neu sind (die Antwortenden markieren “trifft nicht zu”),
fallt Orientierung und Verbindung zu vorhandenem Wissen vielleicht
schwer, zudem kbdnnte die Akzeptanz der Ausstellung gefahrdet wer-
den.?® Sind im Gegensatz dazu fast alle Informationen schon bekannt
(d.h. die Antwortenden hatten “trifft voll zu® markiert), ist das Anregungs-
niveau nicht hoch genug, und die Aus-

stellung motiviert kaum zur Auseinan- Informationen schon vor Besuch bekannt
dersetzung mit den Themen. et it mguﬂw)
! vl 2

Die gegenwartige Konzeption und Pr- e

sentation der Ausstellung traf hinsicht-
lich ihres Gehaltes an neuen / bekann-
ten Information bei fast 60% der Ant-
wortenden die optimalen Bewertungen.
Fast keine neuen Informationen erhiel- o
ten lediglich drei Personen.

s

d} "lch habe die Klasse / den Kurs, mit der / dem ich die Ausstel-
lung besuchte, gezielt und intensiv auf das Thema Sucht /
Suchtpravention vorbereitet.”

Mehr als die Halfte der Befragten gibt bz {N=53)

an, die Schiler und Schilferinnen inten-
siv auf das Thema Sucht/Sucht-
pravention vorbereitet zu haben. Die Art
der Vorbereitung wurde nicht systema-
tisch erfragt, es gibt jedoch folgende | “5™

Vorbereltung der Klasse auf das Thema Sucht

i vall u

% Die Antwarten zu den offenen Fragen signalisieren, da dieser beffirchtete Effekt jedoch nur sehr selten
auftritt,
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Nennungen: Referate, Projektwochen, Unterrichtseinheit(en) im
Fachunterricht. Die Lehrpersonen, die diese Aussage eher verneinen
("trifft eher nicht zu®, “trifft nicht zu®) besuchten die Ausstellung tberwie-
gend im Rahmen einer auRerunterrichtlichen Aktivitit (VerfiUgungstag,
Wandertag etc.). Hier ist zu vermuten, dafl zum einen im Vorfeld keine
Zeit war flr gezielte Vorbereitung, zum anderen der Ausstellungsbesuch
eher als Auftakt zur Bearbeitung des Themas genutzt wurde (s. auch
Aussage f) zur Nachbereitung).

e) "lch habe in der Ausstellung sehr wichtige Anregungen fiir die
Bearbeitung des Themas Sucht bekommen.”

Von knapp 60% der Befragten aller “""‘"90*““(’;5_"5‘;)9"“‘"“3“""
Fachrichtungen wird der Anregungsge- itz e

halt der Ausstellung als hoch einge-
schétzt, d.h. die 0.g. Aussage mit trifft
vall zu" bzw. trifft eher zu* beantwortet,

53 cher kM 2y
I

i cher v
u%

f) "Ich habe den Ausstellungsbesuch mit den Schiilern/-innen
nachbereitet.”

Haufiger als die Vorbereitung der “SehnSucht"-Besuch mit Schillern nachbereitet

Schiler und Schilerinnen auf das e (N=53)
Themas Sucht / Suchtprédvention (s.

Aussage d) erfolgt eine Nachbereitung
des Ausstellungsbesuchs: 68% markie-
ren hier "trifft voll zu” und "trifft eher zu”,
Auffallig ist, dal bis auf zwei alle Per-
sonen, die das Thema wenig vorberei-
tet haben, angeben, nachbereitet zu

i) eher stk

vl o
k2

haben. Es liegen bzgl. der beiden Standorte Schwetzingen (wo die Aus-
stellung unmittelbar vor Beginn der Sommerferien gastierte) und Kiel
(wo die Ausstellung deutiich nach Schuljahrsbeginn gezeigt wurde) kei-
ne signifikanten Unterschiede bgzl. der Nachbereitung vor. D.h. Nachbe-
reitung durch die Lehrer erfolgt - auch wenn der zeitliche Rahmen dafir
begrenzt ist. Uber die Intensitdt der Nachbereitung liegen keine Daten
vor.
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g) "Der Ausstellungsbesuch hat dazu gefiihrt, daB die Schii-
ler/-innen nun offener liber das Thema Sucht sprechen.”

Dieser Aussage stimmt eine deutliche
Mehrheit der Befragten “eher nicht’
oder "gar nicht" zu. Lediglich zwei Leh-
rende, die im Rahmen des Deutschun-
terrichts bzw. an einem "Wandertag”
die Aussteliung besuchten, stimmen
voll zu. Ca. 50% der Lehrpersonen mit
Sonderfunktion als Vertrauenslehrer
oder Praventionslehrer markieren hier
"trifft eher nicht zu”.

Schiiler sprechen jetzt offener liber Sucht
(N=53)m

voll o
%

T cher 2w
8%

tri™ cherrichl zu
H%

h) "Viele Botschaften der Ausstellung sind aus meiner Sicht

padagogisch bedenklich.”

Die Befragten lehnen die vorgenannte
Aussage deutlich ab: Bis auf eine Per-
son sprechen sich alle dagegen aus
(98%), davon kreuzen drei Vierte! “trifft
nicht zu” an. Die Lehrpersonen bringen
also den padagogischen Botschaften
der Ausstellung hohe Akzeptanz entge-
gen.

Viele Botschafton pidagogisch bedenklich

(N=53)

2 v 2y n
%

trifl cher cchiu
%

iR rich v
%

i) “Ich habe mich mit interessierten Kolleginnen und Kollegen

tiber die Ausstellung ausgetauscht.”

Die Grafik macht deutlich, daf} sich eine
Vielzahl der Befragten mit anderen
Lehrpersonen (ber die ,SehnSucht’-
Ausstellung austauschte, andere Gber
.SehnSucht® informierten, ggf. andere
zum Ausstellungsbesuch anregte oder
den Besuch rickblickend kritisch re-
flektierte etc.. Intensitdt und speazifi-

Mit Kollogen/Kolleginnon ausgetauscht
(N=53)
0 ek o vl qu

wcher oy
4%

zierte Inhalte dieser kollegialen Kommunikation sind entsprechend der
Ausstellungskonzeption nachrangig. Das zentrale Ziel, dafl ,SehnSucht"
Kommunikation {iber das Thema Sucht / Suchtpravention anregt, wird
fur die Zielgruppe der Lehrpersonen - wie auch zwischen Lehrpersonen
und Schilerinnen (s. Aussage f)) - in hohem Male erreicht.
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i} . "Angeregt durch den Ausstellungsbesuch habe ich Kontakt
aufgenommen zu lokalen Einrichtungen, die suchtpriaventive An-
gebote im schulischen Bereich machen.”

60% der Befragten geben an, gar kei-

. Kontaktaufnahme zu tokalen Einrichtungen
nen Kontakt zu den in der Ausstellung (N=53)
T voll
prasenten lokalen Einrichtungen ({sog. = s
Kooperationspartner der BZgA) aufge- Sy
nommen zu haben, fir weitere 23% der
Befragten trifft dies ebenfalls "eher

nicht” zu. Damit wird ein wichtiges

. P i eher nicht 7
(wenn auch gegeniiber der Intensivie- tAck 7%

rung der Zusammenarbeit zwischen

Tragern der Suchthilfe / Suchtpréventi-
on nachgeordnetes-) Ziel der Ausstellung, die Vernetzung zwischen
Schulen vor Ort und Trégern, in nur geringem Umfang erreicht.

k) "Mir ist schriftliches / multimediales Lehr- / Lernmaterial be-
kannt, das auch ohne einen Besuch der Ausstellung zu &hnlichen
oder gar besseren padagogischen Wirkungen bei den Schiilerinnen
und Sch(ilerq fihrt.”

T

Diese bewullt herausfordernd formu- Alternatives Lernmaterial zu "SehnSucht"bekannt
lierte Aussage wird von 50% der Be- T

fragten abgelehnt - ein deutliches Indiz = B

dafir, daf} sie die Ausstellungskonzep-
tion und ihren pédagogischen Ansatz
als einen eigenstandigen methodischen
Beitrag zur Thematik unterstitzen.

Drei Personen geben an, daf ihnen

Material bekannt ist, das auch ohne ei-

nen Besuch der Ausstellung zu dhnlichen oder gar besseren padagogi-

schen Wirkungen bei den Schiilerinnen und Schilern fiihrt und nennnen

hier:

o Stadtbildstelle: "Nikotin, Alkohol, andere Rauschmittel”

* Film/Theaterstiick "Der goldene Schlissel” einer Freiburger Schau-
spiel-Wander-Gruppe

e Uwe Stral3: "Hunger nach Sinn”®
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Kritikpunkte der
Befragten

4.4  Stirken und Schwichen der Ausstellung fiir die Nutzung im
schulischen Kontext

Viele Befragte machen Stérken der Ausstellung an einzelnen Exponaten
fest. Besonders hilfreich fur die Nutzung im schulischen Kontext sind
nach Auffassung der befragten Lehrerinnen und Lehrer insbesondere®!
1. die Balance (17 Nennungen);

2. die Suchtlandschaft (13 Nennungen);

3. das Labyrinth des Lebens (9 Nennungen);

4, die Kraftquellen (3 Nennungen);

Uber die positive Bewertung einzelner Ausstellungselemente und
-exponate hinaus? &uRern Lehrpersonen folgende Kritikpunkte:

Lehrende bemé&ngeln...
"zu wenig Zeit fur die einzelnen Stationen®, "Zu viele Schiiler wurden
in kurzer Zeit durchgeschleust’, "zu schneller Durchlauf’, "mehr Zeit
fur Diskussionen, Betreuer nicht auf halbe Stunden verplanen”.

» GruppengroBe: "Schiler sollten in wesentlich kleineren Gruppen (6

Pers.) durch die Ausstellung gehen, da sie so eher Fragen stellen als
in der GroRgruppe; "das Konzept der Ausstellung paft nicht zur Gré-
Re, der Gruppen, die durch die Aussteliung geschleust werden”.

» geringe Anzahl von "Aktivitdten fiir Schiiler” in der Ausstellung, "die
Schiler selbst mehr selbst machen bzw. erarbeiten lassen’, "es solite
vielmehr handlungsorientiert etwas getan werden, um am eigenen
Kérper Suchtpravention zu erfahren®.

o Lautstirke in der Aussteliung: "zu viel Larm durch zu viele Gruppen”,
"Lautstarke hat die Konzentrationsfihigkeit beeintrachtigt’, "Vortrag
war akustisch nicht zu verstehen’.

e dal sie "keinen Zugang und keine Information zu Inhalten der
Gruppengespriache” erhalten

¢ fehlende "Zeit fiir auswertendes Gesprich’ und "Zusatz-Container,
um die Inhalte in Ruhe mit den Schilern diskutieren zu kénnen”.

e dafll es "zu abstrakt zu abgedroschen” sei und winschen, daf
"Betroffene von ihren Erfahrungen berichten”.

+ die Gruppengespriche; deren Wert sei "diffus”, "fand bei den
Schilern wenig Anklang”®, "Mittagsveranstaltung bei grofer Hitze u.
hoher Luftfeuchtigkeit, z.T. Langeweile, Wiederholung".

2 (genannt nach Haufigkeiten der positiven Nennungen auf die offene Frage "Welchen Teil / Aspeki
der Ausstelllung fanden Sie besanders hilfreich fir die Bearbeitung der Thematik Sucht und Sucht-
pravention mit hren Schillerlinnen?”)

2 Die Emnittiung von Stérken und Schwachen einzelner Ausstellungselemente wurde umfassend im
Rahmen der Pilot-Evalualion 1997/98 erhoben. Diese sind - da die Ausstellung seitdem nicht modi-
fiziert wurde - immer noch akiue!l. Erg@nzungen zu den Befunden der Pilot-Evaluation sind in Kapi-
tel 6 zusammengefalit.
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Lehrende unterstreichen / loben

» , da "die Ausstellung chne Fiihrung wenig aussagekraftig” ist und
den Gewinn fir die Schiler und Schillerinnen aus "persénlichen Ge-
sprachen mit Nicht-Lehrern”

+ die "gute Gesprichsfiihrung” des Fachberaters und die "Diskussion
mit Schilern; hier miRte man verstarkt tatig werden”, "qualifizierte
Flhrung®, aber kritisieren mangelnde 'Zielgrugpenorientierunq bei
den Fihrungen: “fir unterschiedliche Altersgruppen auch unter-
schiedlich prasentieren”, "Flhrungen altersgeméRer durchfUhren”,
"einfache Sprache bei Fihrung"

¢ die Gruppengesprache: "Fiir die Schiiler war ganz offensichtlich die
Ausstellung weit weniger interessant und gewinnbringend als das
Gruppengesprach’

+ den Wert des Ortswechsels: "Verlassen des schulischen Rahmens
ermdglicht offenere Gesprache”

Lehrende sehen ambivalent,

¢ dall der Ausstellungsbesuch eine guten thematischen Einstieg
liefert, aber kritisieren, daR sie gut vorbereitete Schiiler
"unterfordert® und “langweilt®’, diese sie als "schal, nichtssagend,
flach” empfinden.” "Die Ausstellung bietet nichts Neues oder Alterna-
tives zum Unterricht oder zu Besuchen bei der Drogenberatung.”,
"Schiler haben nichts Neues erfahren, so war Nachbereitung nicht

+

méglich."

Viele kritisierte Punkte sind durch das Konzept der auf groke Besucher-
zahlen ausgerichteten, relativ kurzzeitig in einer Stadt gastierenden
Ausstellung strukturell festgelegt und nur in Malken veranderbar. Auf
grofle Resonanz stolRen gerade soiche Elemente von ,SehnSucht’, die
diese Nachteile kompensieren kdnnen; insbesondere die Arbeit der
Fachberater in den Flhrungen (z.T. auch in den Gruppengespréachen),
also bei den gestaltbaren, personal-padagogischen Elementen der Aus-
stellung. Damit wird unterstrichen, dal® das Gebadude und die Exponate
auf der einen Seite und die padagogischen Interventionen des Fachper-
sonals auf der anderen Seite eine konzeptionell untrennbare Einheit bil-
den. Mit letzterem sind viele Schulpddagogen zufrieden, doch liegen hier
auch weiterhin Verbesserungspotentiale, die genutzt werden sollten, um
die Gesamtwirkung von ,SehnSucht zu optimieren.

4.5 Verbesserungsideen der Lehrpersonen

Auf die Frage "Welche konkreten ldeen haben Sie zur Verbesserung der
Ausstellung und ihres Konzeptes, um sie in Untemicht und Schule
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besser nutzen zu kénnen?" machen Lehrende Vorschldge zu folgenden
vier Hauptaspekten:

1. Information Uber ,SehnSucht”

Lehrer winschen zeitige und direkte Information (manche haben nur

zufallig Ober Zeitung, Caritas u.a. von ,SehnSucht® erfahren) Uber ...

e den Termin der Ausstellung ("langfristige Vorankindigung”), um die
Thematik in den Unterricht einzuplanen

* Ausstellungskonzeption und -gestaltung (Faltblatt mit Stationen)

¢ [nhait und Schwerpunktsetzungen der Gruppengesprdache (an denen
sie nicht teilhaben kénnen), um Wiederholungen / Langeweile zu
vermeiden

2. methodisch-didaktische Materialien zur ,SehnSucht"-Ausstellung

Ca. 30% der Lehrer witnschen didaktisches Material, das sich konkret

auf die Ausstellung bezieht:

e zur Vorbereitung auf den Aussteflungsbesuch fir Schiler:
Fragebdgen, Arbeitsblétter "so dal} Schiler schon im Vorfeld auf die
Ausstellung neugierig gemacht werden”

o zur Nutzung wéhrend des Ausstellungsbesuchs durch Schuler:
Erkundungsbogen, Aufgabenblatter, "Schiler erhalten am Schluss
Preise (Material)” '

e zur Nachbereitung des Ausstellungsbesuchs im Unterricht:
"Arbeitsblatter mit Aufgaben, deren Ldsungen aus dem Ausstel-
lungsmaterial herausgefunden werden kann; Grundlage zur Auswer-
tung im Unterricht,” Arbeitsauftrage/Fragebogen

sowie

e die Ausstellungstexte zum Mitnehmen, um im Untericht nochmal tie-
fer darauf eingehen zu kénnen

¢ allgemeines themenbezogenes Infomaterial zum Nacharbeiten fir
Lehrer z.B. Sucht/Kosten/Wirtschaft

3. planbare Zeit

Lehrer winschen sich Zeit ...

e zur eigenen Vorbereitung des Themas ("zeitige Information™)

o zur Vorbereitung des Themas mit den Schilerinnen und Schiern

» zur Nachbereitung im Unterricht

e und Raum fir Auswertungsgesprache mit Schilern im Anschiuf} an
den Ausstellungsbesuch ("weitere Gruppenrdume”, "Zusatz-
container”)
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Empfehlung

ap

4. Austausch / Vernetzung

Lehrer winschen sich Austausch und Vernetzung. Beleg dafir ist die
hohe Anzahl (ca. 20) interessierter Lehrerinnen und Lehrer aus Kiel und
Schwetzingen am Expertengesprach "Suchtpravention in der Schule”.

46 Zusammenfassende Betrachtungen

Die befragten Lehrpersonen sind zum (berwiegenden Teil natur- oder
sozialwissenschaftlich ausgebildet und haben haufig bereits Kenntnisse
und Erfahrungen mit dem Themenfeld Sucht und Suchtprévention - zum
Teil auch als Suchtpraventionslehrer oder Vertrauvenliehrer.

Die ,SehnSucht’-Ausstellung und ihre padagegischen Botschaften wer-

den in hohem MafRe von den befragten Lehrpersonen akzeptiert. Auf

dieser Basis trdgt die Ausstellung dazu bei, dall Lehrpersonen mit

Schilern und Schillerinnen zum Thema Sucht / Suchtpravention unter-

richtliche Aktivitdten planen und realisieren, d.h. insbesondere daid der

Ausstellungsbesuch in der Regel nachbereitet, in vielen Féllen auch

vorbereitet wird.

Darliber hinaus unterstiitzt die ,SehnSucht'-Austellung die kollegiale

fachliche Kommunikation Uber das Thema Sucht zwischen Lehrperso-

nen.

Die Vernetzdng von Lehrpersonen’ mit lokalen Einrichtungen erfolgt sehr

selten.

Eine optimalere Nutzung der ,SehnSucht” -Austellung und eine intensi-

vere Bearbeitung des Themas in Schule und Unterricht wiirde erreicht,

wenn einige prozesshaft gestaltbare Aspekte zuk(nftig verbessert wir-
den:

s Lehrpersonen erhalten zeitig, mindestens vier Schulmonate vor Aus-
stellungsbeginn eine schriftliche Information Uber die Ausstellungs-
konzeption, Ausstellungszeitpunkt, angezielte Besuchergruppe
(Schiler/-innen ab Klasse 9), Fihrungs- und Gruppenarbeitsangebot
(vormittags und nachmittags) etc. Diesem Schreiben liegt ein Materi-
alkatalog der BZgA und Bestellcoupon bei, in dem speziell auf die fur
das Thema Suchtpravention vorhandenen Materialien hingewiesen
wird. Das Schreiben und der Materialkatalog sind in mehrfacher
Ausfertigung an die Schulleitung adresssiert mit der Bitte, diese Un-
terlagen an die jeweiligen Fachlehrer (Biologie, Deutsch, Sozialwis-
senschaften, Religion etc.) weiterzuleiten.

S e |ehrpersonen haben Uber den Bezug von allgemeinem Material der

BZgA zum Thema hinaus die Méglichkeit, ausstellungsbezogenes
methodisch-didaktisches Material zu beziehen. Dieses sollite vorran-
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gig zur Nachbereitung dienen und damit die Lehrer-Schiler-
Kommunikation nach Ausstellungsbesuch stitzen.

* Bei der telefonischen Anmeldung der Schulklassen achtet der hierfir
verantwortliche Kooperationspartner darauf, dal die angestrebte
Zielgruppe vorrangig Zugang zur Ausstellung erhalt, d.h. Jahrgangs-
stufe nachfragen und ggf. noch mal deutlich darauf hinweisen, dai
die Ausstellung vorrangig auf Schiiler und Schilerinnen ab Klasse 9
angelegt sei, die daraus den meisten Nutzen ziehen kénnten (even-
tuell jungere Jahrgangsstufen auf Nachmittagstermine verweisen, fir
die gof. das ein oder andere kleine Spielelement vorgehalten wird, s.
Broschiire Spiele zur Suchtprévention).

¢ Um eine Auswertung im direkten Anschiul an den Ausstellungsbe-
such zu ermdéglichen, stehen entweder mobile Pavillons mit Stuhlkreis
oder feste fullaufig erreichbare R&umlichkeiten z.B. bei den lokalen
Kooperationspartnern, in einer nahegelegenen Schule oder &ffentli-
chen Einrichtung bereit.

e Lehrende werden zum Ende des Ausstellungsbesuchs durch einen
Kooperationspartner angesprochen, darum gebeten, die Telefon-
nummer zu hinterlassen, so daB eine spéatere Kontaktaufnahme
durch den Kooperationspartner (ggf. verbunden mit dem Angebot ei-
nes moderierten Erfahrungsaustausches zwischen Lehrern mit klei-
nem Informationsteil) méglich ist.

'

5 Resonanz in der Presse

Die Berichterstattung durch Printmedien kann als Mdglichkeit der Publi-
kation und Muitiplikation von Botschaften der Ausstellung "SehnSucht”
genutzt werden und somit der Steigerung ihrer (unmittelbaren) Wirkun-
gen dienen. Im folgenden wird dargestellt, wie die Berichterstattung in
den Medien fir die drei Ausstellungsorte Kiel, Rostock und Schwetzin-

gen ausgefalien ist. 2

Zunachst wird das vorliegende Quellenmaterial aus den drei Ausstel-
lungsorten charakterisiert. Daraufhin erfolgt die Beantwortung folgender
funf Fragestellungen, deren Beantwortung Auskunft gibt Gber die Tiefe
der Berichterstattung und zur Klarung beitrdgt, inwieweit Uber die Aus-
stellung kommunikative Wirkungsketten ausgeldst werden kénnen:

2 5 handelt sich hier um drei der vier Standorte, In denen die Ausstellung 1998 Station machte. Yom Stan-
dort Koblenz lfegt kein Pressematerial vor.
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Fragestelungen zur ® Nimmt die Berichterstatiung zur Ausstellung insgesamt positiv, ne-

Presseauswertung

Umfang und  Zeit-
punkt der “Berichter-
stattung

_gativ oder ambivalent Stellung?

¢ Wird das jeweilige Rahmenprogramm zur Ausstellung bekanntgege-
ben?

« Werden die Kooperationspartner im Zusammmenhang mit der Aus-
stellung in den Medien prasent?

e Liegt der Schwerpunkt der Berichterstattung auf Personlichkeiten
oder auf Inhalten?

» Wird der erweiterte Suchtbegriff in der Medienberichterstattung auf-
genommen?

51 Charakterisierung der Quellen

Das vorliegende Pressematerial be-
steht aus 43 Quellen, dabei stammen
22 der Quellen aus Schwetzingen, 17

Vorliegendes Pressematerial (N=43)

aus Kiel und vier Artikel kommen aus O Schwetzingen
Rostock. B Kie!
O Rostock

Beim Ausstellungsstandort Schwet-

zingen stammen 21 der Artikel aus
unterschiedlichen Tageszeitungen der Region und ein Artikel aus einem
Stadtmagazin. Der Zeitpunkt der Berichterstattung liegt hier mit elf Arti-
keln im Vorfeld der Ausstellung, neun wihrend der Ausstellung und zwei
nach Ausstellungsende. Die Ausflhriichkeit der Berichterstattung in
Schwetzingen reicht von einer volistandigen Textseite mit Photos
(Schwetzinger Zeitung, 23.Juli 1998) bis zu einer 12-zeiligen Meldung,
die nach Beendigung der Aussteliung ein kurzes Resumee zieht (Rhein-
Neckar- Zeitung, 1./2. August).

Die 17 Quellen des Standortes Kiel entstammen dem Kieler Express
und den Kieler Nachrichten. Die Berichterstattung bezieht sich hier mit
14 Artikeln vorwiegend auf den Zeitraum wahrend der Ausstellung und
unmittelbar vor Ausstellungseréffaung (drei Artikel). Bei sieben der ge-
samten Artikel handelt es sich um Veranstaltungshinweise mit einer
Lange zwischen 8-10 Zeilen, die sich zudem auf die "1. Kieler Tage zur
Suchtvorbeugung” beziehen und nicht speziell auf die Ausstellung. Auf-
grund ihrer Kiirze und ihres Hinweischarakters bieten diese Veréffentli-
chungen keine Informationen, die zur Erdrterung der Fragestellungen
beitragen kénnen und werden daher nicht weiter beriicksichtigt. In die
Auswertung flieRen also fir Kiel insgesamt 10 Artikel ein. Trotzdem ist
die Bedeutung der Veranstaltungshinweise nicht zu unterschitzen, denn
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sie kénnen durch ihr regelméaRiges Erscheinen eine erhéhte Aufmerk-
samkeit bei den Rezipienten bewirken.

Das vorliegende Material zum Standort Rostock ist den regionalen Ta-
geszeitungen entnommen und bezieht sich mit drei Berichten haupt-
sdchlich auf den Ausstellungszeitraum. Ein Artikel erschien in der Zeit
vor dem Ausstellungsbeginn. Zum Aspekt der Ausfihrlichkeit ist fest-
stellen: Zwei der Artikel sind ausfuhrlich in ihrer Darstellung und zeigen
Photos mit Besuchern sowie einen Teil der Ausstellung. Ein Text be-
schaftigt sich lediglich mit dem Aulenaufbau der Ausstellung, wahrend
der andere rein informativ ist und tber die Termine zur Ausstellung be-
richtet.

Nimmt die Berichterstattung zur Ausstellung insgesamt positiv,
negativ oder ambivalent Stellung?

24 positive und 22 Die Berichterstattung insgesamt ist entweder neutral, d.h. sie enthalt

neutrale Artikel

keine expliziten positiven oder negativen Wertungen (14 Artikel} oder
fallt positiv aus (22 Artikel).

In Schwetzingen ist die Berichterstattung in 16 Artikeln deutlich positiv
gefarbt. Diese enthalten Formulierungen wie z.B.: .. .erstklassiges Info-
material...” (Schwetzinger Zeitung, 20.7.1998) oder "Zahlreiches Info-
material, Posfer, Aufkleber und die 'Beratung durch das geschulte‘ Per-
sonal runden das Gesamtbild ab” (Schwetzinger Zeitung, 23.7.1998).
Die sechs neutral gehaltenen Berichte beziehen sich in ihren Aussagen
hauptsédchlich auf den Aufbau und die Konzeption der Ausstellung sowie
organisatorische Aspekte. Ein Beispiel: "Vom 17. bis zum 27. Juli [..]]
auf dem neuen Mefplatz [...] wendet sich an breite Bevolkerungskreise
[...] und alle padagogisch arbeitenden Personen® (Weinheimer Nach-
richten, 14.7.1998).

Positive Formulierungen finden sich auch in vier Artikeln des Ausstel-
lungsstandortes Kiel. Hier wird nicht differenziert, sondern die Ausstel-
lung im allgemeinen als "Herzstlick der Praventionstage” (Kieler Nach-
richten, 29.7.1998) bezeichnet oder im "Kommen der Wanderausstel-
lung eine groRe Ehre” gesehen. Die neutralen Berichte (6) beschreiben
,SehnSucht" als Bestandteil oder Auftaktveranstattung der "1. Tage zur
Suchtvorbeugung®: “Den Auftakt bildet eine groRe Ausstellung der..."
(Kieler Express, 29.8.1998) oder: "... die fur die 1.Kieler Tage zur Sucht-
vorbeugung in Kiel gastiert” (Kieler Nachrichten, 5.9.1998).%

% Die sleben Veranstaltungshinweise in Kiel sind als Jreutrale Berichte® elnzusiufen.
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Dreiviertel der Berichte
gehen auf das Rah-
menprogramm zur Aus-
stellung ein

Gut dreiviertel der Be-
richte nennen die Kaope-
rationspartnier

Von den vier aus Rostock vorliegenden Berichten enthalten drei positi-
ve Formulierungen wie “attraktive Ausstellung” oder “..ist es gelungen,
auf interessante Weise dem Thema nahe zu kommen® (Ostsee Zeitung,
27.6.1998). Ein Bericht beschreibt die dullere Form der Ausstellung in
einer Sprache, die darauf ausgelegt ist, bei einem breiten Publikum In-
teresse zu wecken: "Halbrund, oben ragen Stacheln heraus. Die Au-
Renhaut ist transparent. Ein Ufo- was sonst?” {Ostsee- Zeitung).

Wird das jeweilige Rahmenprogramm zur Ausstellung bekanntge-
geben?

In insgesamt 27 Berichten des vorliegenden Materials findet das Rah-
menprogramm , d.h. welche Veranstaltungen finden wann und wo statt,
ausflhrlich Beachtung.

Elf Artikel gehen insbesondere auf sportliche und musikalische Darbie-
tungen in Schwetzingen ein. Dabei ist zu erwdhnen, dal} bereits im
Vorfeld Werbung fur die Veranstaltungen gemacht wird (Schwetzinger
Zeitung, 18./19.7.1998) sowie Uber Resonanz oder Erfolge eben dieser
berichtet wird (Schwetzinger Zeitung, 25./26.7.1998).

Ein "buntes Programm”®, ein "breites Spektrum an Veranstaltungen” so-
wie "zahlreiche Veranstaltungen® das sind die Schlagworter der Kieler
Tagespresse zum Rahmenprogramm in neun Berichten.?® Was dieses
Rahmenprogramm beinhaltet, das wird im Einzelnen bekanntgegeben:
"Das bunte Programm mit Gber 30 Angeboten reicht vom Chansona-
bend [...] bis zu einem Workshop fir...” (Kieler Express, 29.8.1998).

In Rostock dagegen findet das Rahmenprogramm in der Presse keine
Beachtung®. Es wird in keinem der vier Artikel erwahnt.

Werden die Kooperationspartner im Zusammenhang mit der Aus-
stellung in den Medien présent?

Meist werden die Kooperationspartner in den Printmedien prasentiert. In
28 der 36 betrachteten Quellen wird mit unterschiedlicher Deutlichkeit
und Ausfihrlichkeit auf die Kooperationspartner hingewiesen.

In der Stadt Schwetzingen werden in 18 der 22 vorliegenden Artikel die
Kooperationspartner erwéhnt. In einem der Artikel werden alle Koopera-
tionspartner aufgezéhit (Rhein- Neckar- Zeitung, 16.7.1998), fur die
Mehrzahl der anderen Berichte sei stellvertretend dieses Zitat genannt;
"Das Projekt [...] wird in Zusammenarbeit mit dem Landratsamt des

# Die sieben Veranstallungshinweise geben ebenfalls Hinweise auf das Rahmenprogramm, hier werden
konkrete Veranstaltungen und Aktionen genannt.

26 L aut Aussagen der Mitarbeiterin hat in Rostock paralle! zur Aussteliung die 7. Suchtwoche stattgefunden,
die aber nicht erwahnt wird.
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Schwerpunkie der Be-
richterstattung

Rhein- Neckar- Kreises und der Stadt Schwetzingen prasentiert’
(Schwetzinger Zeitung, 16.7.1998).

Medienprisenz haben die Kcoperationspartner auch am Ausstellungs-
standort Kiel. In acht Artikeln werden sie teilweise namentlich genannt,
wobei hier das KIS sowie das Gesundheits- und Jugendamt hervorge-
hoben werden: "...veranstaitet das Kieler Institut fir Suchtprévention in
Zusammenarbeit mit dem Jugendamt und dem Gesundheitsamt der
Landeshauptstadt Kiel sowie zahlreichen Einrichtungen der...” (Kieler
Express, 29.8.1998).7

Ein sehr gelungenes Beispiel fir die Darstellung der Kooperationspart-
ner in Rostock ist der Artikel vom 27.6.1998 in den Rostocker Neuesten
Nachrichten: “Rund um den Pavilion stehen aullerdem die Suchtberater,
Aidshilfe, Polizei oder Selbsthilfegruppen zu Gesprachen bereit”. In ei-
nem weiteren Artikel werden die Kooperationspartner mit einem Hinweis
auf ihr Angebot vor Ort genannt, allerdings nicht namentlich.

Liegt der Schwerpunkt der Berichterstattung auf Personlichkeiten
oder auf Inhalten?

In fast zwei Dritteln der Artikel werden Personlichkeiten aus dem politi-
schen wie dem sozialen Bereich in der Berichterstattung erwahnt (23
Artikel): Schirmherren, lokale Initiatoren etc. Insbesondere in den Arti-
keln zur jeweiligen Ausstellungsertffnung werden die BZgA-Sprecher
und -Sprecherinnen zitiert z.B.: ,Es ist enorm wichtig, Hilfen fur drogen-
abhangige und suchtkranke Menschen anzubieten. Ebenso wichtig ist
es aber auch, den Blick auf das zu richten, was Sucht im Vorfeld verhin-
dern kann.” (Dr. Elisabeth Pott in Schwetzinger Woche, 16.7.98 und
Warnow-Kurrier Rostock, 27.6.98).

Doch qualitativ und quantitativ (gemessen an der Zahl der Wérter oder
auch Zeichen) liegt der Schwerpunkt der Berichterstattung in der GroR-
zahl der Artikel eindeutig auf der Veréffentlichung der inhalte der Aus-
stellung. Dabei geht es den Medien vorrangig darum, (ber den duflleren
und inneren Aufbau der Ausstellung, sowie Gber die Ausstellungsziele
zu informieren. Diese Information wird in den Berichten oft in Form eines
Zitates aus der Sichtweise einer "Persénlichkeit” Uberliefert, womit deut-
lich wird, daf} die Mehrzahl der Artike! sowohl Inhalts- als auch Persén-
lichkeitsaspekte enthalt. Das aus den drei Standorten vorliegende Mate-
rial fallt diesbeztiglich sehr unterschiedlich aus.

14 Artikel in der Schwetzinger Presse beziehen sich neben inhaltlichen
Informationen auch auf Handlungen oder Aussagen von
"Persénlichkeiten”. Im Vorfeld der Ausstellung wird in der Presse neben
inhaltlichen Akzenten der Schwerpunkt auf die Schirmherrschaft des

7 Bie Veranstaliungstips welsen auch auf Akiionen der unterschiediichen Kogperationspartner hin.
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Sozialministers Vetter, sowie auf die Arbeit und Aussagen des kommu-
nalen Beauftragten far Suchtprophylaxe Wehrmann gelegt (Eberbacher
Zeithg, 11.7.1998). Die gesamte berichtende Presse gibt zur Ausstel-
lungseréffnung neben den Informationen tiber den inneren Aufbau eine
detaillierte Ubersicht (ber die anwesenden Persdnlichkeiten, wie den
1.Landesbeamten des Rhein- Neckar- Kreises, der Staatssekretérin
usw.. Dabei werden auch ihre Standpunkte und Reden teils wértlich
wiedergegeben bzw. referiert (Schwetzinger Zeitung, 23.7.1998). Die
Folgezeit der Ausstellung ist gekennzeichnet durch Resiimee und Stel-
lungnahme des Landrats "Dies ist ein grofier Erfolg fur unsere Arbeit,
besonders wenn man berlicksichtigt, daR ca. 100 Schulklassen...”
(Rhein- Neckar- Zeitung, 1./2.8.1998), wobei auch hier die inhaltlichen
Aspekte betont werden (Weinheimer Nachrichten, 30.7.1998).

Im Gegensatz dazu stehen in der Kieler Tagespresse die Persénlich-
keiten im Vordergrund der Berichterstattung. Es gibt drei rein inhaltlich
auf die Aussteliugn bezogene informative Artikel. Die anderen sieben
Berichte sind Uberwiegend reine Interviews oder Reihen von Stellung-
nahmen und Zitaten der interviewten Personen, durch Zwischentexte
verbunden. Ein Beispiel von einem Facharzt aus der Kieler Klinik: "Die
Droge Nummer eins ist auch in Kiel der Alkohol [...]. Wir haben hier eine
Fachklinik [...]. Wir haben zu wenig Entgiftungsbetten...” (Kieler Ex-
press, 5.9.1998). Hier hat der Inhalt der Ausstellung eine zweitrangige
Bedeutung. Im Vordergrund steht, wie in einigen anderen Berichten, die
Personlichkeit und deren Anliegen-und Botschaften (s. dazu Kieler
Nachrichten, 29.7.1998). Oft erscheinen in der Kieler Tagespresse die
namentliche Nennung sowie Statements von Peter Réhling vom Kieler
Institut fur Suchtpréavention (Kieler Express, 16.9.1998; Kieler Nach-
richten, 27.8.1998 und 3.9.1998).

Die Rostocker Presse zitiert hingegen nicht die Aussagen der kommu-
nalen Politiker oder von Vertretern der Kooperationspartner, vielmehr
werden in zwei der vier Artikel Aussagen von fiihrenden Vertretern der
BZgA, wie von Frau Dr. Pott (Warnow-Kurier} oder Herrn Lehmann (Ro-
stocker Neueste Nachrichten, 27.6.1998) eingebettet. Die in den Text
eingebundenen Zitate unterstiitzen die inhaltlichen Ziele der Ausstel-
lung: "Ebenso wichtig ist es aber auch, den Blick auf das zu richten, was
Sucht im Vorfeld verhindern kann” (Warnow-Kurier).

71



Ein Drittel der Arike!
vermittelt den erwei-
terten Suchtbegriff

Wird der erweiterte Suchtbegriff in der Medienberichterstattung
aufgenommen?

Untersucht auf diese Fragestellung wurden 30 der 43 vorliegenden Arti-
kel, da die "Veranstaltungstips® in der Kieler Tagespresse, sowie Artikel
unter vierzehn Zeilen aufgrund ihrer Kirze hierfur nicht geeignet sind.
Knapp ein Drittel der relevanten Artikel bem{iht sich um die Vermittiung
des erweiterten Suchtbegriffs. Dabei bedient sich die Mehrzahl der
Printmedien (sechs Artikel) der von der BZgA herausgegebenen Pres-
seinformation, indem sie Slogans wie " dafl es Zusammenhénge gibt
zwischen unerfillten Bedirfnissen, Winschen und Frust” oder ™ hinter
jeder Sucht steckt eine Sehnsucht” (bernimmt (alles Zitate aus der
Pressemitteilung der BZgA). )

Drei Artikel beschreiben den erweiterten Suchtbegriff auch eigenstan-
dig, in dem sie Uber die Formulierungen der Pressemitteilung hinausge-
hen und eigene Erlduterungen darstellen.

In Schwetzingen transportieren funf der 18 in Betracht kommenden
Quellen den erweiterten Suchtbegriff. " Kabinett der Stichte” lautet die
Uberschrift und es geht weiter "...einen Einblick in das Uberraschend
grofe Panorama der Siichte. Hinter [...] verbirgt sich die ganze Band-
breite von Abhangigkeiten. Nicht nur die gangigen Sichte, wie [...] sind
ein Thema, sondern auch auf die Problematik von Drogen-, Spiel-, Putz-
und Magersucht wird aufmerksam gemacht' (Die Neue, 23.7.1998).
Ahnlich umfassend stellen auch die anderen vier Berichte den erweiter-
ten Suchtbegriff dar, wahrend die restlichen Artikel darauf fokussieren,
dafl "sich hinter jeder Sucht eine Sehnsucht verbirgt” (Schwetzinger
Zeitung, 20.7.1998). Der Praventionsgedanke findet hier grofle Auf-
merksamkeit: "womit die gute Kooperation der Stadt Schwetzingen mit
dem Landratsamt Rhein- Neckar- Kreis zum Thema Suchtverbeugung
erneut zum Tragen kommt’ (Schwetzinger Woche, 28.7.1998).

In Kiel spielt der erweiterte Suchtbegriff in drei der neun fur diese Fra-
gestellung relevanten Artikel eine Rolle. "Ein Koffer voller Sehnsucht”
des Theater-Jugendclubs soll die Menschen schmunzeln und erkennen
lassen, " dall Sucht auch etwas anderes sein kann als Magersucht oder
Drogensucht” (Kieler Nachrichten, 3.9.1998). Was dies sein kann, steht
"im Mittelpunkt der Ausstellung mit dem Titel Sehnsucht”, wo "neben der
Abhéngigkeit von harten und weichen Drogen auch Formen wie Spiel-,
Kauf-, TV-, ER- oder Putzsiichte® prasentiert werden (Kieler Nachrich-
ten, 4.9.1998). Es folgen quantitative Schatzungen zu den unterschiedli-
chen Sichten. Eine auffallend restriktive Berichterstattung, bezogen auf
den erweiterten Suchtbegriff, findet sich im Kieler Express vom
5.9.1998: "Die Droge Nummer eins ist auch in Kiel der Alkchol” und
"wenn Alkohol teurer und nur in bestimmten Geschéften erhéltlich wére,
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dann wére auch die Hemmschwelle gréRer’. Es folgen Aussagen tber
nicht vorhandene Entgiftungsbetten usw., die insgesamt ein einge-
schrénktes Bild der Suchtthematik zeigen. Die weiteren Berichte stellen
zum grofRen Teil die statistischen Zahlen von Drogenabhéngigen in Kiel
dar und/oder sie verweisen auf den Zusammenhang “zwischen uner-
fullten Bedirfnissen, Wiinschen und der Entwicklung einer Sucht” (Kie-
ler Express, 29.8.1998). Der erweiterte Suchtbegriff bzw. dessen Erkl&-
rung fehlen hier.

Von den vier Rostocker Presseberichten beschaftigt sich die Rostocker
Neue Nachrichten (27.6.1998) mit dem erweiterten Suchtbegriff, indem
sie ein Foto mit dem geéffneten Medikamentenschrank der Ausstellung
betitelt mit " Die "Suchtlandschaft’ [...] nimmt teils bizarre Formen an:
Von Medikamentensucht, Magersucht,|...] sind die verschiedensten
Formen dargestelit". Die zwei anderen fur diese Fragestellung relevan-
ten Artikel weisen auf die Gefahren der gédngigen Drogen, wie
"Alkcholsucht, Spielsucht oder Drogensucht” (Ostsee- Zeitung,
27.6.19978), hin und betonen, dafll "mit geschétzten 2,5 Millionen Alko-
holkranken... die Sucht zu den gro3en gesellschaftlichen Problemen un-
serer Zeit" gehort (Warnow-Kurier). Zu Gunsten statistischer Zahlen und
der Problematisierung der gangigen Drogen findet die differenzierte
Darstellung des erweiterten Suchtbegriffs in diesen Berichten keinen
Platz.

Die nachfolgende Tabelle verdeutlicht im Uberblick die Ergebnisse der
Pressseauswertung bezogen auf die formulierten Fragestellungen:

Schwetzingen Kiel Rostock
{22 Quellen) {10 Cuellen ohne | {4 Quellen)
Veranstaltungshin-

weise)

Tenor der Berichterstattung? Positiv: 16 Positiv: 4 Positiv: 3
Neutral: 6 Neutral: 6 Neutral:1

Rahmenprogramm bekanntge- | 11 Hinweise 8 Hinweise Kein Hinweis

geben?

Kaoperationspartner prasentieri? | 18 Artikel 8 Artikel 2 Artike!

Bezugnahme auf 14 Artike! 7 Adtikel 2 Artikel

*Persdnlichkeiten™?

Erweiterten Suchtbegriff vermit- | 5 Artikel 3 Artike! 1 Artikel

telt? (30 Quellen bericksichtigt)
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Empfehlung

5.2 Zusammenfassende Betrachtungen

Die Auswertung der vorliegenden Artikel zeigt, dafk durch die Pressear-

beit zur Ausstellung ,SehnSucht" drei verschiedene thematische

Schwerpunkte einzein oder auch in Kombination vermittelt werden kén-

nen. '

1) In der Presse wird auf die Ausstellung als ,Event‘ hingewiesen,
welches den Besuch insbesondere fur die priméren Zielgruppen
der Ausstellung lohnt.

2) Die Pressearbeit kann Unterstitzung darin leisten, die fortlau-
fende Arbeit der Kooperationspartner bekannt zu machen.

3.) Die Berichterstattung in der Presse kann als weiteres Trans-
portmedium fur die Botschaften der Ausstellung und inshesonde-
re fiir den erweiterten Suchtbegriff gemacht werden.

Es ist winschenswent, fir alle diese Schwerpunkte entsprechende Ziel-
setzungen fir die Pressearbeit zu formulieren. Auch ist zu Uberlegen, ob
die Ziele gleichberechtigt nebeneinander stehen oder ob es vor- bzw.
hochrangige Ziele gibt, deren Erreichung unterschiediich intensiv ver-
folgt werden soll. Die Pressearbeit ist dann daraufhin zu Uberarbeiten,
wobei auch darauf geachtet werden sollte der Presse entsprechend der
thematischen”Schwerpunkte klare Bilder und leicht aufzugreifende For-
mulierungen und Zitate anzubieten.

Daruber hinaus empfiehlt es sich zur Zahi und zum gewlnschten Inhalt
der Presseartikel vorab je Standort Erfolgskriterien zu entwickeln. Je
nach Gréfe der Stadt, Einzugsbereich und Anzahl der dort regelméafig
erscheinenden Printmedien wird eine solche Erfolgsspanne unter-
schiedlich ausfallen.

Es empfiehlt sich die Ausrichtung der Pressearbeit nach allen drei
Schwerpunkien bzw. nach einer Hierarchie der Schwerpunkte den &rtli-
chen Kooperationspartnern zu kommunizieren und mit ihnen abzustim-
men.
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6 Einschatzungen zu den Ausstellungselementen

Die vorliegenden Einschitzungen ergdnzen weitestgehend die Ergeb-
nisse, die im Rahmen der Pilot-Evaluation 1997 in Chemnitz ermittelt
wurden. Da bisher an der Gestaltung der Ausstellung keine Verénde-
rungen vorgenommen worden sind, werden die Ergebnisse an dieser
Stelle nur zusammenfassend wiedergegeben.

Die Besucherbefragung und die Befragung der Kooperationspartner zei-
gen Einschétzungen der Befragten (ber die Ausstellung als Gesamtes
ebenso wie (ber einzelne Ausstellungselemente. Dariber hinaus wer-
den von beiden Befragtengruppen Verbesserungsvorschldge zur Ges-
taltung der Ausstellung im weitesten Sinne gemacht.

6.1 Einschatzung der Ausstellung im Gesamten

Im Rahmen der Besucherbefragung wurde nach einer Eigenschaft ge-
fragt, die die Ausstellung am ehesten charakterisiert. Dabei Gberwiegen
bei den insgesamt 117 Nennungen (genannt von 117 Befragten) ein-
deutig die positiven Charakterisierungen mit 91 Nennungen. Am héu-
figsten (41 Mal) wird die Ausstellung als ,interessant’ und ,informativ* /

Jehrreich® / ,aufkldrend* bezeichnet.

Antwortspeldrum der positiven Charakteridierungen:
gut / Hofinung gebend, hilfreich / spannend 7 strukturiert, auf den Punkt gebracht /
nachdenklich machend, benihrend, einflhisam / lobenswert, sinnvoll / va'ksnah,
fir feden offen / vielseitiy, bre't gefdchert / offen, direkt / freundlich, nett f schick,
schin / tofl, super / interessant / informativ, lehmelch, aufidérend
Es werden 14 neutrale Nennungen gemacht, acht Nennungen sind eher

abwertend, wie langweilig®, kitschig” oder blenderisch”.

6.2 Einschitzung der Stationen

Auf die offene Frage, was an der Aussteliung am Besten gefallen hat,
geben 72 der 119 Befragten einzelne Stationen bzw. einzelne Aspekte
der Stationen an.

Wo Siichts versteckt sind (Klappen) / Lurge (3x) { die Titren / Splelsucht In der SL
(Kopfdrer) (4x) / Klappe war auch gut / das mit dem Tresor / dalt man biidlich
steht, wie d'e Sucht ist (Putzsucht) (2x) / Schrecken bei Teerdumpen / Aufma-
chung der Alkcholsucht (2x) / Raucher-Tell, Teerklumpen {2x) / Bericht iber Alko-
ho! war wichtig und gul / Vielfalt der Sichte (4x). ER-und Arbeitssucht sind fa
weiliaufig nicht anerkannt / Spekdrum der Stichie stoffungebundene / Fi'me m Ge-
nuf und Mulle Raum {2x} / dle persbnlichen Geschichten im LdL / Spriiche / welll
nicht, ERstdningen / Satz van M. Luther / Fakien 2m Anfang /

Mit 30 Nennungen gefdllt die Suchtlandschaft am Besten, gefolgt von
der Balance mit 24 Nennungen. Das Labyrinth des Lebens wird 16 Mal
genannt, die Kraftquellen neun Mal. Flnf Mal werden die Kooperations-
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partner genannt und zwei Mal der GenuR- und MuRe-Raum. Uber die
Nennung einer einzelnen Station hinaus geben 29 Befragte an, was ih-
nen an der Gestaltung oder am Inhalt der einzelnen Stationen gut ge-
fallen hat:

12 Befragte sagen, dal ihnen die Moglichkeit zum Gespréch bzw. die
Flhrung am Besten gefallen hat.

17 der 119 Befragten machen Verbesserungsvorschlige fir die einzel-
nen Stationen.

Es handelt sich zum einen um Vorschldge, die direkt an der jeweiligen
Station ansetzen und ohne groflen Aufwand umgesetzt werden konnen.

Splelsucht-Tonband mehr Kophirer authdngen [ dla Spielautomalen solten
funktionferen / Labyrinth des Lebens, Geschichten miAten im Gesprich aufge-
griffen werden / Sammlung der Aphorismen {der Kraftquellen-d.V.) sote auf BI3t-
tem zum Mitnghmen auslegen.”

Zum anderen werden Vorschlage gemacht, die umfassendere Verande-
rungen der Stationen erfordern.

~Wippe muft besser erkldnt werden / Wippe noch stel'er machen, damit man auch
runterfalien kann / Wippa u. Kino miissen ansprechender gestattet werden®

Die Verbesserungsvorschlage bezlglich der Kooperationspartner (,An-
sprechpartner vor Ot nennen / waren unklar’) zeigen, dal} die Einbin-
dung der Kooperationspartner noch Verbesserungsméglichkeiten birgt
{genannt wird hier: ,Kooperationspartner-Bereich solite auffélliger ges-
taltet sein®)

18 der befragten Besucher und Besucherinnen geben an, daft ihnen die
Gestaltung der Ausstellung im Gesamten und die Aufmachung der in-
halte —ohne nach einzelnen Stationen zu differenzieren- am Besten ge-
falit. Weitere 14 Befragte geben genau an, was ihnen an den Gestal-
tungselementen am Besten gefallen hat.

yon Slichigen dameste bis hin zu Konsequenzen f tebensnahd Ambente war
mal was anderss / die Aufklérung / ganze Aufmachung (4x), sehr eindringlich /
Gebiude / dad alle Aspekte der Sucht herausgestett wurden. Alles was man 0-
barmédig macht, kann sichilg machen / st mal eine andere Form von Ausstel
lung, verockt hinzugucken / Dis Farben sind etwas Bescnderes / Texte nett ge-
schrieben / neutrale Formulieningen / die Arbelt, die Kreativitat, wiz man es darge-
stelit hat / daf Siichtige sich {iber Sucht informleren kdnnen f daft man sich sethst
wiederfindet / Ubersichtichka?

Zur Ausstellung allgemein nennen 69 Befragte Veranderungsvorschlé-
ge, wobei sich insgesamt 29 Personen auf die Inhalte der Ausstellung

und 40 auf die Gestaltung der Ausstellung und der einzelnen Stationen
beziehen.

Bezuglich der inhalte wiinschen sich 17 Befragte mehr bzw. vertiefende-
re Informationen Ober Sucht aligemein ebenso wie Uber bestimmte
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Stichte. Auch hétten elf Personen gerne eine genauere Darstellung von
Ursachen und Folgen der Sucht, ergénzt durch Beispielen und konkrete
Falle. Funf Personen machen Vorschidage zum Aufzeigen von Unterstuit-
zungsmabglichkeiten und von Hilfestellungen.

Die Verbesserungsvorschlage zur Gestaltung der Ausstellung beziehen
sich zum einen darauf, dall mehr optische Anreize gewinscht (Filme,
Bilder) und die Textlastigkeit einzelner Stationen reduziert werden (ge-
nannt von 20 bzw. 6 Personen). 17 Befragte betonen, daf sie gerne
mehr Anreize zum Aktivwerden und Mitmachen in der Ausstellung hat-
ten.

Bezliglich der inhaltlichen und gestalterischen Verbesserungswiinsche
decken sich die Aussagen der Kooperationspartner mit denen der Besu-
cher und Besucherinnen.

Bi'der. Jugendliche wachsen heute so auf / noch konkreter zu verschledenen
Shchten werden (2x} / genaue bildliche Darstellung von der Suchtkamiere einzet
ner Befroffener (3x), das pragt sich besser eln! / mehr andere Sinne ansprechen /
noch mehr verschieden Sichte zelgen / mehr Kommunlkationsmedien einbauan. /
persinlicher gestatan / gesprochene Lebenseniwiirfe statt schrflicher / Texttafeln
solite man auflockem / weniger Text (3x) / zu kopflastiy, mehr Interaktives, mehr
Experiment / Computertest zur Suchtgefahremittung / noch extremer und ab-
schreckender darste!'en! Vor allam die Hercinsucht! / dis Leute miiften abgeheft
bzw. angepackt werden bel Lust, Lockerhelt und positiven Aspekten, dia Im Laufe
der Ausstelung [hr “wahres' Gesicht zeigen, Mahnma! fehite / zu verkopfl, zu we-
nig Gefiih's angeregt / Intensivere Auselnandersetzung, zu plakatlv, Leute zur
Se'bstauselnandersetzung fordem (2.8, Evaluation des elgenen Lebens) / persdn-
liche Ansprechpartner fehlen, man bleibt Zuschaver / Ausstefiung 13di nicht zur
Auselnandersetzung ein / mehr Sachen wie Balance einbauen, Tests ets. / Zum
Selbermachen fehlt etwas. / mehr zum anfassen gewlinscht / es war fast 2u nuhig.
mehr Ansprache hétte ich besser gefunden’ / mehr Sachen, wo man se!bst mitma-
chen karn, ausprobleren kann -

Darber hinaus winschen sich einige Kooperationspartner eine langer-
fristigere und intensivere Vorbereitung und eine verstéirktere Einbindung
in die Ausstellung.

Zwei befragte Besucher geben an, da sie die Konzeption der Ausstel-
lung gerne verstarkt an der Zielgruppe Erwachsene ausgerichtet hatten.

Zwolif Besucher und Besucherinnen nennen die Offentlichkeitsarbeit fir
die Ausstellung als verbesserungswirdig, sie hétten sich insgesamt
mehr Werbung f(r die Ausstellung gewiinscht.

Mehr Werbung, mehr Piakats fir dia Offentichkeitsarbelt / Ich wiirde mir wiin-
schen von der BZgA Felo- und Videomateriat zur Aussteling zur Vesfigung ge-
ste!t zu bekommen um sle fir Werbezwecks {auch auf unserer Homepage) einzu-
setzten. Auch wiirde ich mir wiinschen, dafl die BZgA uns Fime und das Logo der
SehnSucht-Ausstellung zur Verfiigung stelt, damit wir in einem enhe™'chen De-
sign die Offentiichke!tsarbe’t (Rahmenveranstatung) gestalten kénnen.®

Auch die befragten Kooperationspartner nennen Verbesserungsvor-
schlage fir die Offentlichkeitsarbeit zur Ausstellung. Dabei geht es ihnen
in erster Linie um eine bessere Ankiindigung der Ausstellung und um
Materialien, die ihre Offentlichkeitsarbeit unterstiitzen kénnen.
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gut wire es, vorab zu erfragen was elnen I der jeweligen Stadt enwartet und die
Kompetenz vor Ort dann elnzubezehen / d'a Keoperationspariner so’ten geschult
werden, um das Anlegen der Aussteftung nicht zu verfaischen und glaichzeltig die
Effizienz zu ethBhen {Entlasiung der Fachbetreuer tn stark besuchien Zeiten) /
Einbindung der Kooperationspartner auch im Sinne elner Vertretung der Fachbe-
trever / um d'a Ausstelung herum sollte Raum fir Kemmunikationszentren entste-
hen (Seminare, Veranstaltungen ete.} / ich wiinde mir mehr Verbereitung im Vor-
teld winschen, Wissen Sla, [ch kannte dle anderen Keoperationspartner ja nicht,
ich konnts kelne Aussagen zu den Materialien anderer Kooperationspartner ma-
chen / lngere Vorbersitungszeit und nicht gerads in der Uraubszeit
Drei Kooperationspartner winschen sich Materialien von der BZgA, die
sie fir ihre Arbeit mit verschiedenen Zielgruppen einsetzen kénnen:
Wir hatten damals bei der BZgA angeregt, fir Sozialarbefer und Padagogen
methodisches Materal mit Folos zusammenzustellen; so hdtte man weiter
daran arbe'ten kénnen, dle BZgA wolle derither nachdenken, bisher haben
wir aber nach nicht van (hnen gehdrt. hitte Texte geme filr sich in der Hand

gehabt (ais Mappe). Viellefcht Texta visuell aufbereltst fir Unterrichtsstunde,
etc.. Abschrelben war zu langwierig. / Unterchtsmaterialien fir d'e Lehrer*

Elf Besuchende nennen Anregungen flr zuséatzliche Angebote im Rah-
men der Ausstellung.

Diatog urd Austausch, der mederert seln sollte. / Hitte geme e/nen Kaffee ge-
habt. / Habe mehr Lenkung erwartet, das wére aber schlecht gewesen. / es st zu
wenig los. Man brauchte e'nen Aufmerksarnkelts'enker. / Mustk sof'te hier rein, Bel
dar meditativen Stimmung hlar "mufl man sich ja ne Tote baven®, / Betroffene eln-
binden (3x), d'ese konnen naher an das Geschehen ranfiihren 7 visilaicht Rollen-
spiela / Gesprichsrunden / Mustk zum WohifGhlan

Auf die offene Frage, was anders sein sollte, wenn die Ausstellung
nochmals in die Stadt kommen wiirde, nannten 18 der 51 befragten Ko-
operationspartner den Standort, wobei die Mehrzah! der hier Antworten-
den aus Schwetzingen und Kiel kommen. Teilweise geben die Befragten
auch an, was am Standort anders sein sollte.

kasserar Standort / andsrer Standart, zentrat in dar Stadt/ wenn sle noch Mal wi-
re, dann miilte dls Aussteliung an enan andaren Crt: Mit Laufikundschaft, wo vig!
losist

Zur Frage, was ihnen nicht gefallen hat, duern sich insgesamt 90 der
119 Befragten, wobei mit 21 Nennungen am héufigsten die einzeinen
Stationen kritisiert werden. Geordnet nach der Haufigkeit der Nennun-
gen ergibt sich folgende Reihenfolge (beginnend mit der am héaufigsten
genannten Station): Genul3- und Mufle-Kino, Suchtlandschaft, Balance,
L.abyrinth des Lebens, Kraftquellen und Kooperationspartner.

20 Nennungen kritisieren die Gestaltung der Aussteliung (Textlastigkeit,
fehlende optische Eindrlicke, fehlende Involvierung der Besuchenden
und fehlende Aktivierung), 17 Mal wird auf einzelne inhaltliche Aspekie
eingegangen, die den Befragten nicht gefallen haben (fehlende Inhalte
und fehlende Erklarungen).
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Insgesamt 6 Mal hat das Gebéaude, der Standort und die Besucherzahi
den befragten Besuchern und Besucherinnen nicht gefallen.

19 Befragte geben an, dal sie nichts an der Ausstellung zu kritisieren
haben.

6.3 Zusammenfassende Betrachtungen

Die Aussagen zu Verdnderungswunschen lassen sich in zwei grofie
Kategorien einteilen:

Zum einen Verdnderung, zu deren Umsetzung sowohl umfangreichere
bauliche als auch konzeptionelle Verdnderungen an der Ausstellung
notwendig sind, die mit den derzeit zur Verfugung stehenden Ressour-
cen kaum geleistet werden konnen.

Zum anderen werden von den Befragten Verdnderungen genannt, die
mit relativ geringem Aufwand direkt umgesetzt werden kénnen.

Unter dem Aspekt der begrenzten Ressourcen ist daher genau zu pri-
fen, mit welchen Veranderungen an der Ausstellung der gréRte Fort-
schritt bei der Erreichung der gewlinschten Effekte erreicht werden
kann. Hierzu ist es allerdings notwendig, vorab verschiedene Zielset-
zungen im Hinblick auf die einzelnen Stationen, die Einbindung der Ko-
operationspartner, die Strategien zur Offentlichkeitsarbeit und die Ziel-
gruppe deutlich herauszuarbeiten und die bisherigen Zielsetzungen ggf.
zu ergénzen und insbesondere eine Prioritatensetzung der Verbesse-
rungsvorschlége vorzunehmen, die sowohl ihren Beitrag zur Erreichung
der zentralen Ausstellungszielsetzungen als auch den fiir inre Umset-
zung erforderlichen Ressourcenaufwand ber{cksichtigt.
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Anhang




. SehnSucht, Kiel
Quotierung

o Fragebogen fiir Universitit zu Koln
[ mit Fiihrung Besucher/innen Arbeitsstelle fiir Evaluation
0O ohne Fithrung InterviewerlIn: gdidagl'ogischer

Datum: ...9.098 ienstleistungen

0 Wochenende Zeit: Uhr
O Wochentag Fragebogen-Nr.: ...

Sie haben / Du hast gerade die Ausstellung "SehnSucht” besucht. Der Veranstalter der
Ausstellung, die Bundeszentrale fir gesundheitliche Aufklarung, ist interessiert an den
Meinungen und Reaktionen der Ausstellungsbesucher/innen und hat uns gebeten, eine
kleine Befragung durchzufiihren. Haben Sie / hast Du dazu kurz Zeit?

1. Wodurch sind Sie /bist Du auf die Ausstellung aufmerksam geworden? (mehrfach)

0O Presse/Horfunk/Fernsehen O Schule

O Plakate/Handzettel O =zufallig vorbeigekommen

O Freunde/Bekannte O Fachdienste/-organisationen
O Kolleginnen O

2. Wenn Sie / Du Dich jetzt nochmal an Deinen / Ihren Gang durch die Ausstellung
erinnerst: Was hat Ihnen / Dir besonders gut gefallen (falfs Station-> 4b, dann 3)?

-

,-
3. Und was hat Sie / Dich nicht angesprochen oder was hat Ihnen / Dir nicht gefallen?

4. a) (Nur falls bei 2 etwas anderes als Station kam) Die Ausstellung ist ja in mehrere
Bereiche eingeteilt...Welche Station/Bereich hat Sie/Dich am meisten
angesprochen?

b) Warum? Was ist fir Sie/Dich die zentrale Botschaft / Aussage / Idee dieser
Station/Bereich?

5. Hatten Sie / hattest Du geniigend Zeit, um Dir die Ausstellung anzuschauen?
a) Oja/Onein §
b} Wenn nein: Wo hétten Sie sich / hattest Du Dich gerne langer
aufgehalten?
¢) Warum?

6. Wir haben hier sechs mogliche Aussagen zur Ausstellung auf Karten geschrieben. Alle
beginnen mit dem Satz: “Die Ausstellung hat mir gezeigt...” | Bitte lesen Sie / lies sie dir




kurz durch und geben Sie / gib mir dann die zuriick, die in thren / Deinen Augen
zutreffen. Sie / Du kénnen / kannst mir also bpsw. keine, drei oder auch alle
zuriickgeben (Karten ausgeben!!)

spontane Anmerkungen.

a) wenn ich einmal nicht weiter weil}, finde ich einen Ausweg Oja 0Onein
b) GenuR bedeutet fir jeden etwas anderes Oja Onein
¢) Sucht hat viele Gesichter Oja [Onein
d) etwas Uber den Zusammenhang von Genuf und Sucht Oja O nein

e) ich weil jetzt, an wen ich mich in Sachen Sucht wendenkann. Oja O nein
f) sich mit dem eigenen Handeln und den eigenen Gefiihlen
zu beschéftigen, kann helfen, Sucht vorzubeugen Oja Onein

7. a) Kénnen Sie / kannst Du spontan 1 Eigenschaft nennen, die lhren / Deinen Eindruck
der Ausstellung am besten trifft:

b) Wir haben 3 gegensatzliche Aussagenpaare zusammengestellt, die die Ausstellung
beschreiben kénnten. Wenn Sie / Du an die Ausstellung zurlickdenken / zurlickdenkst,
welche dieser Aussagen palt dann eher zur Ausstellung? (Karte ausgeben!!!) Bitte
nenne die Nummer tiber dem Ké&stchen, das Sie / Du ankreuzen wirden / wiirdest!

1 2 3 4
b1) ich bin jetzt O O 0 g icn bin jetzt
positiv/optimistisch negativ/pessimistisch

gestimmt . gestimmt
b2) mir wurde viel Neues 0 O O O mir wurde wenig Neues

~ vermittelt vermittelt
b3) ich habe ganz neue Ideen 0 O O 0 ich habe keine neuen
zum Thema Sucht Ideen zum Thema Sucht

bekommen bekommen

(Falls b2/b3 3 oder 4 -> “Liegt das daran, dall Sie/Du sich/Dich schon vorher stark mit dem
Thema auseinandergesetzt haben/hast oder lag das an der Ausstellung?”}) O Ausstellung
[T vorher

8. Wir sind auch interessiert an lhren / Deinen Ideen, wie man diese Ausstellung
verbessern konnte. Fallt lhnen /Dir da etwas ein? Was hatten Sie sich /héttest Du Dir
noch oder anders in dieser Ausstellungshalle gewilinscht? Was mifite vorhanden sein
oder passieren, damit du die Ausstellung noch besser fiandest. (sequentielle Abfrage,
wenn nichts kommt)

9. Was wird Ihnen / Dir von der Ausstellung in Erinnerung bleiben? (nur Station->
warum?)

10. Gab es oder gibt es in Deinem/lhrem Umfeld Personen, die slichtiges Verhalten
zeigen?
Oja 0O nein O bin nicht sicher



spontane Anmerkungenn.

11. Werden Sie { wirst Du diese Ausstellung weiterempfehien?
a)Od jadl (] nein
b) Hast Du / haben Sie da speziell jmd. im Kopf? (wenn ja. warum?)

Darf ich Sie / Dich noch um zwei Angaben zu lhrer / Deiner Person bitten?

12. Alter:............. Jahre 13. Beruf/Schulform 14.. Geschlecht: (nicht fragen!)
Om Ow

15. Haben Sie / hast Du ggf. weitere Anmerkungen/Fragen zur Ausstellung?:




Aussagen zur Beschreibung
der Wanderausstellung SehnSucht

Wenn Sie / Du an die Ausstellung zuriickdenken / zurtickdenkst, welche
der folgenden gegensitzlichen Aussagen trifft dann eher zu?

eher

ich bin jetzt
positiv/optimistisch
gestimmt

9 mir wurde viel
' Neues vermittelt

ich habe ganz neue
Ideen zum Thema
Sucht bekommen

1 2 3 4

O 0 0ad

Ooaaoaod

v

I I O I O

oder

ich bin jetzt
negativ/pessimistisch
gestimmt

mir wurde wenig
Neues vermitielt

ich habe keine neuen
ldeen zum Thema
Sucht bekommen




Die Ausstellung hat mir gezeigt...

wenn ich mal nicht mehr
weiter weil}, finde ich jetzt
eher einen Ausweg

Die Ausstellung hat mir gezeigt...

~GenuB bedeutet fiir jeden
etwas anderes

Die Ausstellung hat mir gezeigt...

Sucht hat viele Gesichter




Die Ausstellung hat mir gezeigt...

Genul} und Sucht héngen
iIrgendwie zusammen

Die Ausstellung hat mir gezeigt...

an wen ich mich in Sachen
Sucht wenden kann

Die Ausstellung hat mir gezeigt...

dafy die Beschéaftigung mit
dem eigenen Handeln und
den eigenen  Geflhlen
helfen kann, Sucht zu
vermeiden




Universitit zu Koln

Arbeijtsstelle fir
Evaluation pddagogischer
Dienstleistungen
Wirtschaft + Bildung + Verwaltung

Arbeitsstelle for Evaluation - Gronewaldstrafie 2 - D-50931 Kaln
Kieler Institut fir Suchtprévention
per Fax

21.08.98
Evaluation der Wanderaussteliung SehnSucht

Sehr geehrte Damen und Herren,

von Frau Stohr, die die Ausstellungsorganisation far die Bundeszentale fur
gesundheitliche Aufklarung durchfithrt wurden wir informiert, dal |hre Einrichtung fur den
Kieler Einsatz der Hauptkooperationspartner ist. Daher wende ich mich mit dem
heutigen Schreiben an Sie mit der Bitte, die Kollegen und Kolleginnen der anderen
Kooperationspartner bei lhrem néchsten Vorbereitungstreffen fir die Ausstellung Uber
die Durchfiihrung der Evaluation vorab zu informieren.

Wir werden uns in den ndchsten Tagen mit den einzelnen Kooperationspartnern in
Verbindung setzen, ich méchte thnen jedoch an dieser Stelle vorab einige

Informationen zukommen lassen.

Die Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufkidrung ist an einer umfassenden
Evaluation der Wanderausstellung SehnSucht interessiert und hat die Arbeitsstelle
flir Evaluation an der Universitét zu KéIn damit beauftragt, diese durchzufiihren.

Ziel der Evaluation ist es Kommunikations- und Lernprozesse in Bezug auf die
Ausstellung transparent zu machen. Dazu gehort neben der Informationssammtiung
bei anderen Akteuren auch die Befragung der Kooperationspartner der BZgA. Die
Fragen zielen hier auf die Wirkung der Ausstellung, auf die Verédnderung von
Kooperationsstrukturen und auf eventuelle Verdnderungen des fachlichen Zugangs
zum Thema Suchtprévention.

Um diese Fragen zu ermitteln, wollen wir gerne ein kurzes interview vor Beginn der
Ausstellung mit den einzelnen Kooperationspartnern durchfiihren, ebenso
interessiert uns ihre Einschétzung zur Wirkung der Ausstellung im nachhinein.

Fur die Vereinbarung eines Termines zur Durchfiihrung der Vorinterviews werden
wir uns in den n&chsten Tagen an alle Kooperationspartner wenden. Soliten Sie
noch Fragen haben, stehen wir Ihnen gerne zur Veriligung.

Mit freundlichen Grien

Kristina Schmid




SehnSucht, Kiel

Gesprichsleitfaden
fiir die prospektive

Universitat zu Koln
Arbeitsstelle fiir Evaluation

Telefonbefragung der péadagogischer
Kooperationspartner Dienstleistungen
Datum: ... 08.98

Zeit ab............ Uhr- ... Uhr

Fragebogen-Nr.:

Sie nehmen als &rtlicher Kooperationspartner der Bundeszentrale fiir gesundheitliche
Aufkldrung an der Ausstellung "SehnSucht’ teil. Die Bundeszentrale fiir gesundheitliche
Aufkidrung ist interessiert an den Meinungen und Reaktionen der Kooperationspartner
und hat uns gebeten, - im Rahmen einer Evaluation der Ausstellung — eine
Vorabbefragung der Kooperationspartner in Kiel durchzufihren.

1. Wie haben Sie von der Méglichkeit zur Teilnahme an der Ausstellung erfahren?

2. Liegt Ihr Arbeitsschwerpunkt in diesem Jahr stérker im Bereich der ....

a) Pravention oder

b) in der Arbeit mit bereits eingetretenen Drogenprobleme (Therapie, Beratung von

Sucht-Betroffenen. Angehdrigen etc.)?

3. Mit welcher Zielgruppe haben Sie es in Ihrer Arbeit schwerpunktmafig zu tun?

4. Was war |hre Hauptmotivation als Kooperationspartner an der Ausstellung

teilzunehmen?




5. Im Folgenden geht es nun um die Erfassung lhrer Erwartungen.,
Wenn Sie an die Ausstellung und die Zeit nach der Ausstellung denken, was erwarten
Sie sich von Ihrer Teilnahme in bezug auf...
a) ... lhre anvisierte Zielgruppe

b} ... thre eigene Arbeit

¢) ... die Zusammenarbeit und Kooperation mit den anderen beteiligten lnstitutionen

d) ... die Zusammenarbeit mit den Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der BZgA vor Ort

6. Wenn Sie jetzt noch einmal auf die zuriickliegenden Wochen der
Ausstellungsvorbereitung blicken:
Hat sich fir Sie mit der Tatsache, dal} die Ausstellung stattfinden wird, etwas
verandert? '
O ja O nein
v
Bei Antwort “ja”™
7a) Wie laht sich diese Verdnderung beschreiben?

7b) Wie bewerten Sie diese Veréinﬂerung(en)?

8. AbschlieBend mdchte ich Sie gerne fragen: Was mul eintreten, damit Sie die
Ausstellung als Erfolg bezeichnen?




Universitiat zu Koin

Arbeitsstelle fir
Evaluation padagogischer
Dienstleistungen
Wirtschaft » Bildung + Verwaltung

Arbeitsstels fir Eva'uation - Gronewa'dstrale 2 - D-50931 Kdln

An die Kooperationspartner Kiel
und Schwetzingen

07.10.1998

Sehr geehrte

die Arbeitsstelle fur Evaluation wurde von der Bundeszentrale fur gesundheitliche
Aufklédrung (BzgA) mit der Evaluation der Wanderaussteliung SehnSucht beauftragt. Vor
dem Aufenthalt der Ausstellung in Kiel haben wir Sie angerufen, um von lhnen etwas
Uber lhre Erwartungen beziglich des Einsatzes in Kiel zu erfahren.

Um nun etwas (ber die ggf. kurzfristig feststellbaren Wirkungen der Ausstellung, zu
Starken, Schwichen und Verbesserungsideen zu erfahren, méchten meine Kolleginnen
Frau Faust und Frau Schmid daher gerne im Zeitraum 19.-23.10.98 ein ca. 10-mindtiges
Telefon-Interview mitdhnen fuhren.

N&achsten Montag werde ich Sie anrufen, um einen Telefontermin in dem vorgenannten
Zeitraum zu vereinbaren.

Sollten Sie am Montag nicht erreichbar sein, so bitte ich Sie, ein Fax an Frau Schmid zu
senden, in dem Sie zwei Alternativ-Termine fir unser Telefonat im Zeitraum 19.-23.10.98
nennen. Wir werden Sie dann wunschgemat anrufen.

Fir Ihre Hilfe bedanke ich mich vorab.

Mit freundlichen Grii3en

Schahrzad Farrokzad




SehnSucht, Kiel

Gesprichsleitfaden Universitat zu Kdin
fiir die kurzfristig- Arbeitsstelle fir Evaluation
retrospekive Befragung der péadagogischer
Kooperationspartner Dienstleistungen
Datum: ....10.98

Zeit: Uhr

Fragebogen-Nr.: ...........

Sie haben als értlicher Kooperationspartner der Bundeszentrale for gesundheitliche
Aufkldrung an der Ausstellung "SehnSucht” teilgenommen. Die Bundeszentrale fir
gesundheitliche Aufkldrung ist interessiert an den Meinungen und Reaktionen der
Kooperationspartner und hat uns gebeten, - im Rahmen einer Evaluation der
Ausstellung - auch eine kurzfristig retrospektive Befragung der Kooperationspartner in
(...) durchzufuhren.

1.

Was wire heute kankret anders, wenn es die Ausstellung SehnSucht vom 2.-8.9.98
in Kiel nicht gegeben hitte?

a) bzgl. eigener Organisation

b} bzgl. anwesender Organisationen

c) bzgl. eventuell weiterer Beteiligter?
Worin sehen Sie eine besondere Stirke' der Ausstellung?

Wenn die Aussteliung im ndchsten Jahr zum gleichen Zeitpunkt noch mal stattfinden
warde: Was wlrden Sie sich anders wlnschen?

a) bzgl. Ausstellung

b) bzgl. weiterer anwesender Organisationen

¢) bzgl. weiterer Beteiligter

. weitere Anmerkungen / Hinweise / Kommentare




Universitit zu Koln

Arbeitsstelle fiir
Evaluation pddagogischer
Dienstleistungen
Wirtschaft + Bildung + Verwaltung

Arbeitsstel’s fiir Evaluation - Gronewaldstrale 2 - D-50831 Kéin

An die Kooperatjonspartner (...)

Sehr geehrte

in diesem Jahr haben Sie als Kooperationspartner der Bundeszentrale fir
gesundheitliche Aufklarung (BZgA) an der Ausstellung ,SehnSucht® in (...)
teilgenommen.

Wir, die Arbeitsstelle fir Evaluation, sind von der BZgA mit der.Evaluation der
Ausstellung beauftragt worden, um - neben anderen Datenerhebungen bei Besuchern,
Lehrern, Presse etc. - auch langfristige Wirkungen der Ausstellungsteilnahme bei thnen
zu ermitteln,

Frau Schmid oder Frau Faust wiirden daher gerne im Zeitraum (...) ein ca. 10-minitiges
Telefon-Interview mit lhnen flihren, in dessen Fokus - soweit erkennbar - 0.g.
langfristigen Wirkungen stehen sollen. v

Am kommenden Freitag, 11.12.98 werde ich Sie anrufen, um einen Telefontermin im
vorgenannten Zeitraum zu vereinbaren.

Soliten Sie am Freitag nicht errgichbar sein, so bitte ich Sie, umgehend ein Fax an Frau
Schmid zusenden, in dem Sie zwei Alternativ-Termine fir unser Telefonat im Zeitraum
14.- 18.12. 98 nennen. Wir werden Sie dann wunschgemaf anrufen.

Far Ihre Hilfe bedanke ich mich vorab.

Mit freundlichen Graen aus Kéln,

|A Ivonne Czizikowski




SehnSucht, alle Standorte

Universitit zu Koéln
Arbeitsstelle fir Evaluation
pédagogischer
Dienstleistungen

Gespriichsleitfaden
fiir die langfristig
retrospektive
Telefonbefragung der
Kooperationspartner

Datum: e - ... .98
Zeit: Uhr
Fragebogen-Nr.: ..........

Sie haben als ortlicher Kooperationspartner der Bundeszentrale fir gesundheitliche
Aufkldrung an der Ausstellung "SehnSucht” teilgenommen. Es ist nun einige Zeit
vergangen seit die Ausstellung in lhrer Stadt war. Die Bundeszentrale fir
gesundheitliche Aufkldrung ist interessiert an den Stellungnahmen und Reaktionen der
Kooperationspartner zu den mittel- und langfristigen Wirkungen der Ausstellung. Daher
hat uns sie uns gebeten, - im Rahmen einer Evaluation der Ausstellung - eine Befragung
der Kooperationspartner in (...) durchzufihren.

Zunéchst zwei Fragen zu thren Zielgruppen und lhren Arbeitsschwerpunkten:

0. Mit welcher Zielgruppe haben Sie es in Ihrer Arbeit schwerpunktmaRig zu tun?
1. a)Haben Sie durch die Ausstellung Ihre Hauptzielgruppe angesprochen oder...

b) haben Sie Kontakte zu neuen Zielgruppen hergestellt oder...

¢) haben Sie “alte” wie "neue” Zielgruppen kontaktiert?

d) Zu welchem Anteil an lhren Gesamtkontakten im Rahmen der Ausstellung haben
Sie "neue” Zielgruppen erreicht?




. Wenn Sie einmal auf lhren Arbeitsschwerpunkt vom Sommer 1997 bis zum
Frihjabr/Sommer 1998 blicken: Liegt er stirker im Bereich der ....
a) Prévention oder

b) in der Arbeit mit bereits eingetretenen Suchtproblemen (Therapie, Beratung von
Sucht-Betroffenen. Angehdérigen etc.) oder...

¢) arbeiten Sie in beiden Bereichen?
Wenn ja: &
c1) In welchem Bereich arbeiten Sie vorrangig?

Haben Sie durch die Ausstellung neue Ideen / Anregungen fur lhr eigenes
professionelles Handeln bekommen?
Wennja: §

a) Nenne Sie bitte bis zu drei fur Sie wichtige Anregungen / Ideen.

b) Inwieweit haben Sie diese Anregungen bereits praktisch umgesetzt bzw.
planen Sie diese umzusetzen?

. Inwieweit beziehen Sie sich in lhrer Arbeit noch auf Aspekte der Ausstellung, z.B. auf
Exponate, Texte, Inhalte?

Inwiefern haben sich bereits bestehende Kontakt zu einem oder mehreren
Kooperationspartner durch die Vorbereitung und durch ihre Teilnahme an der
Ausstellung verandert?

Haben Sie durch die Ausstellung Kooperationspartner kennengelernt, zu denen Sie
bisher noch keinen Kontakt hatten?

Wennja: ¢
b) Wie hat sich die Beziehung konkret zu diesen Kooperationspartnern seit der
Ausstellung entwickelt?

(Beriicksichtigen, dall es sich sowohl um informelle Kontakte alfs auch um offizielle
Kooperationen handeln kann.)



7. Wenn Sie nun an die weitere Zusammenarbeit mit den Kooperationspartnern
denken: Gibt es konkrete Schritte / Planungen, mit denen sichergestellt wird, daf die
derzeitigen Kooperationen und Kontakte auch langfristig bestehen?

Wennja: 8
b) K&nnen Sie die fur ein Jahr geplanten Schritte nennen?

¢) Welchen Beitrag dazu hat ggf. die Ausstellung geleistet?

5. Kénnen Sie ein Beispiel nennen, das schildert, wie die Art oder die Intensitét der
Zusammenarbeit mit einem oder mehreren Kooperationspartnern durch die
Ausstellung verandert wurde?

(explorieren/konkretisieren lassen, Ereignisse der Zusammenarbeit nennen lassen)
{Nachfragen, ob es Partner ist, mit dem bereits vorher Kontakt bestand oder nicht)

9. Haben Sie Mitarbeitern und Mitarbeiterinnen, die in anderen Stédten/Regionen in der
Suchtpravention tatig sind von der Ausstellung erzihlt?
Wennja: 0 -
a) Vielleicht erinnern Sie sich daran, was Sie berichtet haben. Welche
zwei Aspekie fanden Sie besonders wichtig den Kollegen und Kolleginnen

zu berichten?
v 3

10. Zum Abschlu® noch eine Frage konkret auf die Ausstellung bezogen:

a) Wenn die Ausstellung nochmals nach (...) kommen wirde, welches sind firr Sie
die wichtigsten Veranderungen, die Sie sich wiinschen?
(9gf. Anmerkung, dal3 die drei wichtigsten genannt werden sollen)

b) Was sollte genau wieder so sein? Kénnen Sie den fir Sie am wichtigsten Aspekt
nennen’?



Universitit zu Koln
Arbeitsstelle fir
Evaluation piadagogischer
Dienstleistungen
Wirtschaft » Bildung ¢+ Verwaltung

Arbeltsstells fur Eva'uation - Gronewaldstrafe 2 - D-50931 Kéln

Herm / Frau

aAdressanrede»

«Titel» «Vomames«Nachname»«Firmenname»
«Anstrallen

«AnPlzOrtn

SehnSucht "98 - ihr Besuch der suchtpriventiven Wanderausstellung
«Anrede2»

im Auftrag der Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklarung fiihren wir eine schrifiche Befragung afler
Lehrerinnen und Lehrer durch, die die Wanderausstellung “SehnSucht” mit Schulklassen an den Standorten
Kiel oder Schwetzingen besucht haben.

Ziel ist es, eine Einschatzung zu erhalten, inwiefem die Ausstellung fiir den Unterricht hilfreich ist, wie sie im
Unterricht genutzt wird und welche Verdnderungen des Aussteffungskonzeptes Sie sich fiir die Nutzung im
schulischen Kontext wiinschen. v

Sie wiirden uns sehr heifen, wenn Sie beigefiigten Fragebogen ausgefiilit bis zum
12, Dezember 1998

an uns zuricksenden wiirden {frankierter Riickumschlag liegt bei). Die Beantwortung dauert nur etwa 10
Minuten.

Als Dank fiir [hr Engagement senden wir Ihnen gere eine kleine Anerkennung; ihren Wunsch machen Sie
bitte auf beiliegendem Riickmeldebogen deuttich.

Dariiber hinaus planen wir, Im Friihjahr 1999 mit interessierten Lehrerinnen und Lehrem unterschiedlicher
Schultypen Gruppendiskussionen zum Thema “SehnSucht - Suchtpravention in der Schule” durchzufiihren.
Wenn Sie daran interessiert sind, sich dazu ca. 2 Stunden fachlich auszutauschen, so machen Sie das bitte
ebenfalls auf dem Riickmeldebogen deutlich. Wir wiirden uns freuen, Sie kennenzulemen.

Bei Riickfragen stehen wir Ihnen geme unter Tel. (0221) 470-4743 zur Verfiigung.
Mit freundlichen Griifen aus Kéin und Dank fiir lhre Riickantwort,

Angela Faust
(Projektieiterin)

P.S. Einige von lhnen haben den ,SehnSucht’-Besuch einer Klasse zu 2 Lehrpersonen begleitet.
Wir haben jeweils beide Begleitpersonen angeschrieben und bitten Sie, uns auch separat zu
antworten.




= Wenn Sie mit mehr als einer Schulklasse die SehnSucht-Ausstellung besucht haben, so
beantworten Sie diesen Fragebogen bitte nur fiir Ihren ersten Besuch.

1 Einbindung lhres Ausstellungsbesuchs in den schulischen Kontext

a) Ich besuchte die Ausstellung mit einer Klasse / einem Kurs der Jahrgangsstufe (bitte
Jahrgangsstufe nennen)

b) Mein Ausstellungsbesuch mit den Schillerinnen und Schillem fand statt im Rahmen ...
(bitte Zutreffendes ankreuzen)

O des regularen Untemichts im Fach

O von Vertretungsunterricht im Fach

O einer schulischen Aktivitat aulterhalb des herkémmlichen Unterrichts (z.B. Projektwoche, AG),
namlich:

2 lhre Einschétzung

vifit |t |tift | tifft
Bitte markieren Sie fiir die nachfolgenden Aussagen voll  |eher |eher |nicht
den Grad Ihrer Zustimmung/Ablehnung mit je einem Kreuz pro Aussage. u u picht |zu
ZU

a)  lch habe mich mit dem Thema Sucht / Suchtpréventfon vor dem O O O O
Austellungsbesuch intensiv beschaftigt.

b}  Ich fihite mich im Vorfeld zum Ausstellungsbesuch durch die gegebenen o O o 0
Informationen ausrelchend vorinformiert.

¢)  Diein der Ausstellung gegebenen Informationen waren mir schon vorher O a O O
bekannt.

d) lch habe die Klasse / den Kurs, mit der / dem ich die Ausstellung besuchte, | a o o

gezielt und intensiv auf das Thema Sucht/ Suchtprévention vorbereitet.

e) lch habe in der Aussteliung sehr wichtige Anregungen fiir die Bearbeitung des ﬁ o O O

Themas Sucht bekommen.

f)  lch habe den Ausstellungsbesuch mit den Schiiler/innen nachbereitet. 0 0 g a

g)  Der Ausstellungsbesuch hat dazu gefiihrt, daf die Schilerfinnen nun offener O o o )
{iber das Thema Sucht sprechen.

h)  Viele Botschaften der Ausstellung sind aus meiner Sicht padagogisch o o 0 0
bedenklich.

i} Ich habe mich mit interessierten Kalleginnen und Kollegen iiber die Aussteliung o 0 a o
ausgetauscht.

j)  Angeregtdurch den Ausstellungsbesuch habe ich Kontakt aufgensmmen zu ) O O O

lokaten Einrichtungen, die suchipraventive Angebote im schulischen Bereich
machen.




k)

Mir ist schriftiches / mulimediales Lehr-/ Lemmaterial bekannt, das auch ohne
einen Besuch der Ausstetiung zu &hnlichen oder gar besseren padagogischen
Wirkungen bei den Schilferinnen und Schiilern fihrt.

{Bitte bei Angabe “trifft voll zu” hier nennen.)




3 Stirken der Ausstellung fiir die Nutzung im schulischen Kontext

Welchen Teil /Aspekt der Ausstellung fanden Sie besonders hilfreich filr die Bearbeitung der Thematik Sucht und
Suchtpravention mit [hren Schiilerfinnen?
(Nutzen Sie bitte ein Zusatzblatt, wenn dieser Platz nicht ausreicht

4 Verbesserungsvorschlidge fiir die Nutzung in Schule/Unterricht

Welche konkreten [deen haben Sie zur Verbesserung der Aussteliung und ikres Konzeptes, um sie in Untermicht
und Schule besser nutzen zu kénnen?
(Nutzen Sie bitle ein Zusatzblatt, wenn dieser Platz nicht ausreicht)

5 Soziodemographische Daten
ay lhr Alter b) Geschlecht
0 20 bis 29 Jahre O  mannlich
£ 30 bis 39 Jahre O  weiblich
O 40 bis 49 Jahre
O 50 bis 59 Jahre
0 ab60 Jahre
6 Berufsbezogene Daten
a) Ich bin ausgebildet in den Fachem (bitfe nennen)
flir das Lehramt
b) Ich unterrichte in der folgenden Schuiform:
(Bitte Zutreffendes ankreuzen)
0 Hauptschule O Gymnasium
O Realschule O Berufsbildende Schule
O Gesamtschule O Sonstige:
¢)  Zur Zeit des Ausstellungsbesuchs "SehnSucht” war ich tétig als ...

(Nur falls zutreffend bitte ankreuzen)

Vertrauenslehrer/in
Praventionsbeauftragte/r, Sucht-Beratungslehrerfin 0.4.;

OO




WICHTIG!

Bitte legen Sie diesen Riickmeldebogen dem ausgefiiliten Fragebogen bei'

= Unsere Aufmerksamkeit fiir Sie

F ir meine Beteiligung an dieser Befragung wiinsche ich mir die Zusendung ...
O methodischer Anregungen zur Durchfiihrung von Evaluationen in Unterrichts-/ Gruppensituationen
01 des Evaluationsberichtes zur Ausstellung "SehnSucht” 1997/98 von Faust/Potter/Beywl

= lhr interesse zur Teilnahme an einer moderierten Gruppen-Diskussion
im Friihjahr 1999 in Kiel (Dauer: 2 Stdn.)

03 Ich bin interessiert, an einem fachlichen Austausch zum Thema “SehnSucht - Suchtprévention in der
Schule” in Form einer moderierten Gruppendiskussion teilzunehmen.

= lhre Adresse ;
Bitte schreiben Sie diese gut lesbar, damit wir Sie bzgl. 0.a. Themen kontaktieren kdnnen

NAME. s st oo VOMAME: ...ocveeer et crsesrecresereeesr e
SCRUIE oot s bererarenes

L] =1L OO

Tel:  dienstlich: (......ccccovenneee. Voo rseneiens privat: (..o, ) O
Fax.  dienstlich: {......coocorrccrnnn. ) IS privat: (....oeeerrrrnn, | RO

Email:

Dieser Riickmeldebogen wird nach Eingang getrennt von Ihrem ausgefiiliten Fragebogen bearbeitet! Er dient uns
lediglich zur Zusendung der von lhnen gewinschten Aufmerksamkeit bzw. zur Kontaktaufnahme im Rahmen der
Gruppendiskussion. Wir sichern Ihnen eine anonyme Auswertung lhrer Daten auf dem Fragebogen zu.



