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Einleitung

 3 32SE'6,

 AE

42

Der vorliegende Bericht beschreibt Durchfuhrung und Ergebnisse der

Evaluation, die 1998/99 zur Wanderausstellung „SehnSucht" im Auftrag
der Bundeszentrale fOr gesundheitliche Aufk rung (BZgA) durchgefohrt
wurde.

Dem Bericht ist ein selbstandiger Teil vorangestellt, der Gegenstand,
Fragestellungen und Vorgehen der Evaluation darlegt und die wichtig-
sten Ergebnisse sowie die daraus abgeleiteten Anregungen und Emp-

fehlungen pointiert zusammenfaBt.

Das Kapitel 1 prasentiert die Konzeption der Wanderausstellung .Sehn-
Sucht"1 und skizziert das Evaluationsdesign mit den verfolgten Frage-

stellungen. Die weiteren Kapitel beschreiben die Durchfuhrung der Da-

tenerhebungen bei den primaren Zielgruppen bzw. Ansprechpartnern
der Ausstellung und stellen die Erhebungsergebnisse aus folgenden

Datenquellen ausfohrlicher vor:

- Besucher und Besucherinnen (Kapitel 2)2
- regionale Kooperationspartner (Kapitel 3)
- Lehrer und Lehrerinnen (Kapitel 4)
- Presse (Kapitel 5)
Die im Bericht gemachten Empfehlungen fordern entweder zur Beibe-

haltung oder zur Starkung bewahrter Vorgehensweisen auf oder schla-

gen Veranderungen (oder Verbesserungen) vor. Vorgeschlagene Ver-

anderungen zur „SehnSucht" werden nach folgenden drei Graden ihrer

Realisierbarkeit unterschieden und im Bericht optisch signalisiert:
•

...
kennzeichnet Veranderungsvorschlage, deren Umsetzung insbe-

sondere wegen der baulichen Gesamtstruktur der Ausstellung und

ihrer einzelnen Stationen nur unter erheblichem Ressourcenaufwand

umzusetzen waren. Oft worde deren Realisierung auch eine Revisi-

on der bisherigen Konzeption bedeuten.

kennzeichnet Veranderungsvorschlage, die sich auf prozeBhaft und

logistisch gestaltbare Aspekte der Ausstellung beziehen und mit gerin-

gerem Ressourceneinsatz realisiert werden kannen.

1 Erganzende Informationen zu Anlage und Konzept der Ausstellung finden sich Em 1998 durch dr:e Arbeits-
stelle fur Evaluation vorgelegten Bericht, der schwerpunktmaBig die Reaktionen von Besuchem und Besu-

cherinnen auf die Ausstelrungselemente darstellt sowie uber die Erprobung von Selbstevaluation durch die

Ausstalungstachkrafte bedchiet (BZgA,Ken 1998).
2 Im folgenden Bericht wlrd teilweise nur die mannliche Form verwendet. Wir haben uns zugunsten einer

lelchteren Lesbarkert des Textes dafOr entschlossen, machten aber an dieser Stelle ausdrucklich darauf

hinweisen, daB auch dann immer belde Geschlechter angesprochen sind.

1



•
...

kennzeichnet Veranderungsvorschlage, die durch die Schaffung

einer langerfristigen Planungssicherheit (Ober ein Haushaltsjahr hin-

aus) ohne zusatzlichen Ressourceneinsatz realisier·t werden k6nnen.

.
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Die Wanderausstellung „SehnSucht" als Kristallisa-

tionspunkt einer suchtpriiventiven Strategie der

BZgA

Konzeption und Ziele von „SehnSucht"

Die 1996 erstmals gezeigte Ausstellung ist als mobiler Bau konzipiert,
der sich durch eine auffallende Architektur auszeichnet. Auf ca.

400 Quadratmetern Oberdachter Ausstellungsflache, geglieder·t in sieben

Bereiche („Stationen"), werden insbesondere mittels aufeinander abge-
stimmter Exponate, Texte und audiovisueller Medien Informationen zum

Thema Sucht und Suchpr&vention vermittelt. In einem der Bereiche pra-
sentieren sich 6rtliche Einrichtungen der Suchtarbeit und -pravention.
Im Bereich „Infocontainer" liegen Materialien zur kostenfreien Mitnahme

aus; daruber hinaus gibt es einen kleinen Raum fur moderierte Grup-
penveranstaltungen.
Fur die Fohrungen - insbesondere von angemeldeten (Schuler-) Grup-

pen - stehen padagogische Fachbetreuer (ca. acht Honorarkrafte) bereit,
die die Ausstellung begleiten. Eine Fuhrung dauert ca. 45 Minuten und

erfolgt entlang der sieben „Stationen".

Die Ausstellung wurde in den Jahren 1997 und 1998 in jeweils vier grD-
Beren deutschen Stadten aufgebaut und war fur einen Zeitraum von

meist elf Tagen geaffnet. An 87 Offnungstagen besuchten insgesamt ca.

184.300 Personen die Wanderausstellung, davon 15.906 (ca. 8,6%) als

Teilnehmende von FOhrungen. Gegenstand der in diesem Bericht dar-

gestellten Evaluation sind - mit je unterschiedlicher thematischer

Schwerpunktsetzung - der letzte Standort des Jahres 1997 (Chemnitz)
sowie alle Ausstellungsstandorte in 1998 (Koblenz, Rostock, Schwet-

zingen, Kiel).
Die Ausstellung zielt darauf ab,
• Kenntnisse der Zielgruppen in Bezug auf den erweiterten Suchtbeg-

riff zu vertiefen, d.h. das Thema Sucht aus seiner engen, oft auf ille-

gale Drogen bezogenen Sichtweise zu losen;
• Kenntnisse uber suchtauslasende soziale und psychische Mecha-

nismen und attraktive Alternativen zu suchtauslOsendem Verhalten

darzustellen;
• (liingerfristig) die Kommunikation Ober das Thema Sucht und Sucht-

pravention zwischen den Zielgruppen (insbesondere Jugendlichen,
ihren Eltern und Lehrern) und weiteren Beteiligten zu starken,

• und eine vieldimensionale lokale / regionale dauerhafte Vernetzung
von fachlicher Kompetenz und Kommunikation auf- und auszubauen.

3



Die Ausstellung ist ein wichtiges Element der suchtpraventiven Arbeit

der Bundeszentrale fur Gesundheitliche Aufklarung (BZgA), die diese in

Kooperation mit Partnern in den Landern und vor Ort leistet. Als solches

will sie insbesondere Jugendliche und. junge Erwachsene dabei unter-

stutzen, sich vor Sucht schDtzende Verhaltensstrategien zu erschlie11en.

Gegenstand der hier vorgestellten Evaluation ist der lokale / regionale
Aspekt dieses komplexen Bundels von medialen und padagogischen

Handlungsansatzen.

11 Ausgangsfragestellungen und Vorgehen der Eva-
luation

Im Mittelpunkt der Evaluation stehen die kurz- und mittelfristig feststell-

baren Wirkungen der Wanderausstellung „SehnSucht" bei ihren unmit-

telbaren Zielgruppen, insbesondere bezuglich der Vermittlung eines er-

weiterten Suchtverstandnisses. Folgende vier Fragestellungen stecken

den Evaluationsauftrag ab:

A) Welche kurzfristigen Wirkungen hat die Ausstellung bei Besuchern

und Besucherinnen? Wird insbesondere die suchtpraventive Bot-

schaft aufgenommen?

B) Lassen sich mittelfristig (ca. 3-4 Monate nach Ausstellungsende)
Wirkungen der Ausstellung bei den Kooperationspartnern feststel-

len? Verandert / erweitert sich der fachliche Zugang zum Thema

Suchtpravention? Welche Formen neuer Kooperation treten zwi-

schen welchen Partnern auf?

C) Wie ist die Ausstellung in schulische Veranstaltungen eingebunden?
Welche Vorbereitungen finden statt? Sind die Lehrer und Lehrerin-

nen bereits vor Ausstellungsbesuch mit der Thematik Suchtpraven-
tion vertraut? Finden Nachbereitungen im Unterricht statt? Welche

Rolle spielt dabei die Ausstellung (Ankerbeispiele, Gruppenerleb-
nis..,)? Reizt die Ausstellung zur Vor-/Nachbereitung? Gibt es

Nachfrage nach erganzenden Materialien for den Unterricht oder di-

daktischen Handreichungen?
D) Welche der im Ausstellungskonzept intendierten Botschaften wer-

den in den Medien / Presseartikeln aufgegriffen? Welche Bewertun-

gen der Ausstellung finden sich in den Medien / den Presseartikeln?

Aus diesen Fragestellungen ergaben sich folgende vier Untersu-

chungsfelder, die durch die jeweils primar genutzten Datenquellen ge-

kennzeichnet sind:

1 Besucher und Besucherinnen der Ausstellung wurden unmittel-

bar nach ihrem Ausstellungsbesuch face-to-face anhand eines In-

terviewleitfadens befragt.

4



It Kooperationspartner fur Durchfuhrung und Rahmenprogramm vor

Ort wurden zu drei verschiedenen Zeitpunkten (prospektiv, kurzfri-

stig retrospektiv und langfristig retrospektiv) telefonisch interviewt.

111 Lehrer und Lehrerinnen als Begleitung von Schulklassen sind an

zwei Standorten in schriftlicher Form mittels eines Fragebogens zu

den genannten Fragestellungen befragt worden.

IV Presse als Medium der Bekanntmachung im Vorfeld und des Be-

richtes wjhrend und nach der Ausstellung: Es erfolgte eine inhalts-

analytische Auswertung vorliegender Presseberichte.

Dieser Methodenmix wurde gewahlt, um die *SehnSucht"-Ausstellung
als Gesamtinszenierung maglichst aus verschiedenen Perspektiven be-

trachten zu k8nnen und um so zu prufen, inwiefern „SehnSucht" kom-

munikationsstarkend und vernetzend in der lokalen / regionalen (Fach-)
Offentlichkeit wirkt.

111 Zentrale Ergebnisse

Die durchgemhrte Evaluation liefert zum einen Ergebnisse zur Akzep-
tanz der suchtpraventiven Botschaften der Ausstellung, zum anderen

lassen sich komplexe Wirkungsketten nachzeichnen, die durch das Zu-

sammenwirken der verschiedenen Akteure entstehen.

111.1 Zur Akzeptanz der suchtpraventiven Botschaften

Bezugnehmend auf die zentraten Botschaften der Ausstellung (vgl. Aus-

stellungsbroschure BZgA, S.18) wurden in Zusammenarbeit mit Fach-

betreuern der Aussstellung sechs suchtpraventive Botschaften zur Aus-

stellung formuliert, deren Akzeptanz im Rahmen der Besucherberfra-

gung erhoben wurde.

Akzeptanz der Zwischen 35% und 80% der Besuchenden in den einzelnen Alterska-

Ausstellungsbot· tegorien nehmen die verschiedenen zentralen Botschaften der Ausstel-
schaften durch
Besuchende lung auf.

Diejenigen Botschaften, die vorrangig eine kognitive Auseinanderset-

zung mit dem Themenfeld Sucht ansprechen, werden von den Befragten

insgesamt gut bis sehr gut akzeptiert. So stimmen der Aussage „Die

Ausstellung hat mir gezeigt: ..Sucht hat viele Gesichter Ober 80% der

drei Altersklassen unter 30 Jahre zu; allein die uber 30-jahrigen stimmen

etwas zurockhaltender zu (71%). Dieses Ergebnis Obertrifft die Erwar-

tung der Ausstellungsleitung, die im Vorfeld ihre .Erfolgsspanne", d h. ih-

ren minimalen Erwartungswert auf 50% und ihren optimalen Erwar-

tungswert auf 75% festgelegt hat.

5



Akzeptanz des

Ausstellungsan-
satzes durch die

Kooperations-
partner

Die Zustimmung zur Aussage „die Ausstellung hat mir gezeigt: .GenuB

bedeutet fur jeden etwas anderes" falit zwischen den einzelnen Alters-

Massen unterschiedlich aus: die 14-19-jahrigen stimmt dieser Aussage
zu 69% zu, die 20-30-jahrigen und die Ober 30-jahrigen ( ca. 34% Zu-

stimmung) sind deutlich zurOckhaltender.

Der Aussage „die Ausstellung hat mir gezeigt:...GenuB und Sucht han-

gen irgendwie zusammen" stimmen 58%, aller Befragten zu; die uber

30-jahrigen bejahen diese Aussage mit 66% am starksten.

Die Aussage, die elnen Zusammenhang zum eigenen Handeln herstellt

(„die Ausstellung hat mir gezeigt...daB die Beschaftigung mit dem eige-
nen Handeln und den eigenen Gefuhlen helfen kann, Sucht zu vermei-

den.") wird von 58% der Befragten angenommen, was den Erwartungen
der Ausstellungsleitung (optimal 50% Zustimmung) entspricht. Die Zu-

stimmung zur Aussage nimmt mit dem Alter zu,

Den Botschaften mit einem expliziten Ich-Bezug wird insgesamt deutlich

weniger zugestimmt Der Aussage „die Ausstellung hat mir gezeigt:...an
wen ich mich in Sachen Sucht wenden kann" stimmen insgesamt 46%

zu (kaum Unterschiede nach Alter). Damit liegt das Ergebnis unterhalb

des von der Ausstellungsleitung definierten minimalen Erwartungswertes
von 50% und ist ein Indiz dafur, da11 die Kooperationspartner mit ihren

Angeboten in der Ausstellung nicht in ausreichenden Ma11e von den Be-

suchenden wahrgenommen werden.

Fur die Aussage „die Ausstellung hat mir gezeigt:...wenn ich einmal nicht

weiter wei8, finde ich jetzt eher einen Ausweg" wurde der Minimalwert

auf 25% Zustimmung festgelegt. Diese geringe Erfolgserwartung ver-

deutlicht, daB die Vermittlung dieser Botschaft kein· primares Ziel der

Ausstellung darstellt. Tatsachlich liegt die Zustimmung zu dieser Aussa-

ge bei knapp 25%.

Insgesamt zeigt sich, da8 die Gruppe der 14-19-jahrigen am ehesten

Botschaften empfangt, die sich allgemein mit dem Themengebiet Sucht,
aber auch auf den Zusammenhang von Sucht und Genu11 beziehen.

Botschaften, die auf die eigenen Gefuhle und das eigene Handeln ab-

zielen, werden von dieser Gruppe im Rahmen eines Ausstellungsbesu-
ches weniger angenommen.

Die beiden alteren Gruppen sind im Vergleich zu den 14-19-jahrigen

insgesamt etwas zuruckhaltender mit ihrer Zustimmung. Sie unterschei-

den sich untereinander dadurch, daB die Qber 30-jahrigen die Botschaf-

ten mit reinem Informationsgehalt (Botschaften der kognitiven Ausein-

andersetzung) am wenigsten aufnehmen. Sie geben aber tendenziell

den Botschaften im Zusammenhang mit dem eigenen Handeln die mei-

ste Zustimmung.
Die zu unterschiedlichen Zeitpunkten befragten Kooperationspartner
sehen zu allen Befragungszeitpunkten die Ausstellung als gelungen an:

Sie tragen die Konzeption mit, daB die Ausstellung den Krankheits-

6



Annahme der

suchtpr ventiven
Botschaften
durch Lehrer

Aufgreifen der

Ausstenungsbot-
schaften durch
die Presse

aspekt und die Zuweisung des Themas auf einige Randgruppen in den

Hintergrund stellt, zugunsten der Vermittlung des Themas in einem

„phantasieanregenden  Kontext. 16 von insgesamt 51 Befragten geben
(als Antwort auf eine offen gestellte Frage) an, daB sie die Vermittlung
des erweiterten Suchtbegriffes besonders pragnant finden und diesbe-

zOglich verschiedene methodische Anregungen for ihre eigene berufli-

che Praxis erhalten haben.

Knapp 60% der befragten Lehrer und Lehrerinnen haben durch den

Ausstellungsbesuch wichtige Anregungen fur die Bearbeitung des The-

mas Sucht mit ihren Klassen bekommen.

Die Presse beschaftigt sich in ihren Veroffentlichungen, die Ober reine

TerminankOndigung hinausgehen, schwerpunktmaBig mit den Inhalten

der Ausstellung, wobei vorrangig Ober den auBeren und inneren Aufbau

der Ausstellung sowie Ober die Ausstel!ungsziele informiert wird. In

knapp ein Drittel der ausgewerteten Presseartikel wird daruber hinaus

auf den erweiterten Suchtbegriff eingegangen und dieser erlautert.

In allen Untersuchungsfeldern zeigt sich, da11 die meisten Botschaften

der Ausstellung von den jeweiligen Zielgruppen im angezielten Ma8e

aufgenommen und akzeptiert werden. Diese groBe Zustimmung zu den

Ausstellungsinhalten stellt einen Konsens her, auf dessen Basis die

Ausstellung als Gesamtes akzeptiert werden kann und die Grundlage
dafor bildet, da!1 sich relevante Akteure mit ihr auseinandersetzen und

darOber in einen Austausch treten.

111.2 Ergebnisdarstellung im Bild der „Wirkungsketten"

Bisher sind die Ergebnisse zu den vier Untersuchungsfeldern getrennt

vorgestellt worden. In den Erhebungen zu diesen vier Teilfeldern sind

allerdings immer wieder Verbindungen zwischen den Akteuren in den

vier Untersuchungsfeldern sichtbar geworden.
Das Wirkungsspektrum der Wanderausstellung „SehnSucht" ist nur

dann angemessen zu erschlieBen, wenn sie als multiple Gesamtstrate-

gie (Architektur, Exponate, Fachbetreuung, lokale Kooperationspartner,
Vor- und Nachbereitung in Schulklassen, Presse- und Offentlichkeitsar-

beit etc.) begriffen wird. Um dem gerecht zu werden, wurde das Evalua-

tionsdesign auf mehreren Ebenen und multimethodisch angelegt. Damit

steht eine Datenbasis zur Verfugung, um die Wanderausstellung „Sehn-
Sucht" zusammen mit den verschiedenen von ihr ausgelosten „Wir-

kungsketten" zu veranschaulichen, die getragen sind durch die lokalen

Akteure (Kooperationspartner und Lehrer), die Fachbetreuer der Aus-

stellung und das zustandige Fachpersonal der BZgA.
Es wird deutlich, da11 eine effektive und effiziente Umsetzung der Ge-

samtstrategie "Wanderausstellung" dann am besten gelingt, wenn die
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verschiedenen beruflich und fachlich Tatigen ihr Handeln optimal auf-

einander abstimmen. Wir m6chten den komplexen Zusammenhang ver-

anschaulichen, in dem die Akteure handeln. Zu diesem Zweck stellen

wir nachfolgend die zwischen der Ausstellung und den beteiligten Akteu-

ren beabsichtigten Interaktionen dar. Diese Darstellung beansprucht
keine Vollstandigkeit. Sie beabsichtigt aber, wichtige Elemente des Ge-

samtkonzeptes und deren Beziehungen untereinander zu verdeutlichen.

Im nachfolgenden Schaubild

• stellen wir die beteiligten Akteure und ihre intendierten sowie reali-

sierten Interaktionen zu ausstellungsbezogenen Informationen und

Themen dar. Des weiteren werden zusatzlich wonschbare Bezie-

hungen aufgefuhrt, die nicht Gegenstand der Untersuchung waren

und damit nicht belegt sind;
• halten wir fest, welche positiven Wechselwirkungen zwischen den

Akteuren in den vier Untersuchungsfeldern durch Daten belegt sind;
• veranschaulichen wir dieses Zusammenwirken mit Hilfe einer aus

verschiedenen Einzeldaten komponierten .Geschichte, wie „Sehn-
Sucht" idealerweise Wirkungsketten ausl6st"
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Geschichte, wie „SehnSucht" idealerweise Wirkungsketten ausl8st

Herr IDEAL und Frau IDEAL wohnen gemeinsam mit ihrem Sohn

BENJAMIN (18 Jahre att) in einer groBeren deutschen Stadt
.

Herr IDEAL

ist Lehrer an der Realschule. Frau IDEAL arbeitet als Bauzeichnerin in

einem Architekturburo; auBerdem ist sie ehrenamttiche Leiterin der

Schwimmabteilung eines Sportvereins.

Ober einen Veranstaltungshinweis in der Lokalpresse hat Herr IDEAL

davon erfahren, daa die „SehnSucht -Ausstellung derzeit auf einem

Platz im Stadtzentrum gastiert. Als Sozialkunde-Lehrer ist er am Thema

interessiert und meldet fur die 25 Schuler und Scholerinnen seiner Klas-

se 10 einen gefOhrten Ausstellungsbesuch an.

Die jungen Besucher und Besucherinnen werden durch eine Fachbe-

treuerin durch die Ausstellung gefuhrt. Sie sind besonders fasziniert

durch die Balance-Wippe. Viele haben sich aullerdem am Ende ihres

ca. 45-minutigen Ausstellungsbesuchs ihren Lieblingsspruch aus den

„Kraftquellen" notiert.

Gegen Ende des Ausstellungsbesuchs wird Herr IDEAL von Herrn KooP,
einem Mitarbeiter einer lokalen Suchthilfe-Einrichtung angesprochen.
Dieser informiert ihn daruber, daB seine Einrichtung, fur die Ausstellung

Kooperationspartner der BZgA, immer wieder auch geschlechtsspezi-
fische suchtpraventive Angebote for Schulklassen macht. Er Oberreicht

ihm informationsmaterial dazu und seine Visitenkarte.

Am Ausgang des Ausstellungspavillions erhalt Herr IDEAL methodisch

aufbereitete Medien und Materialien zur Nachbereitung. Diese Mate-

rialien setzt er in den folgenden zwei Stunden seines Unterrichts ein. In

den Unterrichtsgesprachen berichten mehrere Schuler und Schulerin-

nen, da11 sie verschiedensten Personen von ihrem Ausstellungsbesuch
berichtet haben: Solche informellen Gespriche haben sie u.a. gefuhrt
mit Freunden, Eltern, Geschwistern, anderen Lehrern, Sozialarbeitern im

Jugendzentrums. Bei Gesprachen mit Gleichaltrigen ist oft die „Wippe'
das erste Theme. Aus diesen Unterhaltungen bringen sie neue Eindruk-

ke und Argumente zum Thema „Suchte und Alternativen  mit.

Am Abend des Ausstellungsbesuchs schreibt Herr IDEAL einen kurzen

Leserbrief zur Wichtigkeit von „SehnSucht' an die Lokalpresse .
Hier-

Ober unterhalt er sich mit seiner Familie beim Abendessen.

Frau IDEALs Interesse an der au&en- und innenarchitektonischen Ge-

staltung der Ausstellung ist geweckt. Am nachsten Tag besucht sie in

der Mittagspause„SehnSucht" zusammen mit zwei Berufskolleginnen.

Am nachsten Abend, bei der Verabschiedung nach dem wachentlichen

Training der Jugendabteilung weist sie auf die Ausstellung hin und emp-

fiehlt den Jugendlichen, „SehnSucht" (auf Wunsch auch gemeinsam am

Samstag) anzuschauen.
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Sohn BENJAMIN geht in die 12 Klasse einer weiterfuhrenden Schule. Als

Leistungskurse hat er Biologie und Englisch belegt. Seinem Biologie-
Lehrer schiagt er vor, mit den Schutem die Aussteflung zu besuchen.

Die Idee findet Zuspruch bei Lehrer wie Mitscholem.

Herr IDEAL hat in seinem Kollegium an funf Lehrer und Lehrerinnen,
die er fur das Thema als besonders gut ansprechbar einschatzt, die

Ausstellungsbroschuren verteilt, die ihm die Fachbetreuerin in der

Ausstellung gegeben hat. Dadurch neugierig gemacht, haben vier der

Kollegen mit einer Klasse die Ausstellung besucht.

Einige an der Thematik interessierte Kollegen schlagen vor, im nachsten

Schulhalbjahr als schulisches Projekt eine Woche zum Thema Sucht-

pravention zu veranstalten, an der auch Vertreter lokaler Einrichtungen
als Kooperationspartner beteiligt werden sollen. Herr IDEAL Obernimmt

es, Herrn Koop anzurufen und ein kurzes Planungsgesprach zu verein-

baren. Aufgrund seiner Kenntnisse uber die ehrenamtliche Tatigkeit sei-

ner Frau schiagt Herr IDEAL vor, das Thema in das Rahmenprogramm
fur die kommenden Bundesjugendspiele zu integrieren. Mit dieser Ko-

operation im Schnittfeld von Suchtpravention und Sport - so hoffen die

Initiatoren - wird die Schule wieder einmal in der Lokalpresse erwahnt

werden.

Vorgenanntes Fallbeispiel vermittelt eine Idee dazu, wie „SehnSucht"

Initialzondung for Kommunikation und Kooperation in unterschiedlichen

Ereignis- oder Wirkungsketten (mit je unterschiedlichen Zeitverlaufen)
und mit unterschiedlicher Zusammensetzung von Beteiligten sein kann.

Folgende ausgesucht positiven Ergebnisse aus den verschiedenen Un-

tersuchungsfeldern belegen, da11 solche Wirkungsketten existieren. Ihre

Darstellung dient weniger dazu, „Erfolg" oder „Gesamtwirksamkeit" der

Ausstellung bilanzierend zu belegen als dazu, die erheblichen Potentiale

sichtbar zu machen, die sich durch eine intensiv geplante, die mittel- bis

kurzfristigen Wirkungsketten gezielt ansteuernde Programmstrategie
z.T. noch zusatilich nutzbar machen tie!1en.

Die ausgewerteten Pressemeldungen zeigen, daB die Ausstellung in
Wirkungskette durch
Presse den Regionalmedien - wenn auch mit unterschiedlicher Intensitat - als

Ereignis thematisiert wird. Es wird auf Termine, Rahmenprogramm und

Erreichbarkeit / Zugang zur Ausstellung hingewiesen. Ferner wird in

knapp zwei Drittel der vorliegenden Artikel vertiefend Fiber die Inhalte

der Ausstellung und sogar in dreiBig Prozent der relevanten Artikel auch

uber ihren praventiven Ansatz berichtet.

FOr 20 Prozent der Besucher und Besucherinnen ist die Presse eine
Wirkungskette durch

Besuchende wichtige Informationsquelle, durch die sie von der Ausstellung erfahren

haben; am haufigsten ist dies mit 50% die Schule; ca. 10 Prozent wer-

den durch Freunde, Bekannte und Kollegen aufmerksam. Fast alle Be-

fragten geben an, daB sie die Ausstellung an verschiedene Personen-

11
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gruppen weiterempfehlen wurden. Dies ist eine Indikator dafur, daB uber

den Kreis der Besuchenden selbst die Ausstellung die (informelle) The-

matisierung von Themen zu Sucht und Suchtpravention anregt.
Wirkungskette durch Mehr als ein Drittel der Kooperationspartner vertieft die Zusammenar-

Kcoperationspartner beit untereinander durch die Vorbereitung und Teilnahme an der Aus-

stellung und lernt neue Einrichtungen fur weitere Kooperationen kennen.

Die Ausstellung wirkt hier als Ausgangspunkt for weitere Vernetzungen
und - durch etwa ein Funftel genannt - fur den Beginn einrichtungsuber-

greifender Projekte. Diese Projekte sprechen wiederum in vielen Fallen

primare Zielgruppen der Ausstellung an (Jugendliche ab 14 Jahre,
Schulerinnen und Schuler).
Etwa ein Viertel der Kooperationspartner kommuniziert seine Beteiligung
und die Inhalte der Ausstellung an verschiedene Oberregionale Fach-

gremien und -zusammenschlusse. Sie befinden sich oft in einem ver-

zweigten (auch Oberregionalen) Kommunikationsnetz, an dem die all-

gemeine Offentlichkeit, die Fachgremien, die Politik und die Presse be-

teiligt sind.

Die Kooperationspartner bekommen durch die Ausstellung zusatzliche

Anregungen for ihr eigenes fachliches Handeln, die sie in der Arbeit mit

ihrer speziellen Zielgruppe umsetzen. Dadurch wird Ober die Kommuni-

kation zur Ausstellung hinaus erreicht, daB auch der suchtpraventive

Ansatz sttirker aufgenommen und weitervermittelt wird.

Zwei Drittel der befragten Lehrer und Lehrerinnen bereiten das Thema
Wirkungskette durch
Lehrerund Lehrefn- der Ausstellung im Unterricht nach und regen ihrerseits die Schuler und
nen Schulerinnen zu weiteren Auseinandersetzungen mit der Thematik an.

Damit wird Ober die Lehrenden, die als Multiplikatoren eine primAire Ziel-

gruppe der Ausstellung darstellen, eine mitte!fristig aktive Wirkungskette
hin zur Zieigruppe der Schiller und Scholerinnen hergestellt, auch Ober

den Kreis der Klassen hinaus, die die Ausstellung besucht haben.

Dies wird dadurch unterstotzt, daB sich 73% der befragten Lehrenden,

die die Ausstellung besuchten, mit Kollegen und Kolleginnen daruber

austauschen.

Zietgruppenuber- Ober die beschriebenen Wirkungsketten hinaus, gibt es verschiedene
greifende Widwngs-
ketten Hinweise, daB auch zwischen nicht unmittelbar in Kontakt stehenden

Gruppen Kommunikation und Kooperation angeregt wird: So finden sich

unter den befragten Einzelbesuchern mehrere, die beruflich im Bereich

Sucht arbeiten. Ein Kooperationspartner gibt an, Informationen Ober die

Ausstellung in seiner Funktion als Eltembeint an die Schule weiterge-

geben zu haben:

„/ch bin auch Eitembeirat in der Schu/e. Die Ausste#ung hat mich

angeregt auch in dieser Funktion Suchtpravention in der Schule

zu fordern' (ein Kieler Kooperationspartner).

12



IV SchluBfolgerungen und Empfehlungen

In diesem Abschnitt kommt die Bundeszentrale fOr gesundheitliche Auf-

klarung als for die Vorbereitung und Umsetzung des Ausstellungsrah-
mens verantwortliche Einrichtung verstarkt in den Blick. - Welche ge-

zielten Schritte einer Steigerung der Effektivitat (Grad der Erreichung
von Zielen) und schliefllich der Effizienz (Grad der Zielerreichung bei

gegebenen Ressourcen) lassen sich einleiten? Die nachfolgenden Ver-

anderungen sind Oberwiegend proze11haft gestaltbar und ohne bauliche

oder konzeptionelle Umstruktuierungen umsetzbar.

IV.1 Gesamtstrategie „SehnSucht"-Ausstellung verstarken

Folgende Annahmen liegen dieser Empfehlungen zugrunde: Seit Ent-

wicklung der Ausstellung hat sich die Fachdiskussion im Bereich sucht-

praventiver MaBnahmen fortentwickelt. Stellte damals die Vermittlung
des „erweiterten Suchtbegriffes" eine Innovation dar, um deren Akzep-
tanz in der Fachoffentlichkeit gerungen wurde, und fur die noch unge-

klart war, ob sie sich mit dem entwickelten Konzept der Wanderausstel-

lung „SehnSucht" umsetzen 1&11t, so st6111 dieses Konzept zwischenzeit-

lich stjrker auf Akzeptanz. - Die durchgefOhrten Evaluationen zur Wan-

derausstellung „SehnSucht" belegen, daB es in hohem MaBe gelingt,
sowohl den Multiplikatoren als auch den Besuchern der Ausstellung ei-

nen erweiterten Suchbegriff nahe zu bringen. Daruber hinaus gibt es

Anhaltspunkte dafur, daB die in def Ausstellung gebotene Perspektive

auf das Phanomen "Sucht" nicht nur kognitiv aufgenommen wird, son-

dem daB darober hinaus eine Reflexion bei den Besuchern stattfindet,
diese eigenaktiv Transferleistungen vornehmen und sich somit ein er-

weitertes Suchtverstandnis bel vielen Besuchenden zu entwickeln be-

ginnt.
Dieses anspruchsvollere Ziel - Zeigen von aktivem, selbstgesteuerten
selbstprotektivem Verhalten - sollte for die Weiterentwicklung der Wan-

derausstellung „SehnSucht" richtungsfohrend sein. Dies erfordert einer-

seits starker aktivierende, gleichzeitig in ihren kurzfristigen Wirkungen

fortlaufend evaluierte Ma11nahmen und Interventionen in der Ausstel-

lung. Geleistet werden kann dies einerseits z.B. durch starkere interakti-

ve / kommunikative Angebote in der Abschlu!1phase zu der Ausstellung,
durch selbstevaluativ gesteuertes Handeln der Fachbetreuer anderer-

seits.

Gesamtstrategie ge- Diese maBvollen „ausstellungsintemen" Verbesserungen somen kombi-
Belt ansteuem bei

maBvollen An- niert werden mit einer starkeren Explikation und gezieltem Ansteuem

passungen von Aus- des mehrfach verketteten Wirkmechanismus der Ausstellung, Wenn die-
stellungselementen

ser gedachte Zusammenhang von Wirkungsketten for Kooperations-
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Verandeningen
bezuglich des
Vorlaufes zur

Ausste!!ungspla-
nung und -

durchfuhrung

partner, Lehrer und Lehrerinnen sowie weitere lokale Multiplikatoren
deutlicher erkennbar gemacht wird, werden alle aktiv Beteiligten darin

unterstotzt, ihre Rolle genauer zu definieren und ihre Angebote und Ak-

tivitaten in Zusammenhang mit der Wanderausstellung optimal vor- und

nachzubereiten. Einige Lehrer wOnschen sich ausdrOcklich eine zeitige
und direkte Information zur Ausstellungskonzeption und -gestaltung. So

sollte ein ausfohrlicheres Faltblatt mit kommentierten „Stationen" vorab

zugesandt werden. DarOber hinaus ist es aus unserer Sicht won-

schenswert, daB eine Art Programmtheorie komplexe angestrebte Wir-

kungsbeziehungen der Gesamtstrategie "Ausstellung SehnSucht" ver-

schriftlicht zusammenfaBt. So empfiehlt es sich, die Konzeption der

Ausstellung anhand einer Theorie des Handelns (in Form eines logi-
schen Modells) so zu konkretisieren, daB ausgehend von einer globalen
Zielsetzung die einzelnen aufeinanderfolgenden Wirkungen der Aus-

stellung beschrieben und durch die Festlegung von Erfolgsspannen fur

die Arbeit mit und in der Ausstellung Oberprofbar werden. Dieser Be-

richtsteil schlagt hierfur Eckpunkte und Schwerpunktsetzungen vor und

enthalt auch nutzbares Material fur eine Aufbereitung. Die Programm-
theorie sollte in geeigneter Form Kooperationspartnern und Lehrern

vermittelt werden, dan]ber hinaus sollte sie in eine Kurzprasentation

umgesetzt sein, die bei ersten Kontaktaufnahmen mit interessierten

Veranstaltungsst dten durch die Ausstellungskoordinatoren eingesetzt
wird.

IV.2 Zeitlichen Vorlauf deutlich verlangern

Aus allen Erhebungsmodulen geht hervor, da11 sich die beteiligten Multi-

plikatoren eine Mngere Vorbereitungszeit bis zur Ausstellungsdurchfuh-

rung wonschen. Dies ist for die Kooperationspartner for ihre internen

Vorbereitungen aber auch fur die Offentlichkeitsarbeit notwendig. Die

Presse muB rechtzeitig Ober die Ausstellung informiert werden und auch

die Lehrer und Lehrerinnen benatigen fur eine zufriedenstellende Vorbe-

reitung mit ihren Klassen und Einpassung in ihre. Unterrichtsplanung
mehr Vorlaufzeit.

Auch auf Seiten der BZgA brachte eine grDBere Vorlaufzeit erhebliche

Vorteile: Die Bewerbungen der Stadte um einen Ausstellungstermin
kOnnten geproft und in einen Aushandlungsproze8 von Rahmenbedin-

gungen einbezogen werden; es best[Inde genugend Zeit, die Erwartun-

gen an die Stadte und Hauptkooperationspartner zu kIAren, zu Oberpro-

fen, ob der Standort tats&chlich die erforderliche Lauflage bietet, nach

zusatzlichen Raumen for Gruppen-Nachbereitungen zu suchen u.v.m.

Bislang wirkt sich besonders hemmend aus, da11 die BZgA in ihren Vor-

bereitungen und Planungen fur die Ausstellungseinstitze an die jahrliche
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Zusatzliche didak-
tisch aufbereitete
Materialien

Freigabe der finanziellen Mittel gebunden ist und oft erst wenige Monate

vor dem ersten jahreszeitlich gebundenen (Ende April) Ausstellungster-
min sichergestellt ist, daB die Wanderausstellung im neuen Haushalts-

jahr erneut finanziert wird und wieviele Standorte maglich sein werden.

Die Maglichkeit einer z. B. jeweils zweijahrigen Finanzierungszusage
sollte ernsthaft durch das zustandige Bundesministerium geprOft wer-

den. Ohne eine Erh6hung des jAhrlichen Mittelansatzes k6nnten die

quantitativen Auslastungsreserven und die inhaltlichen Verbesserungs-

potentiale (insbesondere bei Kooperationspartnern und Schulen) deut-

lich erhoht werden, auf Basis eines Qualitatssprungs der gesamten Aus-

stellungsorganisation und -durchfuhrung:

• Die BZgA kann bei ausreichender Vorlaufzeit die Auswahl der Stadte

und der lokalen Standorte optimieren. Fur eine gute Einbindung der

Kooperationspartner kann frohzeitig gesichert werden, da8 das Aus-

stellungsteam einen aktiven Haupt-Ansprechpartner (eine sich ver-

antwor·tlich erklarenden Person) vor Ort vorfindet.

• Die Kooperationspartner werden rechtzeitig informiert und auch diese

kannen ihre Vorbereitungen langfristig und zielgerichtet treffen. Ihnen

sollte entsprechend ihren WOnschen eine intensive Vorbereitung und

eine verstarktere Einbindung in die Ausstellung ermaglicht werden

(verbunden mit dem Angebot, ihre Prasentation in das insgesamt
sehr ansprechende Erscheinungsbild der Hauptausstellung einzu-

passen).
• Wenn die zukOnftig beteiligten Stadte mit hohem Zeitvorlauf zum

Ausstellungstermin vertraglich gebunden sind, kann auch die Anspra-
che der Schulen mit dem erforderlichen zeitlichen Vorlauf erfolgen,
was den Lehrern und Lehrerinnen eine intensivere Vorbereitung des

Ausstellungsbesuches ermaglicht

IV.3 Vorbereitung, Begleitung und Nachbereitung durch didak-

tisch aufbereitete Materialien

Hilfreich waren for die Kooperationspartner und insbesondere die Lehrer

methodisch-didaktisch durch die BZgA aufbereitete Materialien, die sie

ihrerseits for ihre Arbeit mit ihren (verschiedenen) Zielgruppen einsetzen

k6nnen. Zentral ist eine ausfOhrlichere Darstellung der

Ausstellungskonzeption. Daruber hinaus sind z.B. wonschenswert: Er-

kundungsbilgen / Arbeitsblatter fur den Ausstellungsbesuch und Ar-

beitsauftrage/Fragebagen zur Nachbereitung, Ausstellungstexte zum

Mitnehmen, allgemeines themenbezogenes Infomaterial zum Nachar-

beiten for Lehrer.

Diese Erfullung dieser vielfach ge&uBerten WOnsche erfordert zustitzli-

che Aufwendungen. Die Materialien konnten jedoch einen Mehrfachnut-
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zen auch fur andere Projekte der BZgA haben. Umgekehrt ist auch zu

prufen, welche bei anderen Referaten der BZgA vorhandenen / in Ent-

wicklung befindlichen Medien und Materialien noch mehr als bisher im

Ausstellungskontext zum Einsatz kommen kannen.
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1 Gegenstand der Evaluation

1.1 Die Ausstellung

Die Wanderausstellung „SehnSucht" verfolgt das Ziel, einen erweiterten,
nicht nur stoffgebundenen Suchtbegriff zu transportieren. Sie will drei

zentrale Botschaften vermitteln:

• „Sucht geht uns alle an."

• „Jedes Verhalten kann s Ochtig entgleiten."
• „Es gibt Alternativen zur Sucht"

(vgl. Ausstellungsbroschure BZgA, S. 18)

Die Ausstellung soil die Besucher und Besucherinnen fur suchtige Dis-

positionen bei sich und bei anderen sensibilisieren. Dabei will sie anre-

gen, sich auf personliche F higkeiten und Krafte zu besinnen, die Alter-

nativen zur Sucht bahnen.

Als zentrales Anliegen nennt das Faltblatt zur „SehnSucht"-Ausstellung:

"Die Ausstellung „SehnSucht" m6chte zum Nachdenken und zum Ge-

sprach anregen. Dem Dialog und der Kommunikation kommt daher ein

besonderer Stellenwert zu. Ob im Gesprach mit den Fachberaterinnen

und Fachberatern, mit den Kooperationspartnem vor Ort oder auch im

Gesprach untereinander: Es ist uns wichtig, Sucht, sochtiges Verhalten

und Abhangigkeit zum Gegenstand kritischer Auseinandersetzung und

zum GesprachsanlaB zu machen."

Die „SehnSucht"-Verantwortliche der BZgA betont zudem folgende Ziele

der Ausstellung:
• Offentlichkeitsarbeit fur das Thema Suchtpravention
• Mobilisierung lokaler Fachkrafte (Kooperationspartner) und Impuls-

wirkung hinsichtlich deren Vernetzung
• Einbezug und Ansprache von Multiplikatoren und Multiplikatorinnen

(insbes. Lehrende)
• Einbindung politischer Prominenz (Ausstellungser8#nung)
Zielgruppen der Ausstellung sind Jugendliche ab 14 Jahren und Er-

wachsene, besonders auch Multiplikat6ren, die in padagogischen Ar-

beitsfeldern tatig sind (s. Faltblatt zur „SehnSucht"-Ausstellung).

Die Ausstellungsdauer liegt ublicherweise bei elf Tagen. In 1998 kam

„SehnSucht" in vier deutschen Stadten zum Einsatz:3

3 Fur die langfristig retrospektive Befragung wurde auch der Slandort Chemnitz mit einem Ausstellungszeit-
raum vom 5. - 15.9.1997 berucksichtigt. In Chemnitz haben bereits eine Besucher- und Kooperationspart-
nerbefragung sowie ein Presseauswertung im Rahmen der Pilotstudie statlgefunden.
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• Koblenz:

• Rostock:

• Schwetzingen:
• Kiel:

Ausstellungszeitraum 24.4. - 4.5.1998

Ausstellungszeitraum 26.6. - 6.7.1998

Ausstellungszeitraum 17. - 27.7.1998

Ausstellungszeitraum 4. - 14.9.1998

Die Ausstellung ist als mobiler Bau konzipiert, der sich durch eine auf-

fallende Architektur auszeichnet. Vorgabe aus der Konzeption ist, die

Ausstellungshalle maglichst an zentralen Standorten in den Stadten zu

plazieren, um den Zugang zu erleichtern.

Kooperation mit Icka!en Die Ausstellungskonzeption umfa8t die Einbeziehung lokaler Bildungs-
Akteuren der Pravention und Beratungsstellen, die suchtpraventiv arbeiten. Dies geschieht so-

wohl im Rahmen der 6-monatigen Vorlaufzeit (z.B. organisatorische Tti-

tigkeiten im Verbund regionaler Kooperationspartner, Unterstutzung der

Pressearbeit durch pers6nliche Kontal<te zu Lokalredaktionen) als auch

besonders im Rahmen der DurchfOhrung der Ausstellung vor Ort: Inner-

halb der Ausstellungshalle wird den Kooperationspartnern Ausstellungs-
flache for ihre Selbstdarstellung zur Verfugung gestellt.
Die kostenfrei zugangliche Ausstellung ist offen for alle Interessierten.

Individualbesucher und -besucherinnen kannen die Ausstellung taglich

von 8.45 Uhr bis 18.30 Uhr besuchen und sich die insgesamt 7 „Statio-
nen" der Ausstellung erschliellen:

'Sta onen' der Suchtlandschaft:
Ausstellung Demonstration einer Vielzahl verschiedener SQchte (Suchtsituationen,

Suchtstoffe), z.T. 'versteckt' hinter Turen

Labyrinth des Lebens:

Auf Schautafeln aufgebrachte Lebensgeschichten, die Umbruchsituatio-

nen von Menschen in verschiedenen Lebenslagen schildern

Balance:

Eine groBe Wippe, auf der es gilt, allein oder in einer Gruppe Gleichge-
wicht zu finden und zu halten

GenuB und MuBe:

Schautafeln mit Fotos aus Kinofilmen demonstrieren das Thema 'Ge-

nuN als - in Abgrenzung zu 'Sucht' - bewu11tes und lustvolles Erleben;

ein Videofilm zeigt, wie Menschen sich in Alltagssituationen entspannen

('MuBe finden')
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Kooperationspartner-Bereich:
Ortliche Initiativen und Institutionen, die suchtpraventive Bildungs- und

Beratungsangebote machen, prasentieren sich und informieren Ober ihre

Angebote

Infocontainer:

Materialien (Broschuren, Poster etc.) zu verschiedenen Aspeklen von

Sucht- und Drogenpravention stehen zur kostenfreien Mitnahme in

Selbstbedienung bereit.

Kraftquellen:
Die Sammlung von auf Plexiglas aufgebrachten Aphorismen und Zitaten

namhafter Personen ladt als AbschluB-Station Besucher und Besuche-

rinnen ein zur Reflexion ihrer persanlichen Kraftquellen.

Interaktive Angebote Fi)r angemeldete Gruppen (haufig Schulklassen) werden durch padago-
durch Fachbetreuung

gisches Fachpersonal (8 Personen pro Ausstellungseinsatz) Fuhrungen
angeboten. Ebenfalls nach Voranmeldung werden in einem separaten
Veranstaltungsraum ca. 1 1/2-stOndige moderierte Veranstaltungen fOr

Gruppen angeboten.

Beratung auf Anfrage
„SehnSucht" bietet erganzend Beratung: durch Fachbetreuer und Fach-

betreuerinnen im Auftrag der Bundeszentrale for gesundheitliche Aufkla-

rung (BZgA) oder durch die in der Ausstellung vertretenen Institutionen

und Initiativen, die am jeweiligen Einsatzort im Bereich Sucht arbeiten.

Gegenstand der Evaluation ist die suchtpraventive Wanderausstellung

„SehnSucht" als Gesamtheit der Inszenierung von Architektur, Expona-

ten, Offentlichkeitsarbeit, sowie auf lokale Vernetzung gerichteten Vor-

und Nachbereitungsaktivitaten. Die Untersuchung bezieht sich auf ins-

gesamt funf Ausstellungsstandorte, wobei der Schwerpunkt der Da-

tenerhebungen bei den Ausstellungsstandorten Schwetzingen und Kiel

liegt:
Chemnitz: Ausstellungszeitraum 5. - 15.9.1997

Koblenz: Ausstellungszeitraum 24.4. - 4.5.1998

Rostock: Ausstellungszeitraum 26.6. - 6.7.1998

Schwetzingen: Ausstellungszeitraum 17. - 27.7.1998

Kiel: Ausstellungszeitraum 4. - 14.9.1998

Die Fragestellungen und Datenerhebungsmethoden dieser Evaluation

basieren insbesondere auf Erkenntnissen der Pilot-Evaluation vom

September 1997 bis Dezember 1997:

4 FaUS|, Angela; Potter, Phjip, Beywl, Wolfgang: Eva:uallon der Wanderaussstellung ,SehnSucht'. Ab-

schluBbericht zu einer Evaluation im Auftrag der Bundeszrentrale fur gesundheilliche Aufkldrung. 1<8!n 1998.
Der Bericht zur Pilotevaluation 1997/98 kann kostenfrei bezogen werden bei der BZgA oder der Universitit
Kbln, Arbeitsstelle tur Evaluation (Adressen s. Steckbref der Untersuchung).
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1.2 Zielsetzung und Fragestellungen

Die Evaluation konzentriert sich auf die Bearbeitung folgender Aufga-
ben:

• Summativ-bilanzierend sollen gesicherte Aussagen gewonnen

werden uber kurz- und mittefristige Wirkungen der Ausstellung bei

den Besuchern und Besucherinnen unmittelbar nach Ausstellungs-

besuch; den externen padagogischen Fachkraften, die an der Um-

setzung der Gesamtkonzeption mitwirken (besonders Lehrer im Un-

terricht) sowie den Fachkraften und Ehrenamtlichen, die in lokalen

Einrichtungen und Organisationen der Suchtpravention/Suchthilfe

tatig sind (sog. Kooperationspartner der BZgA). AuBerdem sollen

Aussagen zur Vermittlung der Ausstellungsinhalte und -botschaften

in der Presse gewonnen werden.

• Formativ-interventionsorientiert soil die vorhandene Programmt-
heorie der Ausstellung uberpruft, erweitert und differenziert werden,
indem vorhandene Kommunikationsketten zwischen externen und

internen Multiplikatoren und den verschiedenen Zielgruppen empi-
risch belegt und Kooperationsprozesse vor, wahrend und nach dem

lokalen Ausstellungstermin beschrieben und bewertet werden.

Als Obergreifende Fragestellungen werden im Rahmen dieser Evaluation

bearbeitet:
-

• Welche kurzfristigen Wirkungen hat die Ausstellung bei Besuchern?

Wird insbesondere die suchtpraventive Botschaft aufgenommen?
• Lassen sich mittelfristig (ca. 3-4 Monate nach Ausstellungsende)

Wirkungen der Ausstellung bei den Kooperationspartnern feststel-

len? Verandert / erweitert sich der fachliche Zugang zum Thema

Suchtpravention? Welche Formen neuer Kooperation treten zwi-

schen welchen Partnern auf?

• Wie ist die Ausstellung in schulische Veranstaltungen eingebunden?
Welche Vorbereitungen finden statt? Sind die Lehrer und Lehrerin-

nen mit der Thematik Suchtpravention bereits vertraut? Finden

Nachbereitungen im Unterrricht statt? Welche Rolle spielt dabei die

Ausstellung (Ankerbeispiele, Gruppenerlebnis ..)? Reizt die Aus-

stellung zur Vor-/Nachbereitung? Gibt es Nachfrage nach erganzen-
den Materialien for den Unterricht oder didaktische Handreichungen?

• Welche der im Ausstellungskonzept intendierten Botschaften werden

in den Medien / Presseartikeln aufgegriffen? Welche Bewertungen
finden sich in den Medien / den Presseartikeln?
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1.3 Methodisches Vorgehens

Zur Beantwor·tung der vorgenannten Leitfragen wurde neben dem Zu-

gang uber mehrere Standorte ein multimethodisches Vorgehen genutzt,
welches auf folgenden Datenquellen basier·t:

A) Datenerhebungen bei Besuchern und Besucherinndn am Aus-

stellungsstandort Kiel

Face-to-face-Befragung von insgesamt 119 Besuchern und Besu-

cherinnen - davon 50 Teilnehmende an Fuhrungen und 69 Nicht-

Teilnehmenden (Einzelbesucherlnnen) - unmittelbar im Anschlu11 an

den Besuch, um insbesondere die Akzeptanz zentraler Ausstel-

lungsbotschaften sowie Starken und Schwachen einzelner Ausstel-

lungselemente und Verbesserungsideen zu ermitteln. Die Erhebun-

gen wurden durch ein Team von drei Evaluatoren und Evaluatorin-

nen vom 4.-7.9.1998 durchgefuhrt.

B) Durchfuhrung von Erhebungen bei Lehrern und Lehrerinnen

(Multiplikatorinnen). Die Erhebung erfolgte zu den Ausstellungs-
standorten Kiel und Schwetzingen bei insgesamt 53 Lehrenden in

schriftlicher Form mittels eines Fragebogens mit offenen und ge-

schlossenen Fragen, um die Einbindung der Ausstellung in den

Unterricht zu ermitteln und um Anhaltspunkte Ober mittelfristige Wir-

kungen bei Schulern und Schulerinnen zu erhalten.

C) Telefonische Befragungen von Kooperationspartnern

zu drei Verschiedenen Befragungszeitpunkten (prospektiv, kurzfri-

stig retrospektiv, langfristig retrospektiv), um Daten zu Wirkungen,
insbesondere Vernetzungswirkungen zu ermitteln. Die Vorbefra-

gungen dienten als Beurteilungsgrundlage dazu, in welchem Aus-

maB Erwartungen der Kooperationspartner durch die Ausstellung

berucksichtigt und erfullt wurden.

D) Auswertung von Presseberichten zu „SehnSucht"

Inhaltsanalytische Auswertung der Presseberichte und Hinweise zu

den Ausstellungsstandorten Koblenz, Schwetzingen und Kiel

Dieser Methodenmix wurde gewahlt, um die „SehnSucht"-Ausstellung
als Gesamtinszenierung maglichst aus verschiedenen Perspektiven be-

trachten zu konnen und um so profen zu konnen, inwiefern „SehnSucht"
kommunikationsstarkend und vernetzend wirkt.6

5 Eine Gesamtubersicht Ober das Evaluationsdesign findet sich auf S. 22.
6 Die Erhebungen sind exemplarisch und durch Vorschriften zur Ziehung von Stichproben gegen willkurtiche

Verzerrungen geschutzt;. Allerdings sind keine verallgemeinerbaren im S[nne reprasentativ fur die Gesamt-

besucherschaft und Gesamtwirkungen von.,SehnSucht" gultigen Aussagen beabsichtigt.
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Obersichtstabelle: Evaluationsdesign der „SehnSucht"-Ausstellungs-Evaluation 1998/99

Fragestellungen

Datenerhebung

Zeitlicher Verlauf
Evafuauonbeghn: 15.8.98
Benchtsabgabe: 1.6.99

Besucher und

Besucherinnen
• Wekhe kunftisugen Witkungen hat

d e Ausste!!ung bei Besuchertnnen
?

• Wird insbesondere d:e suchfpraven-
Ove Botschaft aufgenommen?

• face-to-faceinte,vie,·a:

Kiet (9/98)'
• Kontaktaurnahme zu Lehrenden

(potenttellen Teilnehmerlnnen am

Expellengesprach)

September 1998

Kooperationspartner

• We:che Erwartingen knupfen die Koopera-
tonsparnertnnen an c£e Amiesenheit der
SehnSucht-Ausstellung in ihrer Sbdt (ca. 1

Woche varAusste: ungsbeginnR
• lassen s!ch kunfristig (ca. 6 Wochen nach

Ausstenungsende) Wircungen der Ausstel-

tung bei den Kooperationspartednnen
feststellen?

• Lassen sich mitte:Mstig (ca.34 Mon. Nach
Ausstel'ungsende) Wi*ungen der Ausstel-
lung bei den Kooperationspartnednnen
festste"en?

• Ve,inderj emeiterl s ch der fachliche Zu-
gang zum Therna Suchtpravention?

• We!che Formen neuer Kocperaljon treten
zwischen welchen Partnerinnen auR

• Terefcnische Behagung prospekliv:
Kie!(9198)

• Terefonische Befragung kuoidsvg retro-
spektiv: Kiel (9/98). Schwetzingen (7/98)

• Tele'onische Befragung langhis89 retro-

spekk Chemntz (9/97), Kablenz (4/98).
Sdi,vetzingen (7/98), Rostock (6198). Kiel
(9198)

August 1998 -Januar 1999

' In Klammem ist jewers der Ai ssle',;ungsmonat der jewet:rgen Sladt genannl

Lehrer und Lehrerinnen

• Wie ist die Ausstellung in schu! che Veranstaltun-

gen eingebunden?
• We che Vorbereitungen finden statr.

• Sind die Lehrednnen mit der Problematk Sucht-
pavention bereits vertraur7 :

• Finden Nachbereitungen im Untenicht statt? WeI-
che Role spielt dabei die Ausstenung?

• Reizt d'e AussteC'ung zurVar·,Nachbere:ttIng?
• Gibt es Nachfragen zu elganzenden Lehmiateriali-

en?

• Schrimiche Befragung: -Schwetzingen (7/98), Ktel •

(91/98)
• (Anstet'e des umprength geplanten Expertenge-

sprachs mitLeh:enden ist tur Herbst 1999 ein Ver-
netiungswoiskhop m.9 Lehrenden, Kooperaions-
patnednnen, BZgA-Mitakeite,Innen, Vertretertm
nen des Gesundheasministemims etc. in Planung)

November 1998 - Marz 1999 Apri! 1999

Presse

• Welche der im Ausste'ungskonzept
intendierten Botschaften werden in
den Med!enl Pressea,tike:n auge
gnien?

• We che Bewertungen linden sich In

den MedieW Pressearfke'n?

Inhaltsanalytische Auswertung: Ko-
b'enz (4198), Rostock (6/98),
Schwetzingen (7198), Eel (988)
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2 Wirkungen bei den Besuchenden

Fragestellung der
Um die Fragestellungen nach den kurzfristigen Wirkungen bei Besu-

Besucherbefragung chem und Besucherinnen und insbesondere der Aufnahme der sucht-

praventiven Botschaften zu beantworten, wurden Besuchende am

Standort Kiel anhand eines Interviewleitfadens befragt. Die Interviews

fanden face-to-face unmittelbar nach Verlassen der Ausstellung statt. Je

zur Halfte sollten gefuhrte und nicht-gefuhrte Besuchende bzw. Besu-

chende am Wochenende und wahrend der Woche befragt werden. Mit

dieser gegenuber der Gesamt-Besuchenden-Struktur  abweichenden

Stichprobe soil gewahrleistet werden, daB Perspektiven wichtiger Teil-

gruppen in ausreichender Zahl vertreten sind; eine Art Reprasentativ-
Schlu11 auf alle Ausstellungsbesuchende ist auf Basis der Interviews da-

her nur mit dem Vorbehalt m6glich, dall dieser von den beteiligten Ex-

perten intensiv auf Plausibilitat geproft ist

Insgesamt wurden 68 Personen befragt, die einen
Zusammensetzung
der Stchprobe gefuhrten Besuch hinter sich hatten, davon 33

am Wochenende, 35 wahrend der Woche.

51 Befragte besuchten die Ausstellung ohne an

einer Fuhrung teilgenommen zu haben, drei da-

von am Wochenende und 48 wahrend der Wo-

che.

Die vorab festgelegte Quote konnte somit for die

ungefuhrten Besuchenden am Wochenende nicht
8erreicht werden.

Es wurden insgesamt 119 Besuchende in folgen-
der Altersmischung befragt:
Die 10-13-jahrigen stellen mit gut 13% den klein-

Altersverteilung
der Befragten sten Teil der Befragtengruppe dar. Die 14-19-

jahrigen sind mit 35% am haufigsten vertreten,

gefolgt von den Erwachsenen Ober 30 Jahre mit

ca. 30% Die zweitkleinste Gruppe in der Befra-

gung stellen die 20-30-jahrigen mit 22% dar.

Von der Konzeption her will die Ausstellung Jugendliche ab 14 Jahre,

junge Erwachsene und Erwachsene ansprechen (vgl. Leporello zur Aus-

stellung). 10-13-jahrige stellen eine nachrangige Zielgruppe dar.9

7 Tatsachlich haben von den rund 9500 Besuchem und Besucherinnen in Kiel ca. 10% die Ausstellung im

Rahmen einer Fuhrung besucht.
8 Es liegen keine Zahlen vor Ober die tatsachliche Verteilung der Besuchenden auf das Wochenende bzw.

w rend der Woche, so da  hier kein Abgleich geleistet werden kann mit dem tatsachlichen 8esucherauf-

kommen.
9 Bei der quotierten Auswahl wurden 16 Personen aus dieser sehr jungen Gruppe befragt, da deren Alter

dem Augenschein nach hoher lag.

Zisaninensetzung der Stichprobe
(1*=119)

30

25

'VIFFI.'...ikiltilf .li ' .imil
on·2t

0.fi  11    wi

Ii Yi li. 7.

Altersvertellung der Befragten
(N=119)

40- -.--·35.3
29.4

i: 13.4

.,0 i  . .E. 
513 Jchro 14-10 Jahm 2030 Jchro aber JO J:hro

0 Inde# (Jigond cho) Cung) Er.v.) (Envoc*ser:0)
Ancmudo
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Die Mehrzahl der 119 Befragten befinden sich zum Befragungszeitpunkt
in schulischer oder beruflicher Ausbildung:
• 60 Schuler und Schulerinnen, davon 12 von Hauptschuten,

13 von Realschulen, 21 von Gymnasien und 14 von anderen Schul-

formen wie Gesamtschule, Berufsschule oder Fachoberschule.

• 13 Personen studierten zum Zeitpunkt der Befragung,
• 2 Personen absolvieren ein berufsvorbereitendes Jahr

Insgesamt 46 der 119 Befragten sind berufstatig, wobei der soziale /

ptidagogische / medizinische Bereich mit 21 Befragten dominiert

11 Befragte sind angestellt, 4 Arbeiter, 5 Personen sind selbstandig.
Auch wurden zwei Arbeitslose, zwei Rentner und eine ABM-Kraft be-

fragt

Es fallt auf, daB es sich bei den 14-19-jahrigen vorwiegend um gefuhrte
Besucher und Besucherinnen handelt Bei der Auswertung der erhobe-

nen Daten ergeben sich nach Alterskategorien deuttichere Unterschiede

als nach den beiden vorgegebenen Quotierungsmerkmalen, so da11

nachfolgend Ergebnisse vorwiegend nach dem Merkmal Alter differen-

ziert sind.

2.1 Aufmerksamkeit auf die Ausstellung

Personen ohne Fuhr·ung kommen
Presse und Hand·
zettel als wichtig- Oberwiegend „zufallig" zur Aus-
ster Informations-
weg von Besu- stel[ung (31 Nennungen) ,

haben

chenden ohne Fah- von der Ausstellung durch die Pres-
rung

se (16 Nennungen) oder durch Pia-

kate und Handzettel (7 Nennun-

gen) erfahren.

Presse und Handzettel sind wichtige

Instrumente, um auf die Ausstellung ·

aufmerksam zu machen und sollten

daher gezielt eingesetzt werden. So

4'

ist davon auszugehen, daB uber diese Medien vorwiegend Besuchende

ohne Fuhrung erschlossen werden kilnnen, gefuhrte Personen haben

nur drei bzw. zwei Mal diese Medien als Aus!6ser fur ihren Besuch ge-

nannt

Die hohe Anzahl der Befragten, die zufallig in die Ausstellung kommen

wejst darauf hin, daB der Auswahl des Standortes in der Stadt eine be-

sondere Bedeutung zukommt Nur ein zentral gelegener Standort auf ei-

nem gut frequentierten Platz kann dazu verhelfen, daB viele -auch zu-

'0.

Wodurch sind Sie auf die Ausstellung
aufmerksam geworden?

(Mehrfachantworten maglich)
(N=119)

60

50

40
"

30
%.

2C i

10 Fl
1@1 / ER -

El-=
0

Press Plakat Freund Koliegl Schule Ziramg Fachdi sonsti

mohne Fohning 16 7 7 3 5 31 2 6

emit Fahmna 3 2 2 0 45 4 t 1
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Einladungen an

die Schuten als

wich gsterin-
formationsweg
von Besuchen-
den mit Fohrung

Verlos#*re Zeit

fur A stellungs·
besuch mr 80%
der Befragten
ausreichend

fallig vorbeikommende- Passanten auf die Ausstellung aufmerksam

werden und sich fur einen spontanen Besuch entscheiden.

Freunde und Bekannte werden sieben Mal als Informanten Ober die

Ausstellung genannt (ebenso haufig wie Plakate und Handzettel). Hier

laBt sich vermuten, daB die Ausstellung von diesen Personen bereits

besucht wurde und dann wiederum andere auf sie aufmerksam gemacht
haben. Dies kann als erstes Indiz dafur gelten, daB es uber den indivi-

duellen Ausstellungsbesuch hinaus Wirkungen der Ausstellung gibt

(Kommunikationskette).

Kollegen und Kolleginnen (drei Nennungen) und Fachdienste (Ko-

operationspartner der Ausstellung) (zwei Nennungen) scheinen eine ge-

ringere Rolle zu spielen, wenn es datum geht, auf die Ausstellung auf-

merksam zu werden. Als weitere Antworten werden u.a. genannt:
Gezie!t infarmied / *gh Ptogrammtheater / Int,maticn der VHS / Fortb !dimgen
zur Suchlhelfetin / Lumballons in der Einkaufszone

Die uberwiegende Mehrheit der gefuhrten Besucher und Besucherinnen

kommen vermittelt durch die Schule zur Ausstellung. Dies ist vor dem

Hintergrund zu verstehen, daB im Vorfeld der Ausstellung die Schulleiter

und -leiterinnen aller Schulen der Region angeschrieben werden mit der

Bitte um Weitergabe der Information zur Ausstellung an alle unterrich-

tenden Lehrer und Lehrerinnen. Diese sind zum Ausstellungsbesuch im

Rahmen einer Fohrung eingeladen. Schulen sind die einzigen Einrich-

tungen, die diese Anschreiben erhalten und offensichtlich auch Ge-

brauch von diesem Angebot machen.

Die ubrigen Informationswege werden von den befragten gefuhrten Be-

suchem selten genannt (max. vier Nennungen von 'zufallig vorbeige-
kommenD.

Insgesamt geben ca. 80%10 der Befragten an, daB sie genugend Zeit

hatten, sich die Ausstellung anzuschauen. Dies bedeutet, da11 sowohl

die Fuhrungen also auch ein zufalliger Besuch in der Ausstellung fur die

Mehrheit der Befragten genugend Zeit laBL sich die Ausstellung anzu-

schauen.

Allerdings handelt es sich bei den ca. 19% der Befragten, die angaben,
nicht genOgend Zeit zu haben, Oberwiegend um Personen, die an einer

Fuhrung teilgenommen haben. Sie geben an, daB sie sich geme an ein-

zelnen Stationen (insbesondere dem Labyrinth des Lebens) langer auf-

gehalten hatten.

u For eine bessere Lesbarkeit des Tertes warden alle Prozenhingaben gerundel Aufgund der kleinen

Stchprobe ist trotzdem eine genaue Auswertung magroli.
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2.2 Gesamteinschdtzung des Ausstellungsbesuches

Dle einpragsamsten
Elemente der Ausstel-

lung

Die Besucher und Besucherinnen wurden nach einer Gesamteinschat-

zung ihres Ausstellungsbesuches befragt.

2.2.1 Erinnerung an die Ausstellung

Auf die Frage, was ihnen von der Ausstellung in Erinnerung bleiben

wird, nennen die Befragten am haufigsten (76 Nennungen) die Stationen

bzw. einzelne Aspekte der Stationen.

Vietfal def Sudie 1 Suchte, dis ats some in der Ges€ 'schaft n'.cht etkannt we den f
Verb!ndung von Genull und Sucht / Posieve Kraft von Genull / def Zusammenhang von

Sucht u. Lebensenkrf / Sport bekimpf auch In gawissem Sinne d'.e Sucht / es Ist
ge@Mich, suchEg zu se:n / wie ich ntch schutzen kann / Sucht Ist ziem::ch mensch ch
/habe e!genen Bezug dam (zur Sucht-d.V.) enldeckt

Die Suchtlandschaft pragt sich bei 24 Befragten, die Balance bei 19 am

besten ein. Stationen, die weniger Anreiz zum Entdecken und Auspro-
bieren bieten - wie das Genu11- und MuBe-Kino (fonf Nennungen) und

die Kraftquellen (neun Nennungen) - werden seltener genannt.
DaB die sog. Kooperationspartner -also die lokalen Einrichtungen zur

Suchtpravention und Suchthilfe- in Erinnerung bleiben, wird nur einmal

genannt

An zweiter Stelle stehen Aussagen Ober die Inhalte der Ausstellung, die

nach Einschatzung der Befragten auch nach dem Ausstellungsbesuch
noch in Erinnerung bleiben (genannt von 15 Befragten).

Ebenfalls wird positiv erwahnt, daB Oberhaupt etwas for die Pravention

getan wird, v.a., daB es eine Ausstellung gibt, die nach diesem Ansatz

arbeitet und PrAvention ins Bewulltsein ruckt (funf Nennungen).

Vier Personen beziehen sich auf die Gesprachsangebote durch die

Fachberater und Fachberaterinnen, die sie nach der Ausstellung in Erin-

nerung behalten werden.

Mehrere Nennungen (15) werden zur Architektur und zum Design der

Ausstellung gemacht.
Architektur/ Autteres war protessionell. 1 Zelt / luturistisches Design hat uns als erstes
angesprochen / runder Aufbau. Habe e:ne Rtchhing gekriegi f der schane Pavron 1
Aufbau innen

2.2.2 Weiterempfehlung der Ausstellung

Weiterempfehlung Auf die Fraoe, ob sie die Ausstellung weiterempfehlen werden, antwor-
def Ausstellung an

gmaen Adressa- ten 92% der Befragten mit "ja". Die Mehrzahl dieser Personen werden

tenkreis

26



die Ausstellung an Freunde und Bekannte (52 Befragten) und an Ver-

wandte weiterempfehlen (21 Befragte). 14 Befragte werden die Aus-

stellung an Kollegen weiterempfehlen. Acht Besuchende denken bei

der Weiterempfehlung an Suchtige, wobei sich hier die Aussagen zu

etwa gleichen Teilen auf Sochtige allgemein beziehen und auf Bekann-

te, die suchtiges Verhalten zeigen.
Dieses Antwortspektrum zeigt, daB die Ausstellung nicht nur ein breites

Besucherspektrum anspricht, sondem daB auch die Besucher und Be-

sucherinnen die Ausstellung fur einen grDBeren Adressatenkreis geeig-
net halten.

2.2.3 Zusammenfassende Betrachtungen

Sowohl einzelne Stationen als auch verschiedene Aspekte der Ausstel-

lungsinhalte bleiben den befragten Besuchern und Besucherinnen im

Gedachtnis. DaB die Mehrzahl der Befragten die Ausstellung wei-

terempfehlen wird und auch konkrete Personen nennt, ist ein Indiz dafur,
da11 die Intention der Ausstellung, zur Kommunikation anzuregen er-

reicht wird. Unterstotzt wird diese Vermutung durch die hohe Bereit-

schaft, an der Befragung teilzunehmen und sich im Gesprach mit den

Interviewem nochmals die Inhalte der Ausstellung zu vergegenwartigen.
Drei Befragte nennen das Interviewgesprach als das, was ihnen von der

Ausstellung in Erinnerung bleiben wird.

2.3 Botschaften der einzelnen Stationen in der Ausstellung

Die Besuchenden wurden -wie bereits ausgefuhrt- danach gefragt, was

ihnen von der Ausstellung in Erinnerung bleiben wird. Wurde von ihnen

eine Station der Ausstellung genannt -was bei 112 der Befragten der

Fall war -, so wurden sie ferner danach gefragt, was fur sie die zentrale

Botschaft der von ihnen genannten Station/en sei.

2.3.1 Suchtlandschaft

Zu dieser Station au11ern sich insgesamt 43 der 112 Befragten.
Die Mehrheit der Antworten (18 Nennungen von 17 Personen) beziehen

sich auf den Informationsaspekt dieser Station.

Ausste! ung leistet d!e Darste!:ung dieser ve,harm:osten Droge Alk! / BewuBseinser

weiteiung im Shne, was es alles so an Sucht gibt/Bringt ste in die Offenuichkeit /man
kann stch die Suchte leta gut vorste  en / ze92 was Sucht uberhaupt Ist / Aun rung
bel Al:!agsdrogen ist wich g; adle:tet in diesem Be !ch / ist bnecmnativ. Wh habe was

neues gelemt / vieles kann such g machen les sind Ja fast a!:tagliche Suchte, die
Obera!1 vodcommen / Spektrum der Suchte ist Bragnant dargester,'1
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Auch wird die Vielfalt der dargestellten Suchte positiv erwahnt (sechs

Nennungen).
Sebstertahning durch Konfrontation / Viele sind betmlen! 1 W.dliche Darste:!ung huft
bei E,kennen der eigenen Sucht / Suchtlandschaft man erfahi wie schlimm Sochte

sind u. konnte es nachempfinden / Infos werden gegeben. um schauen zu kannen, ob

man sebst suchtig ist

Eine Person wunscht sich daruber hinaus, daB "Prob/eme und Genese

hatten erlautertwerden sollen:

Sieben Personen gehen Ober die Anerkennung des Informatjonsgehal-
tes und der Vielfalt der Darstellung hinaus. Sie beziehen sich zum einen

auf Ursachen und Auswirkungen von Sucht, zum anderen werden Be-

zuge zur eigenen Person hergestellt

Toren, hinter denen stahl was man sich wanscht, zahtche Prob'eme Wurden ange-

sprochen, /man kann erfahren, was Sucht be Iken kann   sachtig werden kann ieder
in einer bestimmten Situa!ion

Einige Befragte sehen in der Suchtlandschaft den Aspekt der Abschrek-

kung.
Abschrecbmg / Suchuan chaft: man erfah,1, wie schlkm Sochte sind und konnte es

nachemphnden.

Bezogen auf die Intention der Station Suchtlandschaft, namlich die

"...Vielzahl und Bandbreite suchtigen Verhaltens..." vorzustellen (vgl.

Leporello zur Ausstellung), gelingt die Informationsvermittlung bei den

befragten Besuchem und Besucherinnen. Daruber hinaus wird die Aus-

einandersetzung mit verschiedener,Aspekten von Sucht angeregt.

2.3.2 Labyrinth des Lebens

Insgesamt wird auf diese Station von 23 der 112 Befragten eingegan-

gen.

Sieben Nennungen von sieben Befragten zur Station Labyrinth des Le-

bens geben wieder, was an dieser Station dargestellt wird.

Laby,inth des Lebem - interessante Erfahnmgsbelichle, was andere so erlebt haben /

Hatte das Gemhl, de Geschiciten slimmlen. i Einzachicksa'e / de Au achung, Ge-
sch:chten waren schan zu lesen

Sieben weitere Personen gehen daruber hinaus und interpretieren die

Station lebensphilosophisch.
Hohen und Tiefen im Leben sind normal. Man kann nichts planen / Im Leben gY es

immer Umwege. Dle Sucht beg:eitet e nen. / widelspruch!iche Sachen geharen zu-

sammen / das istsehr aus dem Leben gegriffen, ieder hal andere Probleme

Eine dritte Gruppe von Befragten stellt einen deutlichen Bezug zur eige-

nen Lebenssituation her (sechs weitere Befrage).

1

1
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Man konnte d'.e Leute gut nachic'lzlehen / Prob:embavitrse,xn wecken / habe uber
men leben nachgedacht / leder hat andere Prcb'ema, man findet s:ch selbst darin
WrpdAr

Zwei Befragte stellen explizit den Zusammenhang zu Sucht her:

ste! t d!e Aus'aser von Sucht dar. / Sucht Ist Forge von Lebenskonti:kten.

2.3.3 Balance

Mit der Balance-Scheibe werden ..."Spannungsfelder, die unser Leben

bestimmen" spielerisch und interaktiv umgesetzt (vgl. Leporello zur Aus-

stellung).
Zu diesen beiden Aspekten (die Spannungsfelder und deren Erfahrbar-

keit) auBern sich die meisten Befragten, die auf diese Station Bezug
nehmen (30 von insgesamt 112 Befragten).

Balance - man kann nre das Gletchgewicht hallen, muB 6fter mal was anderes edeben /
Balance - symbonslert Vertust des Gletchgewlchs durch Konsum von Drogen / Situati-
on tm Leben wrrd widergesp egell Wenn a'!es glatt tauft bt es gut aber so Ist es Im Le-
ben eben n!.chl /elgene Spannungstelder wahlgenommen / es gibt Mcmente, wo was

schle;geht. Das Ist nonnal, man kann es wleder ausgle,Wen / Schwiedgkeit In Balance
zu b e:ben-!nnere vs. dultere 1(,&Re / Al*itat selber tleg werden /man bt se:ber fur
d:e Ordnung in sernem Leben venn ortlich idan man sE!'halten kann / es geht um ek

genes Gleichgewlcht u. Glelchgewrcht mit anderen, Sucht Ist Beziehungskrankheit /
wich g; Inneres Glelchgewlcht wirkt pdventiv / wle man so ehe Sucht verhaidem kann

Einige Aussagen stellen darOber hinaus fest, daB zum Gleichgewicht
und zur Interaktion auch Kommunikation miteinander gehart :

Kooperation und Kommunlkauon sind wtchtg. 1 kommunizieren mit andelen / In-
terakt:ves Med:um.

2.3.4 GenuB- und Mulle -Kino

Vier Personen auBern sich zum Genu11- und Mu!1e-Kino.

dall man m!1 Suchten n!cht a!!e:ne ist Hn.,re Ist vothanden. / lch schaue auch zu viel tem
/Sucht ist kontrollierbar. /es glbt auch andere DInge, die main geme macht

2.3.5 Kraftquellen

Einige Aussagen werden zur Gestaltung der Station gemacht
("entspannend, Wasser und Banke entspannen / man kann sich hinset-

zen"), die meisten beziehen sich jedoch auf die Inhalte und auf die In-

tention der Kraftquellen. Insgesamt nennen zwdf der 112 Befragten die-

se Station.
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Vemlimung der

Bokhanen

Alters,lette 

lung der Ant·
wortenden

Operationa!&*
rung der sucht.
pravenuven Bol-
schaften

Her konnte ich milfoh!en / s nnsuchende und sinnindende Bohchafien / regt zum

Weitendenken·Nachdenken an 1 die Zitate stammen aus versch edmen Schichten u.

Jahrhunderten / Gegenteil von Flucht in de Sucht / Ist au ergewahnliche Auseinander-

setzing zum Thema / aber eigenWch nur spannend, wenn man viel Hinte,grundwissen
hat

2.3.6 Zusammenfassende Betrachtungen

insgesamt ist festzuhalten, daB sich der Mehrzahl der Besuchenden die

Botschaften der einzelnen Stationen erschlieBen und verschiedene

Aspekte in den Zusammenhang zur Suchtpravention bzw. zur eigenen
Lebenssituation gestellt werden (Labyrinth des Lebens, Kraftquellen).
Auch wird die Vielfalt von Sucht und sQchtigem Verhalten im Sinne des

erweiterten Suchtbegriffes erkannt (Suchtlandschaft).
Betrachtet man die Altersverteilung der

Antworten zu den einzelnen Stationen,
so zeigt sich, daB die jungeren Befrag-
ten CIO-13- und 14-19-jahrige) sich

eher zu den Stationen auBem, an de-

nen eine ganzheitliche ErschlieBung
der Botschaften m6glich ist (Sehen,

H6ren, Entdecken bei der Suchtland-

schaft Ausprobieren bei der Balance).
Zum Labyrinth des Lebens und zu den

Kraftquellen werden die meisten Aus-

sagen von der Gruppe der 20-30-jahrigen und von den uber 30-jahrigen
gemacht

2.4 Zentrale Botschaften der Ausstellung

Ziel der Ausstellung ist die Vermittlung folgender zentraler Botschaften:

• "Sucht geht uns alle an."

• "Jedes Verhalten kann suchtig entgleiten."
• "Es gibt Altemativen zur Sucht:

(vgl. Ausstellungsbroschure BZgA, S. 18)
Diese Botschaften wurden fOr die Befragung mittels sechs Aussagen

operationalisiert um zu OberprOfen, inwieweit aus Sicht der Besuchen-

den die Ausstellung etwas zur Vermittlung dieser Inhalte beitragt
Die formulierten Aussagen zu den Botschaften der Ausstellung lassen

sich in drei Bereiche gliedem:
1. Botschaften, die sich auf die rein kognitive Auseinandersetzung mit

den Themen der Ausstellung beziehen

2. Botschaften, die anerkennen, da13 eigenes Handeln notwendig sein

kann

Anzahl der Personen, die sich nach Alter geordnet zu

den eimenen Stationen audem (n=112)

10-13 14-19 20-30 >30

Sucitandschaft 6 17 8 12

Lay,in#i des Le- 1 7 6 9

bens

Balance 6 11 5 8

GenuB-und Mutle- 2 2

Kho

Kraftmlellen 1 2 1 2
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3. Botschaften, die durch die Formulierung in der ersten Person ("lch*)
einen direkten Bezug zur eigenen Person und zum eigenen Handeln

herstellen:1
Vorgehensweise Die Aussagen wurden auf Karten gedruckt, die den Befragten ausge-
bei der Befragung handigt wurden, mit der Bitte, dem Interviewer diejenigen Karten zuruck-

zugeben, die ihrer Auffassung nach zutreffen. Es wutde ferrier darauf

hingewiesen, dall eine beliebige Anzahl von Karten zurOckgegeben
werden kanne oder auch keine einzige.
Dieses methodische Vorgehen wurde gewahlt, um der bel rein verbalen

Abfragen entstehenden Tendenz entgegenzuwirken daB sich -!osgelast

vom genauen Wortlaut der Aussagen- ein bestimmtes Antwortmuster

einstellt (z.B. Zustimmung). Es zeigte sich, daB die Befragten sehr hau-

fig die Karten langere Zeit (ca. 2-3 Minuten) betrachteten und vor der

Ruckgabe fur sich eine Vorsortierung womahmen. Erst nach der Erstel-

lung einer individuellen Reihenfolge -sortiert nach dem Grad der Zu-

stimmung- wurde dann entschieden, welche Karten zur Zustimmung zu-

ruckgegeben werden und welche nicht.

Bezuglich der Anzahl der zuruckgegebenen Karten, also der Zustim-

mung zu den jeweiligen Aussagen ergibt sich unter Berocksichtigung der

Altersverteilung folgendes Bild:

Am haufigsten werden bei diesem

Fragenkomplex drei Karten zuruck-

gegeben (von insgesamt 36 Perso-
'

.
nen). 27 Personen geben zwei und

24 Personen geben vier Karten zu-

ruck.

Betrachtet man den Umfang der Zu-

stimmung zu den Aussagen - also

die Anzahl der zuruckgegebeneo
Karten -differenziert nach dem Le-

bensalter, so zeigt sich, daB vier Karten, also Zustimmung zu vier ver-

schiedenen der sechs Aussagen, am haufigsten von den 10-13-jithrigen
(5 Personen) und von den 14-19-jahrigen (14 Personen) zurockgegeben

wurden.

Die uber 30-jahrigen geben am haufigsten drei Karten zurOck (15 Per-

sonen), mit der Zustimmung am starksten zuruck halten sich die 20-30-

jahrigen, sie geben meist lediglich zwei Karten zuruck (11 Personen).

Vor der Prasentation der Ergebnisse dieses Bcbfragungsteils wurde mit
Festlegung von

Eriolgsspannen dar Projektleitung del Ausstellung for jede der von ihr als zentral einge-
stuften Botschaften eine Erfolgsspanne festgelegt. Es wurde danach

gefragt, wieviele Personen der jeweiligen Botschaft minimal und optimal
zustimmen mossen, damit die Projektleitung die Botschaft als erfolgreich

11 Den Befraglen wurden die sechs Botschaftskartchen alle auf einmal und unsortiert uberrelcht. .
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Anzahl der zuruckgegebenen
Karten (N=119)
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durch die Ausstellung vermittelt betrachtet. In die festgelegten Erfolgs-

spannen sind Oberlegungen zu den Realisierungsmaglichkeiten durch

die Ausstellung und zu der Wichtigkeit der erfolgreichen Ver·mittlung im

Abgleich zur Zielsetzung der Ausstellung eingeflossen.
Diese so ermittelte Erfolgsspanne ist nachfolgend den jeweiligen Ergeb-
nisausfuhrungen vorangestellt.

2.4.1 Botschaften der kognitiven Auseinandersetzung

Zu diesem Themenbereich wurden drei Botschaften formuliert:

1. "Die Ausstellung hat mir gezeigt:...Sucht hat viele Gesichter"

Die festgelegte Erfolgsspanne liegt zwischen einem Minimum von 50%

und einem Optimum von 75% von Zustimmung zur Botschaft.

Tatsachlich stimmen Ober 80% der Befragten dieser Aussage zu, was

bedeutet daB die Erfolgserwartung der Ausstellungsleitung ubertroffen

wird. Es gibt im Hinblick auf die Alterskategorien keine nennenswerten

Unterschiede: Die 20-30-jahrigen stimmen

wie die 10-13-jahrigen zu fast 90% zu und

auch Zustimmung der 14-19-jahrigen liegt
mit 83% sehr hoch. Lediglich von den uber

30-jahrigen stimmen mit gut 70% etwas we-

niger zu, so daB diese Zahl unter dem defi-

nierten Erfolgsoptimum liegt, jedoch immer

noch im oberen Bereich der Erfolgsspanne.

Knapp ein Funftel der Befragten geben kei-

ne Karte zuruck, d.h. sie stimmen dieser

Aussage nicht zu oder halten sie nicht fur

bedeutsam.

2. "Die Ausstellung hat mir ge-

zeigt:...GenuB bedeutet fur jeden et-

was anderes„12

Etwas mehr als die Halfte der Befragten gibt
hier eine Karte zuruck d.h. sie stimmen zu,

daB die Ausstellung zu dieser Aussage et-

was vermittelt.

Die Altersverteilung zeigt, daB die jungeren

Befragten (die 10-13-jahrigen und die 14-

1(13 .1:trv lrFND

1419khe#Q

  20ao.k,18(1,2

(ker301=ho

Oflp

19-jahrigen) dieser Aussage noch sehr stark zustimmen (mit ca. 69%),
wohingegen die beiden anderen Befragtengruppen dieser Aussage kri-

tisch gegenuberstehen und nur mit ca. 34% Zustimmung zeigen.

12 Her mirde keine Erfolgsspanne festgelegl
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3. "Die Ausstellung hat mir gezeigt....GenuB und Sucht hangen ir-
"13gendwie zusammen

58% geben hier eine Karte zurOck und stimmen damit zu, da8 die Aus-

stellung etwas daruber zeigt, daB GenuB und Sucht zusammenhangen.
42% zeigen Indifferenz, indem sie keine Karte zurOckgeben.
Betrachtet man die Altersvertellung der Ant-

worten, so zeigt sich, daB bei dieser Frage
die Ober 30-jahrigen mit 66% die meiste Zu-

stimmung zeigen. Dies kann damit zusam-

menhaingen, daB die formulierte Botschaft

sowohl ein genaues Verstandnis von Sucht

und GenuB voraussetzt wie auch dessen Re-

flexion, um einen Zusammenhang in der

Ausstellung erkennen zu k6nnen.

2.4.2 Botschaften im Zusammenhang mit dem eigenen Handeln

For diesen Aspekt wurde eine Botschaft formuliert.

„Die Ausstellung hat mir gezeigt:...daB die Beschaftigung mit dem

eigenen Handeln und den eigenen Gefuhlen helfen kann, Sucht zu

vermeiden."

Der Erfolg bei dieser Aussage wurde festgelegt auf eine Zustimmung
von 50% mit einer Tendenz nach unten. Das heiBt, daB auch etwas we-

niger als 50% Zustimmung hier noch als·tolerabel im Hinblick auf die

Konzeption der Ausstellung angesehen werden.

Tatsachlich stimmen 58% der Befragten dieser Aussage zu, womit die

Erwartungen etwas Obertroffen werden. 42%

geben keine Kar·te zuruck.

Betrachtet man die Altersverteilung der Zu-

stimmung, so zeigt sich, da8 bei diesem

Aspekt die 10-13-jahrigen mit fast 90% stark

zustimmen, ebenso wie die Ober 30-jahrigen

mit knapp 70%.

Die geringste Zustimmung geben die 14-19-

jahrigen mit 43%, was vermuten lagt, dall

durch die Ausstellung die Gefuhlsebene die-

ser Altersgruppe oft nicht ausreichend angesprochen wird und daher

auch kein Transfer von der Beschaftigung mit den eigenen Gefuhlen und

dem eigenen Handeln zur Suchtvermeidung geleistet wird.

13 Hier wurde keine Ertdgsspanne festgelegt.
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2,4.3 Botschaften mit explizitem Ich-Bezug

4'

Zu diesem Themenbereich wurden zwei Aussagen formuliert.

1. „Die Ausstellung hat mir gezeigt:...an wen ich mich in Sachen

Sucht wenden kann."

For diese Aussage ist von der Ausstellungsleitung eine Erfolgsspanne
festgelegt worden, die zwischen 50% und 75% Zustimmung liegt.
Die Aussage wird von den Verantwortlichen als besonders wichtig ein-

gestuft, da sie einen Anhaltspunkt darober gibt, inwieweit das Angebot
der Kooperationspartnor in der Ausstellung von den befragten Besu-

chenden registriert wird. Denn Ober die Anregung zu weiteren Vernet-

zungen zwischen den Kooperationspartnern hinaus soil die Ausstellung
dazu beitragen, Ober spezielle Praventions- und Hilfsangebote in der je-
weiligen Stadt zu informieren.

Die tatsachliche Zustimmung zu dieser Aussage liegt bei 46% und damit

unterhalb der Erfolgsspanne.
Es zeigt sich, da11 das Angebot der Kooperationspartner nicht in ausrei-

chendem Ma11e rezipier·t wird. Dies kann daran liegen, daB die Mehrzahl

der Befragten die Ausstellung nicht deswegen besucht, weil sie sich

Hilfestellungen for aktuelle Probleme im Zusammenhang mit Sucht er-

hoffen und daher das Angebot, das die Kooperationspartner als Hilfe

anbieten, nicht das von der Konzeption her gewunschte Interesse findet.

Die unzureichende Wahmehmung der Kooperationspartner durch die

Besucher und Besucherinnen wird auch von den Kooperationspartnern
angesprochen. Sie kritisieren, daB ihnen der Ausstellungsraum nicht er-

laubt, sich auffallig zu praisentieren und ihre Leistungen bekannt zu ma-

chen. Ein weiterer Grund for die geringe Wahmehmung durch Befragte
kann darin liegen, da8 sich die Koopera-
tionspartner selbst nicht attraktiv genug

und in der Ausstellung auffallig prasentie-
ren. Es ist zu erwagen, inwieweit die Ko-

operationspartner gezielt unterst0tzt

werden k6nnen bei der Gestaltung ihrer

Prasentation auch im Hinblick darauf,
diese in das insgesamt ansprechende
Erscheinungsbild der Hauptausstellung
einzupassen.
Zwischen den Altersgruppen gibt es kei-

ne groBen Unterschiede bezoglich der Zustimmung: am ehesten stim-

men noch die 20-30-jahrigen mit 50% der Aussage zu, gefolgt von den

14-19-jahrigen mit knapp 50%. Von den 10-13-jahrigen bei den uber 30-

jahrigen stimmen jeweils noch 44% zu.

Dio Ausstollung hat mirgezolgt..
"an wen Ich mich in Sachen Sucht wenden

kann" (N=119)
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2. „Die Ausstellung hat mir gezeigt:...wenn ich mal nicht weiter

weiB, finde ich jetzt eher einen Ausweg".
For diese Aussage wurde von der Ausstellungsleitung der Erfolg bei

25% Zustimmung festgelegt, da dies auch kein vorrangig angestrebtes
Ziel der Ausstellung sei.

Der Minimalerfolg wurde erreicht: Knapp ein Viertel aller Befragten
stimmt der Aussage zu. Vielen hat die Ausstellung offensichtlich nichts

daruber gezeigt, wie sie aus schwierigen Situationen einen Ausweg fin-

den kannen.

Auf dem Hintergrund der bei den Ausstellungsverantwortlichen skepti-
schen Einschatzung, daB das Medium Ausstellung etwas zur Lasung
akuter individueller Probleme beitragen kann, uberraschen die hohen

Werte bei den jongeren Befragten.
Die Aufschlusselung der Antworten in die einzelnen Alterskategorien

zeigt namlich erhebliche Unterschiede:

Neben den 10-13-jahrigen mit 44% stim-

men die Ober 30-jahrige mit 23% aller Be-

fragten der Aussage noch am h ufigsten

zu. Die 14-19-jahrigen sind mit 31% Zu-

stimmung schon skeptischer, liegen aber

immer noch Ober dem definierten Erfolgs-
punkt. Von den 20-30-jahrigen hingegen
stimmt lediglich eine Person dieser Aus-

sage zu, d.h. fur diese Zielgruppe er-

schlieIR sich sehr selten aus der Ausstel-

lung, inwiefern man einen Ausweg finden kann, wenn man nicht mehr

weiter wei11. Dies ist vor dem Hintergrund des m6glichen Selbstbildes

diese Altersgruppe zu verstehen: Die Unsicherheiten der Pubertat sind

Oberwunden und man definiert sich als erwachsene Person, die „voll im

Leben steht" und keine Belastungen durch Probleme kennt. Man ver-

steht sich als hinreichend lebenserfahren, so da11 evtl. doch auftretende

Probleme alleine, maximal noch unter Hinzuziehung enger Freunde ge-

16st werden.

Die Aussage exploriert fur die 20-30-jahrigen in erster Linie ein m6gli-
ches Wertsystem, das der Einschatzung zu Grunde liegen kann, dafl die

Situationen des „Nicht-mehr-weiter-Wissens" nicht wahrgenommen wer-

den. Damit gibt es for diese Altersgruppe kaum einen Anknupfungspunkt
fur die Ausstellung, diesen Aspekt zu verdeutlichen.

2.4.4 Zusammenfassende Betrachtungen

Die Gruppe der 14-19-jahrigen empfangt am ehesten Botschaften, die

sich allgemein auf das Themengebiet Sucht sowie auf den Zusammen-

010 Ausstollung hat mir gezeyg L..

"wenn ich elnmal niGht mehr welter weiB,
finde Ich jetzteher elnen Ausweg "

(N.119)
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Empfehlung

hang von Sucht und Genu8 beziehen (Botschaften der kognitiven Aus-

einandersetzung). Botschaften, die auf die eigenen Gefuhle und das ei-

gene Handeln abzielen (Botschaften mit Zusammenhang zum eigenen
Handeln und mit explizitem Ich-Bezug), werden von dieser Gruppe im

Rahmen eines Ausstellungsbesuches weniger angenommen.

Die beiden aiteren Gruppen sind im Vergleich zu den 14-19-jahrigen

insgesamt etwas zurockhaltender mit ihrer Zustimmung zur Vermittlung
der Botschaften, unterscheiden sich aber untereinander nochmals da-

hingehend, daB die uber 30-jahrigen die drei Botschaften mit reinem In-

formationsgehalt am wenigsten aufnehmen. Sie geben aber der Ten-

denz nach den Botschaften in Zusammenhang mit dem eigenen Han-

deln die meiste Zustimmung.

Insgesamt ist festzustellen, dat& der erweiterte Suchtbegriff von allen

Zielgruppen der Ausstellung (Jugendliche ab 14, junge Ervvachsene und

Erwachsene -vgl. Leporello zur Ausstellung) aufgenommen wird. Zu

entscheiden ist, inwiefern die weiteren Botschaften der Ausstellung
ebenfalls an alle und nicht nur an die altere Zielgruppe vermittelt werden

sollen.

Es zeigen sich hier zwei Maglichkeiten fur die Fortschreibung der Aus-

stellungskonzeption:
1. Den Schwerpunkt eindeutig auf die Vermittlung des erweiterten

Suchtbegriffes legen und mit der Ausstellung eine Einfuhrung in

das Thema for die Zielgruppen anzubieten. Dieser Schwerpunkt

ist auch durch eine entsprechende Formulierung in der Konzep-
tion einzugrenzen.

2. Neben dem erweiterten Suchtbegriff sollen auch die anderen

Botschaften an alle intendierten Zielgruppen vermittelt werden.

Hierfor ist zu profen, was konkret an der Ausstellung und ihrer

Konzeption verandert werden muB, um dies zu erreichen und in-

wiefern dies mit den gegebenen Ressourcen erreicht werden

kann.
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3 Wirkungen bei den Kooperationspartnern

Die Ausstellung „SehnSucht" ist als Wanderausstellung for einen Zeit-

raum von ca. elf Tagen am jeweiligen Ausstellungsstandort und leistet in

dieser Zeit Praventionsarbeit. Um langerfristige Wirkungen erzielen zu

kannen, werden Partner vor Ort einbezogen, die aufgrund ihrer standi-

gen Prasenz eine kontinuierliche Arbeit sichern k6nnen.

"Die Kooperationspartner, in jedem Einsatzort neu, (stellen) die spezifi-
schen Angebote der Region vor. (Es) werden Tips fur weiterfuhrende

Beratung gegeben, Projekte prasentiert und die Personen und Organi-
sationen, die im Bereich Suchtpravention arbeiten, bekannt gemacht"

(vgl. Leporello zur Ausstellung).

Die BZgA will darober hinaus Impulse fur die Vernetzung der Partner in

den Regionen geben. Inwieweit dies erreicht wird und wie sich bei den

Kooperationspar·tnern die Teilnahme an der Ausstellung auswirkt, wurde

im Rahmen telefonischer Befragungen ermittelt.

Kooperationspartner wurden zu drei verschiedenen Zeitpunkten in Rela-

tion zum jeweiligen Ausstellungstermin telefonisch anhand eines Inter-

viewleitfadens befragt:

Prospektiv: Eine Woche vor Ausstellungsbeginn wurden alle 16 Kieler

Kooperationspartner zu ihren Erwartungen an die Ausstellungsteilnahme

befragt.
Kurzfristig retrospektiv: Ca. sechs Wochen nach Ausstellungsende
wurden zehn Kooperationspartner aus Kiel und die sechs wichtigsten
Kooperationspartner aus Schwetzingen zu kurzfristigen Wirkungen be-

fragt.

Langfristig retrospektiv: Drei bis vier Monate nach Ausstellungsende
wurden 51 der insgesamt 60 Kooperationspartner aller Standorte14 zu

langfristigen Wirkungen der Teilnahme befragt.
Die Kooperationspartner wurden zwei Wochen vor Befragungstermin
angeschrieben und uber das Vorhaben informiert. In diesem Schreiben

wurde auch eine telefonische Terminabsprache angekundigt, die eine

Woche spjter mit der zustandigen Person getroffen wurde. Durch die-

ses zweistufige Verfahren - zuerst eine allgemeine Ankondigung und

dann die telefonische Vereinbarung des Telefontermins war es maglich,
da11 sich 85% der tatsachlichen Kooperationspartner zu einem Interview

bereit erklarten.

w Es handellstch 1998 um die Standorte Koblenz, Rostock, Schwetzingen und Kiel, sowie Chemnitz, wo die

Ausstellung 1997 gezeigt wurde (vgl. Kapitel 1)
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Arbellsschwer-
punkle derbe-

fragten Eindch-

tungen

Nach ihrem Arbeitsschwerpunkt vom Sommer 1997 bis zum Sommer

1998 befragt, gaben 18 (35%) der insgesamt 51 Befragten alle Stand-

orte an, ausschlieBlich im Bereich der Pravention tatig gewesen zu sein,
wahrend neun Antworten (18%) sich auf praventive Teilarbeit beziehen.

Diese Einrichtungen haben ihren Schwerpunkt im Bereich Suchthilfe und

bieten daneben Praventionsarbeit an (z.B. Suchtberatungsstelle der Ca-

ritas Mecklenburg). 16 befragte Institutionen (31%) arbeiten ausschlieB-

lich zu bereits eingetretenen Suchtproblemen und fonf (10%) geben an,

diesem Aufgabengebiet nur einen Teil der Arbeit zu widmen (z.B. Luna,

Sozialtherapeutische Wohngruppe fur Frauen mit E8st6rungen). Eine

Einrichtung arbeitetje halftig in beiden Bereichen.

Zietgruppen der Zu den Zielgruppen der Kooperationspartner ergibt sich folgendes Bild:

Einrichtungen Die Kooperationspartner, die vorrangig im Praventionsbereich arbeiten

nennen folgende Zielgruppen:
• Multiplikatoren (16 Nennungen) - explizit genannt werden Lehrerin-

nen, Erzieher, Betriebsbeauftragte, Krankenschwestern und Polizei-

beamte

• Jugendliche allgemein (15 Nennungen)
• Jugendliche ab Klasse 7 (9 Nennungen)
• Kinder ab Klasse 4 (8 Nennungen)
• Erwachsene (5 Nennungen)
• Kindergarten (2 Nennungen)

Diejenigen, die schwerpunktmaBig in der Arbeit mit bereits eingetrete-
nen Suchtproblemen tatig sind, nennen als Zielgruppen:
• Suchtkranke - allgemein (14 Nennungen)
• Alkohol*Medikamentenabhangige, Abhangige von illegalen Drogen

(9 Nennungen)
• Spiel- und EBsuchtige (4 Nennungen)
• Eltern und Angeh6rige (17 Nennungen)

Die im Vorfeld der Ausstellung befragten Kieler Kooperationspartner
wollen durch die Ausstellung zum einen ihre bisherige Zielgruppe an-

sprechen und auf das Angebot der Einrichtungen aufmerksam machen

(elf von 16 Befragten). Ober eine Information Ober ihr Angebot hinaus

wollen sie die Besucher und Besucherinnen der Ausstellung ermutigen,
sich bei Bedarf an die jeweilige Einrichtung zu wenden. Zum anderen

wollen sie auch ihren Zielgruppenkreis erweitern (sechs von

16 Befragten).
Erweltere Zlegruppe / Verstarkt rn Schulklassen Br Inforrnationsveransta'Xngen air

Pr8venton e ngeraden warden. i Verst&*t Beratung in diesem Berelch, d.h. Im Bereth
JugendLshe / SehnSucht ais gute Magrchke't my 'nommlen' 8esuchem Ins Gesprach
zu kommen. / Diesbezug[!ch 10nnten auch Eltemgespdiche wi*en. / Erwartung: Bel
der Laufkundschall kommen 'normalemelse' mehr Midchen auf die Idee, slch die

Ausster,ung anzusehen.
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Durch de Ausste!-

lung angesproche-
ne Ziergruppen

Information Ober

Magfichkeit zur Be·

teiligung an der Aus-

stellung

26 Kooperationspartner bemerken po-

sitiv, daB sie mit „SehnSucht" ihre

Hauptzielgruppe angesprochen haben.

Neue Zielgruppen erreichten drei der

Befragten und sowohl alte als auch

neue Zielgruppen haben zehn Koope-
rationspartner angesprochen. Auf die

Frage, welchen Anteil an Gesamtkon-

takten die neue Zielgruppe ausmachte,
antwortete ein Befragter mit 10-15% ein

Anderer mit 60%.15 Sechs Befragte geben an, daB sie weder ihre bishe-

rige noch neue Zielgruppen ansprechen konnten, was in erster Linie

daran lag, daB ihre unmittelbare Zielgruppen (Grundscholer, bzw. Dro-

genabhangige) nicht zur primaren Zielgruppe der Ausstellung zahlen:6

Zwei Rostocker Kooperationspartner verneinen ebenfalls, eine Zielgrup-

pe angesprochen zu haben.

Viele Schu:en konnten ebbezogen wer(len, dre Relchweite wurde stark erhaht (es wur

den vlel mehr Jugend'.che errelcht als wir Ob!!cherwelse bed:enen kdnnen) #Wlr haben
d22 Schulk!assen In unseren Veranstaltungen in Schulen auf die Ausstel:ung h[ngewle-
sen (Werbung) / Z.B. Schulen hagen uns an und wo,Yen slch im Nachhinein dem Thema
ndhem. / viele Schulen und vlele Mulliptikatoren hatten keine Information zu diesem
Thema gefunden / Teamarbeft En Schulen wurde gestimt / Bei Ba!;sp!el restgeste[t
Schegs!nd besser Inton=niert auch im Vorfeld unformiert /wIr haben elne andere ZIel.

gruppe durch die Ausstellung angesprochen /

Die Antworten der beiden Retrospektiv-Befragungen zeigen, da8 die

Kooperationspar'tner insgesamt zufrieden damit sind, wie sie ihre Ziel-

gruppen erreichen konnten und daruber, daB es nun teilweise eine ver-

starkte Nachfrage nach den Praventionsangeboten der Einrichtungen
gibt.

3.1 Information uber die Teilnahmemilglichkeit an der Ausstel-

lung

14 der 16 vorab in Kiel befragten Kooperationspartner geben an, da8 sie

durch KIS, das Kieler Institut fur Suchtpravention, uber die Beteili-

gungsmoglichkeit an der Ausstellung informiert wurden. KIS war eigen-
initiativ an die BZgA herangetreten und in der Planungsphase Hauptan-

sprechpartner (sog. Hauptkooperationspartner) der BZgA. Des weiteren

gibt ein Interviewpartner an, durch eine "halb private" Information von

der Teilnahmem6glichkeit erfahren zu haben und ein anderer Ge-

sprachspartner berichtet, seine Institution habe einen Hinweis von der

BZgA zugeschickt bekommen.

15 Zum Aspekt der Zieigruppe ergeben sich ke:ne Unterschiede in den Antwoden der kunfristig- bzw. der

langfristig retrospektiven Befragung und sind daher nicht getrennt ausgefOhrt.
16 Sechs Befragte machen zur Zielgruppe keine Angaben.

angesprochene Ziclgruppen der Einrichtungen
IN=51)
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Vernilmung des

Pr ventionsge-
dankens

Daistellung des
erweiterten Sucht-

begdits als Anre-

gung fOr eigene be-
m£che Praxis

Durch ahnliche Schilderungen von anderen Standorten wird die These

gestutzt, daB es for eine gute Einbindung der Kooperationspartner hilf-

reich ist, einen aktiven zentralen Ansprechpartner vor Ort zu haban.

Dieser fungiert als Koordinator zwischen der BZgA und den anderen

Einrichtungen. Voraussetzung ist, daB die Institution einen sehr guten
Oberblick Ober die praventiven Angebote und Einrichtungen vor Ort hat,
um alle relevanten Partner identifizieren und beteiligen zu k6nnen, und

daB er bei diesen Ober Al(zeptanz verfugt.

3.2 Akzeptanz der suchtpraventiven Botschaften

Nicht nur die Besucher und Besucherinnen setzen sich intensiv mit den

Botschaften der Ausstellung auseinander; auch for die Kooperations-

partner spielen diese eine zentrale Rolle.

So erwarten elf der 16 prospektiv befragten Kooperationspartner, daB

das Thema SuchtpNivention durch die Ausstellung einem vielschichtigen
Publikum nahegebracht werden kann.

Die beiden retrospektiven Befragungen zeigen, da11 es den Kooperati-

onspartnem in erster Linie wichtig war, das Thema allgemein in einem

Offentlichen Rahmen zu behandeln und ein Bewu11tsein dafor zu schaf-

fen. Auch bewerten sie die direkte Ansprache von Jugendlichen und die

Moglichkeit zur aktiven Einbeziehung der Besuchenden als positiv und

hilfreich zur Vermittlung des Themas.

Gratlere Sens'b:Jiening / pemenl:che Ause:nandemetung so  stat nden / Fur
den Berelch Ess-St5rungen zergen, daB praventive Arbe!t magr'.ch ist / Gut Isl daB
Sucht als ebnas Normales, also nlcht moralisterend dargestellt wird. Elwas, das
auf e:nem bmiten gese'.',schaftt' en Rahmen aufs',tzl 1 Ender und Jugend .che
sollen slch dle Ausste'lung ansehen, lei'nehmen, mit FAgen kcnfroneert werden /
Mehr Mag!!chke!ten kennenlemen, kfamnachen, daft es SpaB machen kann, Im
Bere!ch Sucht zu ake:ten./ Allenfavs praventive Aspekte kanntan vemta*t wer-

den. / es soll ein geschrechtsspezifischer Bilck auf das Thema Sehnsucht ent.,;k-
ke'l (und in €'nerVe:ansta tung vcrO,1 dargestelit we,Wen)

Besonders wird von ihnen hervorgehoben, da11 die Ausstellung den

Krankheitsaspekt und die Zuweisung des Themas auf einige Randgrup-

pen in den Hintergrund stellt zugunsten der Ansprache eines breiten

Publikums. Als fl rderlich wird hierfur betrachtet, daB das Thema nicht

abschreckend behandelt wird, sondern in einen phantasieanregenden
Kontext gesetzt wird (Sehnsucht).

Verschledene Suchte und Sehnsuchte werden abgedeckt / das Thema an slch:
Ober Sehnsucht an dia Sucht ranzugehen J der Thi SehnSucht zie.  auf d:e Ge·
fuhlsebene, !#Bt stch m'.1 diesem Tite! gut ansprechen / Wunsch und Erwartung
dag Le chigkelt Im Uniganm mt£ dem Thema ge:unden 44, dall Sehnsucht Im

16 der befragten Kooperationspartner geben an, daB sie den erweiterten

Suchtbegriff besonders pragnant finden und diesbezuglich, und daruber

hinaus zur Arbeit mit dem Thema Pravention allgemein, Anregungen for

ihre eigene berufliche Praxis bekommen haben. Die Aussagen unter-

scheiden sich dahingehend, da8 einige der Befragten den Ansatz der
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Ausstellung positiv bewerten und sich in ihrer eigenen Arbeit bestatigt
fohlen. Elf Befragte berichten, daB sie konkrete Anregungen bekommen

haben und diese auch bereits umsetzen.

Methodische AnregungenJ FOr P ven on generell anregend, Ansatz so darge-
ste't zu sehen / elgenes Arbetten umgeste:1 was Einstel:ung zu gesundem Leben
angeht / suchen Themen rn e'gene Arbe!1 aufzlinehmen / andefer Rhythmus In
Gnippengespache / Umgang mit neuen Kilenten. 1 einzehe Sachen anders zu

mema steren / Inha te der Pliven#on wurden beeinBullt / beJm Thema Sucht ver-

mitte'n vAr zunehmend mehr stoningebundene Suchte (w r veme sen auf Sehn-
suchte w e Reisesehnsuchte, verweisen auf den Koffer) /erne:terter Suchtbeg 
der In Vomagen umgesetzt wird / Aut Vernaltenssuchte aulne*sam geworden,
Wargeworden, daa es Vechattensst,ukaren gibt, d e auch zu Kenkheit fuhren
konnen. /das DIskusslonste:d Sucht Ist we:ter geworden

3.3 Offentliche Prasenz der Kooperationspartner als Teilnah-

memotiv

Es hat sich gezeigt, daB es den Kooperationspartnern v.a. darum geht,
von verschiedenen Gruppierungen als kompetent wahrgenommen zu

werden, und zwar durch die

• Allgemeine Offentlichkeit
• Politik

• Medien

• Fachkreise / Oberregionale Kooperationspartner

3.3.1 Wahmehmung in der allgemeinen Offentlichkeit

erwartete Im Vorfeld der Ausstellung erwarten die Kieler Kooperationspartner in
Wirkungen erster Linie, da11 die Ausstellung gut besucht ist und von der Allgemein-

bev6Ikerung wahrgenommen wird.

Als kle'ne Tdger kennten wk uns das sonst nicht telsten / unsere Eindchting wlrd
wahrgenommen / weitere Form der Offenulchkebarbelt fur die elgene Arbeit durch die

Ausstellung / Deuttlch machen, dall es vrele Ansprechpartner in der Region gibl / Er-
wartungen In Richhing versti*ter Zulauf, was Pravenuon angeht / Nachfrage (pets.
und tell.) scl te starker werden. Auch Vermi#jungen durch Kocps evll. Oas kann Fol e
des (besseren/erstrnallgen) Kennenlemens der ElnrichWng se!n. / Ert8utem, was Ern-
rlchtling anbleten kann. / OffentllchkellsarbeIVAkzeptanz lEt wlchug./ Wenn klar worde,
was fur e:n (tat es) Nekwe*in Klelzum Thema exis ert wire das tofl.

Auch wollen sie ihre Einrichtung bekannter machen und sich den ver-

schiedenen Besuchergruppen vorstellen, wodurch sie sich eine erh6hte

Nachfrage erhoffen.

unsere Angebote werden wahlgenommen / unser Angebot der Kinder- und Jugend-
projekle bekanntmachen / daiste!len was wir an Privenuonsarbeit machen i Gemhr-
dete so len das Angebot sehen

Zwei der befragten 16 Kooperationspartner (3 Nennungen) quantifizie-

ren ihre Erwartungen bzgl. der von Ihnen erwarteten Besucherzahlen:
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Wirkungen
bezuguch a'I-

gemeiner Of-
fentlichkelt

groBe Oftentlichkeit ermichen, mehr als mit unserer hedkamm:!chen p&dagogschen Ar-
belt (In 6 Jahren haben wir ca. 20.000 Personen erretcht). 1 5.000 Leute sollen die Aus-
ste!!ung Zn Kiel gesehen haben / Guter Durchiaut von Bulgem, LB. mehr als 80 Perso 
nen am Tag.

DarOber hinaus betonen funf Kieler Kooperationspartner, daB sie sich

mit der Ausstellungsprasenz eine verstarkte Anregung der Diskussion

um Sucht und Pravention in der Offentlichkeit erhoffen.

die Offentlichkeltsarbeit wlrd gestarkt (das Rema wIrd warm gehahn, nicht nur Ober
Informationen Ober Drogentote etc. / dall elne tusNo!!e Auseinandersetzung statmodell
Leute scI:en nachdenleher werden. Hilfe in Anspalch nehmen

Eine erhahte Nachfrage bereits vor der Ausstellung bzw. eine starkere

6ffentliche Wahmehmung der Einrichtung als Vorlaufeffekt der Ausstel-

lung nennen drei Kooperationspartner:

de, Erto'.9 Ist schon da: !ch sehe es an den Ruckmeldungen, an Lob, Anerkennung /hat
aber pos:Ev zur Fc:ge, daB Eltem und Kinder B Fc!ge der Aufld&mng Ober d:a W:tarbelt
(bei der Ausstellung, d.V.) verstarkt nachiragen und scmit das Thema after expI!zltwrrd,
was es sonst rtcht ist / Man tst schcn letzt im Gesprdch (Medien, Plakate..).

Zwei Kooperationspartner machen Vorschlage, was im Vorfeld der Aus-

stellung verbessert werden kannte:

Ici vermrsse a"erdhgs Plakate In der Offenu:chke:t Es solite mehr vorab ve Menti:cht
warden. / Als Ideal ka,inte aus der Ausste!'.ung eWas Ble:bendes entstehen: e'ne Art
Poster/Plakat, schan, ansprechend mit Bildem, die d  Ausste!!ung und Kooperations-
partner werbew!*sam ruberbingen. Das kennte dann Im affen :chen Raum postionlert
werden. Hatte Akzepmnz und Unte,stDtzung zur Fo'ge. Ge:dgeber wa ten, wcfur s!e
Ge:d ausgegebene haben. Ergebnisslchening.

Bei den beiden Retrospektiv-Befragungen, AuBern 17 von 51 Kooperati-
onspartnern spontan, daB sie mit ihrer Teilnahme an der Ausstellung
und den Auswirkungen bezOglich einer verstarkteren Offentlichkeitsar-
beit zufrieden sind.

Hat viel posr,bve Resonanz aus Emachsenenberelch (z.B. Lehrel) erialten. / dall s!ch
Interess!ete e:n BI:d machen kannen, was es in der Reglcn an Eintchtungen zum The-
ma Sucht gibt / wlchug war es auf Ausste!!ung pr sent zu sern, / daB auch Bev6!ke.

wngsgrcppen m:t Thema kcnfrcntlert werden, die sonst nlchts damit zu tun haben. / mit
Schu!em diskuteren Ist sehr w:chig um Infcanaucnen zu verrnitte:n. / An Vielzahl von

Stellen wurde uber Ausste! ung be,tchet Durch OHen6:chkeitsarbeit durch Fachkonfe-
renz Im Ju,2, auf Fachtagung und vorherger Pressekonfelenz aut Ausste ung hingewle·
sen. / Rescnanz in Bevalkemng war nkht so Oberwa tigend, kannte verbessert weiden,
da Ausste!!ung an $!ch la gut tsti auch von andefen Bundes bndem kamen Besucher 1
Hat per Fax Informisrt und Karten der Ausstellung vertem. / Das sie edebnisrelch at und
e n Besuch slch lohnt

Vier Befragte bem ingeln die Ihres Erachtens zu geringe 6ffentliche

Wahrnehmung.

unguns g, dall rn!t Bundestagswaht Werbung gesttitten weden muRe, kaum mehr Piatz
tur Plakatierung In der SAdl Ausstelungsplakate glngen unter / Wirkung war In Offent
tchkeit gering / e:ne groBe Auswf*ung ist bisher nlcht lestste!ibar

Ein grundsatzlich zufriedener Kooperationspartner macht folgenden
Vorschlag zur Verbesserung der regionalen Offentlichkeitsarbeit:
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Erwartete

Wi*ungen

Wirkungen be.

zuglich Po!itik

Elwartete

Wirkungen

Wirkungen be-

zuglich Presse

Intensivere Offeneichkeit z.B. e'n Bus, mit dem ir durch die Gemenden lahren kdn-
nen, der 3-4 Woden Im L.andkrd uber ;SehnSuchr Infonniert m:t Pfakaten, Frmen
etc. Wrr s nd ja e'.n  esiger F chenlandkre s.

Von den langfristig retrospektiv Befragten machen die Kooperations-

partner in Chemnitz und Schwetzingen relativ wenige Aussagen zum

Thema 6ffentliche Wahrnehmung. Differenziert antworten dje Kooperati-

onspartner aus Rostock, die sowohl positive, also eine gute und umfas-

sende Offentlichkeitsarbeit als auch negative Auswirkungen (zu wenig
Offentliche Wirkung) der Ausstellung feststellen.

Wahmehmung in der politischen Offentlichkeit

Von vier (der 16) Befragten werden schon im Vorfeld der Ausstellung
vielfaltige Wirkungen in Bezug auf die regionale Politik wie auch die Fi-

nanzierungspolitik erwartet.

Positive Reakeon bel Poli6k / Erwartung daB Thema Pr vention bel den Veran Nort i-
chen wahlgenommen wtrd und Gelder fur Praven cn bereitgeste:it Werden / ob Aus-

ste!!ung w!*1:ch hilfre:ch W oder ob es nicht eher elne Wahlveranstallung Ist / emartet
Ruckhait fOr Pr5ventonsarbelt von BZOA / Die Bedeutung der Eindchhing verdeuu!-
chen, dadurch Mle!geber (afer He*unft) gew nnen. / altemauve Finantemngsformen
entdecken.

Im Nachhinein verweisen vier Kooperationspartner auf positive Auswir-

kungen im politischen Bereich.

Pol:tische Mandastdger haben sich posluv geauaert und die Finanziervng In einem
bestimmten Beretch wurde geslchert / Vorten, daB Eraffnung so hochkaraug besetzt
war bel Obdgke't ist Thema pr sent gemacht warden. #FOr diesen pot'Uschen EMekt
war Ve*nOpfung von Ausste!!ungstermin und Wahlkampf gunstig (Kleler Reglerung
wo:Ite slch von Bundesreglering abgranzen)

Ein Kooperationspartner ist mit den Wirkungen auf politischer Ebenen

unzufrieden:

Von der Landesregrerung, von Menschen aus Po!;Ck und Witschan warde ich mr elne
Wertung elnerso:chen Ak on wunschen. Sle sollten dazu sprechen, wenn Besucher da
sind, damitdas Thema s13*er Ins 6ffenti:che Ltcht ruckt

Wahmehmung in der Presse

Im Vorfeld der Ausstellung erwarten Kooperationspartner, daB das ge-

samte Ausstellungsprojekt und auch ihre Beteiligung in den Medien prd-
sentiert wird.

Bedchtet wuriie Ober HintergrOnde, Zle!8 und BI:ck In d'.e Zukunft nach der Ausstefung.
Da wurde auch deu ich, daft Pro,ekt (zur Vemetzung der Privendonsarbeit - d.V.)
starten mull. 1 Ver6ffen tchung in Zeitschrift der Institu on / Medienpfsenz (qualita-
6Wquant;tat;v)

FCInf der 51 im nachhinein befragten Kooperationspartner au11ern sich

bezoglich der erreichten Medienresonanz zufrieden.
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4.0

Ein Kooperationspartner betont die Notwendigkeit, Pressearbeit gut vor-

zubereiten, um in den Medien wahrgenommen zu werden: "

'etne ganz tange, offenutchkelt wi,ksame Vorbemiang In den Medten (Plakate etc.7

3.3.4 Information von Fachkreisen

Wirkungen be- Bereits im Vorfeld zur Ausstellung werden vielfach Maglichkeiten ge-
zuglch Fachkrei- nutzt, auch in Oberregionalen Fachgremien und -einrichtungen von der
se

Ausstellung zu berichten und auf sie aufmerksam zu machen.

Zehn von insgesamt 51 Befragten berichten, daB sie Ober die Ausstel-

lung im Vorfeld in verschiedenen fachlichen Gremien, die nicht zum Ko-

operationskreis gehi ren (z.B. landesweiter Arbeitskreis Sucht, Sucht-

hilfeeinrichtungen im Landkreis, Mitarbeitende in der AuBenstelle der

Einrichtung, landesweite Treffen der sozial-psychatrischen Dienste) in-

formiert haben.

Wir haben bere# trI, Vcrfeld Ober die Ausste!!ung Informbrt z.B. Im landeswelten Ar·
belskreis. / Mitarbelter der Autlenstelle In Andemach Ober Staminden und Inhate der
Ausste! ung Wann'erl / anderen Gruppen bedchtet / Immer wenn man au3erhalb von

Rostock tatig ist WIrbt dall wenn mag!!ch Ausste!:ung unbedingl besucht werden soN.
/ Ja, In unserem Treffen der sozial·psychiatischen D:enste Sch'eswig·Hclsteins (15
St dte) / avangs!aung, z.B, be! Fortb,Vungen / Em Rahmen me:nes Netl,Ne#avon Pot!·
zei, Fachhcchschuren, Kliniken etc.

Einige Aussagen (4 Befragte von 51) geben daruberhinaus auch an,

worober sie genau berichteten.

Wer Ist Veranstalter, wo lindet sle statt / daB e!gene Ebrichtung Informationsstand
macht/ dall andere Parbier kennenge",emt werden k6nnen

3.4 Wirkungen der Beteligung bei den Kooperationspartnern

Die drei verschiedenen Befragungen bei den Kooperationspartnern zei-

gen ein Vielzahl von Wirkungen durch die Beteiligung an der Ausstel-

lung: Zum einen sind es Wirkungen im Zusammenhang mit der eigenen

Einrichtung und deren Angeboten, zum anderen Veranderungen der Zu-

sammenarbeit untereinander.

3.4.1 Erwartete Wirkungen

Zehn der 16 im Vorfeld der Ausstellung befragten Kieler Kooperations-
partner erwarten von ihrer Teilnahme an der Ausstellung in erster Linie

eine Verbesserung ihres regionalen Netzwerkes.
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Dx,e Vemetzung w d von der Po! Ck auch zunehmend etgercrdert / Mag!lchke:ten, zu-

sammen etvas zu machen i engere Vemetiung i Evll. Schwachpunkte noch ausbes-
sem. Es istja das emte Mal, dall so vtele zusammenkcmmen. / uber den eigenen Tel.
lerrand schauen, vms machen d'e anderen, / Verbundarbert In Kial noch we::er intens:-
vieren. / Kommun kafan mt a':en Bete':2ten verst rken. 1 Vemetzung der Suchtarbe't
nach au en deutah machen

Zwei Kooperationspartner erhoffen sich, da!1 mit der Zusammenarbeit

durch die Ausstellung auch der Konkurrenzsituation der Einrichtungen
untereinander in Kiel entgegengewirkt werden kann:

.Dfe Konkirrenzsituation so:! slch n:cht so ungunsug en Icke!n / ...Konkurenzsituauon

en4egerrw rken. 

Zwei Kooperationspar·tner verweisen darauf, da11 sich bereits durch die
Wirkungen vor

Ausstellungs- Vorbereitung der Ausstellung Verbesserungen in der Zusammenarbeit
beginn untereinander ergeben haben:

die Zusammenateit ist ernfach klasse /wir haben uns IOr die Vorbereitung getroffen
und gesehen

Es gibt aber auch Skepsis im Hinblick auf eine Verbesserung der Zu-

sammenarbeit.

wir wonen kerne zu statte Vertiefung und uns da ntcht zu stark reinhingen 1 Es gtbt
zwar Pm, ektbeziehungen aber es sind andera Strukturen not*endig

Ein Kooperationspartnern nennt konkrete Erwartungen bezoglich der

Zusammenarbeit mit den Mitarbeitern und Mitarbeiterinnen der BZgA:

,mit BZgA.Mitarbeitem sprechen, / weiterhin BZgA als Beste;*uelle fOr Info*lateral
nutzen / und deren Hi:hangebote annehmen konnen'

3.4.2 Intensivierung der Kooperation

Beide retrospektiven Befragungen zeigen, daB die meisten AussagenIntensivierung
der Kooperation bezoglich einer Intensivierung der Zusammenarbeit gemacht werden.
durch 8eteiligung Bei der kurzfristig retrospektiven Befragung auBem sich sieben der
an Ausstellung

16 Befragten so.

D:e Zusammenarbe:! m:t der BZgA und den Kooperationspartnem war gul / Ver-
besserung der Zusammenarbeit In Ktel Ist besser geworden / Ausstellung war An-
stoll, MIcht zusammen m setzen und sich gemeinsam zu prdsenueren. /man
we,  mehr voneittander / durch Varberettung atte pemdtch kennenge!,emt i Man
wel nun, wer was macht und Mr was zustindig Ist Dies hitft eher spateren bes-

seren Zusammenatbeit AL:eidings eher durch Vorbereitung und nicht durch Aus.
ste::una selbsterreichtwarden

Der Aspekt der Reduzierung der Konkurrenzsituation wird von zwei Be-

fragten wieder aufgegriffen und positiv bewertet:
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Dies ist z.Zt nicht direkt zu sehen, aber rechnet slch dann, wenn Probleme aufauchen
wle z.B. bel der n&chsten Vergabe von Ge!dem. Dalt stch dann der Zusammenhalt
auszahtl und dias guI gerege't werden kann. 1 es war eine andere Fomn der Zusam 
menarbelt mit den Kooperatlonspa*tem: Elwas Geme'nsames, kerne Konkurrenz Dles
fuhfte zu neuen Kontakten.

Bis auf eine Aussage stammen diese Aussagen von den Kieler Koope-

rationspartnern. Ihre Erwartungen wurden oft positiv erfulit.

Auch im Rahmen der langfristig retrospektiven Befragung auBem sich

17 der 51 befragten Kooperationspartner positiv Ober die Intensivierung
der Zusammenarbeit nach der Ausstellungsbeteiligung.

es waren a'.e da i ich veito!ge das Geschehen bel den Kocperationspartnem, aber
Jetzt bewuflter, verfo!ge auch die Prob!ema / ja, Di Auss*r'ung hat man a'e kennen-
getemt da man den Tag Ober miteinander zu lun hat / wentl Kontakt zu Praventi·
cnstragem aber Kontakt zu frelen Trigem. / Inillatve geht von Sladt aus, e!gene
Elnrichtling w',rd slch aber ak€v beteE:gen. /Ausste!!ung In OffenG:chket zu bingen,
zeigen, dall das Thema nicht nur von e'nzehen Exoten getragen wl<.

Kritisch auBem sich zwei Koblenzer Kooperationspartner. Sie beman-

geln die Maglichkeit fur Vernetzung:

Netn, Kooperauonsparbler vor Ort haben wenig mit der Ausste::ung zu tun, denn Ziel Est
es, Leute in d!e Ausste'.ung zu locken /Zeit vor Ort war fur elizelne Koope,adonspart·
ner LT. recht kurz tz.B. nur epn VonnBnag) / -man ist nicit rns Gesprech gekommen / es

hat slch kelne konkrete Zusammenarbeit en fcke't l wenn es das Zle! war Kooperati-
onsparner zur Zusammenadbeit zu bingen, dann ist dies nicht eingetreten. / Betehung
der Kooperauosnpailier unterernanderhat s:ch niGht vedndert

Zwei Kooperationspartner erwahnen auch im Nachhinein die Zusam-

menarbeit mit der BZgA positiv.

.Vorbemiblng und Beglel,Jng der Ausstellung von Kooperauonspartnem durch BZgA
waren gul hcher pemcnener Ernsatz / Die ZusammenalbeY m£t der BZ9A (...) war gut'

3.4.3 Ver&nderung der bisherigen Zusammenarbeit

Einige Antworten der beiden retrospektiven Befragungen zeigen, da11

haufig unabhangig von der Ausstellung ein Austausch bzw. verschiede-

ne Formen der Zusammenarbeit zwischen den Kooperationspartnern
bestanden haben. Hier ist zu unterscheiden zwischen der bestehenden

Zusammenarbeit mit allen an der Ausstellung beteiligten Kooperations-

partnern (genannt von 18 der 51 Befragten) und der bisherigen Zusam-

menarbeit von einzelnen Einrichtungen (genannt von vier der

51 Befragten).
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Bishedg Zusammenarbeit mit allen betet!.gten Partnem:
Lm Arbe!tskrels Suchtprophylaxe lauft d'e Zusammenarbe:t schon sell Jahren gut /
a'e Gmppietungen die s!ch auch vc her schon kannten, haben bel der Ausstellung
zusammengewitkt /belder Ausste!:ung hats:ch Eindruck geteslgt daB Kccrdina-
ton not,iendrg ist / Aussla"ung hat Im Zusammenhang m.7 jahrt:ch laufender
Suchbucche sta ge#nden. Are aus dem Bem:ch Sucht arbetten da zusammen,
also schwer zu trennen vcn d'eser Akticn. / W.t def Zeit kam Unterstuaung (vor
tem durch Jugendamt). Durch Kcnzeptent.vlcklung fur Kontak#aden engere Zu-
sammenarbelt entstanden. Man hatte schon Immer gut zusammengearbenet /
nein, wir haben la schon den Aibeltskmfs Suchlpiophylaxe, der als Kooperaions-
kreA rn der SehnSuchlaussterung auch vertreten war. / nur Aufb Rhen a'ter Kon-

Bisherige Zusammenarbelt mit einzelnen Partnem:

elnlge sind bereits bekannt und es gtbt schon Zusammenarbeit / Es gibt e ne sthndige
Zusammenarbeu mit Caritas, dle ledoch unabhangig von der Ausstel:ung besteht (tn
d:rekt in manchen Bere:chen gibt es Treffen und Austausch, Ist aber n:cht d:rekt auf
d'e Ausste!'ung zurudkzufChren.

Retrospektiv laIR sich feststellen, daB die Kooperationspartner, die be-

reits unabhangig von der Ausstellung Kontakt untereinander hatten oder

zusammenarbeiten, zusatzlich noch eine Verstarkung des Austausches

durch die Ausstellung erreicht haben.

Bereits bei der Befragung vor der Teilnahme an der Ausstellung geben
zwei der 16 Befragten, die sich bereits vor der Ausstellungsbeteiligung
kannten, an, da8 sich allein durch die Vorbereitung der Ausstellungsbe-

teiligung positive Effekte einstellten:

es gab e!ne starkere Vemetzung, / Man email e:nen emeiterten B!!ck In/aut d*,e ande-
ren Elnrlchtungen. i Das schwei81 zusammen, macht den Parkier greifbarer. les 1881
slch eine vemtiate Zusammenarbeit mit den Kooperationspartnem beobachten, was

durchweg posttiv Isl

I n den retrospektiven Befragungen nennen 22 der 51 befragten Koope-
rationspartner verschiedene Formen intensivierter Zusammenarbeit mit

allen an der Ausstellung beteiligten Einrichtungen, wobei in der langfri-
stig retrospektiven Befragung deutlich mehr Aussagen zu diesem Aspekt
gemacht wurden.

Der Aket kreis Suchtprcphy!axe wurde durch die Ausste!!ung gestadcl / die Ko-
operaucnspakier slnd gmifbarer, person!!cher geworden, aber z.Zt ist kelne wei-
tere Zusammenarbelt in Planung / Erfahrung gemacht zu haben, efwas gemern-
sam auf den Weg zu bringen / aulterdem haben wir mehr Ober die Inhalte der Ar.
belt der anderen erfahren / D:s at:en*chugste E,fahning: das gemernsame Vorbe-
reteri untd e:i gameinsames Sichernbdngen bingt vie! mehi ats a!'.geme'me Ver-
neaungsaultarderungen. / es glbt elne neue Offenhel man wlrd ernst 9encmmen,
die Offnung wurde durch SehnSucht gefdidert les Ist ntcht unbedingt aus der

Ausstellung entstanden, aber man Ist insgesamt enger zusammengeruckt Ist
gletchberechupt 1 Konbkle neu struktu,Iert 1 Polenlelle Kooperaionsparkier
(Kreissuchtbeauftragter) kennenge.'eml

Sechs Befragte konnten darOber hinaus den Kontakt und die Zusam-

menarbeit zu einzelnen Einrichtungen verbessern.

pos:tv, der Kontakt zu den Beratungsste"en zil der Stadt Chemnitz wurde verbes-
sert und Intensiviek e'nze ne Personen wurden besser kennenge:emt / Vertefung
des KontaMes SeSbstit!.!(egruppen, slaUcnATen und ambulanten Einitchtongen, 61
mit diesen EindchhIngen In der Ausster,ung Jns Gespr ch gekommen / ver&ndert
hat slch die Beziehung nur mit KIS, zu denen hatten wir aber vorher schon Kon-
takl der istletztweiterausgebaut warden.
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3.4.4 Kontakte zu neuen Kooperationspartnern

Drei Kooperationspartner geben an, durch die Teilnahme an der Aus-

stellung allgemein neue Kontakle geknopft zu haben. Darober hinaus

geben sieben der Befragten an, wen sie konkret kennengelemt haben.

Zwei Befragte nennen die Mitarbeitenden der BZgA als neuen Kontakt.

Mkarbetter der Kcoperationsparter neu kennengelemt / die Zusammenarbeit lohrte zu

neuen Kontakten, aus denen was regerma es werden so.  /ja, aber nlcht verieft (z.8.
Polizel). Ist auf Vemetzung angew esen (Arbel krets Aids). Es gibt bem:ts enge 8ezie.
hungen. / in bestimmen Bere!chen s nd Turen geaffnet worden, die scnst schw*dger
aurgegangenwaren

3.5 Resultate durch die Ausstellungsbeteiligung

Die intensivierung der Kooperation -unabhangig davon, ob bereits Be-

ziehungen zwischen den Kooperationspartnern vor der Ausstellung be-

standen haben oder nicht- unterscheidet sich im Hinblick auf ihre Ver-

bindlichkeit

3.5.1 Kontakte im Ausstellungskontext

Vier der Befragten geben an, daB sich der Austausch mit anderen an

der Ausstellung Beteiligten auf den Kontext der Ausstellung beschrankt

hat und keine weiterfohrenden Kontakte daraus entstanden sind.

Kennengetemt aber es hal slch kerne Zusammenarbet und kein weiterer Kontakt

ergeben. / wir sind einmalig zusammengekcmmen Mr db Planung von SehnSucht
l ke'ne neuen Elndchtingen kennangelemt aber Suchnherapeut aus anderer Xi-
nik kennengetemt

3.5.2 unregelmaBige Kontakte auf informeller Ebene

Bei der Prospektiv-Befragung geben drei der 16 befragten Kieler Koope-
rationspartner an, daB sie verschiedenen Erwartungen hinsichtlich der

Wirkung der Ausstellung auf ihre Zusammenarbeit untereinander haben.

die Akzeptanz wlrd gestamt durch die anderen Elndchtingen / bessere Absprache
l Zie:: Koordinaucn der Suchtarbeit Im Netzwerk vorante!ben.

In den Antworten der Retrospektiv-Befragungen zeigen sich verschiede-

ne Wirkungen durch die Beteiligung an der Ausstellung. Die Kooperati-
onspartner geben an, daB sie sich durch die gemeinsame Arbeit nun auf

kollegialer Ebene verstarkt austauschen.
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man ist s ch pemen[ ch njher gekommen, man kann jelzt locker e:nander and,en /
ted g'.di Austausch auf Intrmaronsebene - auf ko::eg:aer Ebene, aber ke:ne kon-
krete Flanung /Ausstfung war Diskussionsgegenstand in Arbe  krels Suchl / ja,
bemuht durch verschiedene Fa!!e Kontakl mit anderen Elndchtungen.

Drei der 51 befragten vermittelt auf Basis des intensivierten Kontaktes

nun vermehrt Interessenten weiter.

Wlr kcnnten zu andemn Koopemuonspa*em Kontakl machen; wir konnten leute

we'IaNennyh / In Ausste!:ung waren vie'e Lehrer, vie'.e Antragen letzi durch
Prdsentation an Kooperationsstand.

Fur drei Kooperationspartner haben sich keine informellen oder weiter-

fohrenden Kontakte ergeben, wobei ein Kooperationspartner nur am

Rahmenprogramm mitwirkte und nicht an der Station der Kooperations-
partner vertreten war.

Nichts konkretes, Kontakte bzw. Kooperaeonen eigeben sich aus a'.mg!:cher Ar.
beit / Eiste Gespriche $!nd bere:  ge!aufen. Nur im Rahmenprogemm aulgelm-
ten, daher nicht viel Anb:ndung an die Ausstellung. Ware vermur,ch anders, wenn

in Hats d,ingewesen.

Eine Aussage zeigt, dall die informellen Kontakte durchaus auch lan-

gerfristig gesehen werden und in Zukunft das Durchfuhren konkreter

Projekte anvisiert ist.

Z.Zt Infomia onsmaterial zur Verfugung gestelt Im nicisten Jahr konkrete Schrilte

/Planungen.

3.5.3 Neue Projektideen und Projekte

Die meisten der 51 Kooperationspartner geben an, daB sich durch ihre

Mitarbeit an der Ausstellung konkret Schritte fur neue Projekte ergeben
haben.

Acht der Kooperationsparner (16 Nennungen) schildern, welche neuen

Projekte sie durch ihre Beteiligung an der Ausstellung entwickelt haben.

Die Ausste,",ung war Imputs damr, dall wir dle Eramarbeit in Schu,'en zum Thema

Suchipmphylaxe ausbauen werden. i der Albeitskre:s Jugendsuchw,Aveneon, der
die Suchlaktion der Koopemuonspartner kocrd:niert /die Kocrdina#ons- und Ver-
netzungsste:Ye fOr Such  venuon / das Projekt · Vemetzung von in der Suchtar-
beit Mugen In elnem Stadtteil (vom Pastor Ober den Schurd!,ektor zum Polizisten
etc.) / Einrichtung seibst plant Info-Vemnstaltung In Kob:enz Dabel Wid versucht
geknupfte Kontakte zu vertielen. KooperaEonspaf er der Aussterung werden e:n.

geladen /leasse 2000, das l&uft schon e!ne We','e / Prciekt sp elzeugtre:er Kinder-

garten

Zwei Kooperationspartner machen allerdings die Einschr nkung, daB

die Projektideen nicht nur auf die Ausstellung zuruckzufuhren sind.

es wurden Sk (pte van Sdtu!em fer Schuler an Gymnasten ent*icken / 9eme:ma-
me Fachtage durchfuhren (,as abe auch bisherschon getan wurde)
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Bei elf Kooperationspartnern sind Projekte in Planung, teilweise ist be-

reits der Zeitpunkt fur ihre Umsetzung benannt.

kann s!ch vorste!:en emen Wotkshop sp:e:erischer Art anzub!eten und fur d',esen
von anderen Ins tionen angeflagt zu wetden. / geme!iwesenodentlertes Pra-
ven onsprojekt Ist in Planung 1 Planung mit Jugendamt fur 1999: Eistes Treffen
noch In 1998. Angebote diesbezOgI!ch fur Jugenditche, Jugenditche sind schwer
zu ermichen, LT. Arbeit mit thnen bereits unter Drogenebnahme. Machten n:chI
nur Pdvenuon machen. Wird wieder an Suchtwoche zum Thema m tarbeiten. /
Schuler - Mentoren - Programm In Planung (eilene Schulung in 99 durchfuhren) /

Mode!:projekt Kiasse 2000 (Gesundheitsprogramm fur Grundschule,) zusammen

mit der Unl Numbeig, ange!egt auf 4 Jahre / Idee von Omgenbent:ngsste!:e In
foabend Im Jugendhaus zu gestalten. /la, man schaut mit dem Gesundheitsamt
ob matt neue Pmjelle machen karin

Zwei Kooperationspartner nennen als Effekt der Ausstellung, da11 sie

nun mit ihren Angeboten verstfirkt angefragt werden.

3.6 Zusammenfassende Betrachtungen

Die Befragung der Kooperationspartner zeigt, da11 durch die Vorberei-

tung und die Beteiligung an der Ausstellung eine Intensivierung der Be-

ziehung der Kooperationspartner untereinander erreicht werden kann.

Dies kann auch erreicht werden, wenn die Kooperationspartner bereits

zusammengearbeitet haben. Die Intensivierung konkretisiert sich zum

einen durch vielfaltige informelle Kontakte und zum anderen sind durch

den Kooperationsverbund im Rahmen der Ausstellung verschiedene

Projektideen und neue, einrichtunbsubergreifende Projekte entwickelt

und z.T. bereits umgesetzt worden.

Betrachtet man die eingetretenen Veranderungen an den einzelnen

Standorten der Ausstellung, so zeigt sich, daB es hinsichtlich der Koope-
rationsbeziehung hilfreich ist, wenn die einzelnen Einrichtungen auch

unabhangig von der Ausstellung bereits Kontakte zueinander unterhal-

ten. Denn selbst dann werden noch Intensivierung und Initiativen zu

neuen Projekten durch die Teilnahme an der Ausstellung ausgelast. Am

Standort Rostock - an dem es bisher nur unspezifische Zusammenarbeit

gegeben hatte - ist kaum Intensivierung zustandegekommen und die

Verbesserung durch die Ausstellung kann nur undifferenziert benannt

wird.

Empfehlung Bereits bei den Vorbereitungen zur Ausstellung empfiehlt es sich, den

Kooperationspartnern von seiten der BZgA zu kommunizieren, was die-

se sich durch die Beteiligung der Ausstellung erwarten kannen:

Oft kannen neue Personen aus der Hauptzielgruppe erstmals angespro-

chen werden oder gar neue Zielgruppen erstmals erreicht werden.

Die Ausstellung kann einen Beitrag zur Auseinandersetzung und Wei-

terentwicklung des eigenen professionellen Handels leisten.
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Vorgehen bei

Befragung

Die Offentliche Wahmehmung der Einrichtung / Initiative kann schon im

Vorfeld der Ausstellung angesichts des herannahenden Ereignisses er-

hoht werden.

Auch wenn vor Ort bereits intensiv einrichtungsubergreifend zusam-

mengearbeitet wird, kennen durch die gemeinsame Planung und

Durchfuhrung des „Event" Ausstellung die Beziehungen untereinander

verbessert und Anregungen fur weitere Projekte erhalten werden.

Wirkungen bei Lehrern und Lehrerinnen

Die schriftliche Befragung der Lehrerinnen und Lehrer, die die Ausstel-

lung in Kiel oder Schwetzingen besuchten, erfolgte im Dezember 1998 /

Januar 1999 - d.h. in Schwetzingen ca. funf Monate, for Kiel ca. drei

Monate nach ihrem Ausstellungsbesuch. insgesamt wurden 126 Perso-

nen angeschrieben: 91 Lehrende zum Standort Schwetzingen, 35 zum

Standort Kiel.

Um den Befragten die Beantwortung des. Fragebogens zu erleichtern

und einen m6glichst hohen Rocklauf zu erreichen (die ROcklaufquote
wurde vorab auf Basis der vorhandenen Kenntnisse Ober die Befragten-

gruppe und den vermuteten Stellenwert von Ausstellung und Suchtthe-

matik auf 30% geschatzt.), wurde fqlgendes unternommen:

• Dem Fragebogen lag ein Anschreiben (s. Anhang) bei, welches die

Zielsetzung der Befragung formulierte, den voraussichtlichen Zeitbe-

darf for das Ausfullen des Fragebogens nannte und zugleich ein fur

das Fruhjahr 1999 geplantes moderiertes Expertengesprach mit Leh-

renden ankondigte.
• Der Fragebogen wurde mit zwei Seiten kurz gehalten und Obersicht-

lich gestaltet.
• Befragte, die mit mehr als einer Schulklasse die „SehnSucht"-

Ausstellung besucht hatten, wurden dadurch entlastet, daB ihnen ein

beantworteter Fragebogen lediglich mit Ruckblick auf ihren ersten

Besuch abgefordert wurde.

Dem Fragebogen lag ein Ruckmeldebogen (s. Anhang) bei, auf dem die

Antwortenden markierten, welches .Dankesch6n" sie sich fur ihre Betei-

ligung an der Befragung wonschten: „Methodische Anregungen zur

Durchfithrung von Auswertungen in Unterrichts- / Gruppensituationen"
und / oder den „Evaluationsbericht zur Ausstellung Sehnsucht 1997/98

n 18(Pilot-Evaluation) .

18 Def Versand der gewunschten Materialien ertolgte im Februar 1999.
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Rucklauf

Frage-
stellungen

Auf dem Ruckmeldebogen konnten die Befragten auBerdem ihr Interes-

se.an der Teilnahme an o.g. Gruppendiskussion zum Thema .Suchtpra-

vention in der Schule" im Fruhjahr 1999 anmelden - unter Angabe ihrer

vollstandigen Adresse mit beruflicher und privater Telefon- / Fax-

Nummer / E-Mail. Ein frankierter Rockumschlag lag bei.

Den Antwortenden wurde die anonyme Auswertung ihrer Daten zur

„SehnSucht"-Ausstellung zugesichert.

Zum Ausstellungsstandort Schwetzingen antworteten 37 Lehrende

(34% der angeschriebenen Personen), zum Standort Kiel waren es 16

personen (47% der angeschriebenen Personen). Der Rucklauf betrug al-

so insgesamt 42% (n=53). Damit wurde die erwartete Rucklaufquote von

30% Oberschritten.

Der 2-seitige Fragebogen mit teils geschlossenen, teils offenen Fragen
konzentriert sich auf sechs thematische Schwerpunkte:

1. Einbindung des Ausstellungsbesuchs in den schulischen Kontext

2. Einschatzungen zu einzelnen Ausstellungsbedingungen und

-aspekten im Rahmen unterrichtlicher Verwendung von „SehnSucht"
3. Starken der Ausstellung fur die Nutzung im schulischen Kontext

4. Verbesserungsvorschlage fur die Nutzung in Schule / Unterricht

5. Soziodemographische Daten

6. Berufsbezggene Daten

Die Fragebogenkonzeption orientiert sich an den in der Evaluationskon-

zeption formulierten Fragestellungen:
• Wie ist die Ausstellung in schulische Veranstaltungen eingebunden?
• Welche Vorbereitungen finden statt?

• Sind die Lehrer/innen mit der Thematik Suchtpravention bereits ver-

traut?

• Finden Nachbereitungen im Unterricht statt? Welche Rolle spielt da-

bei die Ausstellung?
• Reizt die Ausstellung zur Vor- / Nachbereitung?
• Gibt es Nachfrage nach erganzenden Lehrmaterialien?
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4.1 Beschreibende Daten zu den befragten Lehrern und

Lehrerinnen

Von den 53 befragten Lehrenden sind 27

weiblich und 13 mAnnlich, drei Personen
Altersverteilung
bei den befragten machen keine Angabe. Fast die Halfte def
Lehrem und Antwortenden ordnet sich in die Alters-
Lehrerinnen

Wasse 40-49 Jahre ein. Je ca. 20-25%

sind 30-39 Jahre bzw. 50-59 Jahre alt. Be-

rufsanfanger (unter 30 Jahre) sind ledig-
lich 3 Personen.

Die Befragten sind folgendermaBen aus-

gebildet:
• zum Oberwiegenden Tell in naturwissenschaftlichen Fachem (z. B.

Ausbildung der

Befragten Facherkombination: Biologie/Erdkunde, Deutsch/Biologie, Biolo-

giefTextil, Biologie/Chemie, Deutsch/Sport, Biologie/Chemie/ Physik,
Biologie/Religion, Mathematik/Physik/Ethik)

• zum kleineren Teil in Sozial- oder Gesellschaftswissenschaften,
auch kombiniert mit Sprachen (z. B. Facherkombination:

Deutsch/Gemeinschaftskunde, Englisch/Kunst/Philosophie, Deutsch/

Geschichte/Gesellschaftskunde, Religion/Franz6sisch, Deutsch/ Re-

ligion)
• seltener in Sprachen (Facherkombination: Deutsch/Geschichte

,

Deutsch/Latein, Englisch/Franz6sisch Deutsch/Erdkunde, Eng-

lisch/BIVMathematik/Deutsch)
• ebenfalls selten in reinen Sozial- und Gesellschaftswissenschaften

(z.B. Facherkombination: Theologie/Padagogik/Methodik, Sozial-

padagogik, Geschichte/Gemeinschaftskunde/Ethik, Religi-

on/Geschichte, Betriebswirtschaftslehre (Personal-

/Ausbildungswesen; Rechnungswesen/Wirtschaft)

Schurformen
Mehr als 60% unterrichten in einer

Realschule (15 Personen), einem

Gymnasium (11 Personen) oder ei-

ner berufsbildenden Schule (7 Per-

sonen). Neun Personen unterrichten

in Hauptschulen, eine Person in ei-

ner Gesamtschule, zehn Personen

geben an, in einer sonstigen Schule

zu unterrichten. Genannt werden

hien Aus- und Fortbildung von Refe-

Altersklassen der Lehrenden

(N=51, 2 fettlend)
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rendaren/Kollegen, Bildungswerk, Berufsfachschule / Berufskolleg, Son-

derschule/ F6rderschule (2 Mal), Werkrealschule (2 Mal), Abendgymna-

sium, Fachschule (Pflege von Tumorpatienten).
Von den Befragten sind ca. 30 % (n=16) als Praventionslehrer und 8%

als Vertrauenslehrer (n=4) tatig. 2/3 der Befragten besuchten die Aus-

stellung in Ihrer Funktion als Fachlehrer (ohne eine der o.g. Sonderfunk-

tionen).

4.2 Einbindung des Ausstellungsbesuchs in den schulischen

Kontext

Der Ausstellungsbesuch war bei 72% der Befragten Bestandteil des re-

gularen Unterrichts: in den meisten Fallen im Fach Biologie (mehr als

50%), bei einem Viertel der Befragten im gesellschafts- und sozialwis-

senschaftlichen Unterricht (Gesellschaftslehre, Religion, Philosophie,
Sozialpadagogik, Wirtschaftspolitik, Gemeinschaftskunde) sowie im

Deutschunterricht, ein Mal im Franz6sischunterricht

Dazu gibt gut ein Viertel der Befragten an, die Ausstellung im Rahmen

einer schulischen Aktivitat auBerhalb des herk6mmlichen Unterrichts

besucht zu haben. Genannt werden hier am haufigsten: Projektwochen

(4 Mal) sowie je ein Mal Klassenlehrer/innnen-Funktion, Arbeitsgemein-
schaft "Peers" (Peer to Peer), Obungsfirma zur beruflichen Orientierung,

Verfogungstag, Projekt 'Suchtproblem", Wandertag (Vorschlag der

Schuler und SchOlerinnen), Umgang mit Suchtigen, Magersuchtige

SchOler in der Klasse, Suchtprophylaxe als Klassenlehrer bzw. -lehrerin,

Klassenlehrer/innenstunde.

Nur eine Person gibt an, die Ausstellung im Rahmen des Vertretungs-

unterrichts mit den Schulem und Schulerinnen besucht zu haben.

Die Frage, mit welcher Klasse bzw. welcher Jahrgangsstufe die Aus-

stellung besucht wurde, erbringt folgendes Ergebnis: Mehr als 50% der

Befragten (dieser nicht-reprasentativ angelegten Erhebung!) geben an,

mit einer Klasse 7 oder 8 die Ausstellung besucht zu haben. Konzeptio-
nell ist die jugendliche Zielgruppe ab Klasse 9 und aufwarts angelegt (s.

Leporello zur Ausstellung). Dieser konzeptionellen Vorannahme ent-

sprechen knapp 48% der Klassenbesuche, die in der Stichprobe erfaBt

sind.

Zusammenfassend entsprechen die Merkmale der Klassenbesuche -

bis auf die angesprochene Kiassenstufe - der durch die Ausstellungs-

konzeption vorgegebenen Zielsetzung: Oberwiegend erfahrene Lehrer

und Lehrerinnen besuchen die Ausstellung in ihrer Funktion als Lehren-

de in einem Fach, das die Thematik Sucht und Drogen vom Lehrplan
her zum Gegenstand hat. Der Besuch ist in der Regel Teil des regularen
Untenichts, so daB gute Voraussetzungen fur eine Vorbereitung (bei ei-
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nem Viertel bereits unterrichtsorganisatorisch - Projekt o.a. - gesichert
19und Nachbereitung gegeben.

4.3 Einschatzungen zu einzelnen Ausstellungsbedingungen und

-aspekten im Rahmen unterrichtlicher Verwendung von

„SehnSucht"

Um abzuschatzen, inwiefern die „SehnSucht"-Austellung den Unterricht

unterstutzt bzw. im Unterricht genutzt wird, wurden die Befragten gebe-

ten, die nachfolgenden insgesamt elf Aussagen auf einer Vierer-Skala

von „trim voll zu" bis zu" trifft nicht zu" zu bewerten:

a) .lch habe mich mit dem Thema Sucht / Suchtpravention vor dem

Ausstellungsbesuch intensiv beschaftigt"

b) "lch fuhlte mich im Vorfeld zum Ausstellungsbesuch durch die gege-

benen Informationen ausreichend vorinformiert."

c) "Die in der Ausstellung gegebenen Informationen waren mir vorher

schon bekannt."

d) "lch habe die Klasse / den Kurs, mit der / dem ich die Ausstellung be-

suchte, gezielt und intensiv auf das Thema Sucht / Suchtpravention vor-

bereitet."

e) "lch habe in der Ausstellung sehr wichtige Anregungen fur die Bear-

beitung des Themas Sucht bekommen."

f) "lch habe den Ausstellungsbesuth mit den Scholern/-innen nachbe-

reitet."

g) "Der Ausstellungsbesuch hat dazu gefuhrt, daB die Schuler/-innen

nun offener uber das Thema Sucht sprechen."
h) "Viele Botsachaften der Ausstellung sind aus meiner Sicht padago-
gisch bedenklich."

i) "lch habe mich mit interessierten Kolleginnen und Kollegen uber die

Ausstellung ausgetauscht."
j) "Angeregt durch den Ausstellungsbesuch habe ich Kontakt aufge-

nommen zu lopkalen Einrichtungen, die suchtpraventive Angebote im

schulischen Bereich machen."

k) "Mir ist schriftliches / multimediales Lehr- / Lernmaterial bekannt, das

auch ohne einen Besuch der Ausstellung zu ahnlichen oder gar besse-

ren padagogischen Wirkungen bei den Schulerinnen und Schulern

fohrt:

19 Es mull vermutet werden, dae unter den Nicht-Antwortenden diese Merkmalsvertellungen im Sinne der

Ausstellungskonzeption eher ungunstiger sind, da bei der realisierten Stichprobe von Lehrenden eher eine
h6here Antwortmotivation vermutet werden kann. Dies hang! mil hoher Wahrscheinlichkeit zusammen mit

einem unterrichtlichen Engagement fur das Thema. Es ist iedoch aufgrund der mit 42% befriedigenden
Rucklaufquote unwahrscheinlich, dall sich die hier dagelegen Ergebnisse fur die Gesamtheit der besuchen-

den Lehrenden / Klassen mit g nzlth anderer Tendenz darstellen.
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Logisches Modell

Grundrisse eines logischen Modellsm

angelehnt an die Lehrertnnenbefragung zu den Standorten Kiel und Schwetzingen 1998

(auf die jeweils .fett' markierten Zustande kann die Ausstellung prinzipiell EinfluB nehmen21)

- nach der Ausstellung-

j)22lch habe Kontakt

mit Kooperationspartnem
.aufgenommen

i)lch habe mich mit

Kollegen ausgetauscht

t

g)SchOler sprechen offener
-,Ober Themen wie Sucht

und Alter ativen

t
f)lch bereite Themen der Aus-

stellung im Unterricht nach

t
e)Ausstellung verschaffte Lehrerlnnen Anregungen

.iI. fQr den Unterricht

t
- in der Ausstellung -

h)Ausstellung schafft

pidagogische Akzeptanz

t

- vor der Ausstellung ·

k)Ausstellung geht didaktisch
effizienten Weg

t
c)Ausstellung stellt gute Balance zwischen alten

und neuen Informationen her
t

d)lch habe die Kiasse in guten
Vorbereitungszustand versetzt

t
a)lch habe mich gut vorbereitet

b)Zur Ausstellung war ich gut vorinformiert

Vorbereitungen der Ausstellung vcr Ort optimal abgeschlossen
(nicht in Lehrerbefragung erfragt)

Durch ihre Konzeption und Pr sentation kann die Ausstellung diese Bewertungen beeinflussen.

Die anderen Aussagen betreffen stdrker langfristige Wirkungen, worauf die Ausste!!ung neben

vielen anderen - oft gewichtigeren Faktoren - EinfluB nimmt.

Im vorstehenden ,logischen Modell' sind die abgefragten Bewertungen als gewOnschte Zielzu-

stiinde formuliert Unten stehen die Zielzustande, die unmittelbar durch die Ausstellung beein-

20 Entwickelt von Wolfgang Beywl im Rahmen eines Prasentationstermins mit den Auftraggebem der BZgA
am 9.3.1999
21 Von den aurgefuhrten Aussagen betreffen d e Aussagen b, c, e, k, h das unmittelbare Ausstel-

lungsgeschehen.
22 Die angefuhden Buchstaben geben an, auf we!ches der Items der Lehrerbefragung sich der jeweilige
Zielzustand im Modell bezieht.

1

,.
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Logisches Modell
Im vorstehenden ,logischen Modell' sind die abgefragten Bewertungen

als.gewonschte Zielzustande formuliert. Unten stehen die Zielzustande,
die unmittelbar durch die Ausstellung beeinfluBbar sind. Je weiter oben

ein Zielzustand angesiedelt ist, desto mittelbarer ist der Einflu11 der Aus-

stellung. AuBerdem liegt diesem Modell als Idee zugrunde, daB weiter

unten stehende Zielzustande (zumindest teilweise) erreicht sein mus-

sen, damit ein nachfolgender Zielzustand Oberhaupt erreicht werden

kann.

Empfehlung Unsere Anregung besteht darin, er·wunschte Wirkungsketten der Aus-

stellung (von denen es sicher mehr als ein Dutzend gibt), in dieser Form

darzustellen, um das gedachte Wirkungsmodell nach Innen und AuBen

plausibel zu machen und Verbesserungsschritte systematisch auf diese

Modelle zu beziehen.

Nachfolgend die Ergebnisse zu den 11 Einschatzungsfragen:

a) "lch habe mich mit dem Thema Sucht / Suchtprtivention vor

dem Ausstellungsbesuch intensiv beschaftigt."

85% der Lehrer und Lehrerinnen geben

an, sich mit dem Thema Sucht vor dem

Ausstellungsbesuch beschaftigt zu ha-

ben - eine angesichts der hohen Zahl

von Praventionslehrem und naturwis-

senschaftlich ausgebildeten Lehrerb zu

erwartende Quote. Auffallig ist, daB die

Personen, die angeben, sich vor dem

Ausstellungsbesuch eher nicht (n=6)
oder gar nicht (n=2) mit dem Thema

Mfl ch  w

250

Vorherlge Beschaftigung mit Thema Sucht

e,wir)
4.9dhir#m 4%

11%

Sucht beschaftigt zu haben, die Ausstellung vorwiegend auBerhalb einer

unterrichtlichen Aktivitat besuchen (genannt werden u.a. Ver·fugungstag,
Wandertag, Obungsfirma zur beruflichen Orientierung). Zudem sind die-

se Personen nur selten Naturwissenschaftler und -wissenschaftlerinnen.

b) „lch fuhlte mich im Vorfeld zum Ausstellungsbesuch durch

die gegebenen Informationen ausreichend vorinformiert."

Mehr als 60% der Befragten fuhlen

sich im Vorfeld zum Ausstellungsbe-
such ausreichend vorinformiert, 'voll

zutreffend" ist diese Aussage for 26%

Knapp 40% (n=20) der Lehrenden al-

ler Fachrichtungen geben an, daB die

gegebenen Informationen zur Aus-

stellung eher nicht oder gar nicht aus-

24=
5916

Ausrelchende Informationen im Vorfeld erhatten

(N=53)
08 Add w

436
 im ter 111*d m

34%

4)EA

bli dq m

36%
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reichend waren. Dieses Ergebnis wird in den qualitativen Daten, die

Verbesserungsideen abfragen, best tigt: Eine gezielte Vorinformation

zur Ausstellung, die vor allem zeitlich mit so langem Vorlauf erfolgt, daB

sich der Ausstellungsbesuch in die Unterrichtsplanung einbauen laBt,
k6nnte diese Bewer·tung noch deutlich verbessern.

c) "Die in der Ausstellung gegebenen Informationen waren mir

schon vorher bekannt"

Das aus Sicht der Ausstellungskonzeption wunschenswerte Optimum
der Einschatzung dieser Aussage liegt bei "trifft eher zu" oder bei „trifft
eher nicht zu". Dies ist damit begrondet, daB das Anregungsniveau und

der Lernertrag besonders hoch sind, wenn neue Informationen leicht an

bereits bestehende Kenntnisse anzubinden sind. Wenn hingegen sehr

viel Informationen neu sind (die Antwortenden markieren "trim nicht zu"),
fallt Orientierung und Verbindung zu vorhandenem Wissen vielleicht

schwer, zudem kannte die Akzeptanz der Ausstellung gefahrdet wer-

den.20 Sind im Gegensatz dazu fast alle Informationen schon bekannt

(d.h. die Antwortenden hatten "trifft voll zu' markiert), ist das Anregungs-
niveau nicht hoch genug, und die Aus-

stellung motiviert kaum zur Auseinan-

dersetzung mit den Themen.

Die gegenwartige Konzeption und Pra-

sentation der Ausstellung traf hinsicht-

lich ihres Gehaltes an neuen / bekann-

ten Information bei fast 60% der Ant-

wortenden die optimalen Bewertungen.
Fast keine neuen Informationen erhiel-

ten lediglich drei Personen.

d) "lch habe die Klasse / den Kurs, mit der / dem ich die Ausstel-

lung besuchte, gezielt und intensiv auf das Thema Sucht /

Suchtpravention vorbereitet."

Mehr als die Halfte der Befragten gibt

an, die Schuler und SchOlerinnen inten-

Siv auf das Thema SuchuSucht-

prtivention vorbereitet zu haben. Die Art

der Vorbereitung wurde nicht systema-
tisch erfragt, es gibt jedoch folgende

20 Die Antworten zu den offenen Fragen signalisieren, daB dfeser befurchtete Effekt jedcch nur sehr setten
auftrilt.

Informationen schon vor Besuch bekannt
e: adizkN=53)
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2= %6-
.€1

Vorbereitung der Klasse auf das Thema Sucht
(N=53)
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Nennungen: Referate, Projektwochen, Unterrichtseinheit(en) im

Fachunterricht. Die Lehrpersonen, die diese Aussage eher verneinen

("trifft eher nicht zu", 'trim nicht zu") besuchten die Ausstellung Oberwie-

gend im Rahmen einer auBerunterrichtlichen Aktivitat (Verfugungstag,

Wandertag etc.). Hier ist zu vermuten, da11 zum einen im Vorfeld keine

Zeit war for gezielte Vorbereitung, zum anderen der Ausstellungsbesuch
eher als Auftakt zur Bearbeitung des Themas genutzt wurde (s. auch

Aussage D zur Nachbereitung).

e) "lch habe in der Ausstellung sehr wichtige Anregungen fur die

Bearbeitung des Themas Sucht bekommen."

Von knapp 60% der Befragten aller

Fachrichtungen wird der Anregungsge-
halt der Ausstellung als hoch einge-
schatzt, d.h. die o.g. Aussage mit „trifft
voll zu" bzw. „trim eher zu" beantwortet.

f) "lch habe den Ausstellungsbesuch mit den Schuler/-innen

nachbereitet."

Haufger als die Vorbereitung der

Schuler und Schulerinnen auf das

Themas Sucht / Suchtpravention (s.

Aussage d) erfolgt eine Nachbereitung
des Ausstellungsbesuchs: 68% markie-

ren hier "trifft voll zu" und "trim eher zu".

Auffallig ist, daB bis auf zwei alle Per-

sonen, die das Thema wenig vorberei-

tet haben, angeben, nachbereitet zu

haben. Es liegen bzgl. der beiden Standorte Schwetzingen (wo die Aus-

stellung unmittelbar vor Beginn der Sommerferien gastierte) und Kiel

(wo die Ausstellung deutlich nach Schuljahrsbeginn gezeigt wurde) kei-

ne signifikanten Unterschiede bgzl. der Nachbereitung vor. D.h. Nachbe-

reitung durch die Lehrer erfolgt - auch wenn der zeitliche Rahmen dafur

begrenzt ist. Ober die Intensitat der Nachbereitung liegen keine Daten

vor.

Wichtige Anregungen erhalten

(N=53)
trEtnIcM zu ttlvf zu

11% 13%

en (cr/1*Jzu met=:e
32% 44%

"SehnSucht·•.Besuch mit Schiller nachbereitet

(N=53)
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g) "Der Ausstellungsbesuch hat dazu gefuhrt, daB die Schu-

ler/-innen nun offener uber das Thema Sucht sprechen."

Dieser Aussage stimmt eine deutliche

Mehrheit der Befragten "eher nicht"

oder "gar nicht" zu. Lediglich zwei Leh-

rende, die im Rahmen des Deutschun-

terrichts bzw. an einem "Wandertag"
die Ausstellung besuchten, stimmen

voll zu. Ca. 50% der Lehrpersonen mit

Sonderfunktion als Vertrauenslehrer

oder Praventionslehrer markieren hier

"trim eher nicht zu".

h) "Viele Botschaften der Ausstellung sind aus meiner Sicht

padagogisch bedenklich."

Die Befragten lehnen die vorgenannte
Aussage deutlich ab: Bis auf eine Per-

son sprechen sich alle dagegen aus

(98%), davon kreuzen drei Viertel "trifft

nicht zu" an. Die Lehrpersonen bringen
also den padagogischen Botschaften

der Ausstellung hohe Akzeptanz eritge-

gen.

i) "lch habe mich mit interessierten Kolleginnen und Kollegen
fiber die Ausstellung ausgetauscht."

Die Grafik macht deutlich, daB sich eine

Vielzahl der Befragten mit anderen

Lehrpersonen uber die „SehnSucht'-

Ausstellung austauschte, andere Ober

„SehnSucht" informierten, ggf. andere

zum Ausstellungsbesuch anregte oder

den Besuch rOckblickend kritisch re-

flektierte etc.- Intensitat und spezifi-
zierte Inhalte dieser kollegialen Kommunikation sind entsprechend der

Ausstellungskonzeption nachrangig. Das zentrale Ziel, daB „SehnSucht"
Kommunikation uber das Thema Sucht / Suchtpravention anregt, wird

fur die Zielgruppe der Lehrpersonen - wie auch zwischen Lehrpersonen
und Scholerlnnen (s. Aussage f)) - in hohem MaBe erreicht.

Schaler sprechen jetrt offener Obe Sucht

(N=53)
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j) "Angeregt durch den Ausstellungsbesuch habe ich Kontakt

aufgenommen zu lokalen Einrichtungen, die suchtpriventive An-

gebote im schulischen Bereich machen."

60% der Befragten geben an, gar kei-

nen Kontakt zu den in der Ausstellung
prasenten lokalen Einrichtungen (sog.

Kooperationspar·tner der BZgA) aufge-
nommen zu haben, for weitere 23% der

Befragten trifft dies ebenfalls "eher

nicht" zu. Damit wird ein wichtiges
(wenn auch gegenuber der Intensivie-

rung der Zusammenarbeit zwischen

Tragern der Suchthilfe / Suchtpraventi-

on nachgeordnetes-) Ziel der Ausstellung, die Vernetzung zwischen

Schulen vor Ort und Tragem, in nur geringem Umfang erreicht.

k) "Mir ist schriftliches / multimediales Lehr- / Lernmaterial be-

kannt, das auch ohne einen Besuch der Ausstellung zu ahnlichen

oder gar besseren padagogischen Wirkungen bei den Schulerinnen

und Schulern fuhrt."

Diese bewuBt herausfordernd formu-

lierte Aussage wird von 50% der Be-

fragten abgelehnt - ein deutliches Indiz

dafor, daB sie die Ausstellungskonzep-
tion und ihren padagogischen Ansatz

als einen eigenstandigen methodischen

Beitrag zur Thematik unterstutzen.

Drei Personen geben an, da11 ihnen

Material bekannt ist, das auch ohne ei-

nen Besuch der Ausstellung zu ahnlichen oder gar besseren padagogi-
schen Wirkungen bei den Scholerinnen und Sch llem fohrt und nennnen

hier:

• Stadtbildstelle: "Nikotin, Alkohol, andere Rauschmittel"

• Film/TheaterstDck "Der goldene Schlussel" einer Freiburger Schau-

spiel-Wander-Gruppe
• Uwe StraB: "Hunger nach Sinn"

Kontaktaufnahme zu lokalen Einrichtungen
(N=53)
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4.4 Starken und Schwachen der Ausstellung fur die Nutzung im

schulischen Kontext

Viele Befragte machen Starken der Ausstellung an einzelnen Exponaten
fest. Besonders hilfreich for die Nutzung im schulischen Kontext sind

21nach Auffassung der befragten Lehrerinnen und Lehrer insbesondere

1. die Balance (17 Nennungen);
2. die Suchtlandschaft (13 Nennungen);
3. das Labyrinth des Lebens (9 Nennungen);
4. die Kraftquellen (3 Nennungen);
Ober die positive Bewertung einzelner Ausstellungselemente und

-exponate hinaus23 auBern Lehrpersonen folgende Kritikpunkte:

Lehrende bemangeln.
• "zu weniq Zeit fur die einzelnen Stationen", "Zu viele Schuler wurden

Kritikpunkle der

Befragten in kurzer Zeit durchgeschleust", "zu schneller Durchlauf, "mehr Zeit

for Diskussionen, Betreuer nicht auf halbe Stunden verplanen".
• Gruppenqr88e: "Schuler sollten in wesentlich kleineren Gruppen (6

Pers.) durch die Ausstellung gehen, da sie so eher Fragen stellen als

in der GroBgruppe; "das Konzept der Ausstellung paBt nicht zur Gr6-

Be, der Gruppen, die durch die Ausstellung geschleust werden".

• geringe Anzahl von "Aktivitaten fur Schuler" in der Ausstellung, "die

Schuler seJbst mehr selbst machen bzw. erarbeiten lassen", "es sollte
,.

vielmehr handlungsorientiert etwas getan werden, um am eigenen
Kilrper Suchtpravention zu erfahren"

• Lautstarke in der Ausstellung: "zu viel Larm durch zu viele Gruppen",
"Lautstarke hat die Konzentrationsfahigkeit beeintrachtigt", "Vortrag
war akustisch nicht zu verstehen:

• daB sie "keinen Zugang und keine Information zu inhalten der

Gruppengesprache" erhalten

• fehlende "Zeit fur auswertendes Gesprach"und "Zusatz-Container,
um die Inhalte in Ruhe mit den Scholem diskutieren zu kannen"

• daB es "zu abstrakt zu abgedroschen" sei und wunschen, daB

"Betroffene von ihren Erfahrungen berichten".

• die Gruppengesprtiche; deren Wert sei "diffus", "fand bei den

Scholem wenig Anklang", "Mittagsveranstaltung bei groBer Hitze u.

hoher Luftfeuchtigkeit, z.T. Langeweile, Wiederholung".

2' (genannt nach HAutigkeiten der positiven Nennungen auf die offene Frage 'Welchen Teil / Aspekt
der Aussterllung fanden Sie besonders hilfreich fOrdie Bearbeitung der Thematik Sucht und Sucht-

pravention mit ihren Schulerlinnen?')
23 Die Erm ung von Starken und Schwachen einzelner Ausstellungselemente wurde umfassend im

Rahmen der Pilot-Evaluation 199U98 erhoben. Diese sind - da die Ausstellung seitdem nicht modi-

fiziert wurde - immer noch aklue.l. Erganzungen zu den Befunden der Pi ot-Evaluation sind in Kapi-
tel 6 zusammengefaBt.
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Lehrende unterstreichen / loben

•
,

daB "die Ausstellung ohne Fuhrunq wenig aussagekraftig" ist und

den Gewinn fur die SchOler und Scholerinnen aus "personlichen Ge-

sprachen mit Nicht-Lehrern"

• die "gute Gesprachsfuhrung" des Fachberaters und die "Diskussion

mit Schulem; hier muBte man verstarkt tatig werden", "qualifizierte

FOhrung", aber kritisieren mangelnde Zielgruppenorientierunq bel

den Fuhrungen: "fur unterschiedliche Altersgruppen auch unter-

schiedlich prasentieren", 'Fuhrungen altersgemaBer durchfuhren",
"einfache Sprache bei FOhrung"

• die Gruppengesprache: "Fur die Schiller war ganz offensichtlich die

Ausstellung weit weniger interessant und gewinnbringend als das

Gruppengesprach'
• den Wert des Ortswechsels: "Verlassen des schulischen Rahmens

ermOgliGht offenere Gesprache"

Lehrende sehen ambivalent,
• daB der Ausstellungsbesuch eine guten thematischen Einstieq

liefert, aber kritisieren, da8 sie gut vorbereitete Schuler

"unterfordert" und "langweilt", diese sie als "schal, nichtssagend,
flach" empfinden." "Die Ausstellung bietet nichts Neues oder Alterna-

tives zum Unterricht oder zu Besuchen bei der Drogenberatung.",
"Schuler haben nichts Neues erfahren, so war Nachbereitung nicht

m6glich."
<

Viele kritisierte Punkte sind durch das Konzept der auf groBe Besucher-

zahlen ausgerichteten, relativ kurzzeitig in einer Stadt gastierenden
Ausstellung strukturell festgelegt und nur in MaBen veranderbar. Auf

groBe Resonanz stollen gerade solche Elemente von „SehnSuct·It", die

diese Nachteile kompensieren k6nnen; insbesondere die Arbeit der

Fachberater in den Fuhrungen (z.T. auch in den GruppengesprAchen),
also bei den gestaltbaren, personal-padagogischen Elementen der Aus-

stellung. Damit wird unterstrichen, da11 das Gebaude und die Exponate
auf der einen Seite und die p dagogischen Interventionen des Fachper-
sonals auf der anderen Seite eine konzeptionell untrennbare Einheit bil-

den. Mit letzterem sind viele Schulpadagogen zufrieden, doch liegen hier

auch weiterhin Verbesserungspotentiale, die genutzt werden sollten, um

die Gesamtwirkung von „SehnSucht" zu optimieren.

4.5 Verbesserungsideen der Lehrpersonen

Auf die Frage Welche konkreten Ideen haben Sie zur Verbesserung der

Ausstellung und ihres Konzeptes, um sie in Unterricht und Schule
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besser nutzen zu kannen?" machen Lehrende Vorschlage zu folgenden
vier Hauptaspekten:

1. Information Ober „SehnSucht"

Lehrer wunschen zeitige und direkte Information (manche haben nur

zufallig uber Zeitung, Caritas u.a. von „SehnSucht" erfahren) uber.

• den Termin der Ausstellung ("langfristige Vorankundigung"), um die

Thematik in den Unterricht einzuplanen
• Ausstellungskonzeption und -gestaltung (Faltblatt mit Stationen)
• Inhalt und Schwerpunktsetzungen der Gruppengesprache (an denen

sie nicht teilhaben k6nnen), um Wiederholungen / Langeweile zu

vermeiden

2. methodisch-didaktische Materialien zur „SehnSucht"-Ausstellung
Ca. 30% der Lehrer wunschen didaktisches Material, das sich konkret

auf die Ausstellung bezieht:

• zur Vorbereitung auf den Ausstellungsbesuch for Schuler:

Fragebagen, Arbeitsblatter "so daB Schuler schon im Vorfeld auf die

Ausstellung neugierig gemacht werden"

• zur Nutzung wahrend des Ausstellungsbesuchs durch Sgholer:
Erkundungsbogen, Aufgabenblatter, "Schuler erhalten am Schluss

Preise (Material)"
• zur Nachbereitung des Ausstellungsbesuchs im Unterricht:

"Arbeitsblatter mit Aufgaben, deren Lasungen aus dem Ausstel-

lungsmaterial herausgefunden werden kann; Grundlage zur Auswer-

tung im Unterricht," Arbeitsauftrage/Fragebagen
sowie

• die Ausstellungstexte zum Mitnehmen, um im Untericht nochmal tie-

fer darauf eingehen zu kannen

• allqemeines themenbezoqenes Infomaterial zum Nacharbeiten fur

Lehrer z.B. Sucht/Kosten/Wirtschaft

3. planbare Zeit

Lehrer wunschen sich Zeit
.

4.0
• zur eigenen Vorbereitung des Themas ("zeitige Information")
• zur Vorbereitung des Themas mit den SchOlerinnen und Schulem

• zur Nachbereitung im Unterricht

• und Raum fur Auswertungsgesprache mit Schulern im Anschlu8 an

den Ausstellungsbesuch ("weitere Gruppenraume", "Zusatz-

container")
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4..Austausch / Vernetzung
Lehrer wunschen sich Austausch und Vemetzung. Beleg dafor ist die

hohe Anzahl (ca. 20) interessierter Lehrerinnen und Lehrer aus Kiel und

Schwetzingen am Expertengesprach "Suchtpravention in der Schule".

4.6 Zusammenfassende Betrachtungen

Die befragten Lehrpersonen sind zum uberwiegenden Tell natur- oder

sozialwissenschaftlich ausgebildet und haben haufig bereits Kenntnisse

und Erfahrungen mit dem Themenfeld Sucht und Suchtpravention - zum

Teil auch als Suchtpraventionslehrer oder Vertrauenlehrer.

Die „SehnSucht"-Ausstellung und ihre padagogischen Botschaften wer-

den in hohem MaBe von den befragten Lehrpersonen akzeptiert. Auf

dieser Basis tragt die Ausstellung dazu bel, daB Lehrpersonen mit

Schulem und Scholerinnen zum Thema Sucht / Suchtpravention unter-

richtliche Aktivitaten planen und realisieren, d.h. insbesondere daB der

Ausstellungsbesuch in der Regel nachbereitet, in vielen Fallen auch

vorbereitet wird.

Darober hinaus unterstutzt die „SehnSucht"-Austellung die kollegiale
fachliche Kommunikation Ober das Thema Sucht zwischen Lehrperso-
nen.

Die Vernetzung von Lehrpersonen' init lokalen Einrichtungen erfolgt sehr

selten.

Eine optimalere Nutzung der „SehnSucht" -Austellung und eine intensi-

vere Bearbeitung des Themas in Schule und Unterricht wurde erreicht,
wenn einige prozesshaft gestaltbare Aspekte zukonitig verbessert wOr-

den:

• Lehrpersonen erhalten zeitig, mindestens vier Schulmonate vor Aus-

stellungsbeginn eine schriftliche Information Ober die Ausstellungs-

konzeption, Ausstellungszeitpunkt, angezielte Besuchergruppe
(Schuler/-innen ab Klasse 9), FQhrungs- und Gruppenarbeitsangebot
(vormittags und nachmittags) etc. Diesem Schreiben liegt ein Materi-

alkatalog der BZgA und Bestellcoupon bei, in dem speziell auf die for

das Thema Suchtpravention vorhandenen Materialien hingewiesen
wird. Das Schreiben und der Materialkatalog sind in mehrfacher

Ausfertigung an die Schulleitung adresssiert mit der Bitte, diese Un-

terlagen an die jeweiligen Fachlehrer (Biologie, Deutsch, Sozialwis-

senschaften, Religion etc.) weiterzuleiten.

• Lehrpersonen haben uber den Bezug von allgemeinem Material der

BZgA zum Thema hinaus die Maglichkeit, ausstellungsbezogenes
methodisch-didaktisches Material zu beziehen. Dieses sollte vorran-
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gig zur Nachbereitung dienen und damit die Lehrer-Schuler-

Kommunikation nach Ausstellungsbesuch stutzen.

• Bei der telefonischen Anmeldung der Schulklassen achtet der hierfOr

verantwortliche Kooperationspartner darauf, daB die angestrebte

Zielgruppe vorrangig Zugang zur Ausstellung erhalt, d.h. Jahrgangs-
stufe nachfragen und ggf. noch mal deutlich darauf hinweisen, dall

die Ausstellung vorrangig auf Scholer und Scholerinnen ab Klasse 9

angelegt sei, die daraus den meisten Nutzen ziehen kannten (even-
tuell jungere Jahrgangsstufen auf Nachmittagstermine verweisen, for

die ggf. das ein oder andere kleine Spielelement vorgehalten wird, s.

Broschore Spiele zur SuchtprAvention).
• Um eine Auswertung im direkten Anschlu11 an den Ausstellungsbe-

such zu ermoglichen, stehen entweder mobile Pavillons mit Stuhlkreis

oder feste fuBlaufig erreichbare Raumlichkeiten z.B. bel den lokalen

Kooperationspartnern, in einer nahegelegenen Schule oder affentli-

chen Einrichtung bereit.

• Lehrende werden zum Ende des Ausstellungsbesuchs durch einen

Kooperationspartner angesprochen, darum gebeten, die Telefon-

nummer zu hinterlassen, so daB eine spatere Kontaktaufnahme

durch den Kooperationspartner (ggf. verbunden mit dem Angebot ei-

nes moderierten Erfahrungsaustausches zwischen Lehrern mit klei-

nem Informationsteil) maglich ist

Resonanz in der Presse

Die Berichterstattung durch Printmedien kann als MOglichkeit der Publi-

kation und Multiplikation von Botschaften der Ausstellung "SehnSucht"

genutzt werden und somit der Steigerung ihrer (unmittelbaren) Wirkun-

gen dienen. Im folgenden wird dargestellt, wie die Berichterstattung in

den Medien for die drei Ausstellungsorte Kiel, Rostock und ScI·,wetzin-
23

gen ausgefallen ist

Zunachst wird das vorliegende Quellenmateria! aus den drei Ausstel-

lungsorten charakterisiert. Daraufhin erfolgt die Beantwortung folgender
funf Fragestellungen, deren Beantwortung Auskunft gibt Ober die Tiefe

der Berichterstattung und zur Klarung beitragt, inwieweit Ober die Aus-

stellung kommunikative Wirkungsketten ausge16st werden kannen:

23 Es handelt sich hier um drei der vier Standorte, in denen die Ausstellung 1998 Station machte. Vom Stan-
dort Koblenz liegt kein Pressemateda! vor.

5
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Frageste:!ungen zur
• Nimmt die Berichterstattung zur Ausstellung insgesamt positiv, ne-

Presseauswertung gativ oder ambivalent Stellung?
• Wird das jeweilige Rahmenprogramm zur Ausstellung bekanntgege-

ben?

• Werden die Kooperationspartner im Zusammenhang mit der Aus-

stellung in den Medien prasent?
• Liegt der Schwerpunkt der Berichterstattung auf PersOnlichkeiten

oder auf Inhalten?

• Wird der erweiterte Suchtbegriff in der Medienberichterstattung auf-

genommen?

5.1 Charakterisierung der Quellen

Das vorliegende Pressematerial be-

steht aus 43 Quellen, dabei stammen

22 der Quellen aus Schwetzingen, 17

aus Kiel und vier Artikel kommen aus

Rostock.

Umfang und Zeit- Beim Ausstellungsstandort Schwet-

punkt der Berichter- zingen stamrnen 21 der Artikel aus
stattung

unterschiedlichen Tageszeitungen dler Region und ein Ar·tikel aus einem

Stadtmagazin. Der Zeitpunkt der Berichterstattung liegt hier mit elf Arti-

keln im Vorfeld der Ausstellung, neun wahrend der Ausstellung und zwei

nach Ausstellungsende. Die Ausfuhrlichkeit der Berichterstattung in

Schwetzingen reicht von einer vollstandigen Textseite mit Photos

(Schwetzinger Zeitung, 23.Juli 1998) bis zu einer 12-zeiligen Meldung,
die nach Beendigung der Ausstellung ein kurzes Resomee zieht (Rhein-
Neckar- Zeitung, 1./2. August).

Die 17 Quellen des Standortes Kiel entstammen dem Kieler Express
und den Kieler Nachrichten. Die Berichterstattung bezieht sich hier mit

14 Artikeln vorwiegend auf den Zeitraum wahrend der Ausstellung und

unmittelbar vor Ausstellungseraffnung (drei Artikel). Bei sieben der ge-

samten Artikel handelt es sich um Veranstaltungshinweise mit einer

Lange zwischen 8-10 Zeilen, die sich zudem auf die "1. Kieler Tage zur

Suchtvorbeugung" beziehen und nicht speziell auf die Ausstellung. Auf-

grund ihrer Kurze und ihres Hinweischarakters bieten diese Veroffentli-

chungen keine Informationen, die zur Er6rterung der Fragestellungen
beitragen k6nnen und werden daher nicht weiter berocksichtigt. In die

Auswertung flieBen also fur Kiel insgesamt 10 Artikel ein. Trotzdem ist

die Bedeutung der Veranstaltungshinweise nicht zu unterschatzen, denn

Vorliegendes Pressematerial (N=43)

17   22

0 Schwetzingen
I Kie!

0 Rostock

67



sie kannen durch ihr regelmaBiges Erscheinen eine erhahte Aufmerk-

samkeit bei den Rezipienten bewirken.

Das vorliegende Material zum Standort Rostock ist den regionalen Ta-

geszeitungen entnommen und bezieht sich mit drei Berichten haupt-
sachlich auf den Ausstellungszeitraum. Ein Artikel erschien in der Zeit

vor dem Ausstellungsbeginn. Zum Aspekt der Ausfuhrlichkeit ist fest-

stellen: Zwei der Artikel sind ausfuhrlich in ihrer Darstellung und zeigen
Photos mit Besuchern sowie einen Teil der Ausstellung. Ein Text be-

schaftigt sich lediglich mit dem AuBenaufbau der Ausstellung, wahrend

der andere rein informativ ist und Ober die Termine zur Ausstellung be-

richtet.

Nimmt die Berichterstattung zur Ausstellung insgesamt positiv,
negativ oder ambivalent Stellung?

24 positive und 22 Die Berichterstattung insgesamt ist entweder neutral, d.h. sie enthalt

neutrale Artikel keine expliziten positiven oder negativen Wertungen (14 Artikel) oder

falit positiv aus (22 Artikel).
In Schwetzingen ist die Berichterstattung in 16 Artikeln deutlich positiv

gefarbt. Diese enthalten Formulierungen wie z.B.: "...erstklassiges Info-

material..." (Schwetzinger Zeitung, 20.7.1998) oder "Zahlreiches Info-

material, Posfer, Aufkleber und die'Beratung durch das geschulte Per-

sonal runden das Gesamtbild ab" (Schwetzinger Zeitung, 23.7.1998).
Die sechs neutral gehaltenen Berichte beziehen sich in ihren Aussagen
hauptsachlich auf den Aufbau und die Konzeption der Ausstellung sowie

organisatorische Aspekte. Ein Beispiel: "Vom 17. bis zum 27. Juli [...]
auf dem neuen MeBplatz I...1 wendet sich an breite Bevolkerungskreise

[...1 und alle padagogisch arbeitenden Personen" (Weinheimer Nach-

richten, 14.7.1998).

Positive Formulierungen finden sich auch in vier Artikeln des Ausstel-

lungsstandortes Kiel. Hier wird nicht differenziert, sondern die Ausstel-

lung im allgemeinen als "Herzstuck der Praventionstage" (Kieler Nach-

richten, 29.7.1998) bezeichnet oder im "Kommen der Wanderausstel-

lung eine groBe Ehre" gesehen. Die neutralen Berichte (6) beschreiben

„SehnSucht" als Bestandteil oder Auftaktveranstaltung der "1. Tage zur

Suchtvorbeugung': 'Den Auftakt bildet eine groBe Ausstellung der..."

(Kieler Express, 29.8.1998) oder: " die for die 1.Kieler Tage zur Sucht-
24

vorbeugung in Kiel gastiert" (Kieler Nachrichten, 5.9.1998).

24 Die sieben Veranstaltungshinweise in Kiel sind als.neutrale Berchte' e nzustufen.
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Von den vier aus Rostock vorliegenden Berichten enthalten drei positi-
ve Formulierungen wie "attraktive Ausstellung" oder ".-ist es gelungen,
auf interessante Weise dem Thema nahe zu kommen" (Ostsee Zeitung,

27.6.1998). Ein Bericht beschreibt die diuBere Form der Ausstellung in

einer Sprache, die darauf ausgelegt ist, bei einem breiten Publikum In-

teresse zu wecken: "Halbrund, oben ragen Stacheln heraus. Die Au-

Benhaut ist transparent. Ein Ufo- was sonst?" (Ostsee- Zeitung).

Wird das jeweilige Rahmenprogramm zur Ausstellung bekanntge-
geben?

In insgesamt 27 Berichten des vorliegenden Materials findet das Rah-

menprogramm, d.h. welche Veranstaltungen finden wann und wo statt,

ausfuhrlich Beachtung.

Dreiviertel der Berichte Elf Artikel gehen insbesondere auf sportliche und musikalische Darbie-

gehen auf das Rah- tungen in Schwetzingen ein. Dabei ist zu erwahnen, dall bereits im
menprogramm zur Aus-

stellung ein Vorfeld Werbung fOr die Veranstaltungen gemacht wird (Schwetzinger

Zeitung, 18./19.7.1998) sowie liber Resonanz oder Erfolge eben dieser

berichtet wird (Schwetzinger Zeitung, 25./26.7.1998).
Ein "buntes Programm", ein "breites Spektrum an Veranstaltungen" so-

wie "zahlreiche Veranstaltungen" das sind die Schlagwarter der Kieler

Tagespresse zum Rahmenprogramm in neun Berichten.25 Was dieses

Rahmenprogramm beinhaltet, das wlrd im Einzelnen bekanntgegeben:
"Das bunte Programm mit Ober 30 Angeboten reicht vom Chansona-

bend [...] bis zu einem Workshop fur.. "

(Kieler Express, 29.8.1998).
In Rostock dagegen findet das Rahmenprogramm in der Presse keine

Beachtun926. Es wird in keinem der vier Artikel erwahnt.

Werden die Kooperationspartner im Zusammenhang mit der Aus-

stellung in den Medien prasent?

Gut dmiviertel der Be- Meist werden die Kooperationspartner in den Printmedien prasentiert. In
richie nennen die Koope-

28 der 36 betrachteten Quellen wird mit unterschiedlicher Deutlichkeit
rationspartner

und Ausfuhrlichkeit auf die Kooperationspartner hingewiesen.
In der Stadt Schwetzingen werden in 18 der 22 vorliegenden Artikel die

Kooperationspartner erwahnt. In einem der Artikel werden alle Koopera-
tionspartner aufgezahlt (Rhein- Neckar- Zeitung, 16.7.1998), for die

Mehrzahl der anderen Berichte sei stellvertretend dieses Zitat genannt:
"Das Projekt [...] wird in Zusammenarbeit mit dem Landratsamt des

25 Dje sieben Veranstaltungshinweise geben ebenfalls Hinweise auf das Rahmenprogramm, hier werden

konkrete Veranstaltungen und Aktionen genannt.
26 Laut Aussagen der Mitatbeiterin hal in Rostock parallel zur Ausstellung die 7. Suchtwoche stattgefunden,
die aber nicht ernahnt wird.
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Rhein- Neckar- Kreises und der Stadt Schwetzingen prasentiert"

(Schwetzinger Zeitung, 16.7.1998).

Medienprasenz haben die Kooperationspartner auch am Ausstellungs-
standort Kiel. In acht Artikeln werden sie teilweise namentlich genannt,
wobei hier das KIS sowie das Gesundheits- und Jugendamt hervorge-
hoben werden: '...veranstaltet das Kieler Institut for Suchtpravention in

Zusammenarbeit mit dem Jugendamt und dem Gesundheitsamt der

Landeshauptstadt Kiel sowie zahlreichen Einrichtungen der..." (Kieler
Express, 29.8.1998).27
Ein sehr gelungenes Beispiel fur die Darstellung der Kooperationspart-
ner in Rostock ist der Artikel vom 27.6.1998 in den Rostocker Neuesten

Nachrichten: "Rund um den Pavilion stehen auBerdem die Suchtberater,

Aidshilfe, Polizei oder Selbsthilfegruppen zu Gesprachen bereit". In ei-

nem weiteren Artikel werden die Kooperationspartner mit einem Hinweis

auf ihr Angebot vor Ort genannt, allerdings nicht namentlich.

Liegt der Schwerpunkt der Berichterstattung auf Perstlnlichkeiten

oder auf Inhalten?

Schwerpunkle der Be- In fast zwei Dritteln der Artikel werden Pers6nlichkeiten aus dem politi-
fichterslattung schen wie dem sozialen Bereich in der Berichterstattung erwahnt (23

Artikel): Schirmherren, lokale Initiatoren etc. Insbesondere in den Arti-

keln zur jeweiligen Ausstellungsereffnung werden die BZgA-Sprecher
und -Sprecherinnen zitiert z.B.: „Es ist enorm wichtig, Hilfen fOr drogen-

abhangige und suchtkranke Menschen anzubieten. Ebenso wichtig ist

es aber auch, den Blick auf das zu richten, was Sucht im Vorfeld verhin-

dem kann.' (Dr. Elisabeth Pott in Schwetzinger Woche, 16.7.98 und

Warnow-Kurrier Rostock, 27.6.98).
Doch qualitativ und quantitativ (gemessen an der Zahl der W6rter oder

auch Zeichen) liegt der Schwerpunkt der Berichterstattung in der GroB-

zahl der Artikel eindeutig auf der Ver6ffentlichung der Inhalte der Aus-

stellung. Dabei geht es den Medien vorrangig darum, Ober den AluBeren

und inneren Aufbau der Ausstellung, sowle uber die Ausstellungsziele

zu informieren. Diese Information wird in den Berichten oft in Form eines

Zitates aus der Sichtweise einer "PersOnlichkeit" Oberliefert, womit deut-

lich wird, da8 die Mehrzahl der Artikel sowohl Inhalts- als auch Person-

lichkeitsaspekte enthalt. Das aus den drei Standorten vorliegende Mate-

rial fallt diesbezoglich sehr unterschiedlich aus.

14 Artikel in der Schwetzinger Presse beziehen sich neben inhaltlichen

Informationen auch auf Handlungen oder Aussagen von

"Persanlichkeiten: Im Vorfeld der Ausstellung wird in der Presse neben

inhaltlichen Akzenten der Schwerpunkt auf die Schirmherrschaft des

21 Die Veranstaltungs€ps welsen auch auf Aktionen der unterschied:ichen Kooperationspartner hin.
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Sozialministers Vetter, sowie auf die Arbeit und Aussagen des kommu-

nalen Beauftragten for Suchtprophylaxe Wehrmann gelegt (Eberbacher

Zeitung, 11.7.1998). Die gesamte berichtende Presse gibt zur Ausstel-

lungser6ffnung neben den Informationen uber den inneren Aufbau eine

detaillierte Obersicht Ober die anwesenden Pers6nlichkeiten, wie den

1.Landesbeamten des Rhein- Neckar- Kreises, der Staatssekretarin

usw.. Dabei werden auch ihre Standpunkte und Reden teils w6rtlich

wiedergegeben bzw. referiert (Schwetzinger Zeitung, 23.7.1998). Die

Folgezeit der Ausstellung ist gekennzeichnet durch Resumee und Stel-

lungnahme des Landrats "Dies ist ein groBer Erfolg for unsere Arbeit,
besonders wenn man berucksichtigt, daB ca. 100 Schulklassen..."

(Rhein- Neckar- Zeitung, 1./2.8.1998), wobei auch hier die inhaltlichen

Aspekte betont werden (Weinheimer Nachrichten, 30.7.1998).
Im Gegensatz dazu stehen in der Kieler Tagespresse die Personlich-

keiten im Vordergrund der Berichterstattung. Es gibt drei rein inhaltlich

auf die Ausstellugn bezogene informative Artikel. Die anderen sieben

Berichte sind uberwiegend reine Interviews oder Reihen von Stellung-
nahmen und Zitaten der interviewten Personen, durch Zwischentexte

verbunden. Ein Beispiel von einem Facharzt aus der Kieler Klinik: "Die

Droge Nummer eins ist auch in Kiel der Alkohol [...].Wir haben hier eine

Fachklinik [...]. Wir haben zu wenig Entgiftungsbetten..." (Kieler Ex-

press, 5.9.1998). Hier hat der Inhalt der Ausstellung eine zweitrangige
Bedeutung. Im Vordergrund steht, wie in einigen anderen Berichten, die

Personlichkeit - und deren Anliegen, und Botschaften (s. dazu Kieler

Nachrichten, 29.7.1998). Oft erscheinen in der Kieler Tagespresse die

namentliche Nennung sowie Statements von Peter Rtlhling vom Kieler

Institut flir Suchtpravention (Kieler Express, 16.9.1998; Kieler Nach-

richten, 27.8.1998 und 3.9.1998).
Die Rostocker Presse zitiert hingegen nicht die Aussagen der kommu-

nalen Politiker oder von Vertretern der Kooperationspartner, vielmehr

werden in zwei der vier Artikel Aussagen von fuhrenden Vertretern der

BZgA, wie von Frau Dr. Pott (Warnow-Kurier) oder Herrn Lehmann (Ro-
stocker Neueste Nachrichten, 27.6.1998) eingebettet. Die in den Text

eingebundenen Zitate unterstutzen die inhaltlichen Ziele der Ausstel-

lung: "Ebenso wichtig ist es aber auch, den Blick auf das zu richten, was

Sucht im Vorfeld verhindem kann" (Warnow-Kurier).
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Wird der erweiterte Suchtbegriff in der Medienberichterstattung
aufgenommen?

Ein Dritte! der Artikei Untersucht auf diese Fragestellung wurden 30 der 43 vorliegenden Arti-
vermittelt den erwei- kel, da die "Veranstaltungstips" in der Kieler Tagespresse, sowie Artikel
terten Suchtbegdff

unter vierzehn Zeilen aufgrund ihrer Korze hierfur nicht geeignet sind.

Knapp ein Drittel der relevanten Artikel bemoht sich um die Vermittlung
des erweiterten Suchtbegriffs. Dabei bedient sich die Mehrzahl der

Printmedien (sechs Artikel) der von der BZgA herausgegebenen Pres-

seinformation, indem sie Slogans wie " daB es Zusammenhange gibt
zwischen unerfullten Bedurfnissen, Wonschen und Frust" oder " hinter

jeder Sucht steckt eine Sehnsucht" Obemimmt (alles Zitate aus der

Pressemitteilung der BZgA).
Drei Artikel beschreiben den erweiterten Suchtbegriff auch eigenstan-
dig, in dem sie uber die Formulierungen der Pressemitteilung hinausge-
hen und eigene Erlauterungen darstellen.

In Schwetzingen transportieren fOnf der 18 in Betracht kommenden

Quellen den erweiterten Suchtbegriff. " Kabinett der Suchte" lautet die

Oberschrift und es geht weiter "...einen Einblick in das Oberraschend

groBe Panorama der SOchte. Hinter I.-] verbirgt sich die ganze Band-

breite von Abhangigkeiten. Nicht nur die gangigen Suchte, wie [...] sind

ein Thema, sondern auch auf die Problematik von Drogen-, Spiel-, Putz-

und Magersuctit wird aufmerksam gemacht" (Die Neue, 23.7.1998).
Ahnlich umfassend stellen auch die anderen vier Berichte den erweiter-

ten Suchtbegriff dar, wahrend die restlichen Artikel darauf fokussieren,
da11 "sich hinter jeder Sucht eine Sehnsucht verbirgt" (Schwetzinger
Zeitung, 20.7.1998). Der Praventionsgedanke findet hier groBe Auf-

merksamkeit: "womit die gute Kooperation der Stadt Schwetzingen mit

dem Landratsamt Rhein- Neckar- Kreis zum Thema Suchtvorbeugung
erneut zum Tragen kommt" (Schwetzinger Woche, 28.7.1998).
In Kiel spielt der erweiterte Suchtbegriff in drei der neun for diese Fra-

gestellung relevanten Artikel eine Rolle. "Ein Koffer voller Sehnsucht"

des Theater-Jugendclubs soil die Menschen schmunzeln und erkennen

lassen, " daB Sucht auch etwas anderes sein kann als Magersucht oder

Drogensucht" (Kieler Nachrichten, 3.9.1998). Was dies sein kann, steht

"im Mittelpunkt der Ausstellung mit dem Titel Sehnsucht", wo "neben der

Abhangigkeit von harten und weichen Drogen auch Formen wie Spiel-,
Kauf-, TV-, EB- oder Putzsuchte" prasentiert werden (Kieler Nachrich-

ten, 4.9.1998). Es folgen quantitative Schatzungen zu den unterschiedli-

chen SOchten. Eine auffallend restriktive Berichterstattung, bezogen auf

den erweiterten Suchtbegriff, findet sich im Kieler Express vom

5.9.1998: "Die Droge Nummer eins ist auch in Kiel der Alkohol" und

"wenn Alkohol teurer und nur in bestimmten Geschaften erhaltlich ware,
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dann ware auch die Hemmschwelle grOBer". Es folgen Aussagen uber

nicht vorhandene Entgiftungsbetten usw., die insgesamt ein einge-
schranktes Bild der Suchtthematik zeigen. Die weiteren Berichte stellen

zum groBen Tell die statistischen Zahlen von Drogenabhangigen in Kiel

dar und/oder sie verweisen auf den Zusammenhang "zwischen uner-

fullten Bedurfnissen, WOnschen und der Entwicklung einer Sucht" (Kie-
ler Express, 29.8.1998). Der erweiterte Suchtbegriff bzw. dessen Erkla-

rung fehlen hier.

Von den vier Rostocker Presseberichten beschaftigt sich die Rostocker

Neue Nachrichten (27.6.1998) mit dem erweiterten Suchtbegriff, indem

sie ein Foto mit dem ge6ffneten Medikamentenschrank der Ausstellung
betitelt mit " Die "Suchtlandschaft" I...] nimmt teils bizarre Formen an:

Von Medikamentensucht, Magersucht,[...] sind die verschiedensten

Formen dargestellt". Die zwei anderen for diese Fragestellung relevan-

ten Artikel weisen auf die Gefahren der gangigen Drogen, wie

"Alkoholsucht, Spielsucht oder Drogensucht" (Ostsee- Zeitung,

27.6.19978), hin und betonen, daB "mit geschatzten 2,5 Millionen Aiko-

holkranken... die Sucht zu den groBen gesellschaftlichen Problemen un-

serer Zeit" gehart (Wamow-Kurier). Zu Gunsten statistischer Zahlen und

der Problematisierung der gangigen Drogen findet die differenzierte

Darstellung des erweiterten Suchtbegriffs in diesen Berichten keinen

Platz.

Die nachfolgentle Tabelle verdeutlicht im Oberblick die Ergebnisse der

Pressseauswertung bezogen auf die formulierten Fragestellungen:

Tenor der Berichterstattung?

Rahmenprogramm bekanntge-

geben?

Kooperationspartner pr sentiert?

Bezugnahme auf

'Pers0nlichkeiten7

Enveiterten Suchtbegriff vermit-

telt? (30 Quellen berucksichtigt)

Schwetzingen

(22 Que!len)

Positiv: 16

Neutral: 6

11 Hinweise

18 Artikel

14 Artikel

5 Mikel

Kiel

(10 Quellen ohne

Veranstaltungshin-

weise)

Positiv: 4

Neutral: 6

9 Hinweise

8 Artikel

7 Artikel

3 Artikel

Rostock

(4 Quellen)

Positiv: 3

Neutral:1

Kein Hinweis

2 Artikel

2 Artikel

1 Artikel
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5.2 Zusammenfassende Betrachtungen

Empfehlung

Die Auswertung der vorliegenden Artikel zeigt, daB durch die Pressear-

beit zur Ausstellung „SehnSucht" drei verschiedene thematische

Schwerpunkte einzeln oder auch in Kombination vermittelt werden kan-

nen.

1.) In der Presse wird auf die Ausstellung als „Event" hingewiesen,
welches den Besuch insbesondere for die primaren Zielgruppen
der Ausstellung lohnt.

2.) Die Pressearbeit kann Unterstotzung darin leisten, die fortlau-

fende Arbeit der Kooperationspartner bekannt zu machen.

3.) Die Berichterstattung in der Presse kann als weiteres Trans-

portmedium fOr die Botschaften der Ausstellung und insbesonde-

re fOr den erweiterten Suchtbegriff gemacht werden.

Es ist wOnschenswert, fOr alle diese Schwerpunkte entsprechende Ziel-

setzungen for die Pressearbeit zu formulieren. Auch ist zu uberlegen, ob

die Ziele gleichberechtigt nebeneinander stehen oder ob es vor- bzw.

hochrangige Ziele gibt, deren Erreichung unterschiedlich intensiv ver-

folgt werden soil. Die Pressearbeit ist dann daraufhin zu Oberarbeiten,
wobei auch darauf geachtet werden sollte der Presse entsprechend der

thematischen Schwerpunkte klare Bilder und leicht aufzugreifende For-

mulierungen und Zitate anzubieten.

Daruber hinaus empfiehlt es sich zur Zahl und zum gewunschten Inhalt

der Presseartikel vorab je Standort Erfolgskriterien zu entwickeln. Je

nach Gr6Be der Stadt, Einzugsbereich und Anzahl der dort regelmaBig
erscheinenden Printmedien wird eine solche Erfolgsspanne unter-

schiedlich ausfallen.

Es empfiehlt sich die Ausrichtung der Pressearbeit nach allen drei

Schwerpunkten bzw. nach einer Hierarchie der Schwerpunkte den 6rtli-

chen Kooperationspartnern zu kommunizieren und mit ihnen abzustim-

men.
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6 Einschatzungen zu den Ausstellungselementen

Die vorliegenden Einschatzungen erganzen weitestgehend die Ergeb-

nisse, die im Rahmen der Pilot-Evaluation 1997 in Chemnitz ermittelt

wurden. Da bisher an der Gestaltung der Ausstellung keine Verande-

rungen vorgenommen worden sind, werden die Ergebnisse an dieser

Stelle nur zusammenfassend wiedergegeben.

Die Besucherbefragung und die Befragung der Kooperationspartner zei-

gen Einschatzungen der Befragten uber die Ausstellung als Gesamtes

ebenso wie uber einzelne Ausstellungselemente. DarOber hinaus wer-

den von beiden Befragtengruppen Verbesserungsvorschlage zur Ges-

taltung der Ausstellung im weitesten Sinne gemacht.

6.1 Einschitzung der Ausstellung im Gesamten

Im Rahmen der Besucherbefragung wurde nach einer Eigenschaft ge-

fragt, die die Ausstellung am ehesten charakterisiert. Dabei uberwiegen
bei den insgesamt 117 Nennungen (genannt von 117 Befragten) ein-

deutig die positiven Charakterisierungen mit 91 Nennungen. Am hau-

figsten (41 Mal) wird die Ausstellung als „interessant"und „informativ" /

.lehrreich" / „aufklarend' bezeichnet.

Antwortspeklium der positiven Chamkteridihiungen:
gut / Holinung gebend, hilfreich / spannend / strukturerl auf den Punkt gebracht /
nachdenld:ch machend, beruhrend, einfuh!sam / lobenswe  s!nnvoll / vc:ksnah,
mr jeden olen / vielseitig, bret gemchert / often, d£rekt / freund!!ch, nett / schrck.
schen / toll, super / interessant / infomnativ, lehirelch, aundarend

Es werden 14 neutrale Nennungen gemacht, acht Nennungen sind eher

abwertend, wie ,langweilig", „kitschig" oder „blenderisch".

6.2 Einschatzung der Stationen

Auf die offene Frage, was an der Ausstellung am Besten gefallen hat,

geben 72 der 119 Befragten einzelne Stationen bzw. einzelne Aspekte
der Stationen an.

Wo Suchte vemteckt #d (Krappen) / Lunge (3x) / d:e Turen / Sple:sucht In der SL
(Koptherer) (4x) / Klappe war auch gut / das mit dem Tresor / daB man b,ldlich
sreht wie d:e Sucht ist (Putzsucht) (2 ) / Schrecken bel Tee,klumpen / Auina-

chung der Alkoho!sucht (2x) / Raucher-Ten, Teeritumpen (2x) / Bericit uber Aiko-
hol war tchug und gut / Viel alt der Suchte (4x). EB-und Arbeitssucht slnd fa
weltliuig n:cht anerkannt / Spe!*·um der Sechte stoffungebundene / Frme hi Ge-
nuB und MuBe Raum (2,0 / die per·fnlichen Geschichten im LdL / Spruche /werB
nicht EBstaningen / Satz von M. Luther/ Faklen am Anfang /

Mit 30 Nennungen gefallt die Suchtlandschaft am Besten, gefolgt von

der Balance mit 24 Nennungen. Das Labyrinth des Lebens wird 16 Mal

genannt, die Kraftquellen neun Mal. Funf Mal werden die Kooperations-
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partner genannt und zwei Mal der Genu[1- und Muge-Raum. Ober die

Neonung einer einzelnen Station hinaus geben 29 Befragte an, was ih-

nen an der Gestaltung oder am Inhalt der einzelnen Stationen gut ge-

fallen hat:

12 Befragte sagen, daB ihnen die Maglichkeit zum Gesprach bzw. die

Fuhrung am Besten gefallen hat.

17 der 119 Befragten machen Verbesserungsvorschlage fur die einzel-

nen Stationen.

Es handelt sich zum einen um Vorschlage, die direkt an der jeweiligen
Station ansetzen und ohne groBen Aufwand umgesetzt werden konnen.

.Sple!sucht-Tonband mehr Kcp,#8 er authingent 1 d:3 Spielautomaten scIten
funktion!emn / labyrInth des Lebens, Geschlchten ma ten im Gesprach aufgd
griffen werden / Samm!ung der Aphartsmen (der Kraftquet:end.V.) sogte auf Bial-
tem zum Mitnehmen auslegen.'

Zum anderen werden Vorschlage gemacht, die umfassendere Verande-

rungen der Stationen erfordern.

.Wippe mull besser e,klkt warden / Wrppe noch stel!er machen, damit man auch
enterfa:!en kann/ Wippe u. KIno mussen ansprechenderges !tet werden·

Die Verbesserungsvorschlage bezuglich der Kooperationspartner („An-
sprechpatfner vor Ort nennen / waren unk/af) zeigen, daB die Einbin-

dung der Kooperationspartner noch Verbesserungsmaglichkeiten birgt
(genannt wird hier: .Kooperationspartner-Bereich solite aulialliger ges-

taltet seinD

18 der befragten Besucher und Besucherinnen geben an, daB ihnen die

Gestaltung der Ausstellung im Gesamten und die Aufmachung der In-

halte -ohne nach einzelnen Stationen zu differenzieren- am Besten ge-
fallt. Weitere 14 Befragte geben genau an, was ihnen an den Gestal-

tungselementen am Besten gefallen hat.

von Suchugen dalesW.t b'a h  zu Konsequenzen j tebensnah.1 Amb:ente war

mal was andeles /die Aufklarung / ganze Autmachung (4x), sehr elndringrpch 1
Geba:Ide / dat a !e Aspekte der Sucht herausgesta:,7 wurden. Alles was man 0.
bermi ig macht kaan suct,% madien 1 61 nia  eine andere Foim von Ausste!-
lung, vertockt hinzugucken /Dle Farben sind ehwas Besonderes / Texte nett ge-
schrieben / neutate Fomul !emngen / d e Aibeit db Kreati,ital wle man es datge-
stert hat / daB Suchuge slch Ober Sucht informieren kannen / da& man s ch set.bst
wredertindet / Oberskh .chke!1

Zur Ausstellung allgemein nennen 69 Befragte Veranderungsvorschla-
ge, wobei sich insgesamt 29 Personen auf die Inhalte der Ausstellung
und 40 auf die Gestaltung der Ausstellung und der einzelnen Stationen

beziehen.

Bezoglich der Inhalte wunschen sich 17 Befragte mehr bzw. vertiefende-

re Informationen uber Sucht allgemein ebenso wie uber bestimmte

1
1
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Suchte. Auch hatten elf Personen geme eine genauere Darstellung von

Ursachen und Folgen der Sucht, erganzt durch Beispielen und konkrete

Falle. Fonf Personen machen Vorschlage zum Aufzeigen von Unterstot-

zungsmoglichkeiten und von Hilfestellungen.

Die Verbesserungsvorschlage zur Gestaltung der Ausstellung beziehen

sich zum einen darauf, da8 mehr optische Anreize gewunscht (Filme,

Bilder) und die Textlastigkeit einzelner Stationen reduziert werden (ge-
nannt von 20 bzw. 6 Personen). 17 Befragte betonen, da8 sie gerne

mehr Anreize zum Aktivwerden und Mitmachen in der Ausstellung hat-

ten.

Bezoglich der inhaltlichen und gestalterischen Verbesserungswunsche
decken sich die Aussagen der Kooperationspartner mit denen der Besu-

cher und Besucherinnen.

BE'der. Jugendl!die wachsen heute so auf / roch konkreter zu versch!edenen
Suchten werden (2,0 / genaue bitdliche Darstellun9 von der Suchlkariere elnzei-
ner Betroffener (3x), das pragt sich besser e:n! / mehr andem Sinne ansprechen /
ncch mehr veisch:eden Suchte zeigen / mehr Kommun!kationsmedien einbauen. /
per·san:!cher gestalten / gesprochene Lebensen*,iurfe statt schalicher / Texttafern
sollte man aullockem / wenber Text (3x) / zu kopilastig, mehr Intelaktives, mehr
Experiment / Computertest zur Suchtgefahrern,!Eang 1 noch extremer und ab-
schreckender darste!:en! Vor allem dle Hercinsuchtl / die Leute mu en abgehclt
bzw. angepackt werden bel Lust Lockerhelt und posmven Aspekten, dra im Laufe
der Ausste!:ung Dir kahres' Geslcht zeigen. Mahnmal fehtte / zu ve*opll zu we-

nig Ge,Qh:e angemgt / Intensivere Ausehandersetzung, zu plaka#v, Leute zur

Se'bstausehandemetiung fordem (LB. Evaba€an des elgenen Lebens)/ prin.
!:die Anspmchparmer fehlen, man b,1eibt Zuschatter i Ausste!;ung ladt ntht zur

Ausernandersatiung ein / mehr Sachen wle Ba!ance ernbauen, Tests et / Zum
Selbermachen Ahlt eMas. / mehr zum anfassen gewunscht / es war fast zu ruhig.
meh/Ansprache h3tte Ich besser gefunden: / mehr Sachen, wo man se,Dst mi a·
chen kann, ausprob'.eren kann

1/0
Daruber hinaus wonschen sich einige Kooperationspartner eine langer-
fristigere und intensivere Vorbereitung und eine verstarktere Einbindung
in die Ausstellung.

Zwei befragte Besucher geben an, daB sie die Konzeption der Ausstel-

lung gerne verstarkt an der Zielgruppe Erwachsene ausgerichtet hatten.

Zwalf Besucher und Besucherinnen nennen die Offer,tlichkeitsarbeit fur

die Ausstellung als verbesserungswurdig, sie hatten sich insgesamt
mehr Werbung fur die Ausstellung gewonscht

Mehr Weibung, mehr Plakate fur dle OffenE*hkefbarbelt / Ich warde mir wOn-
schen von def BZgA Foto- und Videcmateria! zur Ausste!:ung zur Verfugung ge-
ste!:t zu bekommen um ste tor Werbezwecke (auch auf unserer Homepage) einzu-
setzten. Auch waae Ich m,'rwunsd·ten. daB dte BZQA uns Fihie und das Logo der
SehnSucht-Ausste'ung zur Verfugung ste!!!, darnY wk tn  .nam e'.nhe'V:dlen De-

sign die Offen£ chkebarbe!1 (Rahmenverans !bJng) geslten kdnnen.·

Auch die befragten Kooperationspartner nennen Verbesserungsvor-
sch ge fur die Offentlichkeitsarbeit zur Ausstellung. Dabei geht es ihnen

in erster Linie um eine bessere Ankondigung der Ausstellung und um

Materialien, die ihre Offentlichkeitsarbeit unterstutzen kilnnen.
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gutware as, vorab zu effragen was Enen in def jewe en Stadt emartet und die

Kompetenz vor Ort dann e!nzubeziehen / dle Kooperaucnspartner so:ken geschult
werden, um das An!!egen der Ausstellung nicht zu vermlschen und glalchzeiug die
Emzianz zu e,#dhen (Enbstling der Fachbetreuer in stam besuchten Zeiten) i

Einbindung der Koopenuonspaitner auch Im Sinne elner Vertretung der Fachbe-
teuer / um d'.e Ausste! ung herum solite Raum fur Kommunikauonszenten entste-
hen (Seminare, Veenstamingen etc.) / lch wOree m:r mehr Vorbere:tung Im Vor-
leld wanschen. VInssen Sle, !ch kannte die anderen Koopemeonspartner ja n!chl
Ich konnte ke:na Aussagen zu den Mateliar,en anderer Kooperauonsparvier ma-

chen / Mngere Vorbemi ingszeit und nicht gende In der U,!aubszeft

Drei Kooperationspartner wunschen sich Materialien von der BZgA, die

sie for ihre Arbeit mit verschiedenen Zielgruppen einsetzen kannen:

Wir hatten damals bei der BZgA angeregl fur Sozialatbelter und Padagogen
methodhches Material mit Fotos zusammenzuste!len; so hatte man weiter
damn albellen kannen, d:e BZgA wo!:te da ber nachdenken, bisher haben
wt, aber nach ntcht van thnen gehdrt hatte Texts geme £r 9!ch In def Hand
gehabt (a!s Mappe). Vie !clit Texte visuell autbereltet ter Unterrichtsslunde,
etc. Abschm:ben war zu langwlerig. / Untentchtsmateria!!en fur d'e Lehref

Elf Besuchende nennen Anregungen fur zusatzliche Angebote im Rah-

men der Ausstellung.

Dialog und Auslausch, der moderiert se.n some. / Hitte geme einen Kaffee ge-
habt / Habe mehr Lenkung erwartel das wam aber schlecht gewesen. les Ist zu

wenig Eos. Man brauchte elnen Autmerksam!(eim!enker / Mus!k sof:te hier reln. Bel
der maditativen SEmmung Ner 'muB man stch ja ne Tate bauen•. / Behoffene ein-
b:nden (3x), d:ese kennen niher an das Geschehen mnflhien i vlenelcht Ro:!en-
sple!e / Gesptachsntnden / Mus!k zum Woh!fuhlen

Auf die offene Frage, was anders sein sollte, wenn die Ausstellung
nochmals in die Stadt kommen wurde, nannten 18 der 51 befragten Ko-

operationspartner den Standort, wobei die Mehrzahl der hier Antworten-

den aus Schwetzingen und Kiel kommen. Teilweise geben die Befragten
auch an, was am Standort anders sein sollte.

besserer Slando,11 andemr Standoi zentsa! in der Stadt / wenn s'z noch Mal wJ-

re, dann muate dle Ausstetung an e'nen anderen Ok Mit Laumundschaft wo viel
losist

Zur Frage, was ihnen nicht gefallen hat, auBern sich insgesamt 90 der

..4/0 119 Befragten, wobei mit 21 Nennungen am haufigsten die einzelnen

Stationen kritisiert werden. Geordnet nach der Haufigkeit der Nennun-

gen ergibt sich folgende Reihenfolge (beginnend mit der am haufigsten
genannten Station): GenuB- und MuBe-Kino, Suchtlandschaft, Balance,

Labyrinth des Lebens, Kraftquellen und Kooperationspartner.
20 Nennungen kritisieren die Gestaltung der Ausstellung (Textlastigkeit,
fehlende optische Eindrocke, fehlende Involvierung der Besuchenden

und fehlende Aktivierung), 17 Mal wird auf einzelne inhaltliche Aspekte
eingegangen, die den Befragten nicht gefallen haben (fehlende Inhalte

und fehlende Erklarungen).
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Insgesamt 6 Mal hat das Gebaude, der Standort und die Besucherzahl

den befragten Besuchern und Besucherinnen nicht gefallen.

19 Befragte geben an, da11 sie nichts an der Ausstellung zu kritisieren

haben.

6.3 Zusammenfassende Betrachtungen

Die Aussagen zu Veranderungswonschen lassen sich in zwei grolle
Kategorien einteilen:

Zum einen Veranderung, zu deren Umsetzung sowohl umfangreichere
bauliche als auch konzeptionelle Veranderungen an der Ausstellung
notwendig sind, die mit den derzeit zur Verfugung stehenden Ressour-

cen kaum geleistet werden k6nnen.

Zum anderen werden von den Befragten Veranderungen genannt, die

mit relativ geringem Aufwand direkt umgesetzt werden kannen.

Unter dem Aspekt der begrenzten Ressourcen ist daher genau zu pri)-
fen, mit welchen Veranderungen an der Ausstellung der gr611te Fort-

Schritt bei der Erreichung der gewunschten Effekte erreicht werden

kann. Hierzu ist es allerdings notwendig, vorab verschiedene Zielset-

zungen im Hinblick auf die einzelnen Stationen, die Einbindung der Ko-

operationspartner, die Strategien zur Offentlichkeitsarbeit und die Ziel-

gruppe deutlich herauszuarbeiten und die bisherigen Zielsetzungen ggf.
zu erganzen und insbesondere eine Prioritatensetzung der Verbesse-

rungsvorschlage vorzunehmen, die, sowohl ihren Beitrag zur Erreichung
der zentralen Ausstellungszielsetzungen als auch den fur ihre Umset-

zung erforderlichen Ressourcenaufwand berucksichtigt.
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1 Anhang



Quotierung

0 init Fiihning

i 0 ohne Fuhrung

0 Wochenende

0 Wochentag

Fragebogen fiir

Besucher/innen

InterviewerIn:

Datum:

Zeit:

Fragebogen-Nr.:

....9.98

Uhr

Universit it zu Kiiln
Arbeitsstelle fur Evaluation

padagogischer
Dienstleistungen

Sie haben / Du hast gerade die Ausstellung "SehnSucht" besucht. Der Veranstalter der

Ausstellung, die Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung, ist interessiert an den

Meinungen und Reaktionen der Ausstellungsbesucher/innen und hat uns gebeten, eine

kleine Befragung durchzufuhren. Haben Sie / hast Du dazu kurz Zeit?

1. Wodurch sind Sie /bist Du auf die Ausstellung aufmerksam geworden? (mehrfach)
0 Presse/H5rfunk/Fernsehen 0 Schule

0 Plakate/Handzettel 0 zufallig vorbeigekommen
0 Freunde/Bekannte 0 Fachdienste/-organisationen
0 Kolleglnnen o

...............

2. Wenn Sie / Du Dich jetzt nochmal an Deinen / Ihren Gang durch die Ausstellung
erinnerst: Was hat Ihnen / Dir besonders gut gefallen (fa#s Station-> 4b, dann 3)?

,.

3. Und was hat Sie / Dich nicht angesprochen oder was hat Ihnen / Dir nicht gefallen?

4. a) (Nur falls bei 2 etwas anderes als Station kam) Die Ausstellung ist ja in mehrere

Bereiche eingeteilt...Welche Station/Bereich hat Sie/Dich am meisten

angesprochen?

b) Warum? Was ist fur Sie/Dich die zentrale Botschaft / Aussage / Idee dieser
Station/Bereich?

5. Hatten Sie / hattest Du genOgend Zeit, um Dir die Ausstellung anzuschauen?

a) 0 ja / O nein 8

b) Wenn nein: Wo hatten Sie sich / hattest Du Dich geme langer

aufgehalten?
c) Warum?

6. Wir haben hier sechs m5gliche Aussagen zur Ausstellung auf Karten geschrieben. Alle

beginnen mit dem Satz: 'Die Ausstellung hat mir gezeigt..." 1 Bitte lesen Sie / lies sie dir

SehnSucht, Kiel



kurz durch und geben Sie / gib mir dann die zuruck, die in Ihren / Deinen Augen
zutreffen. Sie / Du k6nnen / kannst mir also bpsw. keine, drei oder auch alle

zuruckgeben (Karten ausgeben/0

spontane Anmerkungen:

a) wenn ich einmal nicht weiter weiB, finde ich einen Ausweg
b) Genu11 bedeutet for jeden etwas anderes

c) Sucht hat viele Gesichter

d) etwas Ober den Zusammenhang von Genu8 und Sucht

e) ich weiB jetzt, an wen ich mich in Sachen Sucht wenden kann.

f) sich mit dem eigenen Handeln und den eigenen Gefohlen

zu beschaftigen, kann helfen, Sucht vorzubeugen

0 ja 0 nein

0 ja 0 nein

0 ja 0 nein

0 ja 0 nein

0 ja 0 nein

0 ja 0 nein

7. a) Konnen Sie / kannst Du spontan 1 Eigenschaft nennen, die Ihren / Deinen Eindruck

der Ausstellung am besten trifft:

b) Wir haben 3 gegensatzliche Aussagenpaare zusammengestellt, die die Ausstellung
beschreiben kannten. Wenn Sie / Du an die Ausstellung zuruckdenken / zuruckdenkst,
welche dieser Aussagen paIR dann eher zur Ausstellung? (Karte ausgeben!!!1 Bitte

nenne die Nummer Ober dem Kastchen, das Sie / Du ankreuzen wurden / wurdest!

1234

bl ) ich bin jetzt   0 0 0
ich bin jetzt

positiWoptimistisch negativ/pessimistisch
gestimmt gestimmt,.

b2) mir wurde viel Neues
0 0 0 0

mir wurde wenig Neues

vermittelt vermittelt

b3) ich habe ganz neue Ideen
0

ich habe keine neuen
000

zum Thema Sucht Ideen zum Thema Sucht

bekommen bekommen

(Falls b2/1)3 3 oder 4 -> "Liegt das daran, da11 Sie/Du sich/Dich schon vorher stark mit dem

Thema auseinandergesetzt haben/hast oder lag das an der Ausstellung?") 0 Ausste\\ung
0 vorher

8. Wir sind auch interessiert an Ihren / Deinen Ideen, wie man diese Ausstellung
verbessem kannte. Fallt Ihnen /Dir da etwas ein? Was hatten Sie sich /hattest Du Dir

noch oder anders in dieser Ausstellungshalle gewOnscht? Was mOBte vorhanden sein

oder passieren, damit du die Ausstellung noch besser fandest. (sequentielle Abfrage,
wenn nichts kommt)

9. Was wird Ihnen / Dir von der Ausstellung in Erinnerung bleiben? (nur Station->

warum?)

10. Gab es oder gibt es in Deinem/lhrem Umfeld Personen, die sochtiges Verhalten

zeigen?
0 ja 0 nein 0 bin nicht sicher



spontane Anmerkungen.

11. Werden Sie / wirst Du diese Ausstellung weiterempfehlen?

a) 0 ja a 0 nein

b) Hast Du / haben Sie da speziell jmd. im Kopf? (wenn ja: warum?)

Darf ich Sie / Dich noch um zwei Angaben zu Ihrer / Deiner Person bitten?

12. Alter:..
...........

Jahre 13. Beruf/Schulform
..

14 Geschlecht: (nicht.#agen.0
Om OW

15. Haben Sie / hast Du ggf. weitere Anmerkungen/Fragen zur Ausstellung?:



Aussagen zur Beschreibung
der Wanderausstellung SehnSucht

Wenn Sie / Du an die Ausstellung zurUckdenken / zurlickdenkst, welche

der folgenden gegensitzlichen Aussagen trifft dann eher zu?

eher oder

1234

1. ich bin jetzt ich bin jetzt
positiv/optimistisch 0000 negativ/pessimistisch

gestimmt gestimmt

2. mir wurde viel 0 0 0 0 mir wurde wenig
Neues vermittelt Neues vermittelt

3. ich habe ganz neue ich habe keine neuen

Ideen zum Thema 0 0 0 0 Ideen zum Thema
Sucht bekommen Sucht bekommen



A

Die Ausstellung hat mir gezeigt...

wenn ich mal nicht mehr

weiter weiB, finde ich jetzt
eher einen Ausweg

B

Die Ausstellung hat mir gezeigt...

GenuB bedeutet fur jeden
etwas anderes

C

Die Ausstellung hat mir gezeigt...

Sucht hat viele Gesichter



D

Die Ausstellung hat mir gezeigt...

Genull und Sucht hangen
irgendwie zusammen

E

Die Ausstellung hat mir gezeigt...

an wen ich mich in Sachen

Sucht wenden kann

F
Die Ausstellung hat mir gezeigt...

da11 die Beschaftigung mit

dem eigenen Handeln und

den eigenen Gefuhlen
helfen kann, Sucht ZU

vermeiden
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Kieler Institut fur Suchtpravention
per Fax

Universitiit zu Kuln

Arbeitsstelle fur
Evaluation padagogischer

Dienstleistungen
Wirtschaft * Bildung . Verwaitung

Evaluation der Wanderausstellung SehnSucht

21.08.98

Sehrgeehrte Damen und Herren,

von Frau Stohr, die die Ausstellungsorganisation fur die Bundeszentale fur

gesundheitliche Aufklarung durchfuhrt wurden wir informiert, daB Ihre Einrichtung fur den
Kieler Einsatz der Hauptkooperationspartner ist. Daher wende ich mich mit dem

heutigen Schreiben an Sie mit der Bitte, die Kollegen und Kolleginnen der anderen

Kooperationspartner bei Ihrem nachsten Vorbereitungstreffen fur die Ausstellung Ober
die Durchfuhrung der Evaluation vorab zu informieren.

\Mr werden uns in den nachsten Tagen mit den einzelnen Kooperationspartnern in

Verbindung setzen, ich machte thnen jedoch an dieser Stelle vorab einige
Informationen zukommen lassen.

Die Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung ist an einer umfassenden

Evaluation der Wanderausstellung SehnSucht interessiert und hat die Arbeitsstelle

fur Evaluation an der Universitat zu K6ln damit beauftragt, diese durchzufuhren.

Ziel der Evaluation ist es Kommunikations- und Lernprozesse in Bezug auf die

Ausstellung transparent zu machen. Dazu gehart neben der Informationssammlung
bei anderen Akteuren auch die Befragung der Kooperationspartner der BZgA. Die

Fragen zielen hier auf die Wirkung der Ausstellung, auf die Veranderung von

Kooperationsstrukturen und auf eventuelle Veranderungen des fachlichen Zugangs
zum Thema Suchtpr&vention.

Um diese Fragen zu ermitteln, wollen wir gerne ein kurzes Interview vor Beginn der

Ausstellung mit den einzelnen Kooperationspartnern durchfohren, ebenso
interessiert uns ihre Einschatzung zur Wirkung der Ausstellung im nachhinein.

For die Vereinbarung eines Termines zur Durchfuhrung der Vorinterviews werden
wir uns in den nachsten Tagen an alle Kooperationspartner wenden. Sollten Sie
noch Fragen haben, stehen wir Ihnen geme zur Verfugung.

Mit freundlichen Grollen

Kristina Schmid



Sie nehmen als 6rtlicher Kooperationspartner der Bundeszentrale fur gesundheitliche

Aufklarung an der Ausstellung "SehnSucht" teil. Die Bundeszentrale for gesundheitliche

Aufklarung ist interessiert an den Meinungen und Reaktionen der Kooperationspartner
und hat uns gebeten, - im Rahmen einer Evaluation der Ausstellung - eine

Vorabbefragung der Kooperationspartner in Kiel durchzufuhren.

1. Wie haben Sie von der Maglichkeit zur Teilnahme an der Ausstellung erfahren?

2. Liegt Ihr Arbeitsscpwerpunkt in diesem Jahr starker im Bereich der
.

a) Pravention oder

b) in der Arbeit mit bereits einqetretenen Drogenprobleme (Therapie, Beratung von

Sucht-Betroffenen. Angeharigen etc)?

3. Mit welcher Zielgruppe haben Sie es in Ihrer Arbeit schwerpunktmaBig zu tun?

4. Was war Ihre Hauptmotivation als Kooperationspartner an der Ausstellung
teilzunehmen?

SehnSucht, Kiel

Gesprachsleitfaden Universitat zu Kaln
fur die prospektive Art)eitsstelle fur Evaluation

Telefonbefragung der padagogischer
Kooperationspartner Dienstleistungen

Datum:
...

.....08.98
Zeit: ab............Uhr -

.............
Uhr

Fragebogen-Nr.: $9............



5. Im Folgenden geht es nun um die Erfassung Ihrer Erwartungen.
Wenn Sie an die Ausstellung und die Zeit nach der Ausstellung denken, was elwarten

Sie sich von Ihrer Teilnahme in bezug auf...

a)... Ihre anvisierte Zielgruppe

b)... Ihre eigene Arbeit

c) ...
die Zusammenarbeit und Kooperation mit den anderen beteiligten Institutionen

d) ...
die Zusammenarbeit mit den Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter der BZgA vor Ort

6. Wenn Sie jetzt noch einmal auf die zuruckliegenden Wochen der

Ausstellungsvorbereitung blicken:

Hat sich fur Sie mit der Tatsache, daB die Ausstellung stattfinden wird, etwas

verandert?
'

0 ja 0 nein

+

Bei Antwort la":

7a) Wie laIR sich diese Veranderung beschreiben?

7b) Wie bewerten Sie diese Veranderung(en)?

8 AbschlieBend mOchte ich Sie gerne fragen: Was mu11 eintreten, damit Sie die

Ausstellung als Erfolg bezeichnen?



Arbe,#te!!e fur Eva!uaion - Gronewa!dstaBe 2 - D-50931 Ke:n

An die Kooperationspartner Kiel

und Schwetzingen

Universittit zu K8ln

Arbeitsstelle fur
Evaluation padagogischer

Djenstjeistungen
Wirtschaft . Bildung . Verwaltung

07.10.1998

Sehr geehrte

die Art)eitsstelle fur Evaluation wurde von der Bundeszentrale for gesundheitliche
Aufklarung (BzgA) mit der Evaluation der Wanderausstellung SehnSucht beauftragt. Vor
dem Aufenthalt der Ausstellung in Kiel haben wir Sie angerufen, um von Ihnen etwas
Ober lhre Erwar·tungen bezuglich des Einsatzes in Kiel zu erfahren.

Um nun etwas uber die ggf. kurzfristig feststellbaren Wirkungen der Ausstellung, zu

Starken, Scilwachen und Verbesserungsideen zu erfahren, machten meine Kolleginnen
Frau Faust und Frau Schmid daher gerne im Zeitraum 19.-23.10.98 ein ca. 10-minutiges
Telefon-Interview mitlhnen fohren.

Nachsten Montag werde ich Sie anrufen, um einen Telefontermin in dem vorgenannten
Zeitraum zu vereinbaren.

Sollten Sie am Montag nicht erreichbar sein, so bitte ich Sie, ein Fax an Frau Schmid zu

senden, in dem Sie zwei Altemativ-Termine for unser Telefonat im Zeitraum 19.-23.10.98

nennen. Wir werden Sie dann wunschgemaB anrufen.

For lhre Hilfe bedanke ich mich vorab.

Mit freundlichen GruBen

Schahrzad Farrokzad



Gesprtichsleitfaden
fur die kurzfristig-
retrospekive Befragung der

Kooperationspartner

Datum:
i Zeit:
Fragebogen-Nr.:

....10.98
Uhr

Universitat zu Kaln
Arbeitsstelle fur Evaluation

padagogischer
Dienstleistungen

Sie haben als 6rtlicher Kooperationspartner der Bundeszentrale for gesundheitliche
Aufklarung an der Ausstellung "SehnSucht" teilgenommen. Die Bundeszentrale for
gesundheitliche Aufklarung ist interessier·t an den Meinungen und Reaktionen der
Kooperationspartner und hat uns gebeten, - im Rahmen einer Evaluation der

Ausstellung - auch eine kurzfristig retrospektive Befragung der Kooperationspartner in

(...) durchzufohien.

1. Was ware heute konkret anders, wenn es die Ausstellung SehnSucht vom 2.-8.9.98
in Kiel nicht gegeben hatte?

a) bzgl. eigener Organisation

b) bzgl. anwesender Organisationen

c) bzgl. eventuell weiterer Beteiligter?

2. Worin sehen Sie eine besondere Starke' der Ausstellung?

3. Wenn die Ausstellung im nachsten Jahr zum gleichen Zeitpunkt noch mal stattfinden
wurde: Was wOrden Sie sich anders wunschen?

a) bzgl. Ausstellung

b) bzgl. weiterer anwesender Organisationen

c) bzgl. weiterer Beteiligter

4. weitere Anmerkungen / Hinweise / Kommentare

SehnSucbt, Kiel



Universitiit zu Kiiln

Arbeitsstel:e  r Eva:uation - GronewaldsbBe 2 - D-50931 Ke'n

An die Kooperationspartner (...)

Arbeitsstelle fur
Evaluation padagogischer

Dienstleistungen
Wirtschaft . Bildung • Verwaltung

Sehr geehrte

in diesem Jahr haben Sie als Kooperationspartner der Bundeszentrale fur

gesundheitliche Aufklarung (BZgA) an der Ausstellung „SehnSucht" in (...)
teilgenommen.

Wir, die Arbeitsstelle fur Evaluation, sind von der BZgA mit der Evaluation der

Ausstellung beauftragt worden, um - neben anderen Datenerhebungen bei Besuchern,
Lehrem, Presse etc. - auch langfristige Wirkungen der Ausstellungsteilnahme bei Ihnen

zu ermitteln.

Frau Schmid oder Frau Faust warden daher gerne im Zeitraum (...) ein ca. 10-minutiges
Telefon-Interview mit Ihnen fohren, in dessen Fokus - soweit erkennbar - o.g.
langfristigen Wirkungen stehen sollen. '

Am kommenden Freitag, 11.12.98 werde ich Sie anrufen, um einen Telefontermin im

vorgenannten Zeitraum zu vereinbaren.

Sollten Sie am Freitag nicht erreichbar sein, so bitte ich Sie, umgehend ein Fax an Frau
Schmid zusenden, in dem Sie zwei Altemativ-Termine fOr unser Telefonat im Zeitraum
14.- 18.12.98 nennen. Wir werden Sie dann wunschgemaB anrufen.

For Ihre Hilfe bedanke ich mich vorab.

Mit freundlichen GruBen aus K6ln,

i.A. Ivonne Czizikowski



Gespr chsleitfaden
fur die langfristig
retrospektive
Telefonbefragung der

Kooperationspartner

Datum:

Zeit:

Fragebogen-Nr.:

........98

Uhr

Universit&it zu Kaln
Arbeitsstelle fur Evaluation

padagogischer
Dienstleistungen

Sie haben als artlicher Kooperationspartner der Bundeszentrale fur gesundheitliche
Aufklarung an der Ausstellung "SehnSucht" teilgenommen. Es ist nun einige Zeit

vergangen seit die Ausstellung in Ihrer Stadt war. Die Bundeszentrale fur

gesundheitliche Aufklarung ist interessiert an den Stellungnahmen und Reaktionen der

Kooperationspartner zu den mittel- und langfristigen Wirkungen der Ausstellung. Daher

hat uns sie uns gebeten, - im Rahmen einer Evaluation der Ausstellung - eine Befragung
der Kooperationspartner in (...) durchzufOhren.

Zunachst zwei Fragen zu thren Zielgruppen und Ihren Arbeitsschwerpunkten:
,,

0. Mit welcher Zielgruppe haben Sie es in Ihrer Arbeit schwerpunktmaBig zu tun?

1. a)Haben Sie durch die Ausstellung Ihre Hauptzielgruppe angesprochen oder..

b) haben Sie Kontakte zu neuen Zielgruppen hergestellt oder.-

c) haben Sie "alte" wie "nelle' Zielgruppen kontaktiert?

d) Zu welchem Anteil an Ihren Gesamtkontakten im Rahmen der Ausstellung haben

Sie "neue" Zielgruppen erreicht?

SehnSucht, alle Standorte



2. Wenn Sie einmal auf Ihren Arbeitsschwerpunkt vom Sommer 1997 bis zum

Fruhjabr/Sommer 1998 blicken: Liegt er starker im Bereich der
....

a) Pravention oder

b) in der Arbeit mit bereits eingetretenen Suchtproblemen (Therapie, Beratung von

Sucht-Betroffenen. Angehorigen etc.) oder...

c) arbeiten Sie in beiden Bereichen?

Wennja: 8

cl) In welchem Bereich arbeiten Sie vorrangig?

3. Haben Sie durch die Ausstellung neue Ideen / Anregungen fur Ihr eigenes
professionelles Handeln bekommen?

Wennja: 8

a) Nenne Sie bitte bis zu drei fur Sie wichtige Anregungen / Ideen.

b) Inwieweit haben Sie diese Anregungen bereits praktisch umgesetzt bzw.

planen Sie diese umzusetzen?

4. inwieweit beziehen Sie sich in Ihrer Arbeit noch auf Aspekte der Ausstellung, z.B. auf

Exponate, Texte, Inhalte?

5. Inwiefern haben sich bereits bestehende Kontakt zu einem oder mehreren

Kooperationspar·tner durch die Vorbereitung und durch Ihre Teilnahme an der

Ausstellung verandert?

6. Haben Sie durch die Ausstellung Kooperationspartner kennengelernt, zu denen Sie
bisher noch keinen Kontakt hatten?

Wenn ja: 8

b) Wie hat sich die Beziehung konkret zu diesen Kooperationspartnern seit der

Ausstellung entwickelt?

(Berucksichtigen, daB es sich sowohl um informelle Kontakte als auch um offizielle
Kooperationen handeln kann.)



7. Wenn Sie nun an die weitere Zusammenarbeit mit den Kooperationspartnern
denken: Gibt es konkrete Schritte / Planungen, mit denen sichergestellt wird, dall die

derzeitigen Kooperationen und Kontakte auch langfristig bestehen?

Wenn ja: 8

b) Kannen Sie die fur ein Jahr geplanten Schritte nennen?

c) Welchen Beitrag dazu hat ggf. die Ausstellung geleistet?

5. Kannen Sie ein Beispiel nennen, das schildert, wie die Art oder die Intensitat der

Zusammenarbeit mit einem oder mehreren Kooperationspartnern durch die

Ausstellung verandert wurde?

(explorieren/konkretisieren lessen, Ereignisse der Zusammenarbeit nennen lassen)
(Nachfragen, ob es Partner ist, mit dem bereits vorher Kontakt bestand oder nicht)

9. Haben Sie Mitarbeitern und Mitarbeiterinnen, die in anderen Stadten/Regionen in der

Suchtpravention tatig sind von der Ausstellung erzahlt?

Wennja: 8

a) Vielleicht erinnern Sie sich daran, was Sie berichtet haben. Welche

zwei Aspekte fanden Sie besonders wichtig den Kollegen und Kolleginnen
zu berichten?

10. Zum AbschluB noch eine Frage konkret auf die Ausstellung bezogen:

a) Wenn die Ausstellung nochmals nach (...) kommen wurde, welches sind fur Sie

die wichtigsten Veranderungen, die Sie sich wonschen?

(ggf. Anmemung, daB die drei wichtigsten genannt werden sollen)

b) Was sollte genau wieder so sein? Kannen Sie den fur Sie am wichtigsten Aspekt
nennen?
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Henn / Frau

c<Adressanredev

ccTitel„ <Vomame„*Nachname„*Firmenname„
ccAnstraBe))

Universitlit zu Kiiln
Arbeitsstelle fur

Evaluation padagogischer
Dienstleistungen

Wirtschaft • Bildung • Verwaltung

c<AnPIzOrti,

SehnSucht '98 - Ihr Besuch der suchtpraventiven Wanderausstellung

•Anrede2,

im Auftrag der Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung filhren wir eine schriftliche Befragung aller
Lehrerinnen und Lehrer durch, die die Wanderausstellung "SehnSucht" mit Schulklassen an den Standorten
Kiel oder Schwetzingen besucht haben.

Ziel ist es, eine Einschatzung zu erhalten, inwiefem die Ausstellung fur den Untenicht hilfreich ist, wie sie im
Unterricht genutzt wird und welche Veranderungen des Ausstellungskonzeptes Sie sich fur die Nutzung im
schulischen Kontext wunschen

Sie wurden uns sehr helfen, wenn Sie beigefugten Fragebogen ausgefullt bis zum

12. Dezember 1998

an uns zurucksenden wurden (frankierter Ruckumschlag liegt bei). Die Beantwortung dauert nur etwa 10
Minuten.
Als Dank fiir Ihr Engagement senden wir Ihnen geme eine kleine Anerkennung; ihren Wunsch machen Sie
bitte auf beiliegendem Ruckmeldebogen deutlich.

Daruber hinaus planen wir, im FrOhjahr 1999 mit interessierten Lehrerinnen und Lehrem unterschiedlicher

Schultypen Gruppendiskussionen zum Thema 'SehnSucht - Suchtp vention in der Schule' durchzufuhren.
Wenn Sie daran interessiert sind, sich dazu ca. 2 Stunden fachlich auszutauschen, so machen Sie das bite
ebenfalls auf dem ROckmeldebogen deutlich. Wir wOrden uns freuen, Sie kennenzulemen.

Bei Ruckfragen stehen wir Ihnen geme unter Tel. (0221) 470-4743 zur Verfugung.

Mit freundlichen GruBen aus Kaln und Dank fur Ihre Ruckantwort,

Angela Faust

(Projektleiterin)

P.S. Einige von Ihnen haben den .SehnSuchf-Besuch einer Klasse zu 2 Lehrpersonen begreitet.
Wir haben jeweils beide Begleitpersonen angeschrieben und bitten Sie, uns auch separat zu

antworten.

1

1



4 Wenn Sie mit mehr als einer Schulklasse die SehnSucht-Ausstellung besucht haben, so

beantworten Sie diesen Fragebogen bitte nur fur Ihren ersten Besuch,

1 Einbindung Ihres Ausstellungsbesuchs in den schulischen Kontext

a) Ich besuchte die Ausstellung mit einer Klasse / einem Kurs der Jahrgangsstufe (bitte
Jahrgangsstufe nennen)

b) Mein Ausstellungsbesuch mit den Schulerinnen und Schulem fand statt im Rahmen
.,.

(bitte Zutreffendes ankreuzen)

0 des regulAren Unterrichts im Fach

0 von Vertretungsunterricht im Fach

0 einer schulischen Aktivitat au8erhalb des herl(8mmlichen Unterrichts (z.B. Projektwoche, AG),
namlich:

2 Ihre Einschatzung

trim triff wm wm
Bitte markieren Sie furdie nachfolgenden Aussagen voll. eher eher nicht
den Grad threr Zustimmung/Ablehnung mitie einem Kreuzpro Aussage. ZU zu nicht zu

ZU

a) Ich habe mich mit dem Thema Sucht / Suchtpravention vor dem 00 0 0
Austellungsbesuch Intensiv besch8fligt.

b) Ich fahlte mich im Vorfeld zum Ausstellungsbesuch durch die gegebenen 0 0 0 0
Infonnationen ausreichend vorinfonniert.

c) Die in der Ausstellung gegebenen Informationen waren mir schon vorher 0 00 0
bekannt

d) Ich habe die 1<lasse / den Kurs, mit der / dem ich die Ausstellung besuchte,
gezielt und intensiv auf das Thema Sucht / Suchtpravention vorbereitet

0 0 0 0

e) Ich habe in der Ausstellung sehr wichtige Anregungen fOr die Bearbeitung des 0 0 0 0
Themas Sucht bekommen.

f) Ich habe den Ausstellungsbesuch mit den Schuler/innen nachbereitet 0 0 0 0

g) Der Ausstellungsbesuch hat dazu gefuhrt, da11 die SchOler/innen nun offener 00 00
iber das Thema Sucht sprechen.

h) Viele Botschaften der Ausstellung sind aus meiner Sicht padagogisch 0
bedenklich.

0 0 0

i) Ich habe mich mit interessierten Kolleginnen und Kollegen Ober die Ausstellung 0 0
ausgetauscht

0 0

D Argeregt durch den Ausstellungsbesuch habe ich Kontakt aufgenommen zu 0
loka!en Einrichtungen, die suchtprilventive Angebote im schulischen Berelch

00 0

machen.



k) Mir ist schriftliches / multimediales Lehr-/ Lemmaterial bekannt, das auch ohne 0 0 0
einen Besuch der Ausstel:ung zu AhnEchen oder gar besseren pidagogischen
Wirkungen bei den Sch0!erinnen und Schulem fuhrt
(Bitte bei Angabe 7,im voil zu' hier nennen.·)

0



3 Stjrken der Ausstellung fur die Nutzung im schulischen Kontext

Welchen Teil /Aspekt der Ausstellung fanden Sie besonders hilfreich fur die Bearbeitung der Thematik Sucht und

Suchtpravention mit Ihren Schuler/innen?

(Nutzen Sie bitte ein Zusatzblatt, wenn dieser Platz nicht ausreicht

4 Verbesserungsvorschlage fur die Nutzung in Schule/Unterricht

Welche konkreten Ideen haben Sie zur Verbesserung der Ausstellung und ihres Konzeptes, um sie in Untenicht
und Schule besser nutzen zu k6nnen?

(Nutzen Sie bitte ein Zusatzblatt, wenn dieser Platz nicht ausreicht)

5 Soziodemographische Daten

a) ihr Alter

0 20 bis 29 Jahre
0 30 bis 39 Jahre
0 40 bis 49 Jahre
0 50 bis 59 Jahre
0 ab 60 Jahre

b) Geschlecht

0 mannlich

0 weiblich

6 Berufsbezogene Daten

a) Ich bin ausgebildet in den Fachem (bilte nennen)
fur das Lehramt

b) Ich untenichte in der folgenden Schulform:

(Bitte Zutreffendes ankreuzen)

0 Hauptschule
0 Realschule
0 Gesamtschule

0 Gymnasium
0 Berufsbildende Schule

0 Sonstige:

c) Zur Zeit des Ausstellungsbesuchs 'SehnSucht" war ich tatig als
...

(Nur falls zutreffend bitte ankreuzen)

Il Vettrauenslehrer/in
0 Praventionsbeauftragte/r, Sucht-Beratungslehrer/in o.a.:



WICHTIG!

·1Bitte legen Sie diesen Ruckmeldebogen dem ausgefullten Fragebogen bei

4 Unsere Aufmerksamkeit fur Sie

Fur meine Beteiligung an dieser Befragung wOnsche ich mir die Zusendung ...

0 methodischer Anregungen zur Durchfuhrung von Evaluationen in Unterrichts-/ Gruppensituationen

0 des Evaluationsberichtes zur Ausstellung "SehnSucht" 1997/98 von Faust/Potter/Beywl

4 Ihr lnteresse zur Teilnahme an einer moderierten Gruppen-Diskussion
im Fruhjahr 1999 in Kiel (Dauer: 2 Stdn.)

0 Ich bin interessiert, an einem fachlichen Austausch zum Thema 'SehnSucht - Suchtpravention in der

Schule" in Form einer moderierten Gruppendiskussion teilzunehmen.

[* Ihre Adresse

Bitte schreiben Sie diese gut lesbar, damit wir Sie bzgl. o.a. Themen kontaktieren kannen

Name:
................. .....

Vomame:
..............................................

Schule:

StraBe:

PLZ/Ort:...........................

Tel: dienstlich: ( ...................,..).......... .... privat: C )

Fax: dienstlich: C ) privat (.. ......,..,......)... -

Email:

1
Dieser Ruckmeldebogen wird nach Eingang getrennt von Ihrem ausgefullten Fragebogen bearbeitet! Er dient uns

lediglich zur Zusendung der von Ihnen gewunschten Aufmerksamkeit bzw. zur Kontaktaufnahme im Rahmen der

Gruppendiskussion. Wir sichem Ihnen eine anonyme Auswertunq Ihrer Daten auf dem Fragebogen zu.

.......


