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1. AUFGABE UND DURCHFUHRUNG

Die Bundeszentrale fir gesundheitliche Aufklarung (BZgA) plant in Anknipfung an die
Kampagne "Kinder stark machen” eine modifizierte, neue Kampagne zur Suchtpriavention mit
gleichem Slogan. Gedacht wird an Anzeigen in auflagenstarken Publikumszeitschriften. Es
liegt die Konzeption einer Anzeigenlinie mit vier verschiedenen Motiven vor, die das Institut

Neue Marktforschung GmbH im Auftrag der BZgA einem Pretest unterzogen hat.

Die neue Konzeption greift den in den vergangenen Kampagnen gewdhlten Ansatz der
Sensibilisierung von Eltern, anderen Erziehungsagenten und Multiplikatoren fiir die
Bedeutung primarer Suchtpravention auf. Anders als bisher werden in den Anzeigen jedoch
beispielhaft vier konkrete (praventive) Handiungsmoglichkeiten aufgezeigt, die dazu beitragen
sollen, "Kinder stark (zu) machen" und helfen sollen, eine Personlichkeit zu entwickeln, die
die Flucht in Drogen oder andere Scheinwelten nicht bendtigt resp. besser mit der

Suchtgefahr umgehen kann:

® Stdrkung der Kommunikationsfahigkeit, die Kindern hilft, sich im Geprach mit Wiinschen,
Bedirfnissen, Problemen auseinanderzusetzen ("Redezeit")

® Stirkung von SelbstbewuBtsein durch Ermutigung zu selbstindigem Handeln, Entwicklung
von Kenntnissen und Fihigkeit, die die Ich-Bildung fordern ("Freiheitserklarung”)

® Nahe damit zusammenhingend: Ermutigung zu Neugierde, Experimentierfreudigkeit, Mut
zu neuen Erfahrungen, selbst wenn die Erfahrungen nicht immer positiv au;fallen
("Erfolgsgefuhl")

® Stirkung der Fihigkeit, sich in StreRsituationen zu entspannen, innere Ruhe zu finden und

positiv mit dem eigenen Kérper umzugehen ("Auszeit").

Die Anzeigenentwiirfe operieren mit deutlich variierender Farbgebung aller wichtigen
Anzeigen-Basiselemente (Hintergrundfarbe, Abbinder, Telefonnummer) und einheitlicher
Texteinlassung, schwarz auf weifem Grund. Jede Anzeige tragt das Logo "Kinder stark
machen". Gemeinsames Gestaltungsprinzip aller Anzeigen ist der Gegensatz zwischen
Bildsymbol und Titel bzw. Schliisselbegriff (in eckigen Klammern) der jeweiligen Botschaft.

Zielgruppe sind Eltern mit Kindern im Alter bis 18 Jahre.



Im Mittelpunkt der Untersuchung standen folgende Fragenkomplexe:

1.

[%,]

Aufmerksamkeitswert, Auffilligkeit der Anzeigen im werblichen Umfeld

Generelle Auffilligkeit im typischen Anzeigenumfeld von Publikumszeitschriften
Spontane Erinnerung und Auffalligkeit einzelner Anzeigenelemente (Farbe, Symbol,
Schlusselbegriff in eckigen Klammern, Abbinder, Telefonnumer, Text, Botschaft)

. Lesereiz: Transfer von Auffélligkeit zu Leseinteresse

Macht die Anzeige neugierig, motiviert sie zum Lesen?

Gelingt der Transfer von Wahrnehmung der Anzeige bzw. einzelner formaler Elemente
zu Lektiire und Verstindnis der Botschaft?

Ist der Gegensatz zwischen Schlisselbegriff und Bildsymbol eher hilfreich oder eher
hinderlich fiir die nihere Beschiftigung?

. Beurteilung der Anzeigen

Likes/Dislikes
Formale Gestaltung
Besonders ansprechende, weniger ansprechende Anzeigen

. Botschaft und Text

Wiedergabe und spontanes Verstandnis der Botschaft bei fliichtiger Betrachtung
Verstindlichkeit des Textes und Verstindnis der Anzeige nach Lesen des Textes und
naherer Beschiftigung mit der Anzeige

Verstindnis und Beurteilung des grundlegenden Gestaltungsprinzips (Gegensatz zwischen
Symbol und Schlisselbegriff)

Akzeptanz - Ubereinstimmung/Dissens - von Text und Botschaft

. Wirksamkeitsdimensionen

Regt die Anzeige zur Auseinandersetzung mit der Thematik an?

Wahrnehmung der handlungsorientierten Botschaft an die Eltern

Bereitschaft zur Kommunikation dariiber mit anderen Eitern (Multiplikatorenkompetenz)
Anwendbarkeit bei der Kindererziehung (Verbesserung der Rollenkompetenz)

Interesse an Nutzung der Angebote der BZgA (Telefonberatung; Anforderung wvon
Informationen)

. Thema "Sucht/-privention"

Interesse am Thema generell

Bisherige Beschiftigung mit dem Thema, Anlafl und Art der Beschiftigung

Bekanntheit des Logos "Kinder stark machen " und Bekanntheit von Teilkampagnen zur
Suchtprivention durch die BZgA (ungestiitzt/gestitzt)

Akzeptanz von Kampagne und Anliegen
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1.

FAZIT

. Die Testanzeigen fallen auf und kénnen sich im werblichen Umfeld der zehn anderen

Anzeigen mit insgesamt 39% ungestitzter Erinnerung gut behaupten (gestiitzt: 45%). Sie
werden auch hiufiger als besonders auffallig wahrgenommen.

. In der Erinnerung bleiben vor allem das Bildmotiv und/oder Titel/Schliisselbegriff der

Anzeigen haften. Interessant ist, daR die Wahrnehmung der beiden Elemente Gberwiegend
getrennt erfolgt und sie nicht als gegensiatzlicher Zusammenhang, als Elemente
wahrgenommen werden, die wechselseitig aufeinander verweisen und so die Aussage der
Anzeige verdeutlichen wollen. Von daher sind fiir einige Bild und/oder Titel - und damit
Botschaft - unklar. Dies gilt abgeschwicht auch nach ndherer Beschiftigung (vor Text-
lektiire). Der interpretationsrahmen, der durch diese Bedeutungstriger erdffnet wird, ist
so breit, daR er zu diffusen Vorstellungen und Fehlinterpretationen fithrt. Der
Kampagnenslogan "Kinder stark machen" fillt spontan nur wenigen ins Auge. Auch
Telefonnummer und das Motto "Manchmal ist Suchtvorbeugung ganz einfach" werden
angesichts ihrer Bedeutung und graphischen Hervorhebung aus unserer Sicht zu selten
erinnert.

. Trotz Auffélligkeit der Anzeigen reizen sie aus den genannten Griinden nur 36% zum

Lesen, aber fast 65% zum Weiterbldttern. Am ehesten reizt "Redezeit" - die Anzeige, in
der das gestalterische Prinzip der Gegensétzlichkeit von Bild und Titel am deutlichsten
konstruiert und damit fir den Leser auch am ehesten rekonstruierbar ist.

. Die optische Gestaltung der Anzeigen gefillt insgesamt recht gut {(Mittelwert = 2.4). An

den Anzeigen gefallen Text/Botschaft, Bildmotiv, Gestaltung und Aufmachung gut, wobei
diese Werte je nach Motiv unterschiedlich ausgepragt sind. Weniger gut gefallen die
Unklarheit des Gesamtzusammenhangs (Bildmotiv palt nicht zum Thema/Aussage unklar
usw.). Kritisiert wurde auch, daB der Stogan "Kinder stark machen" zu klein und schwer
erkennbar ist.

. Wird der Text gelesen, ist er fir mehr als 90% verstindlich und 87% stimmen persénlich

mit den inhaltlichen Aussagen Uberein. Bei ndherer Beschiftigung nach Lesen des Textes
werden sowohl die Basisbotschaft als auch die anzeigenspezifischen Botschaften
tiberwiegend richtig verstanden.

. Die Handlungsaufforderungen werden von 54% als in der Praxis eher schwierig zu

realisieren empfunden, was vor allem fiir die Botschaften von “Erfolgsgefihi” und
"Auszeit" geltend gemacht wurde. Konkret empfanden 43% der Befragten die Anzeigen
als Aufforderung, sich bei der BZgA telefonisch beraten oder informieren zu lassen.

. 25% war der Slogan "Kinder stark machen” (auch aus der vorigen Kampagne) bekannt.

Inhalt und Absicht der Kampagne werden tiberwiegend beflirwortet. Trotz der geauflerten
Kritik halten 77% der Befragten die Anzeigen fiir einen positiven Beitrag zur aktiven
Suchtvorbeugung, die Eltern DenkanstéRe geben, auf die Bedeutung frither Suchtvorbeu-
gung hinweisen und Gespriche zwischen Eltern untereinander und Lehrern férdern kénnen.



IV. DIE WICHTIGSTEN ERGEBNISSE DER UNTERSUCHUNG
1. METHODISCHE VORBEMERKUNG

Um Auffalligkeit und Durchsetzungsfihigkeit der Anzeigen im werblichen Umfeld zu testen,
setzten wir zu Beginn des Interviews einen Foldertest ein, der "recall” und "recognition"
ermitteln sollte. Es wurden vier Folder mit jeweils einer der vier BZgA-Anzeigen
("Testanzeige") und mit zehn (jeweils gleichbleibenden) Anzeigen aus dem werblichen
Umfeld der Zeitschriften, in denen die Testanzeigen geschaltet werden sollen, zum
Durchbléttern an die Befragungspersonen {ibergeben. Hierdurch ergaben sich vier

Teilgruppen mit jeweils ca. 30 Befragten pro Folder.

Die Umfeldanzeigen (siehe Folder im Anhang) reprdsentieren eine Vielfalt von bekannten
und weniger bekannten Marken, verschiedenen Produktgruppen und Layouts/Aufmachungen

sowie eine Mischung aus eher Bild- und eher Textanzeigen.

Die Befragungsperson sah somit im Foldertest eine der vier Testanzeigen und beschiftigte
sich zundchst nur mit dieser ausfuhrlich (aus der Erinnerung, danach aufgrund erneuter
Vorlage). Der Foldertest miBt Auffilligkeit, Lesereiz und erstes Verstindnis der Anzeigen und
ihrer Botschaft. Diese Interviewphase ermittelt also Auffélligkeit und Wirkung der Anzeige

in einer Situation, die der Wahrnehmung von Anzeigen in einer Zeitschrift nahekommt.

Die weiteren Fragen evaluieren Verstindnis und Akzeptanz der einzelnen Botschaft sowie

der Gesamtaussage nach erneuter Vorlage und niherer Beschiftigung.

AnschlieBend wurden die drei anderen Anzeigen vorgelegt und einzeln sowie als Linie
ausfiihrlich besprochen. Es folgten Fragen zum Thema Sucht, zu Interesse, AnlaR und
bisheriger Beschiiftigung mit der Thematik sowie Fragen zu Wahrnehmung von Absender und

Bekanntheit der Kampagne "Kinder stark machen”.

Samtliche Interviews wurden in Studios durchgefithrt, um die Testbedingungen maoglichst

vergleichbar zu halten.



Zur Befragtengruppe sei an dieser Stelle folgendes angemerkt:

Alle Befragungspersonen haben ein oder mehrere Kinder im Alter von 5 - 18 Jahren. Es
handelte sich um Elternteile aus insgesamt 124 verschiedenen Familien. Die Variable
"Bildung der Eltern” ist von der Quote her der tatsichlichen Verteilung von Eltern mit
Kindern im Alter zwischen 5 und 18 Jahren angenihert. 40% der Befragten haben den
‘HauptschulabschluB, weitere 33% Mittlere Reife. 27% gaben "Abitur" (19,4%) oder

"Hochschule" (7,3%) als letzten Schulabschluf an.

72% der Gesprachspartner sind an der Thematik Sucht/-vorbeugung sehr interessiert oder
interessiert (Fiinferskala), wobei dies jedoch kein Quotenmerkmal war, Auch meinten Gber
90%, dall Eltern vorbeugend etwas gegen Drogensucht bei Kindern resp. Jugendlichen

unternehmen kdnnen,

(Vgl. Tabellen, 33 - 35 sowie 41 und 42)

2.  FOLDERTEST
2.1 ERINNERUNG UND AUFFALLIGKEIT

Mit insgesamt knapp 39% (48 Personen) spontaner Erinnerung konnten sich die Anzeigen
im Wettbewerberumfeld verschiedener Produkte und Markenartikel gut behaupten, wenn
man den hohen Bekanntheitsgrad einzelner Marken und Hersteller sowie den Faktor der
Werbewirkung in zeitlicher Dauer bei manchen Anzeigen bedenkt. Einzeln, im Rahmen der
jeweiligen Foldergruppe betrachtet, unterscheiden sich die Anzeigen in ihrer spontanen
Auffilligkeit: "Erfolgsgefiihl® und "Auszeit" werden o&fter erinnert als "Redezeit" und
"Freiheitserkldrung”, wobei diese Aussagen aufgrund der monadischen Testsituation und der
kleinen Teilsamples allerdings nicht iiberbewertet werden sollten. Zusitzlich zu den 39%
erinnerten sich 6% (7 Personen) auf Nachfrage an die Testanzeige. 56% war die Testanzeige

nicht aufgefallen.



Daf die Anzeigen im werblichen Umfeld bestehen kénnen, zeigen auch die Antworten auf
eine andere Frage: Insgesamt 20% (25 Personen) fanden gerade die Testanzeigen besonders
auffdllig, womit sie an zweiter Stelle nach der Anzeige von Herlitz (knapp 27%) genannt
wurden. Wieder wurde hier "Auszeit" am hiufigsten (29%) genannt. Im Alterssplit zeigt sich,
daB vor allem Eltern von kleinen Kindern und Kindern mittleren Alters (5 - 14 Jahre) die

Anzeigen ofter wahrgenommen haben als andere Befragte.

(Vgl. Tabellen 2, 3 und 4)

2.2 SPONTANES GEFALLEN

Aufgrund dieses ersten Eindruckes nach Durchblittern des Folders gefallen vor allem
"Auszeit" (M = Mittelwert 2.2) und "Redezeit" (M = 2.4} spontan recht gut. "Erfolgsgefiihl”

(M = 3.1) und “Freiheitserkldrung" (M = 2.8) werden an dieser Stelle des Interviews
schlechter beurteilt, wobei wieder an die monadische Testsituation zu erinnern ist. Die

Mittelwerte beziehen sich auf eine Skala von 1 < = sehr gut> bis 5 < = gar nicht gut>.

(Vgl. Tabellen 5)

2.3 SPONTANE ERINNERUNG AN EINZELHEITEN, AUFFALLIGES DER MOTIVE

In der spontanen Erinnerung an Einzelheiten {offene Frage 5.1} ist das Bildmotiv dominant.
Hier bleibt vor allem das blutbefleckte Pflaster von "Erfolgsgefiihl" im Gedichtnis, obwohl
dieses Motiv ja insgesamt, wie oben berichtet, als Einzelanzeige am wenigsten gefallen hat.
Wie wir spiter noch zeigen werden, scheint dieses Motiv hdufiger emotional zu irritieren
bzw. sogar aversive Reaktionen (schockierend, eklig u.4.) auszulsen. Das positive "Gegen-
stiick” innerhalb der Anzeigen ist "Auszeit”, das hiufiger emotionale Reaktionen wie lieb,

nett usw. hervorruft.



An den Titel bzw. Schllsselbegriff der Anzeige erinnerte man sich insbesondere bei
"Redezeit", wo der Gegensatz zwischen Bildmotiv (Fische sind stumm) und Titel aus unserer
Sicht besonders prignant ist. Der (lange/viel) Text wird innerhalb der Motive ofter bei
"Freiheitserklarung" erwdhnt. Wir meinen, daR bei dieser Anzeige der Zusammenhang
zwischen Titel und Bildmotiv weniger augenfallig ist als bei anderen und Fehlinterpretationen
moglicherweise niher liegen. Ohne genauere Kenntnis des Textes fithrte dieses Bildmotiv in

Zusammenhang mit dem Schliisselbegriff 6fter in die lrre (vgl. Kapitel 3).

Wir halten es fiir bemerkenswert, daf in der spontanen Erinnerung Bildmotiv und Titel eher
getrennt, weniger als gegensatzlicher Zusammenhang wahrgenommen werden. Zu denken
gibt auch die Tatsache, daR das Motto "Manchmal ist ..." gar nicht und der Slogan "Kinder
stark machen" insgesamt nur zweimal spontan erinnert wurden. Sieben Personen erkannten
allerdings das Thema Sucht/-vorbeugung/Drogen. Zehn andere konnten sich an keine

Einzelheiten erinnern.
{(Vgl. Tabellen 6)

Etwas spater (Frage 6.1) wurde die Testanzeige nochmals vorgelegt und wir fragten, was bei
dieser Anzeige vor allem ins Auge springt. Bei dieser ungestitzten Frage steht das Bildmotiv
wieder im Vordergrund (insgesamt 88%). Der Titel/Schlisselbegriff folgt an zweiter Stelle
(36%), gefolgt von der Hintergrundfarbe (24%). Auch hier wird weniger der Zusammenhang

von Bildmotiv und Titel zum Ausdruck gebracht als entweder Bildmotiv oder Titel.
Genannt werden jetzt aber auch der Kasten mit der Telefonnummer (19%) und éfter das
Motto "Manchmat ist ..." (15%)}. "Kinder stark machen " - der Basis-Slogan der Kampagne -

wird indes immer noch kaum als besonders ins Auge springend erwihnt (2% = 3 Personen).

(Vgl. Tabellen 8)



2.4 SPONTANE ERINNERUNG AN DIE BOTSCHAFT

86 der 124 Befragten haben bei Erstkontakt mit der Anzeige eine zentrale Aussage nicht
erkennen kdnnen. Wer sich hierzu duerte, nannte vor allem das Generalthema Sucht/-vor-
beugung/Drogen, Aufforderung zur Auseinandersetzung mit der Thematik resp. zur Beratung.
Selten waren zutreffende Aussagen zur Botschaft der konkreten Anzeige. Motivspezifische
Aussagen sind insgesamt rar und bisweilen falsch verstandene Botschaften wie z.B.
Fischgericht, Schaumbad, Spielzeug, Telefonwerbung, Ferienfinanzierung, Tablettensucht,

Erfolgsgefuhl, bei dem man Pflaster braucht.
(Vgl. Tabelle 7)

Wie die Kommunikationswissenschaft hinreichend belegt hat, entscheiden nur 2 -3 Sekunden
Uber Wahrnehmung resp. Aufmerksamkeit gegenlber einer Anzeige. In Bruchteilen dieser
Sekunden werden wesentliche Anreize der Anzeige aufgenommen. Fur die Testanzeigen 3Rt

sich festhalten:

Die Anzeigen fallen auf, Bildmotiv oder Titel werden spontan wahrgenommen und erinnert,
allerdings eher getrennt denn als gegensitzlicher Zusammenhang. Weder das Motto
"Manchmal ist ..." noch der Kampagnenslogan "Kinder stark machen” sind bei Erstkontakt
mit der Anzeige besonders aufmerksamkeitsstark und damit erinnerungshaltig. Die
Mehrheit der Befragten kann eine zentrale Aussage der Anzeige nicht ausmacher-l. Das
Generalthema der Kampagne wird von einem Teil der Befragten wahrgenommen,
zutreffende motivspezifische Botschaften werden kaum erkannt, dafiir gibt es etliche klare

Fehlinterpretationen.

2.5 LESEREIZ DER ANZEIGE - TRANSFER VON AUFFALLIGKEIT ZU LESEINTERESSE

An dieser Stelle des Interviews - nach Foldertest und erneuter Vorlage der Anzeige - direkt
danach gefragt, ob die Anzeige eher zum Lesen des Textes oder eher zum Weiterblittern

reize, meinten insgesamt fast 65%, sie reize zum Weiterblattern und nur fast 36%, sie reize
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zum Lesen. Der Leseanreiz war bei "Redezeit" mit gut 53% der Befragten am héchsten.

Generell waren Eltern mit kleineren Kindern am meisten leseinteressiert.
(Vgl. Tabelien 9.1)

Auch wenn die Basen der jeweiligen Folder-Subsamples insgesamt klein sind, zeigen die

Begriindungen zu "Lesen" oder "Weiterblittern" folgende Schwerpunkte:

Der groRere Teil der Befragten wiirde - wie berichtet - eher weiterblittern. Was sind hier die
Griinde? 28% ist die Aussage der Anzeige unklar, 19% meinen, der Text sei zu lang bzw.
zu viel, die Schrift sei zu klein (16%). Kritik konzentriert sich auch am Bildsymbol: Fir
jeweils 15% ist es (inhaltlich, von der Bedeutung her} unklar bzw. allgemein nicht
ansprechend. 16% finden den Gesamteindruck der Anzeige langweilig, fade, uninteressant.
Vier Personen konnen explizit bei "Freiheitserkldarung”, eine bei "Erfolgsgefiihl" keinen

Zusammenhang zwischen Bildsymbol und Titel erkennen.

Der wesentliche Begriindungszusammenhang ist bei diesen insgesamt 80 Personen also die
Unklarheit der Aussage generell, die Unklarheit von Bildmotiv bzw. von Bildmotiv in
Kombination mit Titel, der lange/zu klein geschriebene Text und der allgemein wenig

ansprechende Gesamteindruck.

Von denen, die die Anzeige eher zum Lesen reizt, werden folgende Begriindungen
angefithrt: Das Bildsymbol ist Blickfang (27%), der (zumeist zunichst unklare) Zusam-
menhang von Bildsymbol und Titel macht neugierig auf die Bedeutung (23%). Die Anzeige
macht einige allgemein einfach neugierig (18%) bzw. der Gesamteindruck wirkt allgemein
interessant, auffillig (14%). Fiir 11% ist die Aussage der Anzeige erklirtermaBBen unklar und
sie wiirden gerade deshalb den Text lesen. Auch die wichtige Thematik fordert einige zum
Lesen auf (18%). |

Festzuhalten ist an dieser Stelle somit Folgendes: Die Anzeigen sind auch im werblichen

Umfeld starker und gut penetrierter Marken zwar relativ auffillig, bringen aber nur einen
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kleineren Teil der Betrachter zu einer niheren Beschiftigung mit Anzeige und Text.

(Vgl. Tabellen 9.2 und 9.3)

2.6 INTERPRETATIVER BEZUGSRAHMEN (GEDANKEN BEI DER BETRACHTUNG VON
BILDMOTIV UND TITEL VOR LESEN DES TEXTES)

Welchen Bedeutungsrahmen setzen die Anzeigenmotive, bevor man sich naher mit dem Text
beschiiftigt hat? Wir stellten die Frage: "Bitte sagen Sie doch einmal mit lhren Worten, was

Thnen einfillt, wenn Sie das Bildmotiv in Zusammenhang mit dem Titel "...” betrachten!"

Der Anteil derjenigen, die hier nichts sagen bzw. keinen Zusammenhang erkennen kénnen,
ist nicht unbetrachtlich und schwankt je nach Anzeigenmotiv: Er ist am geringsten ausgepragt
bei "Redezeit" (7 Personen), gefolgt von "Auszeit" (10 Personen). Bei "Erfolgsgefihl” sind es

13 und bei "Freiheitserkldrung" sogar 16 Befragte, die keine Aussagen machen.

Innerhalb der jeweiligen Antworten mischen sich - wieder je nach Anzeige unterschiedlich
hiufig - "richtige” mit "eher falschen” oder "v&llig falschen" Zusammenhangskonstruktionen.

Zur besseren Erliuterungen seien hier fiir jedes Motiv verschiedene Beispiele gegeben:

AUSZEIT

Ente ist Kinderspielzeug, Kinder (6)

Assoziation mit Baden, Entspannung (5)/Urlaub, Pause, Ruhe (3)/Wasser (1)
Sonnendl, Kinder, FuBball (1)/"Auszeit" erinnert an FuBball (1)

Kinder spielen nicht mehr mit Ente - Entspannung (1)/Eltern brauchen Auszeit (1)
jugend ist irgendwann vorbei (2)/Irgendwann mal Entenaussterben? (1//Umwelt (1)

ERFOLGSGEFUHL

® Widerspruch (9)

® Trostpflaster - fihrt zum Erfolg {2)/Narbe (Pflaster) macht stolz (1)/"Verletzt", aber trotzdem
gewonnen (1)/Hilfe nach Erfolg (1)

® Priigelei bei Kindern (1)/Job, Arbeit (1)/Abenteuer (1)

® Sekte, Religion (1)/Pflaster (kreuzt) Erfolgsgefiihl durch (1)
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FREIHEITSERKLARUNG

® Frei zu sein, zu entscheiden, wie man sein Leben gestalten will (2)/Pfanne ist gut - mehr
Freiheiten (2)

® Familie, Kochen fiir Kinder (1)/Fiir Kiiche, gegen Restaurants (1)

® Man brit sein Spiegelei selber, fir sich (1// Spiegeleier machen sich Alleinstehende,
schnell u. unkompliziert (1)/Jeder kann sich ein Spiegelei machen, immer und {iberall (1)

® Freiheit fur Spiegeleier (1)/ein Ei aus der Schale befreien (1)/Ei ist eingeschlossen (1)/€i in
Pfanne ist frei, Pfanne setzt Grenzen (1)

® Arbeitslosigkeit und Schicksal der Kinder (1)

® Man kann in die Pfanne gehauen werden, in Verbindung mit Suchtmitteln (1)

® Politischer Zusammenhang (1)/"Ei" steckt zweimal in Freiheitserkldrung (1)

REDEZEIT

® Fisch (stumm} als Negativbeispie! - nicht schweigen (8)

® Fisch kann nicht reden - Gegensatz - Neugier (7)/Stumm wie ein Fisch, einsam, tot, traurig
- obwohl so viel zu sagen ist (3)/Innehalten, Zeit zum Sprechen haben (2)

® Man soll iiber Drogen reden (1)

® Theologische Bedeutung (1)

{(Vgl. Tabelle 10)

Die Aussagen zu Frage 7.1 halten wir aus folgenden Griinden fiir die Beantwortung der

zentralen Pretest-Fragen fiir besonders aussagekriftig:

1. An dieser Stelle des Interviews hat sich die Befragungsperson zundchst aus der Erinnerung
zu den Anzeigen gedufert (bis Fragen 5.2), sich danach nochmals nach Vorlage der Test-
anzeige vorwiegend optisch mit ihr beschiftigt, aber noch nicht den Text ausfishrlich

gelesen, bestenfalls wihrend der Beantwortung der Fragen 6.1 bis 6.3 tiberflogen.

2. Die Befragungsperson hat somit einen assoziativ - noch - relativ offenen und individuell
strukturierten emotionalen und kognitiven Interpretationsrahmen, der semantisch wenig

durch Lesen und Verstehen von Text, Botschaft usw. berformt ist.

3. Trotz der Befragungssituation befindet sich der Befragte also noch in einer Situation, die

in mancher Hinsicht mit der biotischen Situation des Lesens/Blitterns einer Zeitschrift
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vergleichbar ist. Wir haben es hier also mit recht authentischen kognitiven und
emotionalen Reaktionen auf zentrale Stimuli des Motivs zu tun, die - wie die Kommuni-
kationsforschung hinreichend nachgewiesen hat - fir den weiteren Umgang mit den

Anzeigen generell relevant sind.

Die Aussagen belegen aus unserer Sicht recht eindrucksvoll, wie unterschiedlich die
einzelnen Motive in Zusammenhang mit dem Schliisselbegriff und ohne ausfiihrliche
Beschiftigung mit dem Text verstanden werden. Die Bedeutungsdimensionen, die durch
Bildmotiv und Titel/Schliisselbegriff aufgerissen werden, sind so breit, dal zwischen
"Irgendwann einmal Entenaussterben?" und der tatsichlich intendierten Botschaft der

Anzeige viele Interpretationen moglich sind, der Bedeutungsrahmen fir viele diffus ist.

Besonders deutlich zeigt sich dies bei "Freiheitserkldrung”, bei der die Botschaft tber
Bildmotiv und Titel méglicherweise besonders schwer "rekonstruierbar” ist: Das Bemiihen,
‘Sinn’ zu erkennen, zeigt sich an einem Befragten, dem aufgefallen ist, da in dem Begriff
"Freiheitserkldrung" zweimal das Wort "Ei" steckt! Bedeutungskombinationen zwischen
Pfanne, Spiegeleiern und Schliisselbegriff fihren bei diesem Motiv in bisweilen abenteu-
erliche Assoziationsdimensionen. "Auszeit” bringt den Betrachter &fter in thematische
Randzonen wie Kinder/-spielzeug, Urlaubs-, Freizeit-, Fuballassoziationen ("Aus"-Zeit), leitet
aber teilweise auch vollig fehl, wie dargestellt (Umweltthematik). Bei "Erfolgsgefih!" mischen
sich eher richtige und eher falsche Interpretationsansatze bzw. etliche Befragte lassen den

Zusammenhang einfach als widerspriichlich im Raum stehen.

Das Motiv mit dem am deutlichsten konstruierten optischen und semantischen Gegensatz
("Redezeit") wird auch bei der fliichtigen Betrachtung und ohne nihere Kenntnis des Textes
am ehesten richtig verstanden. Es sei nochmals daran erinnert, daB - nicht von ungefahr -

dieses Motiv auch am hiufigsten zum Lesen der Anzeige anregte.

Betrachtet man die konzeptionelle Basisstruktur der Anzeigen, der gewollte Gegensatz

zwischen Bildmotiv und Schliisselbegriff, ist dieser bet "Redezeit" am deutlichsten realisiert

und somit fiir den fliichtigen Betrachter em ehesten als gewollter Gegensatz rekon-
struierbar. Dies fillt bei den anderen Motiven - in Abstufungen - schwerer. Die Botschaften

von "Freiheitserklirung" und "Erfolgsgefith!" gehen trotz unterschiedlicher Bild- und
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Textstimuli teilweise ineinander tiber und trennen weniger gut als z.B. bei "Auszeit" und

"Redezeit".

3. ALLGEMEINE BEURTEILUNG DER ANZEIGEN

Unabhingig von der im Foldertest ermittelten spontanen Beurteilung der Anzeigen wollten
wir nochmals wissen: Was gefdllt nach naherer Betrachtung an den Anzeigen gut und was

geféllt weniger gut?
GUT GEFALLT AN DEN ANZEIGEN INSGESAMT

® Text/Botschaft {27%), seltener bei "Freiheitserkldrung"
® Bildmotiv (26%), vor allem "Auszeit" und "Freiheitserklarung"
® Einfache, klare Gestaltung (16%), besonders bei "Auszeit" und "Erfolgsgefiihl*

¢ Hintergrundfarbe und Zusammenhang Bildmotiv/Titel bei "Redezeit”
WENIGER GUT GEFALLT AN DEN ANZEIGEN INSGESAMT

® Bildmotiv pa8t nicht zum Thema (15%)/schwer verstindlich, worum es geht (14%),
Zusammenhang unklar {2%), Aufbau der Anzeige unklar (2%)/Text fithrit zu MiBverstind-
nissen {2%) ‘

® "Kinder stark machen" ist zu klein {13%)

- ® Bildmotiv gefillt nicht (9%), v.a. bei "Erfolgsgefiihl"

® Text zu klein (8%)/zu viel Text (7%).

{Weitere Kritik sei den entsprechenden Tabellen 18 und 19 entnommen}

Werden die Anzeigen einzeln beurteilt - also bevor man die drei anderen Anzeigen gesehen
hat -, kommen "Auszeit" und "Redezeit”" (jeweils M = 2.3) immer noch am besten an.
"Freiheitserklirung” (M = 2.7) und "Erfolgsgefiihl" (M = 2.9) folgen mit gehdrigem

Abstand, werden aber etwas besser beurteilt als bei der spontanen Bewertung. Al-
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tersspezifisch betrachtet, werden die Anzeigen mit steigéndem Alter der Kinder tendenziell

schlechter bewertet.
(Vgl. Tabellen 20)

Liegen alle vier Anzeigen vor, indert sich das Bild ein wenig, wenn die Befragten die
Anzeige aussuchen sollen, die sie am meisten (bzw. am wenigsten) anspricht: Hier liegen
"Erfolgsgefiihl” (29%) und "Redezeit" (26%) vor "Auszeit" (25%), die vor allem Eltern mit

kleineren Kindern anspricht, und "Freiheitserklirung" (17%).

"Freiheitserkldrung” fallt insgesamt im Vergleich mit den anderen Anzeigen, die doch recht
nahe beieinander liegen, ab. Sie kommt weder besonders gut noch besonders schlecht an.
Die Aussage ist wichtig und die Anzeige auffillig, aber der Zusammenhang zwischen Thema
und Bild bzw. Titel ist fiir einige unklar bzw. schwer nachvollziehbar. Die anderen Anzeigen

polarisieren die Meinungen stirker:

Bei "Auszeit" ist das Bildmotiv fiir die einen schén, lustig und palit gut zum Thema, spricht
aligemein an. Andere konnen wiederum nur wenig damit anfangen oder finden das Motiv
zu sehr auf Kleinkinder abgestellt, kindisch, kindlich, zu lieb. Der Gesamteindruck gefillt

nicht, der Titel ist schlecht/unpassend.

Text/Inhalt von "Erfolgsgefiih!" und Bildmotiv sprechen etliche Befragte sehr an, andere
fuhlen sich von dem Pflaster schockiert, abgeschreckt oder kénnen keine Verbindung zum

Thema herstellen.

Etwas anders ist es bei "Redezeit": Auch hier schockiert die einen das Bildmotiv bzw. es wird
als unpassend zum Thema empfunden. Andere heben aber besonders die Aussage der
Anzeige, das Bildmotiv und den Zusammenhang zwischen Bildmotiv und Titel hervor, weil

er bei diesem Motiv am deutlichsten ausgedriickt ist.

(Vgl. Tabellen 21.1 - 21,5 und 22.1 - 22.5)
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Die optische Gestaltung der Anzeigen wird mit insgesamt M = 2.4 recht gut bewertet.
{Vgl. Tabellen 26)

4. BOTSCHAFT UND TEXT
4.1 TEXTVERSTANDLICHKEIT

Der Text an sich hat den meisten Befragten (91%)} keine Verstindnisprobleme bereitet.

(Vgl. Tabellen 11)

4.2 VERSTANDNIS DER BOTSCHAFT NACH LESEN DES TEXTES

Werden die jeweiligen Texte nach der ersten Beschiftigung (Foldertest) in Ruhe gelesen,
versteht die grofle Mehrheit der Befragten die Basisbotschaft bzw. einzelne thematische
Aspekte der Anzeigen richtig. Dies zeigen die Aussagen der Befragten zu den Fragen 7.3 und
12, mit deren Hilfe wir dies ermittelten. In Frage 7.3 hatte sich die Befragungsperson mit der
Folderanzeige ausfiihrlich auseinandergesetzt, in Frage 12 wurden die drei anderen - bisher

unbekannten - Anzeigen vorgelegt mit der Bitte um nihere Betrachtung und Lektiire.

Es zeigt sich, dall die Verkniipfung zwischen dem einzelnen Thema und dem gene'rellen,
‘;)rﬁventiven Ansatz bei intensiver Beschaftigung mit der Anzeige leichter fillt (Frage 7.3) als
bei fliichtiger Betrachtung und Lektiire (Frage 12). Dies stiitzt erneut unsere These, daB das
Verstindnis der Botschaft zumeist dann gelingt, wenn sich der Leser griindlich mit der

Anzeige beschiftigt hat. Auffilligkeit als Vehikel bringt hierzu nur einen Teil der Betrachter.

Allerdings werden in beiden Fragen immer noch vereinzelt Fehlinterpretationen geleistet. Vor
allem in Frage 12 haben manche "keine Idee", wissen nicht, was die zentrale Aussage der

Anzeigen ist. Im folgenden einige Beispiele aus Frage 12 zu "Auszeit" und "Erfolgsgefiihl":
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AUSZEIT

Auch mal entspannen, ruhen, "Auszeit” (28)

Ruhe lernen; ist wichtig fiir Kinder, mit Stre umzugehen (10)

Sich Zeit {fur Kinder) nehmen, Zeit fiireinander haben (10)

Kinder sollen ausspannen (6)/SelbstbewuBtsein stirken (3)

wer ausspannen kann, braucht keine Drogen (3)/Entspannung ohne Drogen (2)
Schaumbad und Leseorgie als Ersatzdroge (1)

Kinder sind wieder klein, wollen vergessen, was sie gemacht haben <Sucht> (1)/Auszeit
der Kinder vom Babyalter (1)

Keine ldee/weil nicht (9)

ERFOLGSGEFUHL

Kleine Verletzungen, Riickschlidge gehéren dazu, halb so schlimm (9)

SelbstbewuBtsein stirken (9)/Kinder brauchen Anerkennung, Unterstiitzung (6)/Kinder zur
Selbstindigkeit erziehen (4)/Kindern Trost spenden, sich um sie kimmern, sie schitzen
(4) :

DaR Erfolg wichtig ist (3)/trotz Verletzung ist Erfolg moglich (2)

Verletzungsgefahr, wenn einer mit Spritzen nicht umgehen kann (1)

Keine Idee, weifl nicht (5)

Zu weiteren Einzelanmerkungen vgl. die entsprechenden Tabellen 12 und 23.1 - 23.4,

Die jeweilige Botschaft wird bei "Redezeit" (45%) und "Erfolgsgefiihl” (32%) als besonders

wichtig empfunden, seltener bei "Freiheitserkldrung” (19%) und bei "Auszeit" (18%).

(Vgl. Tabellen 24)

Nochmals nach der gemeinsamen Botschaft aller Anzeigen gefragt (Frage 14} zeigen die

meisten Antworten generelles Verstindnis der Basisbotschaft, obwohl auch hier teilweise

wieder Einzelaspekte der Motive aufgegriffen wurden.

(Vgl. Tabelle 25)
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4.3 DAS VERBINDENDE ELEMENT DER ANZEIGEN

Das Verbindende, Charakteristische der vier Anzeigen, sieht man - gegen Ende der

ausfiihrlichen Beschiftigung mit allen Motiven - vor allem in folgenden Aspekten:

(Idee der) Suchtvorbeugung, Thema Sucht, Drogen,/-beratung (26)

Gestaltung, Aufbau (19)

Hervorstechende Hintergrundfarbe (16) ‘

Gegensatz zwischen Bild und Titel (11)/Aussage wird erst bei niherem Betrachten klar (2)
Einfaches Bild/Bildsymbol (9)

Auffélligkeit (5)/Blickfang, Augenmerk (3)/wollen Aufmerksamkeit erregen (3)/erst
Blickfang, dann Info (1}

{(Vgl. Tabelle 27)

Das gestalterische Basisprinzip des Gegensatzes von Bild und Titel wird nur von einem Teil
der Befragten als das zentrale Bindeglied innerhalb der Anzeigenlinie verstanden. Neben
zahlreichen Einzelaspekten wird vor allem die Thematik als verbindendes Element emp-

funden.

4.4 ZUSTIMMUNG ZU DEN TEXTAUSSAGEN

Die Mehrheit von insgesamt 87% aller Befragten sehen die Textaussagen der einzelnen
Anzeigen in Ubereinstimmung mit ihrer persénlichen Uberzeugung, Kritik wurde bisweilen

bei "Erfolgsgefiihl” und "Freiheitserklirung” gedufert.

In einer anderen (offenen) Frage (8.2) bemiingelten vier Personen die Oberflichlichkeit der
Textaussagen und drei wiesen darauf hin, daB der Text von “Auszeit” und "Erfolgsgefiihl” zu
Mifiverstindnissen fithren kann. Bei "Erfolgsgefiihl" erscheint uns das besonders wichtig: Zu
Beginn erfihrt der Leser, man solle Kinder/jugendliche zu eigenen Erfahrungen ermutigen,
etwas Eigenes zu machen oder wenigstens auszuprobieren, neue Wege zu gehen etc., auch

wenn dies u.U. in "kleine Katastrophen" fiihrt.
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Erst zu Ende des ersten Absatzes wird die Richtung der Botschaft eindeutig. Das blutige
Pflaster, Assoziationen zu "Spritzen", der Stimulus "Sucht”, kénnen den fliichtigen Leser zu
einer MiBinterprefation leiten: Kinder sollen auch Drogen mal ausprobieren und damit eigene

Erfahrungen machen, neue Wege gehen,

Wie dargestellt wurde, versteht der Leser den Text - wenn er ihn liest - in der Regel ohne
groBere Probleme. Mit den Aussagen stimmt er weitgehend persénlich (iberein. Und
dennoch kann es, wie an diesem Beispiel gezeigt wurde, geschehen, daB einzelnen
Textpassagen ein anderer - in diesem Falle sogar ein zur Intention der Anzeige im

Widerspruch stehender - Inhalt unterlegt wird.

Auch wenn dies vergleichsweise selten war, meinen wir, daR gerade weil der Zusam-

menhang von Bildmotiv/Titel in den Anzeigen bewuBt gegensitzlich angelegt ist, die

Textbotschaft sehr prignant und eindeutig formuliert sein muB, um Fehlinterpretationen
vorzubeugen. In diesem Zusammenhang méchten_wir nochmals auf das spezifische Medium
Anz;aige hinweisen, bei dem aufgrund der kurzen Betrachtungsdauer MiRverstindnisse
generell eher moglich sind.

(Tabellen 11, 15.1 und 15.2)

4.5 HANDLUNGSAUFFORDERUNG DER TEXTE

Die in den jeweiligen Texten vermittelten verschiedenen Handlungscrientierungen zur
Suchtprivention halten insgesamt 54% der Befragten fiir eher schwierig durchzufiihren. Dies
meinte man besonders bei “"Auszeit” und "Erfolgsgefiihl" - jene Handlungen also, die Eltern
u.U. selber besonders schwerfallen: Vorbild zu sein hinsichtlich eigener Entspannung und
Ubung' gemeinsamer Entspannung mit den Kindern ("Auszeit”); Akzeptanz, Toleranz bei
neuen Erfahrungen der Kinder zu zeigen, ihnen den Riicken zu stirken, selbst wenn die
Eltern die Handlungen der Kinder selbst nicht unbedingt gutheifen und das Ergebnis unter
Umstanden. negativ ist, also die Eltern bestitigt und nicht die Kinder ("Erfolgsgefihl").
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Im SchuBfeld stehen somit zwei Kernprobleme sozialen Zusammenlebens in der Familie:
AlltagsstreB, Hektik einerseits und elterliche Gewalt, Autoritit/Erfahrung andererseits:
Entspannung muf® man selbst vorleben; Kinder gewihren und Erfahrungen machen zu lassen,
verbietet eben Sitze wie: "Siehst du, das hast du jetzt davon” oder "Ich habe es ja gleich
gewult, daBl das schiefgeht".

Die Handlungsorientierungen von “Redezeit" und "Freiheitserklirung” {soweit letztere
wirklich verstanden wurde) sind aus Sicht der Befragten leichter in Alltagspraxis umzusetzen

als die beiden anderen.

Was meinen die Befragten, was sie aufgrund der Anzeigen konkret tun sollen? Interessant ist,
dal ein groBer Teil (insgesamt 43%) die Anzeige als Aufforderung verstanden hat,
tefefonischen Kontakt mit der BZgA aufzunehmen. Dies war besonders haufig der Fall bei
"Erfolgsgefiihl".

Andere Handlungsorientierungen sind von seiten der Befragten eher allgemein, aber
durchaus im Sinne der Basisbotschaft der Anzeigen formuliert worden, wie die entsprechende
Tabelle zeigt. Die Anzeigen wirken unterschiedlich handiungsorientierend. Im folgenden sind

die wichtigsten Nennungshiaufungen aufgefuhrt:

REDEZEIT

Mehr Zeit fir Kinder nehmen (mehr machen/unternehmen) <50% >
Uber Thema nachdenken <27% >
Mit Kindern iiber Drogen/Sucht reden/aufkldren <23% >

AUSZEIT

Uber Thema nachdenken/beschiiftigen < 16% >
Kindern zeigen, wie man entspannt <13% >

ERFOLGSGEFUHL

Kinder zu mehr SelbstbewuBtsein/Selbstandigkeit/Personlichkeit erziehen <13% >
Auf Bediirfnisse/Probleme seiner Kinder eingehen/Verstindnis haben etc. <13% >
FREIHEITSERKLARUNG

Kinder zu mehr SelbstbewuBtsein/Selbstindigkeit/Perstnlichkeit erziehen <28% >
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Ansonsten streuen die Aussagen in kleineren Nennungen liber verschiedene Dimensionen.

{Vgl. Tabellen 13 und 14)

4.6 ERWARTUNGSHALTUNGEN BElI KONTAKTAUFNAHME MIT DER BZGA
Welche Hilfe erwarten die Leser, wenn sie die angegebene Telefonnurnrﬁer wihlen?

Beratung ist der wichtigste Aspekt, der mit der Telefonnumer verbunden ist: 70% denken an
telefonische Beratung, 28% denken an Hinweise auf Beratungsstellen an ihrem Wohnort und
19% vermuten die Moglichkeit eines persénlichen Gesprichstermins. 26% erwarten
Hinweise auf schriftliche Informationen wie Broschiiren und 16% Hinweise auf Adressen/Te-

lefonnummern von bundesweiten Beratungsstelien.

{Vgl. Tabelle 29)

In diesem Zusammenhang sel nochmals daran erinnert, daR "Kinder stark machen® von
etlichen Befragten auf den Anzeigen als zu klein empfunden wurde. Eine deutliche
Kampagnenbezeichnung ist nicht nur grundsatzlich wichtig fur Wiedererkennung, Absender
und kontinuierliche Vermittlung von verschiedenen Botschaften zum Thema "Kinder stark
machen"”, sondern im Falle einer konkreten Beratung auch praktisch hilfreich fiir Anrufer und

Berater.

4.7 AKZEPTANZ VON "MANCHMAL 15T SUCHTVORBEUGUNG GANZ EINFACH"

Das Motto im gelben Kasten "Manchmal ist Suchtvorbeugung iberraschend einfach” stiel
nicht auf ungeteilte Zustimmung, Ein Teil der Befragten (24) meinte pauschal, man habe es
sich damit sehr einfach gemacht, das sei doch eher schwierig. Andere {12) stimmten

unumwunden zu, Wieder andere verwiesen auf den Einzelfall, das Elternhaus, das soziale
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Umfeld als relevante EinfluBfaktoren. Die Basisaussage, daB Eltern durch Erziehung,
Gesprache mit Kindern, Zeit fir Kinder, Information und Aufklirung iiber Suchtgefahren
einen Beitrag zur Suchtvorbeugung leisten kénnen, wird von vielen Eltern geteilt. Die

Realisierung in der Praxis falle jedoch nicht immer leicht.

Der Satz fiihrte nur bei einem kleineren Teil zu rigoroser Ablehnung, eher zu Modifizie-

rungen im Sinne von "ja, aber ...".

(Vgl. Tabellen 16 und 17)

5.  ZIELGRUPPEN

Als Zielgruppen der Anzeigen (Frage 17) werden von 75% der Befragten Eltern, von 11%
Erwachsene bzw. Erzieher (7%) genannt. Auch Jugendliche/Kinder, die ganze Gesellschaft/
jeder, Betroffene bzw. Verwandte von Betroffenen werden als Adressaten der Anzeigen

gesehen.

(Vgl. Tabellen 28}

6. BEKANNTHEIT UND AKZEPTANZ VON SLOGAN "KINDER STARK MACHEN",
KAMPAGNE UND ABSENDER

Aus unserer Befragtengruppe kannten 21% den Slogan "Kinder stark machen" - vor allem
Frauen - nach eigenen Angaben bereits unabhédngig vom Interview. Nach Vorlage der Motive
der vorigen Kampagne von "Kinder stark machen" erklérten dies 25% der Gespréachspartner.
31% (8 Personen) derjenigen, die den Slogan kannten, war der Absender der Aktion - die
BZgA - bekannt.

(Vgl. Tabellen 30.1, 30.2, 31 und 32)
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Der Slogan "Kinder stark machen" und dessen Absicht/Hintergrund werden iiberwiegend
grundsitzlich bzw. mit gewissen Erginzungen/Einschrinkungen befirwortet, wie die

entsprechende Tabelle zeigt.
(Vgl. Tabelle 36)
Die BZgA als Institution war nach eigenen Angaben insgesamt 64% der Befragten bekannt.

(Vgl. Tabelle 38)

7. INTERESSE AM THEMA, HINTERGRUNDE UND GRUNDSATZLICHE EINSCHATZUNG
DER KAMPAGNE

Wie bereits eingangs erwihnt, sind 72% aller Befragten an der Thematik Suchtvorbeugung/

Sucht sehr interessiert oder interessiert. Der Mittelwert auf der Fiinferskala liegt bei M = 2.0.

Als Form oder AnlaR der Beschiftigung wurden hiufig Diskussionen in der Familiefim
Bekanntenkreis (29%), die Medien (21%), Veranstaltungen in der Schule oder im niheren
Umfeld genannt. Auch eigene Erfahrungen mit Sucht, Erfahrungen mit Sucht bei Bekannten
oder in der Familie resp. Konfrontation mit dem Thema im beruflichen Umfeld spielen eine
Rolle. 21% hatten bisher noch keinen konkreten AnlaB, sich niher mit der Suchtthematik zu
beschéftigen. Sucht ist aber anerkanntermaRen ein aligemein wichtiges Thema, zumal wenn

man Kinder hat.

91% aller Befragten sind der Uberzeugung, daB Eltern vorbeugend etwas gegen Drogensucht

bei Kindern/Jugendlichen tun kdnnen.

(Vgl. Tabellen 33 - 35}
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29% zeigen sich bei der Frage nach der Wirksamkeit der Anzeigen skeptisch. 71% aller
Befragten meinen trotz aller geduBerten Kritik, da die Anzeigen Eltern zur Beschiiftigung mit
der Thematik Sucht/-vorbeugung anregen. 51% glauben, daB sich Eltern untereinander und
42% glauben, daf sich Eltern mit anderen Eltern zur Auseinandersetzung mit dem Thema
angeregt fihlen werden. Nach diesen Aussagen konnten sie also vor allem die Rollenkompe-

tenz von Eltern stirken,

Dieses Meinungsbild belegt auch die Statementliste (Frage 29) zu maglichen Wirkungen der
Anzeigenkampagne (Skala von 1 = "trifft voll und ganz zu" bis 7 = "trifft ganz und gar nicht
zu"): Die Itemratings liegen Uberwiegend im positiven Skalenbereich. Man glaubt vor allem,

daB die Anzeigen

e Eltern Denkanstofie geben (M = 2.4)/persénliches Interesse am Thema wecken (M = 2.6)

® Eltern nochmals nachdricklich auf die Bedeutung frithzeitiger Suchtvorbeugung aufmerk-
sam machen (M = 2.5)

® Diskussionsstoff fur Eltern und Kinder liefern (M = 2.7)

® Eltern zur weiteren Beschiftigung mit dem Thema (M = 2.8) bzw. Diskussionen von
Eltern untereinander anregen (M = 2.9}

e Eltern ermutigen, die Telefonnummer anzurufen (M = 2.9}, etwas seltener anregen,
weitere Informationen bei der BigA anzufordern (M = 3.5}

e Argumentationshilfen gegentiber Eltern mit suchtgefihrdeten Kindern bieten (M = 3.1).

Skeptischer war man insgesamt bei der Frage, ob sie Eltern helfen kdnnen, ihre Kinder besser
zu verstehen (M = 3.7) oder ihnen Argumentationshilfen im Gesprich mit Lehrern und
Erziehern bieten (M = 3.6},

77% aller Befragten halten die Anzeigenserie fiir einen positiven Beitrag zur aktiven
Suchtvorbeugung. Wer sich hierzu kritisch-duBerte, monierte weniger die Absicht und die
Aussage der Anzeigen als vor allem deren Art, Aufmachung, resp. die zu schwierige

Darstellungsart der Thematik.

(Vgl. Tabellen 37.1, 37.2, 39, 40.1 und 40.2)




TABELLEN



Tabelle 1.1 Geschlecht

Basis

MANNTich. .. iviiieneeinnnnnnarens
Weiblich, i v i ivineensinnsnonceess
Tabelle 1.1 Geschlecht

Abs, Folder
4
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit | gefiihl Redezeit |[erkidrung
124 31 3 30 32
62 16 14 18 14
50.0 51.6 45.2 60.0 43.8
62 15 17 12 18
50.0 48.4 54.8 40.0 56.3
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
4
5-10 |11-14 |15-18 [K.i.v.]||mdnn- |weib-
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre [Alter lich 1ich
124 38 27 27 32 62 62
62 17 15 11 19 62 -
50.0 44.7 55.6  40.7 59.4 100.0 -
62 21 12 16 13 - 62
50.0 55.3 44.4 59.3 40,6 - 100.0



Tabelle 1.2 Alter des Kindes/der Kinder

Frage B
Mehrfachnennungen
Abs. Folder
4
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit gefihl Redezeit {erkldrung
Basis: 124 31 31 30 32
5 bBis 10 Jahre..v.veeriivnrenvncans 57 13 13 13 18
46.0 41.9 41.9 43.3 56.3
11 bis 14 Jahre.......ceiiviineees 57 16 11 13 17
46.0 51.6 35.5 43.3 53.1
15 bis 1B Jahre. ..o ivnnnnensnsns 49 13 14 12 10
39.5 41.9 45,2 40.0 31.3
Tabelle 1.2 Alter des Kindes/der Kinder
Frage B
Mehrfachnennungen
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 |11-14 |15-18 |K.i.v.||mdnn— [weib—
Gesamt Jahre |Jahre |Jahre |Alter tich lich
Basis 124 38 27 27 32 62 62
5 bis 10 Jahre.......... e e 57 38 - - 19 29 28
46.0 100.0 - - 59.4 46.8 45.2
11 bis 14 Jahre......covvvveveenrs 57 - 27 - 30 32 25
46.0 - 100.0 - 93.8 51.6 40.3
15 bis 18 Jahre....ocuovevuns. 49 - - 27 22 26 23

39.5 - - 100.0 68.8 41.9 37.1
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Tabeile 2 Erinnerte Anzeigen

Frage 2.1
Mehrfachnennungen

Abs, Folder f

x :

Erfolgs Freihaits

Gesamt Auszeit | gefihl |Redezeit |erkladrung

i
Basis 124 31 3 30 32
Gerolsteiner......c.vvevvrenennans 82 21 21 19 21
66.1 67.7 67.7 63.3 65.5
Herlitz. ..ot iieieriinrnnnnannnnas 68 16 14 17 16
54.8 51.6 61.3 56.7 50.0
Schwdhbisch Hall.....cvvevvrvonenns 42 8 12 13 9
33.9 25.8 38.7 . 43.3 28.1
Gillette. . ivvve v nrsannensanss 40 8 12 8 12
32.3 25.8 38.7 26.7 37.5
Pro Sieben....vvievieisssonnnrnans 30 6 7 6 11
24,2 19.4 22.6 20.0 34.4
Testanzeige. . .ccvve e eninassannns 48 14 15 10 9
38.7 45,2 48.4 33.3 28.1
SEromVersorger..coveeesstansssasnn 22 6 6 7 2
17.7 19.4 19.4 23.3 9.4
Konig Pilsener.......ciovenreannas 47 10 8 15 14
37.9 32.3 25.8 50.0 43,8
HB. . it vetnersantanarcansasonanns 59 17 15 15 12
. ' 47.86 54.8 48.4 50.0 37.5
ReNAUTt, ... viviinennsnnnrensens e 64 16 20 15 13
51.6 51.6 64.5 50.0 40.6
BressS0. ... cciitnenascnnrenssonanss 72 16 19 17 20
58,1 51.6 61.3 56.-7 62.5
Faischaerinnerung........... shraanns 22 T 3 6 6
17.7 22.6 9.7 20.0 18.8
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Tabelle 2 Erinnerte Anzeigen
Frage 2.1
Mehrfachnennungen

Gillette., . vt iiiinrnnraconnnns

Pro Sieben....vceiceeiiennnanuanas

Testanzeige. ... ivivennacasaranns

LI OMVErSOrger ..o neerennsnnsenns

Konig Pilsener......ovevevarancses

Abs. Alter Kinder Geschiecht BP
x

5-10 {11-14 |15-18 [K.i.v. | |mann— |weiD-
Gesamt Jahre JJahre j{Jahre [Alter lich lich
124 38 27 27 32 62 62
82 29 17 15 21 38 44
66.1 76.3 63.0 b55.6 65.6 61.3 71.0
68 23 14 i4 17 26 42
54.8 60.5 51.9 51.9 53.1 41.9 67.7
42 i1 10 12 9 19 23
33.9 28.9 37.0 44.4 28.1 30.6 37.1
40 10 4 15 11 16 24
32.3 26.3 14.8 55.6 34.4 25.8 8.7
30 6 11 6 7 17 13
24,2 15.8 40.7 22.2 21.9 27.4 21,0
48 17 13 9 9 17 31
38.7 44.7 48.1 3.3 28.1 27.4 50.0
22 4 3 7 8 11 1"
17.7 10.5 11,1 25.9 25.0 17.7 17.7
47 13 10 11 13 29 18
37.9 34.2 37.0 40.17 40.6 46.8 29.0
59 17 12 16 14 KK 26
47.6 44.7 44.4 59.3 43.8 53.2 41.9
64 17 18 16 13 31 33
51.6 44.7 66.7 59.3 40.6 50.0 53.2
72 . 26 13 11 22 29 43
58.1 68.4 48.1 40.7 63.8 46.8 69.4
22 4 4 5 9 11 11
17.7 10.5 14.8 18.5 28.1 17.7 17.7
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Tabelle 3 Besonders auffidllige Anzeigen

Frage 2.2
Mehrfachnennungen
Abs, Folder
X
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit | gefihl Redezeit |erkldrung
Basis: 124 31 3 30 32
Herlitz.....ciiiiiinvaransen esua 33 5 11 9 &
26.6 16,1 35.5% 30.0 25.0
Testanzeige. . oo cveeiinennnecnnenss 25 9 5 6 5
20.2 29.0 16.1 20.0 15.5
Gerolsteiner.........vevena-s ceaaae 20 6 4 3 7
16.1 19.4 12.9 10.0 21.9
Kbnig Pilsener......cooveve-- Ceeee 18 3 5 6 4
14.5 9.7 16.1 20.0 12.5
HBu'ivvtnvesnvernnnnanenarsosnanss 18 6 § 2 4
14.5 19.4 19.4 6.7 12.5
Renault. . i et enaanns eaes 17 2 2 6 7
13.7 6.5 6.5 20.0 21.9
BressSo. ...icverrrrannracansanns e 9 3 - 2 4
7.3 9.7 ~ 6.7 12,5
Gillette....ovireneneennnans e 8 1 4 1 2
6.5 3.2 12.9 3.3 6.3
- Schwébisch Hall.............. P 6 - 1 3 2
4.8 - 3.2 10.0 6.3
Pro Sieben....coveveesnns Ceearaase 5 2 1 -
4.0 6.5 3.2 - 6.3
SLrOmMVersSorgel . .ccvueeesosanannasns 3 - 2 - 1
2.4 - 6.5 - 3.1
falscherinnerung....... chasernanee 1 1 ~ - -
008 3-2 - - -
Keine Angaben.......... vrreas Ceses 8 2 1 2 3
6.5 6.5 3.2 6.7 9.4
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Tabelle 3 Besonders auffdilige Anzeigen

Frage 2.2
Mehrfachnennungen
Abs, Alter Kinder Geschlecht BP
%

5-10 |11-14 [15-18 |K.i.v mann— |weib-

Gesamt Jahre |Jahre |Jahre |Alter lich lich

Basis: 124 38 27 27 32 62 62

Herlitz........ e rieesecae e 33 14 4 5 10 12 e
26.6 36.8 14.8 18.5 31.3 19.4 33.9

Testanzeige. .. vviviiiinenneonanansn 25 13 7 1 4 8 17
20.2 34,2 25.9 3.7 12.5 12.9 27.4

Gerolsteiner....c.cvviieenencranns 20 6 5 2 7 9 11
- 16.1 15.8 18.5 7.4 21.9 14.5 17.7

Konig Pilsener.....cocvevencrennnes 18 5 5 4 4 16 2
14.5 13.2 18.5 14.8 12.5 25.8 3.2

HB. oo iiisevocennonnnernansnannas 18 4 5 6 3 10 £
14.5 10.5 18.5 22.2 9.4 16. 1 ie.9

Renault...oovnneirrecnsnnancscnnes 17 5 4 1 7 11 6
13.7 13.2 14,8 3.7 21.9 17.7 9.7

BreSS0. cueiseecieosssssonssnnsanes 9 2 3 1 3 6 3
7.3 5.3 11.1 3.7 9.4 9.7 4.8

Gillette. . iverneiinrncnrcaactonnns . 8 3 - 2 3 3 5
6.5 7.9 - 7.4 9.4 4.8 8.1

Schwdbisch Hall, .. .o i it ivonnes 6 3 - 3 - 2 4
4.8 7.9 - 11.1 - 3.2 6.5

Pro Sieben....cveveeeieannenanen 5 1 1 1 2 3 2
4.0 2.6 3.7 3.7 5.3 4.8 3.2

Stromversorger..cieecertnnassonass 3 2 - 1 - 2 1
2.4 5.3 - .3.7 - 3.2 1.6

Falscherinnerung....ceceseesesnnss 1 1 - - - - 1
0.8 2.6 - - - - 1.6

Ketne Angaben......... sesaserensan 8 1 3 3 1 5 3
6.5 2.6 11.1 11.1 3.1 8.1 4.8
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Tabelle 4 Testanzeigenerinnerung

Abs. Folder
4
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit | gefihl |[Redezeit [erkldrung
Basis: 124 31 31 30 32
Testanzeige spontan erinnert...... 48 14 15 10 g
38.7 45,2 48.4 33.3 28.1
Testanzeige auf Nachfrage erinnert 7 2 - 2 3
5.6 6.5 - 6.7 9.4
Testanzeige nicht erinnert........ 69 15 16 18 20
55.6 48.4 51.6 60.0 62.5
Keine Angaben.......c.cvevenensncen - - - - -
Tabelle 4 Testanzeigenerinnerung
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
.4

5-10 [11-14 |15-18 [K.1.v, | imann— |weib—
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre |Alter [|1lich [lich

Basis 124 38 27 27 32 62 62
Testanzeige spontan erinnert...... 48 17 13 9 9 17 KR
38.7 44,7 48.1 33.3 28.1 27.4 50.0

Testanzeige auf Nachfrage erinnert 7 i - 4 2 3 4
5.6 2.6 - 14.8 6.3 4.8 6.5

Testanzeige nicht erinnert........ 69 20 14 14 21 a2 27
55.6 52.6 51.9 51.9¢ 65.6 67.7 43.%
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Tabelie 5 Gefallen der Anzeige (spontan)
Frage 4
Abs. Folder
%
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit | gefihl Redezeit |erkldrung
Basis 55 16 15 12 12
Mittelwert 2.6 2.2 3.1 2.4 2.8
Sehr gut. ... ... iiiiiieiiannnanns 3 - 1 1
9. 18.8 - 8.3 8.3
GUL. ..t it te it iensresaaneraannsans 20 5 3 8 4
36.4 31.3 20.0 66.7 33.3
Teils/teils. e riinnnnen 14 4 7 - 3
25. 25.0 46.7 - 25.0
Weniger gut........cciiiinnnnnns 1 4 3 -
14. 6.3 26.7 25.0 -
Gar nicht gut......cciinvveinnnens - 2
3. - 16.7
Keine Angaben.....cceveveesnnanens 3 1 - 2
10. 18.8 6.7 - 16.7
Tabelle 5 Gefallen der Anzeige (spontan)
Frage 4
Abs. Alter Kinder Geschlecht B8P
%
5-10 |11-14 |15-18 [K.i.v.||m&nn- |weib—
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre |Alter 1ich [lich
Basis: 55 18 13 13 11 20 3s
Mittelwert 2.6 2.6 2.5 2.8 2.8 2.6 2.6
Sehr gut........... crsssesenananns 5 1 2 2 - 1 4
9.1 5.6 15.4 15.4 - 5.0 11.4
GUE. .. isveveurrnntsnssnnanansonnns 20 8 5 2 5 8 12
36.4 44 .4 38.5 15.4 45.5 40.0 34.3
Tells/teils... v iiniieeniencneonens 14 4 4 4 2 6 8
25.5 22.2 30.8 30.8 18.2 30.0 22.9
Weniger gut........... cricarennann 8 3 2 2 1 3 5
14.5 16.7 15.4 15.4 9.1 15.0 14.3
Gar nicht gut....c.vvivereciecnne. 2 - - 1 1 2
3.6 - - 1.7 9.1 5.7
Keine Angaben......veevvenenrennnns 6 2 - 2 2 2 4
0.9 1.1 - 15.4 18.2 10.0 11.4



Tabelle 6 Erinnerte Einzelheiten

Frage 5.1
Mehrfachnennungen
Abs. Folder
%
Erfolgs- Freiheits
Gesamt Auszeit |gefihl Redezeit |erkldrung

Basis 55 16 15 12 12
Bildsymbol....viceiinresrssncanans a7 10 13 7 7
67.3 62.5 86.7 58.3 58.3
Titel. . ittt ittt ittt snaonansans 11 2 1 8 -
20.0 12.5 6.7 66.7 -
Text (lang/in kleiner Schrift).... 8 1 1 2 4
14.5 6.3 6.7 16.7 33.3
Thema Sucht/-vorbeugung/Drogen.... 7 3 2 2 -
12.7 18.8 13.3 16.7 -
Hintergrund/-farbe............vu.. 5 3 1 1 -
9.1 18.8 6.7 8.3 -
“Kinder stark machen"............. 2 - - 2 -
3.6 - - 16.7 -
Klammer um Titel..iieieeeereennnns 2 - - 1 1
3.6 - - 8.3 8.3
Farbzusammenstél1ung/Farben ....... 1 - - 1 -
1.8 - - 8.3 -
"Manchmal ist Suchtvorbeugung...". - - - - -
SONSE1gES. v v e nrauesannaranrns cerae 6 2 2 1 1
10.9 12.5 13.3 8.3 8.3
Keine Angaben.......c.viviiiinnnnn 10 3 2 1 4
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Tabelile 6 Erinnerte Einzelheiten

Frage 5.1
Mehrfachnennungen
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
b4

5-10 [11-14 |15-18 [K.i.v.||md&nn— |[weib—

Gesamt |{Jahre |Jahre |Jahre {Alter lich |lich

Basis: 55 18 13 13 11 20 35
Bildsymbol. ... ieriiereierinnnnanas 37 12 11 8 6 13 24
67.3 66.7 84.6 61.5 54.5 65.0 68.6

Titel. it e i s vnsrnrecscnnann 11 4 4 1 2 4 7
20.0 22.2 30.8 1.7 18.2 20.0 20.0

Text (lang/in kleiner Schrift).... 8 4 3 - 1 2 6
14.5 22.2 23.1 - 9.1 10.0 17.1

Thema Sucht/-vorbeugung/Drogen.... 7 2 4 1 - 3 4
12.7 11.1 30.8 7.7 - 15.0 11.4

Hintergrund/-farbe........veeuuns. ‘ 5 1 3 - 1 2 3
9.1 5.6 23.1 - 9.1 10.0 8.6

"Kinder stark machen”............. 2 2 - - - 1 1
3.6 11.1 - - - 5.0 2.9

Klammer um Titel.... oot ensvanns 2 1 i - - 1 1
3.8 5.6 7.7 - - 5.0 2.9

Farbzusammenstellung/Farben....... 1 - 1 - - - 1
1 - 7.7 - - - 2.9

"Manchmal ist Suchtvorbeugung...”. - - - - - - -
SoNStiges..cvivnrerercacennss 6 1 3 - 2 3 3
. 10.9 5.6 23.1 - 18.2 15.0 8.6

Keine Angaben.......verceceenneees 10 4 - 3 3 3 7
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Tabelle 7 Zentrale Aussage der Anzeige

Frage 5.2
Mehrfachnennungen
Abs. Geschlecht BP
mann— |weib—
Gesamt lich |lich

Basis 124 62 62
Suchtpravention...oocvveserrrcrrcansransns Ceteittiee s e 10 4 )
Drogensucht, Suchtproblematik........ciceiriiiaiannnriinassarens 6 2 4
L] ¢ = =1 1 - 2 - 2
Kinder stark machen. ......ieeeeisecennsasatsontonneanssasnnnans 2 - 2
DaB man sich an efne Stelle bei Suchtfragen wenden kKanf........ 2 1
Suchtbaratung. ...vvvvivenrerroriiosrsnnsronsosacanssssnnssannansns 1 - 1
Kinder von der Sucht fernhalten, daB Kinder selbstbewut und
selbsténdig sind..... s htearsatesrasenraanseeanennana s esnans 1 - 1
TelefonwerbUng. ... .coiiiiiiitiineticnatanssescnnsnnssssasnnsnsns 1 - 1
Information Uber Drogen und Alkohol...... eetacassanaren Ceaneen 1 1 1
Gegen DrOgeM. . .cuureesrosencrnsssnsaassnsmcsasssonsnnssnnsonnsss i 1 -
Fischgericht......... S e i aasataisesvrsiases e enanaaattaannas 1 - 1
Ferienfinanzierung. ... ccvieiereeeniiiiersarinessassnssssasssans 1 - 1
Tablettensucht. ... ..o ittt iinnenns sarereaenn Chemmsssreaeants : 1 - 1
Schutz von Jugendlichen. ... .civvvrieneensrrnscrnssnssssannnnss 1 - 1
Schaumbad. .. ... .ieerivernnrrorutoarssnssssasasonannnnesns emaan 1 - 1
Eltern von suchtgefédhrdeten Kindern............ Ceemmeeiet s -1 - 1
“"Drogen s1nd Kein Trost . ....riveeeenaranorsassnnnseanrsannnsns 1 - 1
Kindern Vertrauen schenken, Drogen sind keine Alternative dazu. 1 1 1
Aufruf an Kinder zum Reden........... tasrerasreaann hesearianaa 1 - 1
Suchtprédvention bel Kindern........ciieuvnvenenniciiisstnssanns 1 1 -
Zukunft von Kindern...oiieeenseeurieosnnoartosstsancessssnasnnns 1 1 -
Erfolgsgefihl, bei dem man Pflaster braucht..........c.vvuvian, 1 1 -
Etwas mit Kindern......v.veivieeennnsnononcnnns  eseseraraensans 1 1 -



Tabelle 8 Ins Auge Springendes/Auffédliliges

Frage 6.1
Mehrfachnennungen
Abs. Folder
% -
Erfolgs Freihaits
Gesamt Auszeit | gefihl |Redezeit |erklirung
Basis 124 31 3 30 32
BiTdSYMDOT e s e eneenreneennsns 109 28 29 24 28
87.9 90.3 93.5 80.0 87.5
Titel/Schlisselberiff........c..... 45 13 8 14 10
36.3 41.9 25.8 46.7 31.3
Hintergrundfarbe...........ccvuus 30 6 10 8 8
24.2 19.4 32.3 26.7 18.8
Kasten mit Telefonnummer.......... 24 & 8 6 4
19.4 19.4 25.8 20.0 12,5
Kasten: "Manchmal ist Suchtvor-
beugung lberraschend einfach.”.... 19 6 5 4 4
16.3 19.4 16.1 13.3 12.5
Klammern um Titel...urivienvanenes 6 - - 5 1
4.8 - - 16.7 3.
Slogan: “Kinder stark machen”..... 3 1 1 - 1
2.4 3.2 3 - 3.1
SOoNStigeS . i i iainerasrennnentonenne 4 - - 2 2
3.2 - - 6.7 6.3
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Tabeile 8
Frage 6.1
Mehrfachnennungen

Hintergrundfarbe.....covinvianenas

Kasten mit Telefonnummer..........

Kasten: "Manchmal ist Suchtvor-
beugung (berraschend einfach.”....

Klammern um Titedl.. .o iiieeennnns

Slogan: "Kinder stark machen™.....

Sonstiges. . iiiiiiiiiaiiirsansanny

Ins Auge Springendes/Auffédlliges

Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 |[11-14 |15-18 |K.i.v.]||midnn— |weib-
Gesamt |{Jahre |Jahre |Jahre |Alter Tich Tich
124 38 27 27 32 62 62
109 34 24 22 29 57 §2
87.9 89.5 B88.9 81.5 90.6 91.9 83.9
45 13 8 11 13 21 24
36.3 34.2 29.6 40.7 40.6 33.9 38.7
30 11 5 5 9 17 13
24.2 28.9 18.5 18.5 28.1 27.4 21.0
24 7 .4 7 6 11 13
19.4 18.4 14.8 25.9 18.8 17.17 21.0
19 6 4 4 5 11 8
15.3 15.8 14.8 14.8 15.6 17.7 12.9
6 - 2 1 3 3 3
4.8 - 7.4 3.7 9,4 4.8 4.8
3 1 2 - - 1 2
2.4 2.6 7.4 - - 1.6 3.2
4 - 2 1 1 2 2
3.2 - 7.4 3.7 3.1 3.2 3.2



Tabelle 9.1 Reizt die Anzeige eher zum Lesen des Textes
oder eher zum Weiterblédttern?

Frage 6.2
Abs. Folder
4
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit | gefihl |Redezeit |erklarung
Basis 124 31 3 3o 32
Eher zum Lesen.....cciieeeinnenoas 44 9 10 16
35.5 29.0 32.3 53.3 28.1
Eher zum Weiterblattern........... 80 22 21 14 23
64.5 71.0 67.7 46.7 71.9
Keine Angaben...........cciieinn. - - - - -
Tabelle 9.1 Reizt die Anzeige eher zum lLesen des Textes
. oder eher zum Weiterbl&ttern?
Frage 6.2
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
.1
5-10 (11-14 [15-18 |K.i.v.{|mdnn— [weib—
Gesamt Jahre [|Jahre |Jahre |Alter 1ich lich
Basis 124 38 27 27 32 62 62
Eher zum LesSen...coversnnronronses 44 20 10 7 T 23 21
35.5 52.6 37.0 25.9 21.9 37.1 33.9
Eher zum Weiterblittern........... 80 18 17 20 25 39 41

64.5 47.4 63.0 74.1 78.1 62.9 66.1
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Tabelle 9.2 Warum reizt die Anzeige eher zum Lesen des Textes?

Frage 6.3
Mehrfachnennungen
Abs. Folder
X
Erfolys- Freiheits
Gesamt Auszeit [gefiihl Redezeit [erklidrung
Basis 44 9 10 16 g
Bildsymbol spricht an (Blickfang/
macht aufmerksam/neugierig)....... 12 4 3 1 4
27.3 44.4 30.0 6.3 44 .4
Zusammenhang Bildsymbol - Titel... 10 2 2 6 -
22.7 22.2 20.0 37.5 -
Thematik (wichtig/interessant).... 8 - 2 4 2
18.2 - 20.0 25.0 22.2
Macht allg. neugierig...... veaenns 8 1 2 3 2
) ' 18.2 11.1 20.0 18.8 22.2
Gesamteindruck (interessant/auf- .
f&111g/anders als andere.......... 6 2 1 3 -
13.6 22.2 10.0 18.8 -
Aussage unklar.....cveerieevrranens 5 2 _— 1 2
11.4 22.2 - 6.3 22.2
viel Information/Text......cecueen 2 1 - - 1
' T . 4.5 1.1 - - 11.1
Titel spricht an........cicaivnnnn 2 1 - - 1
4.5 11.1 - - 11.1
SonNstiges.cce i vrrnacrcanacnana aene 1 - - - 1
2.3 - - - 11.1
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Tabelle 9.2 Warum reizt die Anzeige eher zum Lesen des Textes?

Frage 6.3
Mehrfachnennungen

Zusammenhang B1ildsymbol - Titel...
Thematik (wichtig/interessant)....
Macht allg. neugierig......cecuu.s

Gesamteindruck (interessant/auf-
fdllig/anders als andere..........

Aussage unklar............. P,

viel Information/Text.....vieisees

Abs. Alter Kinder Geschlecht 8P
X
5-10 [11-14 |15-18 [K.i.v.||mdnn— [(weib—
Gesamt Jahre |Jahre [Jahre |Alter lich lich
44 20 10 1 7 23 21
12 6 2 1 3 7 5
27.3 30.0 20.0 14.3 42.9 30.4 23.8
10 1 5 - 4 6 4
22.7 5.0 50.0 ~ 57.1 26.1 19.0
8 4 1 3 - 6 2
18.2 20.0 10.0 42.9 - 26.1 9.5
8 6 1 1 - 2 6
18.2 30.0 10.0 14.3 - 8.7 28.6
6 4 1 - 1 3 3
13.6 20.0 10.0 - 14.3 13.0 14.3
5 3 - 1 1 2 3
11.4 15.0 - 14.3 14.3 8.7 14.3
2 2 - ~ - 1 1
4.5 10.0 - -~ - 4.3 4
2 - 1 1 - 1 1
4.5 - 10.0 14.3 - 4.3 4.8
1 - - 1 - - 1
2.3 - - 14.3 - - 4.8
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Tabelle 9.3 Warum reizt die Anzeige eher zum Weiterbldttern?

Frage 6.3
Mehrfachnennungen
Basis:
Aussage unklar............ craeenas
Zu viel Text...viiveivenannns “raes

Gesamteindruck {(langweilig/fade/
spricht nicht an).......... reresan

Schrift zu klein........... ctsaana

Bildsymbol spricht allg. nicht an.

Bildsymbol unklar/spricht inhalt-
1ich nicht an/kann nichts damit
anfangen.....ccovievernsrannsanes .

Zusammenhang Bildsymbol - Titel...

Titel(spricht nicht an/ist unklar)

Zu wenig Information/Text.........

Thematik uninteressant............

SoNStigaS. ccvvsvscstessenasncannas

Abs. Folder
4
Erfolgs- Freiheits
Gesamt Auszeit |[gefih! Redezeit |erkldrung

80 22 21 14 23
22 6 5 5 6
27.5 27.3 23.8 35.7 26.1
15 3 5 2 5
18.8 13.6 23.8 14.3 21.7
13 5 2 2 4
16.3 22.7 9.5 14.3 17.4
13 3 7 2 1
16.3 13.6 33.3 14.3 4.3
12 2 3 3 4
15.0 9.1 14.3 21.4 17.4
12 4 3 - 5
15.0 18.2 14.3 - 21.7
5 - 1 - 4
6.3 - 4.8 - 17.4
3 - 1 2 -
3.8 - 4.8 14.3 -
2 - - 2 -
2.5 - - 14.3 -
1 1 - - -
1.3 4.5 - - -
9 1 3 3 2
11.3 4.5 14.3 21.4 8.7
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Tabelle 9.3 Warum reizt die Anzeige eher zum Weiterblattern?

Frage 6.3
Mehrfachnennungen
Basis
Aussage unklar............ crennsas
Zu viel Text. .. .evreennnrnnns .

Gesamteindruck (langweiliig/fade/
spricht nicht an)............ ceees

Schrift zu klein........... cenaees

Bildsymbol spricht allg. nicht an,

Bildsymbol unklar/spricht inhalt-
1lich nicht an/kann nichts damit
Anfangen...cceeasssersessnasns sesan

Zusammenhang Bildsymbol - Titel...

Titel(spricht nicht an/ist unklar)

Zu wenig Information/Text.........

Thematik uninteressant....... ceeen

Sonstiges...cvveceenennnnanans ceaen

Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 [11-14 (15-18 |K.i.v.]|médnn- [weib—
Gesamt | |Jahre |Jahre [Jahre [Alter [|lich |lich
80 18 17 20 25 a9 41
22 8 3 3 8 13 9
27.5 44 .4 17.6 15.0 32.0 33.3 22.0
15 5 2 2 6 7 8
18.8 27.8 11.8 10.0 24.0 17.9 19.5
13 4 3 4 2 5 8
16.3 22.2 17.6 20.0 8.0 12.8 19.5
13 2 4 5 2 4 9
16.3 11.1 23.5 25.0 8.0 10.3 22.0
12 - 2 4 6 8 4
15.0 - 11.8 20.0 24.0 20.5 9.8
12 2 4 3 3 6 6
15.0 11.1 23.5 15.0 12.0 15.4 14.6
5 1 - 2 2 4 1
6.3 5.6 - 10.0 8.0 10.3 2.
3 1 - 1 1 3 -
3.8 5.6 - 5.0 4.0 7.7 -
2 - - 1 1 2 -
2.5 - - 5.0 4.0 5.1 -
1 - 1 - - - 1
1.3 - 5.9 - - - 2.4
9 2 3 3 1 5 4
11.3 1.1 17.6 15,0 4.0 i12.8 9.8
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Tabelle 10 Was fil1lt ein bei der Betrachtung von Bildmotiv in Zusammenhang
mit dem Titel "..."?

Frage 7.1.
Mehrfachnennungen
Abs. Geschlecht BP
midnn- jweib—
, Gesamt lich lich
Basis: ' 124 62 62
“Auszeit”
Ente ist Kinderspielzeug, Kinder.....ccoveuiverevenrreascannnsnas 6 4 2
Assoziation mit Baden, Entspaniung........ceiieeencccrenassrans 5 4 1
Urlaub, Pause, Ruhe........ C e i easttter et ab et an 3 2 1
Jugend 1st irgendwann vorbel......iiiiiiiiniiiiiiiiaiiinnnans 2 1 1
Ente - Kinder - Kinder brauchen Ausze1t ........................ 2 1 1
Sonnendl, Kinder, FuBball.......ciiivinanennnsnnnns terrasaenaas 1 - 1
Irgendwann mal Entenaussterben? ................................ 1 1 -
“"Auszeit” erinnert an FuBball..... s resrsenevsrerereree e 1 - 1
WSS e v v venrorenansacnonsnnsoaseasoasnnsnmenitotossansosnnsas 1 - 1
Mehr Zeit fir K1nder ........................................ 1 1 -
Kinder spielen nicht mehr mit Ente - Entspannung ............... 1 - 1
Zeit zum Nachdenken....oviereinsnanteasssnssnnsnsonensrcrarsness 1 1 -
Eltern brauchen AUSZeit. ... vevrvrsinrcnorcssiosssrsssssansnsnas 1 1 -
UMWE L s s s ivevsnenennneennesasaseasossnatssssoanansntnnnanenanss 1 1 -
Nichts, kein Zusammenhang.......eeiciatasenesonnansarsonnans e 10 4 6
"Erfolgsgefihl”:
Widerspruch........... R e e 9 4 5
Trostpflaster (flhrt zum Erfolg)..cenrceiiiiiieinnsionsanaanss 2 1 1
Erfolg und Mifligeschicke sind beides Bestandteile des Lebens.... 2 2 -
Hiife nach Erfolg......... S edeasitasesaartereneststencansranans 1 - 1
Gelb ist keine Erfolgsfarbe....cvviiiievnnnnencassantsnsananesns 1 1 -
Sekte, Religion.....icovvvvvnnas s hemeriictetsasrtres it eaasanns 1 1 -
Narbe (Pflaster) macht St01zZ. ... iieiecerrinnnuasnensncnansnanns 1 1 -
Prigelei bel Kindern........iiiiiierennconasnnosasassssassnnsns 1 1 -
Job, Arbeit. ... ..ttt ii i it a sttt 1 - 1
Abenteuer.....icoevvsnns Gsessaasscansssssetnrestauraranannnunns 1 1 -
Pflastar kreuzt [Erfolgsgefiih]l] durch......viiiieiiiiiinnnaaass 1 1 -
"Verletzt”, aber trotzdem gewoNnNeN......vececnesccssnsannsnnans 1 1 -
Nichts, kein Zusammenhang.......covvennnn- srssescmssssan thasans 13 2 11

- Fortsetzung -



- Fortsetzung -

Tabelle 10 Was fd11t ein bei der Betrachtung von Bildmotiv
mit dem Titel "..."?
Frage 7.1.
Mehrfachnennungen

“Freiheitserkliarung”:

Frei zu sein, zu entscheiden, wie man sein Leben gestalten will
Pfanne ist gut - mehr Freiheiten.....evvvever. erarienas b
Man brit sein Spiegelei selber, fUr sich.....ccvviviivnnrenvars
Spiegeleier machen sich Alleinstehende, schnell und
unkompldziert. . vt eeeeienneenenatnasnscatonassansssrnsasssrann
Jeder kann sich ein Spiegelei machen immer und lberall........
Freiheit flir Splegeleier. e eveerrarsnenseescatacsanssasaannsns
Ein Ei1 aus der Eischale befrefen.......c.vciieivnesrnsrsenssenns
Familie, Kochen fUr Kinder........ccoiiiveiiininnnnnnnes ceanans
Ei ist eingesChiosSSen. e iieeineirnnnsncasrensonsntssasenssanne
CholeSteriN. i vveriarecsetrossnasnsstossnsasssasvsersnnanssnssss
Arbeitslosigkeit und Schicksal der Kinder.......coveevrennnnnn-
Man kann in die Pfanne gehauen werden (in Verbindung mit
Suchtmitteln) .. .. irneinnernecsnesssvactaassnsansassnnsnsansnans

Politischer Zusammenhang.. ccee s eeresveceasosrsnsansssnasnrsans
Das Wort "Ei" steckt zweimal in Freiheitserklérung........v....
Ei in Pfanne ist frei; Pfanne setzt Grenzen...........ciivvuun.
Fir Kiche ~ gegen Restaurants,........c.iiiiiiiitnnnnasanrnnasas
Nichts, kein Zusammenhang. ... iuvseosnsnnssrornnansssasonnsnnsas
“Redezeit"”

Fisch {(stumm) als Negativbeispiel - nicht schweigen............
Fisch kann nicht reden - Gegensatz - Neugier............ ceevane
Stumm wie ein Fisch, einsam, tot, traurig (obwohl so v1e1 Zu
sagen 1st)............... ............... Cetbressertrrrersenenana
Innehalten, Zeit zum Sprechen haben...... ..... crescessascsanaes
PaBt nicht zusammen.........covneunees cesarasesanssaesaranenns
Theologische Bedeutung......cioveivanecasresns P sesrisaatnanuane
Man sol11 Uber Drogen reden.........venee cviieseranan s sesuns

in Zusammenhang

Abs. Geschlecht BP

minn— |weib—
Gesamt lich 1ich
124 62 62
2 - 2

2 1 1

1 - 1

1 - 1

1 - 1

1 1 -

1 - 1

1 -~ 1

1 - 1

1 - 1

1 - 1

1 - 1

1 1 -

1 1 -

1 1 -

1 1 -
16 8 8
8 5 3

7 4 3

3 1 2

2 1 1

1 1 -

1 - 1

1 - i

7 5 2
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Tabelle 11 Verstiandlichkeit des Textes

Frage 7.2
Abs. Folder
X
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit | geflihl |Redezeit |erkldrung
Basis 124 KR 31 30 32
N E - T Ceitesaeranesanennna 113 28 28 29 2&
91.1 90.3 90.3 96.7 87.5
NE M. i eotnenesronneennannnnenes 9 3 3 - 3
7.3 9.7 9.7 - 9.4
Keine Angaben......coveviiennannnns 2 - - 1 1
1.6 - - 3.3 3.1
Tabelle 11 Verstdndlichkeit des Textes
Frage 7.2
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
4
5-10 [11-14 (16-18 [K.i.v.||m&nn— [weib—
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre |Alter lich lich
Basis 124 38 27 27 32 62 62
B P 113 37 24 25 27 5 58
g1.1 97.4 88.9 92.6 84.4 88.7 93.5
1 L= 1 9 1 2 1 5 7 2
7.3 2.6 7.4 3.7 15.6 11.3 3.2
Keine Angaben....veerensinsnannanns 2 - 1 1 - - 2
1.6 - 3.7 3.7 - - 3.2

A A A N A AR 4R AR PR g AR A N AN S M A A L A e A A A AN A A W
A A A e S S S e e S S e . A S e S T W T G e A e e e G e e T o e S e S R A e e A e A A A R e




Tabelle 12 Was will die Anzeige aussagen?
Frage 7.3
Mehrfachnennungen

Abs. Geschlecht BP
mann— |weib—

Gesamt lich 1ich
Basis 124 62 €2
Da8 Kinder sich behitet fiuhlen missen, mehr Zeit flir Kinder.... 14 7 7
Kinder stark machen, um Drogen, Sucht vorzubeugen.........cece: 8 4 4
Kinder vor Drogen schiitzen, indem man sich um sie kimmert,
AUTKTAIUNG. sttt itiearceetotonsinsransntsnsaansssansncsnnsssnnesns 8 6 4
Aufforderungscharakter, daB man Kinder vielleicht mal was
Eigenes machen l1assen S01l.. ...ttt inerasrnosasnsernsnncuen 7 4 3
Kinder sollen eigenverantwortliches Handeln lernen, Eltern
gewdhren Fretheit. ... .uverveiiiieiiaiasasasnassnsasananasnsnas 6 1 5
Sc11 gegen Orogen bei Kindern sein........ rerrassensaesanaraas 5 1 4
Wenn Kinder ausgelastet, entspannt, sind, brauchen sie keine
Drogen, ATKONOl...uiieietecnacsnoncasnsenancnssansnnassnnsocnns 5 2 3
DaB es auch ohne Drogen geht (Keine Macht den Drogen).......... 4 2 2
Man soll Uber Drogen rederi, auf Suchtvorbeugung aufmerksam
machen, mehr Zeit zum Reden ...... et srtressersstasesennnsanrrnes 4 3 1
Suchtvorbeugung muB stets gelibt werden.....vvivrvnenavarnnccnan 3 1 2
DaB man Suchtvorsorge treffen kann und s011.......iciiiiiivinas 3 1 2
DaB man keine Drogen nehmen braucht, um sich zu entspannen..... 3 2 1
Wenn Kinder ein Drogenproblem haben, muB man mit ihnen reden... 3 2 1
Anerkennung der Kinder.......... ieteceseersnnrarnnane ceeniiaras : 3 2 1
Hinweis auf Suchtprobleme und Suchtvorbeugung........ccveviuven 2 2 1
Werbung fir Beratungsstelle, BZgA.......vivvrinronarncennnnnans 3 2 1
Man soll sich bei Drogenproblemen mit Kindern an Beratungs-
Stelle WENDEN. .t vt et ienrrranssrnanstnacsancansscasnaccannnsnens 3 1 2
Selbstdndigkeit beim Erwachsenwerden, Kinder zur Selbsténdig-
Keit erZiehen. . ivicesaesesveosorsosrannasacnsasssacasassssananss 3 2 1
8011 Kinder so erziehen, daB sie keine Drogen brauchen......... 2 2 -
Eltern sollen "Rickendeckung” geben.......vvivevuvsronanssarses 2 2 -
Kinder mit gutem Kontakt zu Eltern brauchen keine Drogen
(gutes Elternhaus)...cceeencrecnccennnnrons P rrsasasasesaaneeanan 2 1 1
Es geht um Pause und EntsSpannuNg. ... v.evvninvnnsrcaseansanrons 2 1 1
Man soll sich mit Kindern auseinandersetzen, Offenheit wichtig. 2 1 1
Aufforderungscharakter, sich Qber Suchtvorbeugung Zu
informieren....... cresrennaas eheemteraassctescesssansnarrananes 1 1 -
DaB man schon im Kindesalter Kinder vorbereiten soll, sich
entspannen zu lernenN.....cesuees ertescacruterrr et e e s et e s 1 - 1
Jugendliches Streben nach Unabhlingigkeit - Drogenkonsum -
Beratungsstelle beugt vor...... et ssescsasesasunasseartassaninn 1 - 1
Jugendliche kdnnen sich oft selbst helfen......... tesermunsenns 1 - 1
DaB es Kinder gibt, die, auch wenn sie erwachsen sind, keinen
eigenen Willen haben...... Ceereersressrasrse st asnatanesnsnannns 1 - 1
Man muB nicht auf Drogen zurUckgreifen, um sich selbst zu
bestitigen......ceeevevarrransas taseanaas Chrasssansnsasacas 1 - i
Es hil1ft nicht, sich in Drogen zu f10chten (auch wenn es noch
so schwer 1st).... ........................................ ves 1 - i
Als Belohnung flir Kinder gibt es auch noch andere Sachen a1s
1 ¢ T 1= 1 1 -
Umgebung mit Sport und Akt1v1taten fordert Abne1gung gegean
DrOGeN . s ecsenesserasnsasesssanssssnsstnsssnssvssssnnsssansannnesss 1 - 1
Drogen sind eine standige Gefahr fUr Kinder ................. . 1 1 -
Auf Freizeitgestaltung der Kinder achten.............cc........ 1 1 -

- Fortsetzung -



~ Fortsetzung -

Tabelle 12 Was will die Anzeige aussagen?
Frage 7.3
Mehrfachnennungen
Abs. Geschlecht B8P
méann- {weib—

Gesamt Tich {lich
Basis 124 62 62
Gedanken Uber das Leben machen...... ..o it nerreeronnnccnersnes 1 1 -
Entspannung muB man Jernen......c.cveviansenesesrssancsnsannssans 1 - 1
Hinweise auf Umgang und Unterstiitzung von Jugendlichen......... 1 - 1
Aufmerksamkeit auf die betroffenen Kinder lenken.........icce0eu. 1 - 1
Man soll Kinder aufbauen und nicht belehren........... fesennens 1 - 1
Drogen sind Kein Trost. .. ..t iiiriernecacncensssansacensannens 1 - 1
Will Hilfe fir Eltern, Kinder mit Drogenproblemen bieten....... 1 1 -
Starke Kinder sind keinen Gefahren ausgesetzt.......viceeraearen 1 1 -
Man sol]l fir seine Kinder da sein und ihnen SelbstbewuBtsein
geban............ W e e uiaiasinesresasasastactasansansenananetana 1 1 -
Eltern sollen “clean" sein und lber Orogen aufkléren........... 1 - 1
Spricht Eltern an um Kinder vor Suchtproblemen zu schiitzen .... 1 1 -
Mehr Freiheit fir Kinder, damit das Selbstwertgefihl steigt und
der Drogenkonsum SINKE. ..iiiiiniiatinnsanarnsescsansassnsassssssns 1 1 -
Es ist nicht schwer, mit irgendwas anzufangen - Spiegelei
Selbermachen. ...voueee i eenesnaansanosnosssasrsssnssassanesnasns 1 - 1
Nimm dir Zeit fir Dich und Dein Kind, gemeinsame Ruhe.......... 1 1 -
Kinder sollen eigene Fehler machen........vvveenveerncsnannnnns 1 1 -
Eltern sollen gegen Sucht angehen....cioviineenarsensnranansssns 1 1 -
Mit Kindern iilber Sucht reden........c.ciiicvens e sescanassenca 1 1 -
Lieber ein Spiegelei als Drogen. ... vvivivrernnasronansonansanss 1 1 -
Mir fehlt der Zusammenhang.....uceivevsenrrnsererrvanssnascnsns 1 - 1
Ei kann in der Pfanne leicht rutschen, da diese mit Teflon
beschichtet ist.......... S e i eauersieensastasitearassataasnnaans 1 1 -
Pfannenrekiame..........c.ov. fasersessesaanerans et anns 1 - 1



Tabelle 13 Was soll derjenige, an den sich die Anzeige richtet, konkret tun?

Frage 7.4
Mehrfachnennungen
Abs. Folder
y 4
Erfolgs- freinaits
Gesamt Auszeit |gefih] Redezeit |erkld-ung
Basis 124 31 3 30 32
An BZgA wenden/informieren/Tele-
fonnummer anrufen/Beratungsstelle
anrufen. ... ..viivienreaitiettnanan 53 14 18 10 11
42.7 45.2 58.1 33.3 34.4
Uber Thema nachdenken/beschiéftigen 17 5 2 8 2
13.17 16.1 6.5 26.7 6.3
Mehr Zeit flir Kinder nehmen (mehr
machen/mehr unternetmen).......... 17 1 - 15 1
' 13.7 3.2 - 50.0 3.1
. Mit Kindern (Uber Drogen/Sucht)
reden/aufkl8ren....voeeeevcnrnnnes 13 1 2 7 3
: 10.56 3.2 6.5 23.3 9.4
Kinder zu mehr SelbstbewuBtsein/
Selbstidndigkeit/Persdniichkeit
erziehen, Kinder stirken/aufbauen. 13 - 4 - 9
10.5 - 12.9 - 28.1
Auf Bedilrfnisse/Probleme seiner
Kinder eingehen/Versténdnis haben/
sich um seine Kinder kimmern...... 8 1 4 3 -
6.5 3.2 12.9 10.0 -
Handeln/Etwas dagegen tun/Gegen
Drogen vorgehen/Sucht vorbeugen... 5 2 1 - 2
4.0 6.5 3.2 - 6.3
Eigenes Umfeld/Erziehung
entspechend ausrichten.....c...... 4 3 - - 1
3.2 9.7 - - 3.1
Kindern RGckendeckung/Unter—
stltzung geben.....ccacvvnrerraees . 4 - 2 - 2
3.2 - 6.5 - 6.3
Kindern zeigen, wie man entspannt/
ausgeglichen wird...vovncenccennas 4 4 - -
. 3.2 12.9 - - -
Kindern Freiraum/Freiheit lassen.. 3 - 1 - 2
2.4 - 3.2 - 6.3
Keine Drogen nehmen......cccvuue.. 3 1 1 - 1
2.4 3.2 3.2 - 2.1
Auf Freizeitgestaltung der Kinder
achten.....cceecevee ciasassans tesens 2 2 - -
1.6 6.5 -
Sonstiges........- b isassseeens vana 10 3 4 - 3
_ 8.1 9.7 12.9 - 9.4
Nichts/weiB nicht/keine Angaben... 3 - 1 - 2
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Tabelle 13

Was soll derjenige, an den sich die Anzeige richtet, konkret tun?

Frage 7.4
Mehrfachnennungen
Abs. Alter Kinder Geschlecht 8P
%
5-10 |[11-14 |15-18 |K.i.v mann~ jwaib—
Gesamt | |[Jahre |Jahre |Jahre [Alter lich |lich
Basis 124 a8 27 27 32 62 62
An BZgA wenden/informieren/Tele-
fonnummer anrufen/Beratungsstelle
anrufen...... thsaanans seresarenses 53 19 8 12 14 23 30
42.7 50.0 29.6 44.4 43.8 37.1 45.4
Uber Thema nachdenken/beschéftigen 17 2 3 5 7 12 5
13.7 5.3 11.1 18.5 21.9 19.4 8.1
Mehr Zeit fir Kinder nehmen (mehr
machen/mehr unternehmen)..... veean 17 4 6 4 3 1 6
13.7 10.5 22.2 14.8 9.4 17.7 9.7
Mit Kindern (Uber Drogen/Sucht)
reden/aufkldren......civevvevnnnas 13 5 2 2 4 8 5
10.5 13.2 7.4 7.4 12.5 12.9 8.1
Kinder zu mehr SelbstbewuBtsein/
Selbstandigkeit/Perstnlichkeit
erziehen, Kinder stérken/aufbauen. 13 3 - 5 5 4 9
10.5 7.9 - 18.5 15.6 6.5 14.5
Auf Bedirfnisse/Probleme seiner
Kinder eingehen/Verstédndnis haben/
sich um seine Kinder kimmern...... 8 - 5 2 i 2 6
6.5 - 18.5 7.4 3.1 3.2 9.7
Handeln/etwas dagegen tun/gegen
Drogen vorgehen/Sucht vorbeugen... 5 4 1 - - 3 2
4.0 10.5 3.7 - - 4.8 3.2
Eigenes Umfeld/Erziehung
entspechend ausrichten....... viaea 4 - 1 1 2 2 2
3.2 - 3.7 3.7 6.3 3.2 3.2
Kindern Rickendeckung/Unter-
stOltzung geben..............c00vs 4 1 2 - 1 4
3.2 2.6 7.4 3.1 6.5
Kindern zeigen, wie man entspannt/
ausgeglichen wird.....cceevvennuens 4 1 1 - 2 2 2
3.2 2.6 3.7 - 6.3 3.2 3.2
Kindern Freiraum/Freiheit lassen.. K] 3 - - - 2 1
2.4 7.9 - - - 3.2 1.6
Keine Drogen nehmen....ccecesvaens 3 - 2 - 1 3
2.4 - 7.4 - 3.1 4.8 -
Auf Freizeitgestaltung der Kinder
achten.......... Ceseasnrassans cees 2 i - 1 2 -
1.6 2.6 - 3.1 3.2 -
Sonstiges. . ivieieiniiinannnnans . 10 2 3 2 3 5 5
8.1 5.3 11.1 7.4 9.4 8.1 8.1
Nichts/weiB nicht/keine Angaben... 3 - 1 2 2 1
2.4 - 3.7 6.3 3.2 1.6




Tabelle 14

Tabelle 14

Umsetzung der Hinweise
Frage 7.5

Umsetzung der Hinweise
Frage 7.5

Abs. Folder
%
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit | geflh]l |Redezeit jerkl&drung
124 N N 30 3z
12 11 17 17
46.0 38.7 35.5 56.7 53.1
19 20 13 15
54.0 61.3 64.5 43,3 46,9
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 {11-14 |15-18 [K.i.v.||midnn— |weib—
Gesamt |]Jahre [Jahre |Jahre {Alter lich lich
124 38 27 27 32 62 62
23 9 15 10 29 28
46.0 60.5 33.3 55.6 31.3 46.8 45.2
15 18 12 22 33 34
54.0 39.5 66.7 44.4 68.8 53.2 54.8



Tabelle 15.1 Zustimmung zum Text

frage 7.6
Abs, Folder
%
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit | gefiihl Redezeit |erkldrung
Basis 124 31 31 30 32
Entspricht meiner Meinung......... 108 29 24 29 26
87.1 893.5 77.4 96.7 31.3
Entspricht nicht meiner Meinung... 16 2 7 1 6
12.9 6.5 22.6 3.3 18.3
Keine Angaben......c.cviiiiecnennns - - - - -
Tabelle 15.1 Zustimmung zum Text
Frage 7.6
Abs, Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 [11-14 {15-18 [K.i.v.||mdnn- |weib—
Gesamt ||Jahre |Jahre {Jahre {Alter lich lich
Basis: 124 38 27 27 32 62 62
Entspricht meiner Meinung......... 108 34 24 22 28 52 56
87.1 89.5 88.9 81.5 87.5 B3.9 90.3
Entspricht nicht meiner Meinung... 16 4 5 4 10 6
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Tabelle 15.2  2ustimmung zum Text

- Begriindung
Frage 7.7
Mehrfachnennungen
Abs, Geschlecht BP
mann— |weib—
Gesamt 1ich lich
Basis 124 62 62

Entspricht meiner Meinung:

Wichtig, dafl Kinder eine eigene Persénlichkeit entwickeiln,
eigenstindig sind. ... eenrnerironracrtnossnsarssrnsnrranasonss 10 4
Ein starkes Kind kann a) Versuchungen widerstehen und

b) Probleme alleine losen/Drogen nicht brauchen..........covue.
Weil Kinder frihzeitig aufgekl&rt werden miissen........vcvveeus
Kinder brauchen Hilfe (der E1tern).....cocveusnsncransnsrronenes
Kinder brauchen jemanden zum Besprechen 1hrer Probleme.........
Erfahrung (ich hatte eine Stieftochter und eine Frau, die
drogenabhingig waren)......vv.ieeteecnancsesocnnsoanssnsssntsnnans
Wetl Kinder diese Zeit brauchen/Kinder brauchen vie] Zeit ......
Eltern haben die Verantwortung filr fhre Kinder........... ... .
Ich bin gegen Drogen. . .v.eieeiiveeroonanssssnssnsscancssansssans
Weil ich mein Kind auch so erziehe. .. ... .ot iiiiiinennnrannes
Stimmt mit meiner Meinung lber Erziehung Uberein.......v.vvuuss
Weil man eine Sucht mit anderen regeln sollite..................
Weil ich versuche, mein Kind auch loszulassen..........civvunes
Man soll1 Kinder frei erziehen und doch immer dahinter stehen...
Sich Zeit nehmen, um das Kind in positive Bahnen zu lenken.....
Man so0l11 Kinder schiitzen.....iconveenrnonns eatsessararveeranua
Es geht auch ohne Drogen und AlKkohol........ciivitinicnneanrenanns
Entspannung ist auch ohne Drogen moglich.iveeervinerrareannanes
Man sol1 Kinder micht unterdriicken, sondern Persdnlichkeit
fordern...... Gt it seaeetaseesvesr et e taactsase st naanaraa e s
Angebot der Hilfestellung bei Suchtproblemen ...................
Man s0l1 Kinder StArken......ccieevanenacenacacnsssrssnnss teann
Es gehdirt zur guten Erziehung und zur Aufgabe der Eltern,

die Kinder vorzubereiten.........ccvcvvnuvuss et saetsasaranaans 2 2 -
Wenn man sich zu wenig mit Kindern beschiftigt, fllchten sie .

in spezielle Kreise......cveeeiiiunnansnsosonansnans chererencaes 1 .- 1
Kind muB lernen AlltagsstreB zu verarbeiten, nicht zu

Tabletten etc. 2u greifen............. heseiaasiesarernans 1 - 1
Habt das Lebensgeflhl, man hat Zeit fUr sich .............. eean 1 - 1
Man muB frdh lernen, da8 man eigene Bedlrfnisse hat und

darauf bauen........... Chasecsssessasracasasanrassrna et ey
Zwei Dinge sind wichtig: Freizeit und Leben............ terenans
Weil Kinder das Mitleid Erwachsener gerne ausnutzen.......eeeee
Man hat oft nicht die Zeit, sich mit Kindern auszusprechen...
Wer sich nicht beschiftigen kann, zuviel Freizeit hat,

greift eher zu Drogen....ciceviereasassans Ceesesvrbsatanasasanna
Man sollte Kindern mehr zutrauen........... ferastatasesasesaana
Meine Kinder lernen nur so, wie sie glicklich werden kdnnen..
Die Argumente sind Oberzeugend......cc.vvnvenaneces crrearanauns
weil es mir mit Kindern genauso geht.........ccve0vnes teaserenna
Toleranz, man mug sich mit Mitmenschen auseinandersetzen.......
Appeliert an Gewissen und Versténdnis, nicht an Konsum...... .
Kontakt mit anderen und Beschdftigung sind wichtig.......... -
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Tabelle 15.2 Zustimmung zum Text
- Begriindung
Frage 7.7
Mehrfachnennungen

Abs. Geschlecht BP

minn— |weib-
Gesamt Tich lich

Kenne das aus eigener Erfahrung: Eltern hatten zu wenig Zeit...
Well jeder von einem glicklichen Familienleben trdumt..........
Weil dich Erzieherin bin. ... .iiviiiirnenesnertsanronnscsananaans
Eitern sollen auf die Freizeit ihrer Kinder achten.............
Kinder brauchen RUhe.....cvieenninranresssnssssssessnsacsnnanans
Denke QeNALSD. .. ouerenoresrannnntassencasonnsnsnnnssnsnsenunsans
Weil man die Zeit nutzen so0ll. .. icr i ittt envonnnsss
Werbung ist zu oberfl8chlich...... . it iiieiinrinrnrsensnnnnrnns
Man kann Kinder nicht manipulieren........ e vverennnnnnranns
Eigene Kinder konnen auch mal betroffen sein.......vevuvirnans
Kinder brauchen Verstandnis......ciiiiiiiiiiiiineeisesnassnnnns
Weil ich dazu nefge zu "Klammern .....cieivevrenrcnnrananenaans
Ich habe selber wenig Zeit, kenne das Problem.....iveevnvennnns
Kinder sollen wissen, daB sie einen Halt im Leben haben........
In einer glicklichen Familie werden Probleme geldst............
Eigene Erfahrungen mit Schwererziehbaren...........cviiiviias,
Viele verlieren das Selbstvertrauen, Anspriche senken..........
Entspricht der Wahrheit....ovreemiiiiiiiainatnastsnnnsaasannans
Kinder ernstnehmen und so Selbstéindigkeit fordern........c.cee..
Gefahr fir die Kinder, sind in jungen Jahren leicht verfihrbar.
Familie ist sehr wichtig. .o ienrnnrini it inenenrarasnnnaranss
Der Mensch steht im Mittelpunkt, da gibt es aber auch die Sucht
Weil Kinder das Mitleid Erwachsener gerne ausnilitzen............
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Entspricht nicht meiner Meinung:

Es sollte Gesetze geben, die Drogenmi8brauch verhindern........ 1 1 -
Das ist so gemischt, Kinder finden immer ihren Weg............. 1 1 -~
Bin Christ: Der Herr schafft uns so wie wir sein sollen........ 1 - 1
Kann es nicht tolerieren, Cliquen beeinflussen zu stark;
man hat keinen EInfluB. . ccvevnerirnvrnsrssnssessnssssansssnsaan 1
Wut ist nicht Ursache, sondern eher Nachahmung................. 1
Gesellschaftliche Einfllsse sind zu dominant/Medieneinf]ﬁsse 2
3
1
1

I
—y

Zu einfach, entspricht nicht der Realitét.................... -
Mit Essen kochen ist es nicht getan....¢svievieiaaianvnrans vees
Ausgegtichenheit imptiziert keine Drogenfreiheit...............
Wenn man das Kind richtig erzieht, braucht man keine
Vorbeugung - Das ist Geldmacherei..... T T 1 -
Weil ich die BeeinfluBung der Medien filr so stark halte Es

ist ja schon eine Mediensucht, gegen die man kaum vorgehen

kann, da sie so weit verbreitet ist.......ccccvieniiinnninnss 1 1 -

- | WwN |



Tabelle 16 Was geht Ihnen durch den Kopf, wenn sie den Satz: “"Manchmal
ist Suchtvorbeugung tberraschend einfach™ lesen?
Frage 7.8
Mehrfachnennungen

Abs. Geschlecht BP

minn—- |weib—
Gesamt Tich lich

DaB die sich das sehr einfach gemacht haben, Eher schwierig.... 24 13 11
£ U 1111 12 9 3
Es kommt viel auf den Einzelfall/die Situation an (Elternhaus,

VOorbildfunKEiON. .o ee it eeenerroresenesanansaronansnsssansss 11 2
Einfach mit K1ndern reden (nicht erhobener Ze1gef1nger) ........ 4 2
Aufkldrung schon frith in der Schule/auf Gefahr aufmerksam
MACHEN ... .. iivevsrarvarsasasssnrnrssnrnes v eanen hemeeassasaaa
Vorbeugen ist einfacher als nachher die Folgen auszubaden......
Kindererziehung im Alltag ist Suchtprdvention...........ccivet.
Gesprdch als Suchtprévention.........coeuvus ctirasana cessseanas
Aufklédrung mul schon frilher beginnen.....c.ccvevrearerocnsannsnss
Sehr ermutigender Satz/motivierend......evvevcesn- et ensanerea
Im normalen Umfe1d ist es sicherlich 1e1chter/H11fe genug ......
Kinder kdnnen in "Kreise” Kommen.......c.civeevocncesvananans -
Man macht sich Gedanken zum Thema.......cevverercrannnsansanass
Kann meinen Kindern Vorbild sein/Vorbild als Suchtprhvention
Vielleicht ist es einfach, sich Zeit zu nehmen.................
Man muB die Kinder friih vorbereiten, dann ist es einfach.......
Suchtprdvention: Je friher, desto besser..... teaenan trrasasiaan
Man muB sich scheinbar nicht viel anstrengen.......ccoveeennens
Man muB Kindern Ziele ZeigeN....veeeereanassonsssvosnannssnrons
Immer Augen und Ohren offen halten......ceoveerrceninenncacianns
SelbsthewuBtsein, Eigenstdndigkeit, Vertrauen............. seves
Probleme der Kinder ernst nehmen. ... .ccievvencncrsonnnnantasss
DaB man mit wenig viel erreichen Kann.....c.ceesieeerssannassrasss
Termine so legen, daB8 man genilgend Zeit hat....................
Oft kein Gedanke, wie einfach es ist, zu helfen........ccivvuuis
Nicht so einfach, man muB immer wieder an sein Verhalten denken
Geht jeden etwas @n......cceccecvinntsnnonasssrvansses cesene ‘e
Dal man keine Drogen/Tabletten braucht......... isetasesnssances
Probleme sind schneller 1Gsbar.......cciiiiieiinnsrensnnnsannes
Ist auch Erziehungssache.......civvuvevunns besaesaans cesemrsanes
Liebe (umfassend), man muB nicht lernen, es mu8 selbst-
versténdlich sein...........venvet Crmeassssesseseseaansrananrs
Angst, daB eigene Kinder zu Drogen greifen...ceeiiiiiiineinsess
Man hat Angst auf jemanden zuzugehen, aber man kbnnte dadurch
vielleicht etwas verhindern........... teseraacesstessneranennas
Eltern soliten mehr Zeit fir ihre Kinder haben............. ceen
Stimmt, aber Menschen haben zu wenig Zelt.....covevviesnsncenss
Jugendliche sind auch positiv beeinfluBbar..........ccccaauens.
PaBt nicht, sagt zu wenig aus............ cereasana stressasasenns
Gut, wenn man ausgeglichen lebt, braucht man keine Sucht-
pravention.......cciivennenenn- e sesassasassasacasinanasnnanas 1 1 -
Was soll so Uberraschend sein?.....cieeeenereersnesans ceseanans 1 1 -
Wenn man es richtig macht ist es einfach. Aber wie scll man

8BS MACHBN? . .t iiiititetnacnsatosassnssassasssnssosasrssnsnnsnsss 1 - 1
Sollte den Charakter des Kindes starken... ..... frertrarrararnns 1 1 -
Nach dem ersten Schritt wird es einfacher........voiiiiiinnnes 1 1 -
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Tabelle 16 Was geht Ihnen durch den Kopf, wenn sie den Satz: “"Manchmal
ist Suchtvorbeugung (berraschend einfach™ lesen?
Frage 7.8
Mehrfachnennungen

Abs. Geschlecht BP

midnn—- |weib~
Gesamt 1ich lich

Basis 124 62 62
Das "Manchmal” ist eher die Ausnahme.........c..eveevvaanersns . 1 1 -
Stimmt: Einfach anrufen und vorbeugen.........ccviiieiinnccanas 1 -

Nein, hat mit Disziplin zu tun (gesamte Erziehung) Eine

Stunde reden reicht nicht..... Seasertiecasesar sttt rantas 1 - .

Vor Drogenkonsum: Informieren.......cciieeevenrenncnananes reens 1 - 1
Stimmt, aber man muB sich richtig auskennen, um die Kinder

richtig aufzukldren......cccvvnvesecannas essasssaasasssasrennan 1 1 -
Man kann nur warnen...... frasestarareretrserrnany Ceernbestasaas 1 - 1
Kindern zZuhBren ...vivievesassssarasaressannnnss tecasesasseaass 1 - 1
“"Manchmal” und "Uberraschend” gehﬁrt nicht rein: "Ist Sucht-

vorbeugung einfach?” ... ... ittt iansesnnasnsasessnsnsas .es 1 - 1
Habe das noch nicht festgeste11t Gerade bei 13-14 j#dhrigen.. 1 1 -
Normal teben, sich nicht ausgrenzen, sich mitteilen............ 1 - 1
Sehe da keinen Zusammenhang: Spiegeieier braten - Sucht-

PraventionN. . o ere i rsrasrarnneannasassasssossrsersasnasnsnne craas 1 - 1

Wenn einer abhdngig ist, ist es sehr einfach etwas dagegen zu

BNttt s aeennsensnasasessasasnssanesonsassunasnssonnnnnnsanes 1 1 -
Identifiziere die Aussage mit “Keine Macht den Drogen” und

halte viel davon..veever et srrasansnenanssssscssssssassasnnnnans 1 1 -
DaB allgemein angenommen wird, daB Suchtpridvention schwer ist.. 1 1 -

Stimmt, bei Jungen Menschen........cciiiienrcnntesnennnsssonanss 1 - 1
Gutes Elternhaus -> Suchtprévention.......ccoeievrenensnnnscanns 1 i -
Nicht so einfach, da man Kinder nicht allein pré&gt. Freunde

Pragen AUCh. ...vvevereenrrrracusossaasarssasasonnsnnnns cessnens 1 1 -
Ich muB handeln.....covnveenns Gt veeesesistirecactr s nsineana 1 1 -



Tabelie 17 Stellungnahme/Meinung zu der Aussage: "Manchmal
ist Suchtvorbeugung (iberraschend einfach”
Frage 7.9 (Nachfrage, falls in Frage 7.9 keine eindeutige Bewertung)

Mehrfachnennungen
Abs, Geschlecht BP
mann- |weib-

Gesamt Vich |lich
Basis 38 22 16
L o 8 10 6 4
Vereinfacht die Problematik sehr/Trifft nur manchmal zu, so
einfach ist @s nNicht. .. i it iiiinineiertienrsrentntvearseanss 3 2 1
Glaube ich nicht. Ausnahmen sind mbglich. Halte es fir schwer.. 3 2 1
DaB man helfen soll....... et issessesaaet et ie st enan e n 2 2 -
Normale Umgebung und intaktes Familienleben geben genug
20 T 5 T- 0 2 - 2
Zu schwammig, pauschal, nichtssagend........cciciieeriienenaneen 2 - 2
Ist genau falsch, ist viel komplizierter.......cviiviiieenerss 1 - 1
Ist nicht alles, aber schon eine ganze Menge........c.ieveeernnn 1 1 -
Keine Erfahrung, kann ich nichts zu sagen......coveesvenn ranans 1 - 1
SelbstbewuBtsein macht stark.....civevennireesrsiresesrrscansins 1 1 -
So Kann man vielem VOrbBUGEM. . v renanersonaroncansreannannss 1 - 1
Zu langweilig getextet. .. ittt isnnarsnntrienssnensnnnanns 1 - 1
Man kann versuchen, das Kind zu beschiitzen, aber immer geht
S 2 T o 1 i - 1
Kann einem die Angst nehmen, wenn man das Problem hat.......... 1 1 -
Es ist auch oft sehr schwer. Das "manchmal” verharmlost die
L e o1 - o e o T 1 1 -
Fiir die Aufkldrung wird zu wenig getan.......ceievireanneeanss 1 1 -
Rede viel darlber mit den Kindern......civivererisenssrnncnanss 1 - i
Man soll sich Zeit nehmen fir seine Kinder.......cveveovennerns 1 1 -
Wir missen alle etwas tun.... ittt ii et tnieennnanennnans 1 1 -
Vorbild sein, schwache Menschen unterstitzen.......cocevenenrve 1 1 -
Je friher, umso besser.......... teshsassesecstseenensenaasnnnnras 1 1 -

Es muB jeder selbst handeln, der eigene Wille ist ausschlag-
gebend.......oiiiiiierness ha e et eeseret e et e ettt uuana 1 1 -



Tabelle 18 Gut gef&lit an der Anzeige

Frage 8.1
Mehrfachnennungen
Abs, Folder
%
Erfolgs- Freiheits
Gesamt Auszeit |gefihl Redezeit |erkldrung
Basis: 124 31 31 30 32
Text/Botschaft/Aussage des Textes. 34 9 11 8 6
27.4 29.0 35.5 26.7 18.8
Bildmotiv..eeiviverernessensoanans 3z 10 6 5 11
25.8 32.3 19.4 16.7 34.4
Einfach/klar gestaitet/liber-
sichtlich. ... ittt iiniiaaaanas 20 7 7 4 2
16.1 22.6 22.6 13.3 6.3
Hintergrund/-farbe..... cetenaaaaas 18 2 4 8 4
14.5 6.5 12.9 26.7 12.5
Farbzusammenstellung/-kontrast.... 13 3 3 3 4
10.5 9.7 9.7 10.0 12.5
2 5 - P 9 2 i 4 2
7.3 6.5 3.2 13.3 6.3
Thema Sucht/Absicht der Anzeige..l 9 2 3 3 1
7.3 6.5 9.7 10.0 3.1
Bildaufbau/-aufteilung....... e 8 3 1 1 3
6.5 8.7 3.2 3.3 9.4
Gesamtes Erscheinungsbild (sieht
nett BUS)....iisisansecesiennnnons 7 3 2 1
’ 5.6 g.7 6.5 3.3 3.1
Angabe der Tel.-Nummer......cevee0s 7 1 2 1 3
5.6 3.2 6.5 3.3 9.4
Zusammenhang Bildmotiv - Titel.... 5 - 1 4 -
4.0 - 3.2 13.3 -
Nicht so offensichtlich/auf-
fallend/provozierend.........ccc.. 5 3 - 2 -
4.0 9.7 - 6.7 -
SonstigeScno-nonaoo ----------- csosa 1 - - -
0.8 - - - 3.1
Nichts/keine Angaben........... ces 14 - 5 4 5
11.3 - 16,1 13.3 15.6
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Tabelle 18 Gut gef&llt an der Anzeige

Frage 8.1
Mehrfachnennungen
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 |11-14 [15-18 |K.i.v.||m&nn— {weib-
Gesamt Jahre |Jahre [Jahre |Alter lich 1ich
Basis 124 38 27 27 32 62 6
Text/Botschaft/Aussage des Textes. 34 10 5 10 9 19 15
27.4 26.3 8.5 37.0 28.1 30.6 24.2
Bildmotiv... vt evinennrocanasns 3z g 10 4 10 17 15

Einfach/klar gestaltet/liber-
sichtlich. ..ot iiiiiiiiacranans 20 10 5 1 4 9 11
16.1 26.3 18.5 3.7 12.5 14.5 17.7

Hintergrund/-farbe..........ccv... 18 4 7 2 5 8 10
14.5 10.5 25.9 1.4 15.6 12.9 16.1
Farbzusammenstellung/-kontrast.... 13 4 5 3 1 6 7
10.5 10.5 18.5 11.1 3.1 9.7 11.3
Titel. . o ittt iicteranasvitannenss 9 5 1 1 2 6 3
7.3 13.2 3.7 3 6.3 9.7 4.8
Thema Sucht/Absicht der Anzeige... 9 3 1 4 1 2 7
7.3 7.9 3.7 14.8 3.1 3.2 11.3
Bildaufbau/-aufteilung.......vvvs 8 3 1 1 3 3 5
6.5 7.9 3.7 3 8.4 4.8 8.1
Gesamtes Erscheinungsbild (sieht
nett aus)....eieiieierereennceaans 7 3 1 - 3 6 1
5.6 7.9 3.7 - 9.4 9.7 1.6
Angabe der Tel.-Nummer............ 7 1 2 2 2 5 2
5.6 2.6 7.4 7.4 6.3 8.1 3.2
Zusammenhang Bildmotiv - Titel.... 5 1 1 - 5 -
4.0 2.6 3.7 11.1 - 8.1 -
Nicht so offensichtlich/auf-
fallend/provozierend......... ceess 5 2 - 2 1 3 2
4.0 5.3 - 7.4 3.1 4.8 3.2
Sonstiges...-........ ------- EE KR 1 = 1 = - 1 =
0.8 - 3.7 - - 1.6 -
Nichts/keine Angaben.......... Ceee 14 6 4 3 8 6



Tabelle 19 Weniger gut gefallt an der Anzeige

frage 8.2
Mehrfachnennungen
Abs. Folder
4
Erfolgs- Freiheits
Gesamt Auszeit |gefiihl Redezeit |erkldrung
Basis: 124 31 31 30 32
8ildmotiv paBt nicht zum Thema/
versteht man (erst) nicht......... 18 2 6 5 g
14.5 6.5 19.4 16.7 15.6
Nicht offensichtlich, worum es
geht. . viiiieeiinniriesncennnannans 17 6 4 2 3
13.7 19.4 12.9 6.7 15.6
"Kinder stark machen”™ zu klein.... 16 4 1 7 4
12.9 12.9 3.2 23.3 12.5
Bildmotiv gefdllt nicht........... 11 1 6 3
8.9 3.2 19.4 10.0 3.1
Text zu Klein..oveiveneeenaenrenns 10 5 1 -2 . 2
8.1 16.1 3.2 6.7 - 6.3
Text zu viel/zu viel Information.. 9 3 2 - 4
’ 7.3 9.7 6.5 - 12.5
Unauffdllig/Gesamte Aufmachung.... 8 3 1 2 2
: 6.5 9.7 3.2 6.7 6.3
Hintergrund/-farbe.......ceveaven. 7 1 4 1
5.6 3.2 12.9 3.3 3.1
"Manchmal ist...” ist nicht
vertretbar/ist oberfléchlich...... 4 - 2 - 2
: 3.2 - 6.5 - 6.3
Aussage des Textes zu oberfléch-
lich/unrealistisch......ccccvinnnn. 4 1 - 1 2
3.2 3,2 - 3.3 6.3
Zusammenhang Bildmotiv - Titel
1St Unk]al’........................ 3 - - - 3
2.4 - - - 9.4
B81ldaufbau/Struktur der Anzeige... 3 1 1 .- 1
2.4 3.2 3.2 - 3
Titel nichtssagend.....occcvuneans 3 1 1 - 1
) 2.4 3.2 3.2 - 3.1
Text flhrt zu Migverstédndnissen... 3 1 2 - -
2.4 3.2 6.5 - -
Sonstiges........co0vceen caesasaeas 13 2 4 4 3
10.5 6.5 12.9 13.3 9.4
Nichts/Kkeine Angaben.........cve.. 26 3 10 6
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Tabelle 19 Weniger gut gefdllt an der Anzeige

Frage 8.2
Mehrfachnennungen

Bildmotiv paBt nicht zum Thema/
versteht man (erst) nicht.........

Nicht offensichtliich, worum es

“Kinder stark machen” zu klein....
Bildmotiv gefdllt nicht..... ceanas
Text zu Klein....ovvveveivennnnnnns
Text zu viel/zu viel Information..
Unauffdllig/Gesamte Aufmachung....
Hintergrund/-farbe........ccocuu.n

“Manchmal ist..."” ist nicht
vertretbar/ist oberfidchlich......

Aussage des Textes zu cberfléch-
lich/unrealistisch................

Zusammenhang Bildmotiv - Titel
ist unklar......vcvvvnnnnns NN

Bildaufbau/Struktur der Anzeige...
Titel nichtssagend......ccovevuas
Text fUhrt zu MiBversténdnissen...

Sonsti1ges.......c.iiiininnncnens .o

Abs. Alter Kinder Geschlecht 8P
4
5-10 [11-14 ]15-18 |K.i.v.||médnn- [weib—
Gesamt Jahre |Jahre |Jahre |Alter 1lich lich
124 38 27 27 32 62 62
18 8 4 1 5 8 10
14.5 21.1 14.8 3.7 15.6 12.9 16.1
17 4 6 4 3 7 10
i13.7 10.5 22.2 14,8 9.4 11.3 16.1
16 7 5 1 3 9 7
12.9 18.4 18.5 3.7 9.4 14.5 11.3
11 3 - 5 3 4 7
8.9 7.9 - 18.5 9.4 6.5 11.3
10 - 2 3 5 5

8.1 - 7.4  11.1 15.8 8.1 8.1
9 1 - 3 5 3 6
7.3 2.6 - 11.1 15.6 4.8 9.7
8 2 2 2 2 6 2
6.5 5.3 7.4 7.4 6.3 9.7 3.2
7 1 E 5 - 2 5
5.6 2 3.7 1B8.5 - 3.2 8.1
4 1 - 1 2 2 2
3.2 2.6 - 3.7 6.3 3.2 3,2
4 2 1 - 1 3 1
3.2 5.3 3.7 - 3.1 4.8 1.6
3 1 - 1 1 2 1
2.4 2.6 - 3.7 3.1 3.2 1.6
3 1 - 1 1 1 2
2.4 2.6 - 3.7 3.1 1.6 3,2
3 1 1 - 1 2 1
2.4 2.6 3.7 - 3.1 3.2 1.6
3 2 1 - - 2 1
2.4 5.3 3.7 - - 3.2 1.6
13 - 5 4 2 2 7 6
10.56 13.2 14.8 7.4 6.3 11.3 9.7
26 5 10 6 5 16 10
21.0 13.2 37.0 22,2 15.6 25.8 16.1
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Tabelle 20 Wie spricht die Anzeige an?
(Vorlage: eine Anzeige)
Frage 9
Abs. Folder
b 4
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit | gefiinl ({Redezeit |erklirung
Basis 124 3 K| a0 32
Mittelwert 2.5 2.3 2.9 2.3 2.7
Spricht sehr an....covvvevenerenn. 22 6 2 9 5
17.7 19.4 6.5 30.0 15.6
Spricht an..... ... it iiiciennnns 43 11 11 9 12
34.7 35.5 35.5 30.0 37.5
Teils/teils. i innrnnnsneseanes 36 12 8 8 8
29.0 38.7 25.8 26.7 25.0
Spricht weniger an........ccoeieuen 12 2 7 2 1
9.7 6.5 22.6 6.7 3.1
Spricht gar nicht an.............. 11 - 3 2 6
8.9 - 9.7 6.7 18.8
Keine Angaben...........cicvuun.s - - - - -
Tabelle 20 Wie spricht die Anzeige an?
(Vorlage: eine Anzeige)
Frage 9
Abs, Alter Kinder Geschlecht BP
3
5-10 |11-14 [15-18 |K.{.v.||mdnn— {weib—
Gesamt |{Jahre |Jahre [Jahre [Alter []|1ich {1ich
Basis: 124 as 27 21 32 62 62
Mittelwert 2.6 2.4 2.6 2.8 2.6 2.6 2.5
Spricht sehr an............. e . 22 9 5 4 4 10 12
17.7 23.7 18.5 14.8 12.5 16.1 1%.4
Spricht an...iveeneerinninssannanas 43 14 9 8 12 22 21
34.7 36.8 33.3 29.8 37.5 35.5 33.9
Tells/teils.iiiiiineniiiinerannens 36 9 8 8 11 16 20
29.0 23.7 29.6 29.6 34.4 25.8 22.3
Spricht weniger an.......cieuvvuee 12 3 2 4 3 g 4
9.7 7.9 7.4 14.8 9.4 12.9 €.5
Spricht gar nicht an......iev.uun 11 3 3 3 2 6 5
8.9 7.9 1.1 11.1 6.3 9.7 2.1
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Tabelle 21.1 Anzeige, die am meisten anspricht
(Vorlage: alle Anzeige)

Frage 10
Abs. Alter Kinder Geschiecht BP
%
5-10 |11-14 |15-18 |K.i.v.]|m&nn- |waib-
Gesamt Jahre |Jahre (Jahre jAlter lich 1ich
Basis 124 38 27 27 32 62 62
Erfolgsgeflihl......ciiivvennnnnnan 36 12 7 4 13 16 20
29.0 31.6 25.9 14.8 40.6 25.8 32.3
Redezeit.. .o iieiceencncnnans 32 8 7 9 8 16 16
25.8 21.1 25.9 33.3 25.0 25.8 25.8
AuszZeit......c.rieinrencacsaccsrean a1 13 6 6 6 17 14
25.0 34.2 22.2 22.2 18.8 27.4 22,6
Freiheitserkl8rung.....coceeversen 21 5 6 6 4 11 10
16.9 13.2 22.2 22.2 12.5 17.7 16.1
Keine Angaben....covvvrnvennnnrnes 4 - 1 2 1 2 2
3.2 - 3.7 7.4 3.1 3.2 3.2



Tabelle 21.2 Warum spricht Anzeige "Auszeit” am meisten an?

Frage 10
Mehrfachnennung
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
b 4
5-10 [11-14 |15-18 JK.i.v.||mdnn— |weib—
Gesamt. | |Jahre |Jahre |Jahre [Alter lich lich
Basis 31 13 6 6 6 17 14

Am auffalligsten/Auieres spricht
mich am meisten an (schon/lustig/

originell ). . .. iiiiiiinnnnnncncnns 9 3 2 2 2 9 -
29.0 23.1 33.3 33.3 33.3 52.9 -

Bildmotiv paBt am besten zum Thema 8 5 1 2 - 4 4
25.8 38.5 16,7 33.3 - 23.5 28.6

Bildmotiv spricht allg. am

meisten an.....cceevverenscasasaes 7 2 3 1 1 2 5

22.6 15.4 50.0 16.7 16.7 11.8  35.7

AuBere Erscheinung hat am meisten

Bezug zum Thema Kinder und Sucht.. 6 3 1 1 1 5 1
19.4 23.1 16.7 16.7 16.7 29.4 7.1

Text/Inhalt/Aussage am wichtigsten 4 2 1 - 1 3 1
12.9 15.4 16.7 - 16.7 17.6 7.1

Hintergrund/-farbe......coevevuvnes 2 1 1 - - - 2
6.5 7.7 16. - - - 14.3

Farbzusammenstellung/-kontrast.... 2 1 - 1 - - 2
6.5 7 - 16.7 - - 14.3

Macht am ehesten neugierig/auf-

merksam - bewegt.....coveeersnn O 1 - - - 1 - 1
3.2 - - ~ 16,7 - 7.1
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Tabelle 21.3 Warum spricht Anzeige "Erfolgsgefiih1” am meisten an?

Frage 10
Mehrfachnennung

Bildmotiv spricht allg. am
meisten an......ccveerrnnrrrnnrnn-

Am auffdliigsten/AuBeres spricht
mich am meisten an (schén/lustig/
origingll) ... ieereneerecrncancnns

AuBere Erscheinung hat am meisten
Bezug zum Thema Kinder und Sucht..

Macht am ehesten neugierig/auf-
merksam - bewegt..................

Farbzusammenstellung/-kontrast....

Zusammenhang Bildmotiv - Titel
wird am deutlichsten klar/passen
am besten zusamenll..l.l.lll LR LN BN

SonNst19@S. v vvrevrrrvrsrannaannans

Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
4
5-10 [11-14 ]15-18 [K.i.v.||mdnn— |weib-
Gesamt Jahre |Jahre |Jahre [Alter lich lich
36 12 7 4 13 16 20
10 3 2 2 3 4 6
27.8 25.0 28.6 50.0 23.1 25.0 30.0
10 3 2 - 5 4 6
27.8 25.0 28.6 - 38.5 25.0 30.0
4 2 - - 2 1 3
1.1 16.7 - - 15.4 6.3 15.0
3 - 1 - 2 2 1
8.3 - 14.3 - 15.4 12.5 5.0
3 1 2 - - 2 1
8.3 8.3 28.6 - - 12.5 5.0
3 - 1 1 1 - 3
8.3 - 14,3 25.0 1.7 - 15.0
2 1 - 1 - 2 -
5.6 8.3 - 25.0 - 12.5 -
2 1 - - 1 1 1
5.6 8.3 - - 7.7 6.3 5.0
2 1 - - 1 - 2
5.6 8.3 - - 7.7 - 10.0
1 1 - - - - 1
2.8 8-3 - - - - 5.0
1 - 1 - - 1 -
2.8 - 14.3 - - 6.3 -
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Tabelle 21.4 Warum spricht Anzeige "Redezeit” am meisten an?

Frage 10
Mehrfachnennung
Abs, Alter Kinder Geschlecht BP
4
5-10 |11-14 |15-18 |K.i.v.||mdnn— |weib-
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre |Alter lich lich
Basis: 32 8 7 9 8 16 16
Text/Inhalt/Aussage am wichtigsten 11 2 2 2 5 5 6
34.4 25.0 28.6 22.2 62.5 31.3 37.5
Bildmotiv spricht allg. am
meisten an....veeenranrenaansonnan 6 1 3 - 2 3 3
i8.8 12.5 42.9 - 25.0 18.8 18.8
Zusammenhang Bildmotiv - Titel
wird am deutlichsten klar/passen
am besten zusammen..........e00-.- 6 - 1 4 1 4 2
18.8 - 14.3 44.4 2.5 25.0 12.5
Hintergrund/-farbe....... ieeaeann 5 1 3 1 - 3 2
15.6 12.5 42.9 11.1 - 18%.8 12.5
Am auffédlligsten/AuBeres spricht
mich am meisten an (schtn/lustig/
originell ). . ieineinierennrsnnseans 3 2 - - 1 1 2
9.4 25.0 - - 12.5 6.3 12.5
Zusammenhang/Widerspruch zwischen
Bild und Titel macht neugierig.... 3 2 1 - - 1 2
9.4 25.0 14.3 - - 6.3 12.5
Titel.iiivuerinerosersosonastoannans 2 - 1 1 - 1 1
6.3 - 14.3 1.1 - 6.3 6.3
Macht am ehesten neugierig/auf-
merksam - bewegt.......... creanens 1 - - i - 1 -
3.1 - - 11.1 - 6.3 -
Farbzusammenstellung/-kontrast..,.. 1 1 - - - - 1
3.1 12.5 - - - - 6.3



Tabelle 21.5 Warum spricht Anzeige "Freiheitserkldrung” am meisten an?

Frage 10
Mehrfachnennung
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
X
5-10 [11-14 [15-18 |K.i.v.||[mdnn— [weib-
Gesamt ||Jahre jJahre |Jahre |Alter 1ich lich
Basis 21 ) 6 6 4 11 10
Text/Inhalt/Aussage am wichtigsten 8 1 4 - 3 5 3
38.1 20.0 66.7 - 75.0 45.5 30.0

Am auffilligsten/AuBeres spricht
mich am meisten an (schén/lustig/

originell) ... vrenvnsrcncnncinsns ’ 5 1 1 3 - 2 3
23.8 20.0 16.7 50.0 - 18.2 30.0
Bildmotiv spricht allg. am

meisten an......cociinicencnncanns 4 2 - 2 - 2 2
19.0 40.0 -  33.3 - 18.2 20.0
Hintergrund/-farbe................ 4 2 - 1 1 2 2
19.0 40.0 - 16.7 25.0 18.2 20.0
Titele e innentonsnconsonsnanns 2 - - 2 - - 2
9.5 - - 33.3 - - 2G.0

AuBere Erscheinung hat am meisten
Bezug zum Thema Kinder und Sucht.. 1 - 1 - - 1 -
: 4 - 16.7 - - g =
Farbzusammenstellung/-kontrast,... 2 - - 1 1 1 1
9.5 - - 16.7 25.0 9.1 10.0
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Tabelle 22.1 AnzZeige, die am wenigsten anspricht
(vorlage: alle Anzeige)

Frage 11
Abs. Alter Kinder Geschlecht EP
%

5-10 [11-14 [15-18 |K.i.v.||md&nn— jweib-

Gesamt Jahre |Jahre |Jahre |Alter 1ich lich

Basis 124 38 27 27 32 62 62
.4 - v 35 10 9 8 8 18 17
28.2 26.3 33.3 29.6 25.0 29.0 27.4

Redezeit. . iciveeerennnsnonnnacanes 33 12 6 6 9 16 17
26.6 31.6 22.2 22.2 28.1 25.8 27.4

ErfolgsgeftGhl......ccinviiinannnas 31 9 g 5 8 14 17
25.0 23.7 33.3 18.5 25.0 22.6 27.4

Freiheitserkldrung................ 23 7 3 7 6 13 10
18.5 18.4 11.1 25.9 18.8 21.0 16.1

Keine Angaben....cvessiernesnnnnaae 2 - - 1 1 1 1



Tabelle 22.2 Warum spricht Anzeige “Auszeit”™ am wenigsten an?

Frage 11
Mehrfachnennungen
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
X
5-10 |11-14 [15-18 |[K.i.v.!||mdnn— |weib~-
Gasamt Jahre |Jahre lJahre lAlter lich lich
Basis: 35 10 9 8 8 18 17

2u sehr auf Kleinkind/zu kindisch/
kindlich/Kinderkram/Kieinkindge-
schichte/zu lieb/ist fUr Kinder...

~
[p%]
-
~
n
f-8
w

20.0 20.0 11.1  25.0 25.0 22.2 17.6

Gesamteindruck gefdl11t am wenig-
sten (kann nichts damit anfangen/
langweilig/uninteressant/nichts-

sagend)..eveneennn- et r e 6 2 2 2 - 3 3
17.1 20.0 22.2 25.0 - 16.7 17.6

Tite) schlecht/paBt nicht/nichts-

sagend. .. .ciiiinrerinnnn s isseanes 5 - 2 2 1 3 2
14.3 - 22.2 25.0 12.5 16.7 11.8

PaBt nicht zum Thema (allgemein).. 5 1 2 - 2 1 4
14,3 10.0 22.2 -~ 25,0 5.6 23.5

Farbzusammenstellung/-kontrast

"beisst”/gefdllt nicht............ 5 3 1 1 - 1 4
14.3 30.0 1t.1  12.5 - 5.6 23.5

Bildmotiv zu harmlos/lieb/lang-

WeTilige . eineennneiienerinosasonrnens 2 1 - 1 - 2 -
5.7 10.0 - 12,5 - 11.1 -

Bildmotiv spricht nicht an/kann

damit nichts anfangen............. 2 1 1 - - 2 -
5.7 10.0 11.1 - - 11.1 -

Widerspruch/kein Zusammenhang

zwischen Bild und Titel........... 2 - - ~ 2 1 1
5.7 - - -~ 25.0 5.8 5

Bildmotiv paBt nicht zum Thema.... 1 - - - 1 1 -
2.9 - - -~ 12,5 5.6 -

InhaTlt/Text/Aussage ist am

schlechtesten.........vecc.v.. ceean -1 - i - - 1 -
2-9 - 1101 - - 5 6 -

Hintergrund/-farbe gefdl11t nicht.. 1 1 - ~ - 1 -
2.9 10.0 - - - 5.6 -
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Tabelle 22.3 Warum spricht Anzeige "Erfolgsgefihl”™ am wenigsten an?

Keine Angaben.......ccoesnnsennnss -

Frage 11
Mehrfachnennungen
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
x
5-10 [11-14 [15-18 [K.i.v.||mdnn— |weib-
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre |Alter ||1lich lich
Basis: . Kh 9 9 5 8 14 17
Bildmotiv schockiert/schreckt ab/
unangenehmM. . .cueierecennnarannanas 10 2 4 3 1 4 6
32.3 22.2 44.4 60.0 12.5 28.6 35.3
Bildmotiv spricht nicht an/ kann
damit nichts anfangen............. 5 1 2 1 1 4 1
16.1 11.1 22.2 20.0 12.5 28.6 5.9
PaBt nicht zum Thema (allgemein).. 4 1 - 1 2 1 3
12.9 11.1 - 20.0 25.0 7.1 17.6
Widerspruch/kein Zusammenhang
zwischen Bild und Titel........... 4 3 - - 1 3
12.9 33.3 11.1 - - 7.1 17.6
Gesamteindruck gefdllt am wenig-
sten (kann nichts damit anfangen/
langweilig/uninteressant/nichts-
E=F: 1= 1-1 2 Lo ) 1 A 3 3 - - - 1 2
9.7 33.3 - - - 7.1 11.8
Bildmotiv paBt nicht zum Thema.... 2 1 - - 1 - 2
6.5 - 111 - - 12.5 - 11.8
Inhalt/Text/Aussage ist am
schlechtesten. ... i vvvevvrvnssrnnes 1 - - - 1 1 -
. 3.2 - - - 12.5 7.1 -
Farbzusammenstellung/-kontrast
"beisst”/gefdllt nicht............ 1 - - - - 1
3.2 - 1.1 - - - 5.9
SONStigeS . iiasascararacasnannacas 4 - 2 - 2 '3 1
12.9 - 22.2 = 25.0 21.4 5.9
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Tabelle 22.4 Warum spricht Anzeige "Redezeit” am wenigsten an?

Frage 11
Mehrfachnennungen
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
x g
5-10 [11-14 |15-18 |K.i.v.||mA&nn— |weib-
Gesamt Jahre |Jahre |Jahre |Alter lich lich
Basis 33 12 6 6 9 16 17
Bildmotiv schockiert/schreckt ab/
Unangenehm. . ..ociiieeninnnnnansanna 11 3 - 3 5 5 6
33.3 25.0 - 50.0 55.6 31.3 35.3
Bildmotiv paBt nicht zum Thema.... 7 3 1 1 2 4 3
21.2 25.0 16.7 16.7 22.2 25.0 17.6

Gesamteindruck gefidllt am wenig-
sten (kann nichts damit anfangen/
langweilig/uninteressant/nichts-

S8GENA) .. errrinerrrnasnrnssrraanee 6 3 2 1 - 2 4
18.2 25.0 33.3 16.7 - 12.5 23.5

Hintergrund/-farbe gefdllt nicht.. 6 2 1 2 3 3
18.2 16.7 16.7 33.3 11.1 18.8 17.6

Bildmotiv spricht nicht an/ kann

damit nichts anfangen......cieeoee 5 2 2 - 1 2 3
15.2 16.7 33.3 -~ 11.1 12.5 i7.6

Farbzusammenstellung/-kontrast

"beisst”/gefd1it nicht............ 2 1 - - 1 - 2
6.1 8.3 - - 11.1 - 11.8

Widerspruch/kein Zusammenhang

zwischen Bild und Titel........... 2 - 2 - - 1 1
6.1 - 33.3 - - 6.3 5.9

Bildmotiv zu harmlos/lieb/lang-

= T I - 1 - - 1 - - 1
3.0 - - 16.7 - - 5

Titel schlecht/paBt nicht/nichts-

=3 - U - T 1 - - - 1 1 -

‘ 3.0 - - - 11.1 6.3 -

PaBt nicht zum Thema (allgemein).. 1 - - - 1 1 -

3.0 - - - 11.1 6.3 -

Keine Angaben.............. e - - - - - - -
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Tabelle 22.5 Warum spricht Anzeige "Freiheitserklarung” am wenigsten an?

Frage 11
Mahrfachnennungen
Abs, Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 [11-14 [15-18 [K.i.v.]|mdnn- |weib-
Gesamt |{Jahre [Jahre |Jahre |Alter lich [lich
Basis: 23 7 3 7 6 13 10
PaBt nicht zum Thema (allgemein).. 5 2 2 - 1 3 2
21.7 28.6 66.7 - 16.7 23.1 20.0
Widerspruch/kein Zusammenhang
zwischen Bild und Titel........... 5 2 1 1 1 3 2
21.7 28.6 33.3 14.3 16.7 23.1 20.0
Bildmotiv paBt nicht zuh Thema.... 3 - - 2 1 1 2
13.0 - - 28.6 16.7 7.7 20.0
Gesamteindruck gef&l1t am wenig-
sten (kann nichts damit anfangen/
langweilig/uninteressant/nichts-
=3 T 11 T 3 . 3 1 - 1 1 2 1
13.0 14.3 - 14.3 16.7 16.4 10.0
Inhalt/Text/Aussage ist am
schlechtesten., ...vviinesveracsenns 3 2 - -, 1 2 1
13.0 28.6 - - 16.7 15.4 10,0
Bildmotiv zu harmlos/lieb/lang-
wellig...oiiiiiiiiiineniiananannns 2 - - 1 1 - 2
8.7 - - 14.3 16.7 - 20.0
Bildmotiv spricht nicht an/ kann
damit nichts anfangen............. 2 - - 2 - 2 -
8.7 - - 28.6 - 15.4 -



Tabelle 23.1 Zentrale Aussage der Anzeige "Auszeit”

Frage 12
Mehrfachnennungen
Abs, Geschlecht BP
mann—- |weib-

Gesamt lich lich
Basis 93 46 47
Auch mal entspannen, ruhen, "AusSZeit”......cevrivercirenneronns 28 14 14
Ruhe lernen: ist wichtig fiir Kinder, mit Stres umzugehen ...... 10 5 5
Sich Zeit (fur Kinder) nehmen, Zeit fiireinander haben.......... 10 5 5
Kinder soll1en AuSSPaANNeN. .. .c.ciiiiierttsennnrsasssssnssarssnss 6 3 3
SelbstbewuBBtsein, Perstnlichkeit der Kinder stérken............ 3 2 1
wWenn man ausspannen kann, braucht man keine Drogen............. 3 3 -
Freiraum fir die Kinder..... Cr et isessesesassrensirrrerasarrrens 2 - 2
Man soll sich mit Kindern unterhalten, gesundes Verhdltnis
schaffen...... s v isetsatentnasaarsnas . ‘- 2 - 2
Entspannung ohne Drogen.....c.ceeveceecsnnasnssacans ceerrarenans 2 2 -
Suchtvorbeugung......covvets th st esisetiaesssectareanarana ceens 1 1 -
Erinnert nur an Sonnenbrand..... W eeessetieaeatenerteaenann veaa 1 1 -
Schaumbad und Leseorgie als Ersatzdroge..‘ ...................... 1 - 1
Kinder sollen ausgeglichen sein............ Carrsesseaciesennans 1 - 1
Kinder sind wieder klein, wollen das vergessen, was sie
gemacht haben (SUCht) ...ttt iiireteesenannonsnnononorones 1 - i
Klingt negativ, findet kein Gespridch mehr statt................ 1 - 1
Man muB dariber nachdenken. .....v.eeeeentneitcuisssestvaninnss 1 - 1
Kinder wollen als Pers&nlichkeit wahrgenommen werden........... 1 - 1
Kindern bei der Verarbeitung, Einordnung der Probleme helfen... 1 2] -
StreB. . it ittt enisetanteasseartsersonnsnssnsnssassanssnenas ceanaen 1 - 1
KO PErDEWUB LSBT et er e eurnssennsoansatonssensnsensonnsoennsnns 1 - 1
Auszeit der Kinder vom Babyalter.........cciiiiieiinnsisrinsinas 1 - 1
Spielt auf Baden, Freizeit an.....ccieeremnreciosnoncnsnonnnnns 1 1 -
Man soll Kindern beibringen, sich zu akzeptieren.........cevene 1 1 -
Kinder sollen sich in Ruhe entwickeln.......coiiiiiiiiannass 1 1 -
Wenn man alles richtig plant, kann nichts schiefgehen.......... 1 1 -



Tabelle 23.2 Zentrale Aussage der Anzeige "Erfolgsgefiihl”
Frage 12
Mehrfachnennungen

Kleine Verletzungen, Rickschlidge, gehtren dazu; halb so schlimm
SelbstbewuBtsein muB gestdrkt werden, stabile Persénlichkeit...
Erfahrungen sind wichtig fiir Kinder..........cvcuuvn- Creesanaan
Kinder brauchen Anerkennung, Unterstidtzung........ciiiieineians
Man soll Kindern Trost spenden, sich um sie kimmern, sie

SChALZEN. . it i iiterieitanassacrsttersssonnsacsssarasasnnsannns

Kinder zur Selbstédndigkeit erziehen, férdern...................
DaB Erfolg wichtig dst.. ..ot iiiiiiiiiinansitsnnationtnnnennas
Suchtvorbeugung, Sucht. ... .iiiiiiiiiiensatitseesnsssansasssans
Rickendeckung geben..... M h et s etesaertirene ettt eas o eanrnnen
Kinder sich selbst {berlassen, man muB dabei helfen, eigene
Wege ZU gehen. .. ittt neeectneceatossarsstnsasassonsnaranss
Zum Erfolg gehért auch e1n Rickschlag. ..vcevvnveenrerennonronnns
Nur so kann sich Erfolg und Freiheit einstellen................
Trotz Verletzung ist Erfolg mbglich. ... ... ittt iiirvnnas
Zeit fir Kinder haben......... ..ttt innntnnssansnarnnannns
Vertrauen in Form von RickendecKung.....ccevsvnnneerraaennanas .
Loben, auch bei kleinen Erfolgen.......cvviieirevsnansarronnnns
Oft ist es fir Kinder schwierig, neue Wege zu gehen............
Eltern solien dafiir sorgen, daB Kinder Uber Rickschlége
hinwegkommen. .. .iiui it iinietnasiarttariasssssrrassnsrannnas ceaa
Mut haben, etwas wagen.....cvcereenecennnrasnses hesaeerratasaanes
Verstindnis flr Kinder.....oeue i iiiericetsnasronsasisnesannnns
DaB man nicht alles im Griff hat......... Crestedessaisartaseans
Drogen sind keine Problemldsungen. .. ....cvivierivncasncnsannness
Alles geht mal vOrbei..ueeeeieesnricatonsraonnsesncrsnsnsnssss
Kindern ein positives Lebensgefihl vermitteln..... .viveevvernns
Kinder sollen sich fret entfalten.........cccirveeiierennsn
Es ist schwer, an Jugendliche heranzukommen, die Probleme haben
Erfahrungen weiter vermitteln........cccovevnens Ceseescnasuiaa
Wenn etwas passiert, hat das Kind Erfolgsgefihle.....cvveveunns
Unternimm seibst etwas, dann bist Du stark.......cccieneiinanss
Man sol11 Kinder die Auswirkung einer Gefahr erleben lassen.....
Bei Rickschldgen: Mut zum Weltermachen..........iievievaccecares
Kinder sollen selbst&ndig werden, Pannen gehtren dazu..........
RlUckschllige kommen, aber sie machen stark.......vivieinrvenanss
Heilung, VerbesSerung...cccvesessestsosssessasrasnsannanss teeness

Wo eingreifen? Und wo nicht eingreffen?.....ciecevicnccacnnnaes
Etwas auf eigene Faust tun und Lob dafir erhalten..............
Wenn es vermittelt wird, gibt es keine Drogensucht........ crren
Erziehung im Elternhaus ist ein Fundament fir's Leben..........
Kinder mit Selbstwertgefihl haben sich besser unter Kontrolle..
Kinder sollen stark gemacht werden.......vcvevncevcnnancacsenns
Suchtvorbeugung. .. vovvviresnsvassnsanssssenssanss Cesseacinaaens
Verletzungsgefahr, wenn einer mit Spritzen nicht umgehen kann..

Keine Idee/weif nicht/keine Angaben.........coveereecenncnrenns

e R S S S S N S EE S W W W SR M W M W M S M S T S Y M N M WS e W WS R S R e e v A WS e
ol fhfntfirmiffer-f i el e s e Qhesffntcfisfsmifhfnfr ifenfnfmsiedrm it -t e s i =y

Abs. Geschlecht BP
minn— {weib—
Gesamt lich lic
93 48 45
9 1 8
9 5 4
6 3 3
6 2 4
4 1 3
4 2 2
3 1 2
3 2 1
3 2 1
3 3 -
2 - 2
2 1 1
2 2 -
2 1 1
2 1 1
2 2 -
2 1 1
2 - 2
2 2 -
2 1 1
1 1 -
1 1 -
1 - 1
1 1 -
1 - 1
1 - 1
1 1 -
1 - 1
1 1 -
1 1 -
1 1 -
1 - 1
1 - 1
1 1 -
1 1 -
1 1 -
1 1 -
1 1 -
1 1 -
1 1 -
1 1 -
1 1 -
5 4 1



Tabelle 23.3 Zentrale Aussage der Anzeige "Redezeit”

Frage 12
Mehrfachnennungen
Abs. Geschlecht BP
minn— jweib—
Gesamt lich tich
Basis 94 44 50
Dasein flr die Kinder, zuhbren, Zeit haben....... ... 35 15 20
Besser reden als schweigen {ber das Problem, evtl, Suchtpro-
PRY X, ittt ittt einrasnasacarnransasssnransssssontasnaasrannns 12 5 7
Kinder reden 1assen und zuhoren/Kommunikation .................. 12 6 6
Zeit fiUr die Mitmenschen/Zeit zum Reden.........vvveeeennrennas 10 4 6
Selbstdndigkeit beibringen/Personlichkeit.......cveeeeeernnrnne 3 1 2
Kinder brauchen viel Zuspruch/Hilfe....civiiiriineenereannnsnas 2 1 1
Irgendwie ein schlechtes Gewissen machen......veeevvaonraanness 1 1 -
Kinder brauchen Zeit flr sich .....ciiiiiiiiitiiinenecensanaas 1 - 1
Gemeinschaftliches Familienleben..... tieeraan creaserasesesnaana 1 1 -
Auf jeden Einzelnen eingehen..........c. it ireernrncnnsnnnnes 1 1 -
Keine Wiinsche werden durch Drogen erfillt.......cciiinveiiasanss 1 1 -
Sollten die machen, die daran denken sollten........cvvinvnnnes 1 - 1
Kinder miissen sich austauschen konnen......c.cceveeees testetseona 1 - 1
Richtigaer Umgang mit zu Hause lebenden Kindern................. 1 1 -
Eigene Entspannung SammeIN. . .iceiserssrsanrosaresnnasnsnanrsnssns 1 - 1
Man muf Kinder ermutigen, Uber ihre Probleme zu reden.......... 1 - 1
Suchtvorbeugung.............cvuv. S aacereetetauaascananennsan i 1 -



Tabelle 23.4 Zentrale Aussage der Anzeige “"Freiheitserklédrung”

Frage 12
Mehrfachnennungen
Abs. Geschlecht BP
mann— |weib-

Gesamt tich lich
Basis: 92 48 44
Selbstindigkeit, Perstnlichkeit fordern .....cccevevenncnsananes 33 17 16
Kinder brauchen Freiheit, um sich zu entfalten, kein Klammern,
LOoS1asSS@M. . iuuerenerentanansssssancananns Shesssesssesnnarasases 12 5 7
Kinder sollen selbstdndig handeln, Verantwortung tragen........ 5 2 3
Neue Erkenntnisse entwickeln, eigene Entscheidungen treffen.... 3 1 2
Erfahrungen machen stark. .....cceeeeeecsccsacasencsnsasssnanss . 3 1 2
Auch mal was falsch machen kbnnen.......cceenvvancranna cheaanes 2 - 2
Vertrauen in Kinder haben/ihnen etwas zutrauen..........cccauee. 2 - 2
Man hat die Freiheit "Nein” zu sagen.......ccceveverrercencennss 2 - 2
Purch Drogen fihlt man sich nicht frei.......... cesenacas cesssas 2 1 1
Wer sich frei fihlt, braucht keine Drogen.......cvvevevensarans 2 1 1
Man s011 Kindern ein Selbstwertgefiihl anerzishen............... 2 2 -
Suchtvorbeugung...... cesases S eessaasisesrsrerere e r T En e 1 1 -
Man kann Kinder nicht vor allen Gefahren beschlitzen............ 1 - 1
Ein neuer Lebensabschnitt beginnt............. et iasesesesaennn 1 1 -
Freiheit ist am schonsten.....cvieiiiniiciinaanrenes teasresrrana i 1 -
Essen hat was mit Leben zu tuUN...civevienvriventoensnennnas s 1 i -
Nicht nur Essen ist wichtig, sondern GefUhl und Zuwendung...... 1 - 1
Ei gefangen in der Pranne......cocvceeenisentnssesanessnnaserss 1 1 -
Das erste Erfolgserlebnis....cc.iiiriinervenrnnonnntoasisnssnns 1 1 -
Erster Schritt zur Selbstédndigkeit, bringt Verantwortung mit
SICH. ittt ittt es st esasnnncsnnns Cesasrtrsssresenaaneray 1 1 -
Auf eigenen FiiBen stehen ohne Drogen.....covnervennanss craeseeas 1 1 -
Selbstédndige Kinder brauchen keine Orogen........covvvnvuns v 1 1 -
Freiheit ja, aber hat nichts mit DrogenmiBbrauch zu tun........ 1 1 -
SelbstbewuBt auch ohne Drogen...civecescecssecsssnsscesssnncnas 1 1 -
Kinder unterstitzen......voievseerioennrenansascasnsnsarasanras 1 1 -
Hilfestellung fUr das Kind zum Erwachsenwerden....c.cceveasenas 1 1 -
Keine Idee/weiB nicht/keine Angaben........cccec.e . . 5 2 3

it ooy



Tabelle 24 Besonders wichtige Botschaft

Frage 13
Mehrfachnennung
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 |11-14 [15-18 [K.i.v.||mdnn— |weib-
Gesamt Jahre |Jahre [Jahre [Alter lich lich
Basis: 124 38 27 21 32 62 62
Redezeit..cicveveratvsrernosneranna 56 16 11 13 18 25 3
45,2 42.1 40.7 45.1 50.0 40.3 0.0
Erfolgsgefihl......cciiivinennnnnn 40 11 6 10 13 20 z0
32.3 28.9 22.2 37.0  40.6 32.3 32.3
Freiheitserkil8rung....covveenenans 24 6 10 4 4 11 13
19.4 15.8 37.0 14.8 12.5 17.7 21.0
AUSZEIL .. i ievnnrerraronrrsnsosans 22 11 7 2 2 12 10
17.7 28.9 25,9 7.4 6.3 19.4 16.1
Keine Angaben....cicvivvnnvonnnnaan 1 - - 1 - - 1
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Tabelle 25 Gemeinsame Botschaft aller Anzeigen
Frage 14
Mehrfachnennungen

Abs. Geschlecht BP

minn— |[weib—
Gesamt 1i¢h Yich

Eingehen auf die Bedirfnisse der Kinder, mehr Zeit nehmen...... 20 1
Um Kinder kimmern, zuhdren, sich mit ihnen beschéftigen........ 12
DaR man Kinder zur Selbsténdigkeit erzieht.......oovvrevennns. 11
Nein zu Drogen, keine Macht den Drogen.......c.c.coivienoncnarans 8
Kinder stark machen..,......eveeiennetccaassasasnsssasannsnnnnns 7
Eltern auf Sucht aufmerksam machen.......ceeveioeivanronsasnsans 4

4

4

Von klein auf bei Kindern Suchtprophylaxe betreiben............
Kinder brauchen Hilfe, Schutz, Verstidndnis, Anerkennung........
Selbstindigkeit und Perstnlichkeit als Voraussetzung gegen

L o] 7 Wt ecdivseseseraersasnessennnna
DaBR man fir Kinder viel Zeit braucht ............. Cerans tesanann
Kinder brauchen fFreiheit............ teeseratsssesaenarrsasarens
Kinder brauchen Unterstitzung....... Pheasseesesssasraranaarrnne
M&glichkeit fuUr Kinder, das teben zu Iernen und dabei
begleitet zu werden........eirreciiiiiiiiosattatsssnsarssaanans
Mehr iiber Kinder und Drogen nachdenken.........cciiveeaccncasens
Wer Probleme mit Kindern/Drogen hat, soll sich an BZgA wenden..
DaB man Kinder vor Drogen bewahren soll, auf sie achten soll...
Sinnvolle Aufklirung, Initiative gegen drohende Drogensucht....
Leben miteinander bewdltigen. . v iivnrenrrrrrarsansnarannsnnss
Aufruf an die Eltern.....ceeeevvennn- s e iedcensastertesesasarens
Kinder ernst nehmen......ccoeesvrensvnansnnns sertatrrasassararas
Sehr familidr, nachdenklich.. .. viie i iinernsrrrenrcnnnansnns
Kinder auf das Leben vorzubereiten.......icceeieenveesnsoansons
Uber Sucht muB mit Kindern geredet werden........cieivunnannnns
Menschen von Drogen wegzZubeKOommen. co.coeciesasarranssnoassssanns
Armutszeugnis fir BRD, daB man sich lUberhaupt dariber
unterhalten muB......covue seesssseatriesarra ettt nunananns
DaB man mit dem Leben umgehen muB.......ccieivennannnes ererenns
Stummheit zu Gberwinden....cvveienesennnonea teessassaastannanns
Die Telefonnummer der Suchtbek&mpfung.........c.ievvivrannn enn
Die Botschaft 2eigt verschiedene Phasen bezlglich der Sucht .
Meinungsfreiheit......ciiiiiiiiivnenenaravsarsannannne terenaann
Kinder sollen sich an Eltern oder Vertrauenspersonen wenden....
Gemeinsame Unternehmungen........cccinanesnsasassanasnsanssnnas
Sich mit Problemen anderer auseinandersetzen...... eramerarunsee
Kinder brauchen Ligbe.....ccvceencatrosnscasorssssensassessnnes
Eltern solilen sich Gedanken (ber die Freiheit der Kinder machen
Die grundlegenden Dinge, die man seinen Kindern bieten soll....
Kinder sollen das Leben bewuBt gestalten.....veiveerrearnsennens
An Kindern ein Beispiel nehmen.......c.vveveesnninnsenanasannnss
Kindern Sicherheit geben.............. ... CesestEsressensanaras
Kindern nicht in den Ricken fallen.....ccveeeennienscenranananes
Hilfe zur Problemldsung ....ovievenserncnnnsnssnans ceenersrasaane
Man muB auf jeden Menschen elngehen..........ccicerciistisnnces
Pers8nlichkeit der Kinder anerkennen........cveeeeues et erenes
Man soll sich lUber Suchtvorbeugung informieren............... .
Suchtvorbeugung bei Kindern durch richtiges Alltagsverhalten..
Wichtigkeit der Suchtvorbeugung bei Kindern herausstellen......
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Tabelle 25 Gemeinsame Botschaft aller Anzeigen
Frage 14
Mehrfachnennungen
Abs. Geschlecht 8P
minn- [weib—

Gesamt 1ich lich
Basis 124 62 62
Aufforderung, etwas zu tun, solange die Zeit noch reicht....... 1 - 1
Kinder Fehler machen lassen mit Riickendeckung.................. 1 1 -
Drogenvermeidung ist einfach, wenn man von vornherein das
Gespridch mit den Kindern sucht.......iviiiiierennnnesnsennnaans 1 - 1
Mehr miteinander reden als gegeneinander....i..civveersvsrnsnns 1 1 -
Positives vermittein, Erfolg, Reden, Freiheit ist positiv...... 1 1 -
So11 Uber Sucht informieren, Hinweise geben.........cceivviunss 1 1 -
WA NUNG ., c s i s et saatonssscnoesasssonsssssvsssassnsssnsssosnsnosnnanss 1 - 1
Was pass1ert wenn das Kind keine Stﬁrkung hat.......... vaenaas 1 - 1
Kinder brauchen Vertrauen.......ceeeeess csisaccserne teesenanena 1 - 1
Das Bdse zu bekdmpfen..... feseineserr et resnnn Crrarseacsrenne 1 1 -
Kinder gegen Sucht zu wappnen..... Cisasasereresnan cetsesrasnana 1 - 1
Drogenunabhdngigkett. .. i i iii it iiieiererestnsnnssoennarasanss 1 1 -
An sich glauben, egal, was die Anderen SageN....cveeeesrnassnns 1 - 1
Der Mensch ist ein soziales Wesen, es kommt darauf an, wie man
den Lebenskampf bestreftel......ciiriiriinicnnnesnsnnnccaassans 1 1 -
Eltern sollen Kindern bei der Persbn11chke1tsentw1ck1ung helfen 1 1 -
Eltern haben einen groBen EinfluB auf das spédtere Leben ihrer
Kinder. ... .ooiiiiiiiiitissssstarresncaassssasannsnnsnnnaa ceneas 1 1 -
Durch dargestelite Kleinigkeiten kann Sucht entstehen .......... 1 i -
Man sollte Kindern die Dinge zugestehen, um einh geordnetes
Leben zu FURIEN. .. .t it it siesccsciaaronssansrasnsasanssas 1 1 -
"Sucht ist nicht einfach zu bewa1t1gen,, ich brauche Hiife 1 1 -

Man muB an die Kinder glauben..............  hieetecsantannannas 1 1



Tabelle 26 Gefallen der optischen Gestaltung der Anzeigen

Frage 15
Abs. Alter Kinder Geschlecht 8P
x
5-10 [11-14 |15-18 |K.i.v mann— |weib-
Gesamt Jahre |Jahre {Jahre [Alter lich lich
Basis: 124 as 27 27 32 62 62
Mittelwert 2.4 2.4 2.4 2.6 2.2 2.5 2.3
Sehr gut.....ciiiiiriiinearentecas 16 5 3 4 4 5 11
12.9 13.2 11.1 14.8 12.5 8.1 17.7
BUE . e v e e i renreernnesnanasnaennns 59 17 14 9 19 33 26
47.6 44,7 51.9 33.3 59.4 53.2 41.9
Teils/teils........oviviinennen, 36 12 7 9 8 15 21
29.0 31.6 25.9 33.3 25.0 24.2 33.9
Weniger gut.....cciiiivnnnenearons 7 3 1 3 - 2
5.6 7.9 3.7 11.1 - 8.1 3.2
Gar nicht gut.........ciiveenatn.. 6 1 2 2 1 4 2
4.8 2.6 7.4 7.4 3.1 6.5 3.2




Tabelle 27 Besonderes/Charakteristisches/Verbindendes der vier Anzeigen

Frage 16
Mehrfachnennungen
Abs. Geschlecht BP
minn—- |weib—
Gesamt lich lich
Basis 124 62 62
. Suchtvorbeugung, Thema 'Sucht’, Drogen/-beratung............... 26 9 17
In der Gestaltung, Aufbau.........cciiiiiiiiriiinnrnaennennnnnas 19 8 1
Der Hintergrund, die Farbe sticht hervor, kraftige Farben...... 16 1" 5
Der Gegensatz zwischen Bild und Headline............ccevno... 11 8 3
Einfaches Bild (Symbol) .. ... iiiiiiniiitiarnreansnnsnsssaannss 9 7 2
Es geht immer um Kinder und Eltern/Erwachsene.................. 5 3 2
Auffalligkeit.......ciiiiierrenrnncnnnnas Creererstasaraerannnnns 5 3 2
Haben alle dieselbe AUSSAGE.......crverreenrervocssnvonrosannns 4 3 1
Alle Bilder sind dokumentiert, Titel, Schlagwdrter unter dem
L3 1 o 4 2 2
Telefonnummer, “Manchmal ist...”, Text.......iiiiviiininrannnnn 3 1 2
Metaphorischer Charakter der Motive.............. raesaarnsasaan 3 2 1
Der Blickfang, Augenmerk.........cecuee. besstcsrreteeanannn cenns 3 1 2
Sie wo]]en Aufmerksamkeit Brregen.....veeeeeeancnssannornassens 3 ] 2
Das "sehr weit Hergeholte . ...t eeiveeveencesronsonrsnnnensann 2 1 1
Versuch, mit einfachen Mitteln klare Aussagen Zu treffen,
E1nfachhe1t .................................................... 2 - 2
Klare Aussage, sSpringt ins AUgGe....sversercrucssastsassscnansns 2 - 2
Sich mit sich selber, seinen Kindern und anderen beschdftigen.. 2 1 1
Sorge gegen Drogen, daB Kinder abrutschen........... wie e aa s 2 - 2
Wesentliche TeXte..iviieiieeneerosernonsnnsssunsnesssannssnsrnna 2 1 1
Spricht Kinder an (weil einfaches Motiv).......cciieeinnnnnnnn. 2 1 1
Es ist immer ein Hilferuf.. ... ciciiiiiiiiiiieervasastasssasans 2 1 1
Aussage wird erst bei nidherem Betrachten kKlar......cviveiunnnn 2 2 -
Kinder stérken................ seteeiteiretsetacateasetteretanna 2 - 2
Aufforderung, sich Zeit fiir das Kind zu nehmen......cciviuucuns 1 - 1
Sehr plakativ; man weiB nicht, was das s011....ivritriivenvnnees 1 - 1
An Erwachsene gerichtet ...... G semtatiesetrrrarsarrennenennres 1 - 1
Sprechen auf sehr subtile Art und Weise Thema Sucht an......... 1 1 -
Leblose Gegenstande,...ccvvaviseonnnnsannass creerasescansanenon 1 - 1
Erst Blickfang, dann Info.....cuieeerninnsvrosnnssassnnsnoranes 1 1 -
Kinder sollen sich mit Problemen an Personen wenden (nicht
VersSteCKeN ) . ittt ieeasesaatsessensnarsassotansnssassnones 1 1 -
Bieten alle Hilfe an. C e e eseiesseetinedsarrennsanad N 1 1 -
Hilfe zur Se1bsth11fe. ........................................ 1 1 -
Es werden alle Situationen angesprochen, die auf K1nder
zutreffen knnen........cceeeveeens Ciseraessbt ittt 1 1 -
Kernaussage: Sich um Kinder kOmmern....... Greet it dabntannnnans 1 - 1
Themen...coerenesssnssossssasssncscons erereriraasseasravatenans i - 1
Wirter verbinden sich, signa11sieren alle dieselbe Botschaft... 1 1
Speziaelle Stichpunkte stimmen Uberein.................. ceessens 1 - 1
Es ist wichtig, Kinder ernst zu nehmen..... cersassnas cerseranan 1 - 1
Gute TeXte.. .ot iiiieirsrsscrnanssnnnas Ceesans ertesssisassaens 1 1 -
Fretheit........ hearesitaceas ettt cesnat ettt et e s ennean 1 - 1
Erwachsenwerden. ......coeveneenescssnsanens Fersisiea st Eressans 1 - 1
Spricht die gleichen Leute an .................................. 1 1 -
Der Gedanke: PaBt auf Eure Kinder auf............. hheseanennens 1 1 -
DaB man Eltern zur Suchtvorbeugung animiert......... P 1 1 ~
Kindern SelbstbewuBtsein anerziehen (zur Suchtprdvention)...... 1 1 -
Texte sind an Eltern gerichtet............ sentassesacsananannes 1 1 -
Es ist immer eine 'VolKsaufkl&rung' ....eeeieinsieneresennnnnenns 1 1 -
Die Klammern..... Cersianen Cheraeanua b hee it ientsaa et 1 1 -

WeiB nicht/sehe keine Verbindung/keine Angaben......... verreans 7 4 3



Tabelle 28 An wen richten sich die Anzeigen?

Frage 17
Mehrfachnennungen
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 [11-14 [|15-18 |K.1i.v.||mdnn— |weib—
Gesamt Jahre |Jahre [Jahre [Alter Tich lich
Basis 124 38 27 27 32 62 62
Eltern. . veieesncrannnnasasnns . . 93 26 25 22 20 46 47
75.0 68.4 92.6 81.5 62.5 74,2 75.8
Jugendliche........c.iiiiiinnnnen 14 4 1 3 6 6 8
11.3 10.5 3.7 11.1 18.8 9.7 12.9
Erwachsene........ e b asesenesnaannn 13 6 3 1 3 7 6
‘ 10.5 15.8 11.1 3.7 9.4 11.3 9.7
Kinder. .ooveineecvensneronsaseanns 12 2 1 4 L 7 5
9.7 5.3 3 14.8 15.6 11.3 8.1
Erzieher... oo ieieinnnransanens 8 - 3 4 1 2 6
6.5 - 11.1 14.8 3.1 3.2 9.7
Ganze Gesellschaft/an jeden....... 3 1 - 2 - 1 2
2.4 2.6 - 7.4 - 1.6 3.2
Betroffene/Sichtige............... 3 - 2 ~ 1 3 -
2.4 - 7.4 - 3.1 4,8 -
Verwandte von Sichtigen........... 2 - - 2 - 1 1
1.6 - - 1.4 - 1.6 1.6
Intellektuelles Publikum.......... 2 - - 1 1 - 2
1.6 - - 3.7 3.1 - 3.2
Lehrer....vocvvesscennnacss . . 1 1 - - - 1 -
0 2.6 - - - 1.6 -
SONStIg8S. . v eenrnsonrnrsnsnanes 2 1 - - 1 2 -
1.6 2.6 - - 3.1 3.2 -
Keine Angaben.....csvauvas caasrsaana 8 3 - - 5 4 4
: 6.5 7.9 - - 15.6 6.5 6.5
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Tabelle 29 Vorstellung zur angegebenen Telefonnummer

Frage 18
Mehrfachnennungen
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 |(11-14 [15-18 (K.1.v.||mdnn— |weib—
Gesamt ||Jahre |Jahre [Jahre |Alter lich lich
Basis: 124 K] 217 27 32 62 62
Telefonische Beratung........... . 87 29 15 18 25 45 42

70.2 76.3 55.6 66.7 78.1 72.6 67.7

Hinweise auf Beratungsstellen
in Ihrem Wohnort.......coiveeenans 35 9 8 8 10 17 18
28.2 23.7 29.6  29.6 31.3 27.4 29.0

Hinweise auf kostenlose schrift-
liche Informationen wie Broschiiren 32 11 8 4 9 18 14
25.8 28.9 29.6 14.8 28.1 29.0 22.6

Angebot eines persdnlichen
Gesprichstermins........ccvueven.. 24 8 3 4 9 13 11
19.4 21. 14.8 28.1 21.0 17.7

—
-
s
[

—

Hinweise auf Adressen/Telefon-
nummern von bundesweiten Bera-

tungsstellen.......vvreerrannrennns 20 4 4 7 5 10 10
16.1 10.5 14.8 25.9 15.6 16.1 16.1

Informationen Uber neue Medien
wie CD, CD-ROM, Internet.......... 2 - 2 - - 1 1
g 1.6 - 7.4 - - 1.6 1.6
SoNStigesS. i iinninn e 6 2 2 1 1 2 4
4.8 5.3 7.4 3.7 3.1 3.2 6.5
WeiB nicht, keine Vorste]]ung..:.. 3 2 - - 1 1 2
2.4 5.3 - - 3.1 1.6 3.2

oy o M L B o e e A e e e e e e e e A M e e A e e e e e mEmEmEm s ———--




Tabelle 30.1 Bekanntheit des Slogans "Kinder stark machen”
vor der Befragung

Frage 19
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
x

5-10 |11-14 [15-18 |K.i.v.]||mdnn— |weib—

Gesamt ||Jahre |Jahre [Jahre |Alter lich lich

Basis 124 38 27 27 32 62 62
B Gennaann Measaeaans 26 9 6 8 3 8 18
21.0 23.7 22.2 29.6 9.4 12.9 29.0

NeiN..ovesenannannassssnrssacnanans 98 29 21 19 29 54 44



Tabelle 30.2 Bekanntheit des Slogans "Kinder stark machen”
vor der Befragung

~ Woher?
Frage 19
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
X
5-10 [11-14 [15-18 |K.i.v.||[mdnn— |weib—
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre |Alter lich 1ich
Basis: 26 9 6 8 3 8 18
3 B o1 o T 7 3 - 2 2 5
26.9 33.3 - 25.0 66.7 62.5 11.1
Fernsehen.....coeiverncannsssnssns 6 1 1 3 1 1 5
23.1 11.1 16.7 37.5 33.3 12.5 27.8
Eigene Erfahrung/Erz1eﬁungsarbeit. 3 - - 3 - 1 2
11.5 - - 37.5 - 12.5  11.1
Plakate......iieeevneroecancasuanean 3 2 1 - - 1 Y.
11.5 22.2 16.7 - - 12.5 11.1
Hedieﬁ alligemein...cveeeeecenancens 1 - 1 - - - 1
3.8 - 16.7 - - - 5.6
WerbUNG. . cecrinesantsnacnsosssnnas 1 - 1 - - - 1
3.8 - 16.7 - - - g
Infostand...c.civeseecncannnnoanes 1 1 - - - - 1
3 11.1 - - - - 5.8
SONStigeS. i inieareravencannsnsanas 2 - 2 - - -
7.7 - 33.3 - - - 11.1
WeiB nicht mehr/keine Angaben..... 5 2 1 2 - ] 4
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Tabelle 31 Bekanntheit des Initiators der Aktion "Kinder stark machen”

Frage 20
Abs. Alter Kinder Geschlecht 8P
x
. 5-10 |11-14 (15-18 [K,i.v.||m3nn— [weib—
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre [Alter 1ich tich
Basis 26 9 6 8 3 g 18
JAieiiieeans fesessuseanesearaenana 8 3 3 1 1 3 5
30.8 33.3 50.0 12.5  33.3 37.5 27.8
3 1= £ S 18 6 3 7 2 5 13
69.2 66.7 50.0 87.5 66.7 62.5 72.2
Keine Angaben......ciovvevvencnans - - - - - - -
Tabelle 32 Bekanntheit der Motive als Anzeigen oder Plakate

Frage 21, Vorlage Motivsatz 2

Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
4

5-10 |11-14 |15-18 |K.i.v.||mann— |weib-
Gesamt ||Jahre |Jahre (Jahre {Alter 1ich Tich

Basis: 124 38 27 27 32 62 82

- 31 11 g - & 7 13 18
25.0 28.9 29.6 18.5 21.9 21.0 29.0

Neil..oeenen. 93 27 19 22 25 49 44
75.0 T71.1 70.4 81.5 78.1 79.0  71.0



Tabelle 33 Interesse am Thema "Sucht/Suchtvorbeugung”
Frage 22
Abs. Alter Kinder Geschlecht E?
x
5-10 [11-14 |15-18 |K.i.v mann— |weib—
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre |Alter lich lich
Basis 124 3s 27 27 32 62 62
Mittelwert 2.0 2.1 2.1 2.0 1.9 2.1 1.¢
1 - Interessiere mich sehr dafir.. 45 14 11 9 11 20 23
36.3 36.8 40.7 33.3 34.4 32.3 40,7
ettt ettt bt 44 12 6 12 14 21 2%
35.5 31.6 22.2 44.4 43.8 33.9 3r.:
. ceraerean 25 8 7 4 6 16 ¢
20.2 21.1 25.9 14.8 18.8 25.8 14,5
T cerrmasan 6 2 1 2 1 3 3
4.8 5.3 3.7 7.4 3.1 4.8 4.3
5 - Interess. mich gar nicht dafir 4 2 2 - - 2 ¢
3.2 5.3 7.4 - - 3.2 3.z
Keine Angaben.........cecvevunacers - - - - - - -
Tabelle 34 Mdglichkeit der Eltern, vorbeugend etwas gegen
Drogensucht ihrer Kinder zu tun
Frage 23
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
x
5-10 |11-14 j15-18 [K.i.v.]|ménn— |weib-
Gesamt ||Jahre |Jahre [Jahre |Alter 1ich lich
Basis: 124 38 27 21 32 62 62
Ja, kbnnen etwas dagegen tun...... 113 34 23 26 30 58 55
91.1 89.5 85.2 96.3 93.8 '93.5 88.7
Nein, k&nnen nichts dagegen tun... 10 4 3 1 2 K| 7
8.1 10.5 11.1 3.7 6.3 4.8 11.3
Keine Angaben..,......covvevravnes 1 - 1 - - 1 -
0.8 - 3-7 - - 1-6 -




Tabelle 35 Form/AnlaB der Beschiftigung mit Sucht/Suchtvorbeugung

Frage 24
Mehrfachnennungen
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
X
5-10 [11-14 [15-18 |K.i.v.]||midnn~ {weib—
Gesamt Jahre |Jahre |Jahre |Alter lich tich
Basis 124 33 27 27 32 62 €2
Diskussionen in der Familie/
Bekanntenkreis......vvveesenscacns 36 9 8 7 12 17 19
29.0 23.17 29.6 25.9 ar.s 27.4  30.6
MediBN..veievrransnsenoraannnnnsses 26 7 4 3 12 13 13
21.0 18.4 14.8 11.1 37.5 21.0 21.0
Schulveranstaltungen....coceeeenns 12 1 5 2 3 i 11
9.7 2.6 22,2 7.4 9.4 1.6 17.7
Eigene Erfahrungen mit Sucht...... 10 4 2 2 2 6 4
8.1 10.5 7.4 7.4 6.3 9.7 6.5
Erfahrungen mit Sucht im
Bekanntenkreis..oeeeevveenrers e 9 4 1 1 3 3 6
7.3 10.5 3.7 3.7 9.4 4.8 9,7
Erfahrungen mit Sucht in der
Famili@.ieesienonnernensoararnsnes 6 3 - 1 2 4 2
4.8 7.9 - 3.7 6.3 6.5 3.2
Durch eigenen Beruf (Lehrer/
Erzieher/Sozialarbeiter).......... 6 2 2 1 3 3
4.8 5.3 7.4 3.7 3.1 4.8 4.8
Allgemeines Thema (speziell mit
Kindern)....ovvvivannanns teerasaan 4 1 - 1 2 1 3
3.2 2.6 - 3.7 6.3 1 4.8
Veranstaltungen......vovenvecorens 3 "2 - - 1 - 3
2.4 5.3 - - 3.1 - 4.8
Allgemeines Thema......... cnrasans 1 - - 1 - 1 -
0.8 - - 3.7 - 1 -
sonstiges...l.Il...t....llll.l..‘. 7 2 2 1 2 3 4
5.6 5.3 7.4 3.7 6.3 4.8 6.5

Noch nicht damit beschidftigt/kein
AnlaB/gar nicht......ccccvvnnnenns 26 9 [ 8
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Tabelle 36 Was halten Sie grunds&tzlich davon, daB Eltern mdéglichst frihzeitig
ihre "Kinder (so) stark machen” sollen, daB sie persénliche Alternativen

Zu Suchtverhalten entwickeln k&nnen?
Frage 25
Mehrfachnennungen

Stimmt, bin einverstanden.....c.cvieeieeeeriaanrcrsnssaconsnnnenns
Vorbild der Eltern wichtig......... it vemrernnccanss cerann.
Gut, frih genug die Kinder vorbereiten.........ciciiiivnncnncn.
wenn das Kind selbstbewuBt ist, braucht es den Quatsch nicht...

Eitern konnen lenken, aktiv werden.......cooveeeaesas resesannan
Bedeutet Stdrkung des Selbstwertgefilhls, das brauchen Kinder...
Hort sich gut an, aber Eltern kdnnen sich nicht um alles

1) = o o
Freizeit des Kindes mitgestalten, auf Umgebung achten - Kinder

Stark Machen. .. .....c.itttieiinneensnsnsanosnmssssessasssnsssns .-
Hilfe von auBBen wdre SChon.....viviieeanetesasssonannanas crrnaa
Gut, wenn man Kindern gute Alternativen anbietet.......cc......
Man kann das Thema ansprechen, aber es kommt auch darauf an,
wie die Kinder damit umgehen. ..... i inneretrnccncacncnnanans
Man hat nicht immer Zugriff auf Kinder, lassen sich nichts

=T Y -
Nicht zu friih, sonst kein Verstindnis seitens der Kinder.......
Gefahren dann geringer....v.ooeeeeersaosraassssrsracssscesssssss
Kinder k&nnen schon in verschiedene Richtungen erzogen werden..
Ich weiB nicht, was hier "stark” heiBen soll........cciiiiunannn
Suchtmittel haben heute hohen Stellenwert, es muB dagegen vor-
gegangen Werden. .. ........ccceeiiiituestsasssnsansansanssnssasns
Vor allem mit den Kindern reden. .......ceieeacasarscrrsroansansas
Auswegmiglichkeiten finden wie Sport, Freizeit........ seeanaann
Droge ist nicht das Problem, eher Umgebung, Situation..........
Guter erster Schritt, aber da rufen die Leute erst an, wenn es
Zu spat fir Vorbeugung ist....... Sesetacrecsanertrarresnerennns

Wichtig 1st, daB die K1nder starke Person]ichke1ten werden mit
Hilfe der E]tern ...............................................
Eltern haben die Verantwortung, sind verpflichtet dazu.........
Kindern vermitteln, daB Drogen keine L&sung sind.......eevuvvee
Man sollte die Kinder immer daran erinnern......c.ccecevevvvesnn.
Gut. Man sollte Kindern keine Meinungen aufhalsen, sondern

eher auf die Gefahren hfnweisen............... sheassesanssaneae
Kinder missen die Kraft haben, selbst im Freundeskre1s “npein”

ZU SAYBM. . veusnnenssssarsanntsasssnassssnssaners teracieamenons ..
Kinder miissen zu den Eltern Vertrauen haben......... smaeane rees
Liebe der Eltern.......... CebrseesansdnasssaneesEresetar e

Finde ich im Grunde gut, weiﬁ aber nicht, ob Eltern die sich
keine Zeit nehmen, von dieser Anzeige angesprochen werden......

Eltern mlssen zuhbren Verhaltensstltzen geben........ccuuvv...
MuB Interesse bei meinen Kindern wecken, gutes Vorbild sein,

vorbeugen 1st sehr wichtig. ..ottt iieeneeriarersrnassarsaas .
Bel intaktem Familienleben kein Thema........cocvivenrernnnnans

Liegt im Aufgabenbereich der Eltern, nicht des Staats..........
Eltern miissen vorbereitet sein, wenn sie konfrontiert werden...
Ist reine Theorie, Zugang zu den Kindern nicht immer mdglich...

PR e e i Ak S AR A A e A R A A A e e 6 S A A A A P T e e A A e v e A e E =

Abs. Geschlecht B8P
mann— {weib—
Gesamt lich lich
124 62 62
60 39 21
9 2 7
8 2 6
5 2 3
5 2 3
4 - 4
3 - 3
3 1 2
2 1 1
2 1 1
2 - 2
2 2 -
2 2 -
1 - 1
1 1 -
1 1 -
1 1 -
1 - 1
1 1 -
1 1 -
1 1 -
1 - 1
1 - 1
1 1 -
1 - 1
1 - 1
1 1 -
1 - 1
1 - 1
1 - 1
1 - 1
i - 1
1 1 -
1 - 1
1 1 -
1 - 1
1 1 -
1 - -



Tabelle 37.1 Anregung durch die Anzeigen zur ndheren Beschidftigung
mit dem Thema bzw. Diskussion mit anderen Eltern

Frage 26
Mehrfachnennungen
Abs., Alter Kinder Geschlecht E?
%
5-10 [11-14 |15-18 [K.i.v.||mdnn- |weib-
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre |Alter lich 11ch
Basis: 124 38 27 217 32 62 62
Ja, Eltern unter sich............. 63 18 15 14 16 38 25
50.8 47.4 55.6 51,9 50.0 61.3 40.3
Ja, Eltern mit anderen Eltern....,. 52 18 12 7 15 24 28
41.9 47.4 44,4 25,9 46.9 38.7 45.2
Neif..vereeerororennaneanes Cesrees . 36 9 5 10 12 1§ 20

29.0 23.7 18.5 371.0 37.5 25.8 32.3



Tabelle 37.2 Anregung durch die Anzeigen zur ndheren Beschédftigung
mit dem Thema bzw. Diskussion mit anderen Eltern

- Begrindung
Frage 27
Mehrfachnennungen
Abs, Geschlecht BP
mann— |weib—
Gesamt lich lich
Basis 124 62 62

Ja, Eltern unter sich/Eltern mit anderen Eltern:

Weil das Thema hochaktuell 1ist, wichtig ist......... v

5 1 4
Anzeigen sind ansprechend (v.a. bei Eltern).....c.veiieinncanans 4 2 2
Betrifft alle Eltern....cc.viiveevvannsnnnns Ceereasertserenannen 4 2 2
Weil sie zum Nachdenken anregen.......ccceeveesns et eaen saaanas 4 4 1
Aus Sorge, Liebe..... ..ottt inniisinnnsensanss casaes ensenea 3 - 3
wWeil es jeden etwas angeht, pa551ert schnell.....cccivneninnnnns 3 2 1
Betrifft jeden, alsoc redet man dardber......ccoveveriinnennn. ‘e 3 2 1
Weil sie anregen, dariiber nachzudenken, und man dann m1t ande-
ren dariber reden will.. ... ..ttt iiaennrroncccsasensesanssnnsa 3 3 -
Um Erfahrungen, Tips AuSzZUt8USCRBN, .. srenceenetsssennarasseas 2 - 2
Wenn man Kinder in dem Alter hat..... cedtaerressrasasenn teenaan 2 1 1
Ist die Pflicht der Eltern....... .. ittt iniinrrnnerossanarnens 2 2 -
Weil das Thema direkt angesprochen wird und ich Kinder habe.... 2 1 1
Man braucht einen gewissen Erfahrungsaustausch, um helfen zu
2o 1 T=T o T 2 1 1
Betrifft jeden, der Kinder hat, man erféahrt andere Meinungen... 2 1 1
Viele Leute sind zu spieBig, desha]b muB dieses Problem unter
sich geklart werden...... ..o iiiieieniinnnasosanrsnsanasnsannns 1 1 -
Weil der Text das vermittelt. .. . veennenrancecasnessasnnnsnnans 1 1 -
Fir mehr miBte ein neues Thema angesprochen werden.......eesess 1 - 1
Viele Eltern haben zu wenig Infos, um die an die Kinder weiter-
.1 L= = o] 1 1 1 -
Man solite es auf jeden Fall machen, ohne 1rgendwe1che Hinwei-
se zu erhalten.........ccvvevnns s svaraserarEasresataeannnnrens 1 - i
Man sollte es eigentlich schon aus Eigenverantwortung tun und
nicht auf eine Unterhaltung warten.........cveviinarrsocsrsanses 1 - 1
Eltern wollen das Beste fir ihre Kinder.......cccviiuaiiinnnnns 1 - 1
Weil sich die Anzeigen erst an den inneren Kreis richten....... 1 1 -
Wenn sie jeder aufmerksam lesen wirde, dann auf jeden Fall..... 1 1 -
Es wird angeregt, iUber das eigene Kind nachzudenken, weil klar
wird, daB es jedes Kind erwischen kann........cceeveeennannesas 1 -
Um erstmal zu sehen, wie die Stimmung in der Familie ist....... 1 - 1
Weil es ja vorbeugend ist......... Cesssssnanes sessanaas teranany 1 -
Nach auBien hin ist die Angst da, ein Versagen zuzugeben, ich
gebe eine Unsicherheit nach auBen bekannt..... tecssresnarsnrans 1 - 1
Weil es locker, freundlich gestaltet ist........... teesann .. 1 1 -
Das beschéftigt so viele Eltern, daB sie auf solche Angebote
=3 1T = =1 =T £ 1 - 1
Aber nur, wenn sie speziell in d1esem Themenkomp1ex auftreten,
Zz.B. Broschliren gegen Drogen......c.cvuseianiannssassasassnsnsns 1 - 1
Das eine schiieBt das andere nicht BUS.  eesvnsnnnnsssosnsnnnnses 1 1 -
Animation, aber erst muB der Text gelesen werden............... 1 1 -

- Fortsetzung 1 -



- Fortsetzung 1 -

Tabelle 37.2 Anregung durch die Anzeigen zur ndheren Beschdftigung
mit dem Thema bzw. Diskussion mit anderen Eltern

- Begriindung

Frage 27

Mehrfachnennungen

Abs. Geschlecht BP
mann— |weib—
Gesamt Tich 1ich

Basis 124 62 62
Weil Eltern Verantwortung und Interesse fir ihre Kinder haben.. 1 - 1
Weil die Offentlichkeit generell angesprochen wird............. 1 - 1
Es wird ausgesprochen sclange noch nichts passiert ist, dadurch
wird es einfacher, mit anderen dariiber zu reden........covnernn 1 - 1
Man will auch wissen, was andere dagegen tun oder vorbeugen.. 1 - 1
Man redet daridber, aus meiner Erfahrung her...... cecenvrneeens 1 - 1
Wegen dem Blickfang, da liest man auch den ansprechenden Text
und fUhTt sich bestatigt....civereirernenneaioesaroananennnnnes 1 1 -
Weil man manchmal einen kleinen AnstoB von auBen braucht, damit
etwas in Gang kommt. ... ....iivrririneeiierarreastarssnassnnncnan 1 - 1
Texte spiegeln das Denken der meisten Eltern wider.......v0vvee 1 1 -
Weil das ein Thema ist, vor dem alle Eltern Angst haben........ 1 1 -
Mit dem Partner bespricht man doch alle Probieme der Kinder.... 1 1 -

Man wird durch die Aufmachung angeregt, den Text zu lesen, sich
damit auseinanderzusetzen und in die Erziehung einflieBen zu

TBS BN . v vt v vsrnonrraaeartastosancaaasinsssastssssnanaasansssnns
Suchtproblem ist Realitdt, man kann nicht genug darlibet reden..
Schlagwort und Text regen 8N........c.ceverremcessccasssossassans
Damit sich Eltern keine Vorwiirfe machen missen......ccvvuarvens
£s wird durch die Anzeigen umfassend auf das Thema hingewiesen.
Wenn man das liest, merkt man, da man sich zuwenig damit be-

— h ek b ek
—t ek b ek

=T o] o - T i A I+ 1 1 - 1
Ist ein Ze1tprob1em kann jeden jederzeit betreffen ............ 1 1 -
Manchmal sagt man: “Mensch, hast Du das gelesen, da kdnnte man

anrufen, dariber reden”..... ... iieerernronncoscnssssnrssannen 1 - 1
Besser so als garnichts tun.......vciievnnennnns et esaassarana 1 1 -
Etltern werden bei Elternabenden dazu angeregt...........c.vvuue 1 - 1
Hoffe, daB diskutiert wird. Betroffene Eltern missen Erfahrun- B

gen wejtergeben. . ......i it iireriaaanart i tnasaraanannarnanens 1 - 1
Weil die zum Nachdenken anregen, weil man vor dieser Sache

ANgst hat..vvevereresrecrasacsannns Cessaravssanasaeranssnasranes 1 - 1

- Fortsetzung 2 -



- Fortsetzung 2 -

Tabelle 37.2 Anregung durch die Anzeigen zur niheren Beschdftigung

mit dem Thema bzw. Diskussion mit anderen Eltern

- Begriindung

Frage 27

Mehrfachnennungen
Basis:
Nein:
Schaut man schnell driber weg, nichtssagend.......c.ivevnncanes
Zu schwer verstdndiich, widerspriichlich, nicht prégnant..... .
Die meisten werden das nicht lesen........ccivieiiiniinnrencnens
Die meisten sind zu bequem - kein Interesse............. I
Nur wenn fir Eltern das Problem konkret auftaucht..............
Nicht direkt genug.......coevverennre CeisitisasasesatnrsEnnas -
Botschaft kommt nicht raus........ceeuee N
Motive zu wenig anrihrend. ... iiiievinnnnnartsarassensrsnnsens
Motive merkwirdig.....veereeeriennnnrnsorsosnnssarssnssasanrnsnns
Ich mochte nicht telefonieren, sondern persdnliche Nihe/Bera-
TUNG. . it enereeestvsecsocnsoaasnasassnnsns beesssersassarearnany
Ich bin nicht betroffen - kein Interesse.......ciiiiiirvenanses
Lesen okay - aber man diskutiert eher mit dem Kind.............
Weil sich die Eltern nicht die Zeit nehmen oder weil sie sich
nicht damit beschidftigen wollen....covivevennnss dessaaaseartians
Weil Anzeigen nicht weit genug greifen..... ... i iiiiiiinnnnnns
Nicht direkt ersichtlich, daB és um Kinder geht........c.c0uuus
Man findet keinen Zusammenhang, Aufbau ist unklar..............
Erst bei konkretem Grund/Verdacht wird die Anzeige vielleicht
helfen, die Gefahr zu erkennen..........ciievavsnsnncas caaenans
Nur, wenn Interesse vorhanden........c.veeveencencranccccannss .
Eltern, die es ndtig hitten, wiirden diese Anze1ge nicht wahr-
NBNMEN . « v vt veevenevraaveantsonsasassannsssasantone s eisecesansaas

Gedanken machen, okay - aber zum Reden bewegt die Anzeige nicht
Eltern, die das von sich aus tun (wie ich), brauchen so etwas
nicht, und die, die sich Gedanken machen soliten, lesen so
etwas nicht. ... e iiiiinnnens cesassatressanaanan e asanaas
Die Anzeigen sprechen hauptséchiich nur betroffene Eltern an
und erzielen hauptséchlich deswegen wenig vorbeugende Wirkung..
Wirkt unglaubwlrdig...ccoveieerneenensnsansnsnosocrssonsnansnnne

Abs. Geschlecht BP
minn— |weib—
Gesamt Tich lich
124 62 62
10 5 5
5 1 A
4 1 3
2 1 1
2 - 2
1 1 -
1 1 -
1 - 1
1 3 -
1 - 1
1 - 1
i - 1
1 1 -
1 1 -
1 - 1
1 - 1
1 - 1
1 1 -
1 - 1
1 1 -
1 1 -
1 1 -
1 | -
5 4 1
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Tabelle 38 Bekanntheit der BZgA vor der Befragung

Frage 28
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 |11-14 {15-18 [K.i.v.||m&nn- |weib—
Gesamt Jahre |Jahre |Jahre |Alter lich lich
Basis 124 38 27 27 32 62 62
. Cebeetaemanen 79 28 17 17 17 39 40
63.7 73.7 63.0 63.0 53.1 62,9 64.5
- 1 41 9 9 10 13 21 20
33.1 23.7 33.3 37.0 40.6 33.9 32.3
Keine Angaben......ccievevenncsnsns 4 1 1 - 2 2 2



Tabelle 39 Zutreffen der Aussage:
Die Anzeigen "Kinder stark machen...”
Frage 29
Skala von 1 = “trifft voll und ganz zu" bis
7 = "trifft ganz und gar nicht zu”

Mittel-||Alter Kinder Geschlecht BP
werte

5-10 |11-14 {15-18 |K.i.v.!||m3&nn— |weib—
Gesamt ||Jahre |Jahre |Jahre |Alter Tich lich

machen Eltern nochmatls nachdriick-
1ich auf die Bedeutung frihzeiti-
ger Suchtvorbeugung aufmerksam.... 2.5 2.2 2.8 2.9 2.3 2.4 2.6

wecken persdnliches Interesse am

liefern Diskussionsstoff for
Eltern und Kinder.......coceenunn. 2.7 2.8 3.1 2.7 2.3 2.7 2.7

regen Eltern zur weiteren Be-
schiftigung mit dem Thema an...... 2.8 2.5 3.3 3.2 2.5 2.7 3.0

regen Diskussionen von Eltern
untereinander an............. e 2.9 2.7 3.0 3.0 2.9 2.8 3.0

ermutigen Eltern, die Telefon~ .
nummer anzuwdhlen............ Ceree 2.9 3.2 3.0 3.1 2.3 3.2 2.7

bieten Argumentationshilfen gegen-
{iber Eltern mit Suchtgefidhrdeten
Kindern...... etresssasirasans ceine 3.1 2.9 3.4 3.2 3.1 3.3 3.0

regen Eltern an, weitere Informa- '
tionen bei der BZgA anzufordern... 3.5 3.7 3.6 3.1 3.3 3.5 3.5

bieten Eitern Argumentationshilfen
im Gespréch mit Lehrern und .
Erziehern.......cciiiieinnnnns ceons 3.6 3.5 4.0 3.4 3.6 3.7 3.5

kénnen Eltern helfen, ihre Kinder
besser zu verstehen.....ceecvveess 3.7 3.8 4.0 3.7 3.2 3.6 3.7
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Tabelle 40.1 Leistet die Anzeigenserie einen positiven Beitrag
2ur aktiven Suchtvorbeugung?

Frage 30
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
x
5-10 |11-14 [15-18 [K.i.v.||mdnn—~ |weib-
Gesamt |[|Jahre |[Jahre |[Jahre |Alter lich lich
Basis 124 38 27 27 32 62 62
T 96 31 16 21 28 48 48
77.4 81.6 59.3 77.8 87.5 77.4 77.4
NBIM. s esieeanonnnnsesocnesnonneses 28 7 11 6 4 14 14
22.6 18.4  40.7 22.2 12.5 22.6 22.6



Tabelle 40.2 Leistet die Anzeigenserie einen positiven Beitrag
zur aktiven Suchtvorbeugung?
- Begrlindung fir "nein”

Frage 31
Mehrfachnennungen
Abs. Geschlecht B8P
mann- |weib—

Gesamt Tich [lich
Basis: 28 14 14
Wenig ansprechend, unauff&llig, nichtssagend............ veraeas 10 6 4
Bequemlichkeit der Leser, Leute allgemein, Thema zu unbequem 2 1 1
Es macht einen nicht betroffen............. Cerarsessassarranans 2 1 1
Aufgrund der Darstellungsart, Text zu lang, zu klein........... 2 1 1
Zu oberfléchlich, nicht genlgend Informationen.........cvvunesn 2 2 -
Untergehen der Informationen in der Masse.....vivceenranncannas 1 - 1
Sind zu appellativ. ... iiirernreenernernnes et esrensitanasnans 1 1 -
Die meisten werden die Anzeigen ignorieren..........ciieeienaes 1 - 1
Zusammenhang zu weit hergeholt. . ... . it ierenrtretnrnennnnnes 1 - 1
Reicht nicht, muB mehr diskutiert werden (in Schu1e 0.4.).. 1 - 1
Zu schwierig fir Gesamtheit. ..ot vivarsvorsrnarnrrrsassnesnnes 1 - 1
wWeil die Anzeigen vom Bildmotiv her nicht zum Thema passen vee 1 - 1
Gefahr noch zu weit weg fir die Eltern....... eteeanaans teeernn 1 - 1
Text zu Kompliziert. .. ... s eieuitonacencsssnsoscsssnannnns 1 - 1
Weil? Leute mit Problemen sich nicht an eine anonyme Telefon-
nummer wenden, sondern direkt an die Drogenberatung vor Ort.... 1 1 -
Weil nur die Eltern, die schon Probleme haben, das Thema -
ANSPriChL . .. ireeivetrnosnrunenccasssnanssaassssssasanansas 1 - 1
Anzeigen sind unverstdndlich. .. ... .. ieiiivesentvarsssonsssnnnns 1 - 1
Wirkt nicht glaubwiirdig, paBt nicht in die heutige Zeijt........ 1 1 -



Tabelle 41 SchulabschluB
Frage 32
Abs. Folder
1
- Erfoigs Freiheits
Gesamt Auszeit | gefihl Redezeit |erkldrung
Basis 124 31 31 30 32
HauptschulabschluB............... 49 10 12 16 11
39.56 32.3 38.7 53.3 34.4
Mittlere Reife....cvvenenncasnrean 41 8 12 7 14
33.1 25.8 38.7 23.3 43.8
Y T I 1 o 24 7 L] 6 6
19.4 22.6 16.1 20.0 18.8
HochschulabschluB..........c0vens 9 5 2 1 1
' 7.3 16.1 6.5 3.3 3.1
Sonstibes ........................ 1 1 - - -
0.8 3.2 - - -
Keine Angaben...........c. i - - - = -
Tabelle 41 SchulabschluB
Frage 32
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
%
5-10 |11-14 |15-18 [K.i.v.||m&nn— [weib—
Gesamt ||Jahre lJahre [Jahre [(Alter ||1ich {lich
Basis: 124 38 27 27 32 62 62
HauptschulabschluB........ccnvven. 49 12 9 10 18 36 13
39.5 31.6 33.3 37.0 56.3 58.1 21.0
Mittlere Reffe.....c.civneerncaen 41 t2 9 11 9 9 32
33.1 31.6 33.3 40.7 28.1 14.5 51.6
Y« 3 I P T 24 1 6 5 2 12 12
19.4 28.9 22.2 18.5 6.3 19.4 19.4
HochschulabschluB8............ 9 2 3 1 3 5 4
7.3 5.3 11.1 3.7 9.4 8.1 6.5
Sonstiges......cen. trrrrrrenrans 1 1 - - - - 1
0.8 2.6 - - - - 1.6

T S
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Tabelle 42 Beruf

Frage 33
Abs. Folder
b4
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit | geflihl |Redezeit |erkldrung

Basis 124 31 31 30 32
Arbeiter{in) ...ttt iniennnns 9 2 2 4 1
7.3 6.5 6.5 13.3 3.1

Facharbeiter{in)......cveeenneeres 12 4 4 3 1
9.7 12.9 12.9 10.0 3.1

Ltd. Angest./h&here(r) Beamte(r).. 17 7 1 4 5
13.7 22.6 3.2 13.3 15.6

Sonst. Angestellte(r)/Beamte(r)... a8 8 14 10 6
30.6 25.8 45,2 33.3 i8.8

Landwirt(in)....vveriiiennnnnnnns - - - - -
Freiberuflich tdtig.....cvuvevunns 14 2 2 4 6
11.3 6.5 6.5 13.3 8.8

Selbst. Unternehmer(in) <- 10 A.>, 8 1 2 "1 4
6.5 3.2 6.5 3.3 12.5

Selbst. Untern. <mehr als 10 Ang.> 3 - - - K
2.4 - - - 8.4

Rentner(in)/Vorruhestand.......... 1 - 1 - -
0.8 - 3.2 - -

Hausfrau/Hausmann. .. ....ceeeeeeenas 1 2 2 3 4
8.9 6.5 6.5 i0.0 12.5

Schiller(in)/Student(in)/Azubi..... 3 1 - 1 1
2.4 3.2 - 3.3 3.1

Z. Zt. nicht berufsttig.......... 8 4 3 - 1
6.5 12.9 9.7 - 3.1

o e R o kT W e e S S R W S S S S N M e T S A P R N S G G G S G 0 A P
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Tabelle 42 Beruf

Frage 33
Abs. Alter Kinder Gaeschlecht BP
L
5-10 [11-14 ]15-18 |K.1i.v.!||mann— {waib-—
Gesamt ||Jahre {Jahre [Jahre |Alter lich lich
Basis 124 as 27 27 32 62 62
Arbeiter(in)..cveere e iiennnreneas 9 1 6 1 1 B 1
7.3 2.6 22.2 3.7 3.1 12.9 1.6
Facharbeiter(in)....civeenennennes 12 1 - 3 8 12 -
9,7 2.6 - 11.1 25.0 19.4 -
Ltd. Angest./hthere(r) Beamte(r).. 17 5 3 5 4 10 7
13.7 13.2 11.1 18.5 12.5 16.1 11.3
Sonst. Angestellte(r)/Beamte(r)... a8 16 4 10 8 14 24
30.6 42.1 14.8 37.0 25.0 22.6 38.7
Landwirt(in)...esieeeeiirnnraanons - - - - - - -
Freiberuflich tatig....veeuuusees. 14 4 3 3 4 5 a
11.3 10.5 11.1 11.1 12.5 8.1 14.5
Selbst. Unternehmer(in) < 10 A.>. 8 3 3 1 1 5 3
6.5 7.9 11.1 3.7 3.1 8.1 4.8
Selbst. Untern. <mehr als 10 Ang.>» 3 - 2 - 1 3 -
2.4 - 7.4 - 3.1 4.8 -
Rentner(in)/Vorruhestand.......... 1 - 1 - s 1 -
0 - 3. - - 1.6 -
Hausfrau/Hausmann. ....c.oeeeoenanss 11 2 4 2 3 - 11
8.9 5.3 14.8 7.4 9.4 - 17.7
Schiiler(in)/Student(in)/Azubi..... 3 3 - - - 2 1
2.4 7.9 - - - 3.2 1.6
Z. 7Zt. nicht berufstédtig.......... 8 3 1 2 ‘e 2 6
6.5 7.9 3.7 7.4 6.3 3.2 9.7
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Tabelle 43 Alter
Frage 34
Abs. Folder
X
Erfolgs Freiheits
Gesamt Auszeit gefiihl Redezeit |erklarung
Basis 124 -3 k3 30 32
20 - 25 Jahre......cvvivevennas 1 1 - - -
0.8 3.2 - - -
26 - 30 Jahre....ccviieenernnnens 9 2 2 2 K]
7.3 6.5 6.5 6.7 9.4
31 - 35 Jahre...ceereennns caenn 18 2 6 7 3
14.5 6.5 19.4 23.3 9.4
36 — 40 Jahre...ein i nananes 36 i0 9 7 10
29.0 32.3 29.0 23.3 31.3
41 Jahre und Alter......cccvvun 60 16 14 14 16
48.4 51.6 45,2 46.7 50.0
Keine Angaben............vcuveenn. - - - - =
Tabelle 43 Alter
Frage 34
Abs. Alter Kinder Geschlecht BP
x
5-10 |11-14 [15-18 |K.i.v. | [mdnn- |[weib—
Gesamt | |Jahre |Jahre |Jahre |Alter lich [lich
Basis: 124 38 27 27 32 62 62
20-25 Jahre.-..-- ------ assassae 1 1 bl - - 1 -
0.8 2.6 - - - 1.6 -
26—30 Jahrel’..‘l...ll....... 9 9 - - - 4 5
7.3 23.7 - - - 6.5 8.1
31 - 35 Jahre........... cecaenn 18 8 4 2 4 7 11
14.5 21.1 14.8 7.4 12.5 1.3 17.7
36 - 40 Jahre.....ceoceveccncnn . 36 13 12 1 10 17 19
29.0 34,2 44.4 3.7 31.3 27.4 30.6
41 Jahre und &#lter........ . 60 7 11 24 18 33 27
48.4 18.4 40.7 88.9 56.3 £3.2 43.5
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FRAGEBOGEN



Neue Mark th rsch ung Institut fiir Markt- und Kommunikationsforschung GmbH
Marienburger Strafic 53 - 50968 Kéln (Marienburg)
Telefon: 0221 /3801 66 - Telcfax: 0221 / 3801 68

Projekt Name des Interviewers Lfd.Nr.
96081

Alle Rechte auf Frageformulierung
und Fragebogengestaitung bei

Neue Marktforschung
Institut fir Markt- und
Kommunikat ionsforschung GmbH

A: (INTERVIEWER: Geschlecht der Befragungsperson eintragen!)

minnlich ( )
weiblich ( )

B: Wie alt ist ihr Kind/sind Ihre Kinder?

§ - 10 Jahre ( )
11 - 14 Jahre ( )
15 - 18 Jahre ( )

(ACHTUNG INTERVIEWER: QUOTENVORGABEN BEACHTEN!!!)

1. Ich mochte Ihnen gerne etwas zeigen. Bitte schauen Sie sich diese Mappe doch einmal
in Ruhe an.
(INTERVIEWER: Folder GObergeben u. BP blittern lassen. Ggfs. Spontanreaktionen/AuBerun—
gen der BP zu einzelnen Anzeigen notieren, ohne nachzufrageni Text Ober-
flogen/gelesen ankreuzen!)

Anzeige: Verbale/nonverbale Reaktion: Text
Oberflogen gelesen
¢ ) ¢ )
¢ ) ¢ )
¢ ) )
¢ ) ()
¢ ) ¢ )
¢ ) ¢ )
¢ ) )
¢ ) ¢ )
) ¢
¢ 3 ¢ )

(AnschlieBend Mappe geschlossen auf dem Tisch Ilegen lassen!)



5.2

An welche Anzeigen kdnnen Sie sich erinnern?

1. 2. 3. 4.
5. 6. 1. 8.
9. 10. : 11.

Und welche fanden Sie besonders auffallig?

1. 2. 3. 4.

(INTERVIEWER: Bitte entsprechend ankreuzen!)

Testanzeige spontan erinnert ( ) Testanzeige nicht spontan erinnert ( )
Es geht jetzt um die Anzeige... In der Mappe war auch eine Anzeige mit
(Spontan-Wort laut der BP wiederholen!) der Oberschrift " s 22 "

Kénnen Sie sich daran erinnern?

ja ()

nein ( ) ———> Weiter mit Frage &

Wie hat Ihnen diese Anzeige spontan gefallen?
(INTERVIEWER: Karte 1 vorlegen!)

sehr qut { )
gut ¢ )
teils/teils ( )
weniger gut ( )
gar nicht gut { )

An was konnen Sie sich denn noch im Einzelnen bel dieser Anzeige erinnern? Erzdhlen
Sie doch mal ein biBchen.

Worum ging es Ihrer Meinung nach in dieser Anzeige?




(INTERVIEWER: Wieder an alle!)
Bitte sehen Sie sich die Anzeige, von der ich gerade gesprochen habe, nochmals an.
(INTERVIEWER: Testanzeige nochmals aufschlagen!)

Was springt denn bei dieser Anzeige vor allem ins Auge? Was fdllt besonders auf?.
(INTERVIEWER: Mehrfachnennungen, nur ankreuzen, nicht vorlesen!)

Hintergrundfarbe ( N
Bildsymbol ( )2
Titel/Schlisselbegriff ( )3
Klammern um Titel ( )4
Kasten mit Telefonnummer ( )5
Slogan: "Kinder stark machen” ( )5
Kasten: “"Manchmal ist Suchtvorbeugung...” ( )7
Sonstiges: ‘ ( )8

Reizt diese Anzeige eigentlich spontan eher zum Lesen des Textes oder eher zum
Weiterbléttern?

eher zum Lesen ¢ )
eher zum Weiterbldttern ( )

Warum?

Bitte sagen Sie doch einmal mit Ihren Worten, was Ihnen alligs einféllt, wenn Sie das
Bildmotiv in Zusammenhang mit dem Titel " (R " betrachten!

Lesen Sie bitte jetzt doch einmal den Text durch. Finden Sie den Text insgesamt Teicht
versténdlich?

ja () .

nein ( )

Auch wenn Sie es vorhin vielleicht bereits gesagt haben: Was will diese Anzeige Lhrer
Meinung nach aussagen?




Und was sol1 derjenige, an den sich die Anzeige richtet, konkret tun?

Meinen Sie, daB diese Hinweise im Alltag eher einfach oder eher schwierig umzusetzen
sind?

eher einfach ( )

eher schwierig ( )

Entspricht das, was Sie eben gelesen haben, eigentlich im wesentiichen Ihrer
persdnlichen Meinung oder nicht?

entspricht meiner Meinung (

)
entspricht nicht meiner Meinung ( )

Und warum?

Speziell noch einmal zu dem Satz “Manchmal ist Suchtvorbeugung ..." - was geht Ihnen

durch den Kopf, wenn Sie das lesen?

(INTERVIEWER: Frage 7.9 nur stellen, wenn in Frage 7.8 keine eindbutigén-ﬂbwertungen
des Satzes gemacht wurden!)
Wie stehen Sie perstnlich zu dieser Aussage? Wie ist hierzu Ihre Meinung?

Zuriick zur Anzeige: Was gefdllt Ihnen an der Anzeige - alles in allem gesehen - gut?
(INTERVIEWER: Ggfs. nachfragen: warum? — Erkliren lassen!)




3.

2

10.

11.

12.

13.

Und was gef&11t Ihnen weniger gut?
(INTERVIEWER: Ggfs. nachfragen: Warum? - Erklaren lassen!)

Wie spricht die Anzeige Sie perstnlich insgesamt an?
(INTERVIEWER: Karte 2 vorlegen!)

spricht sehr an ( )
spricht an ¢ )
teils/teils ( )
spricht weniger an ( )
spricht gar nicht an ( )

Ich habe hier noch drei andere Anzeigen. Schauen Sie sich diese bitte ebenfalls in

Ruhe an!

(INTERVIEWER: Testmappe weglegen, alle 4 Anzeigen gemischt vorilegen und bis zum Ende
des Interviews liegen lassen!)

Wenn sie jetzt alle vier Anzeigen so vor sich sehen: Welche Anzeige spricht Sie -

alles in allem betrachtet - am meisten an? Sagen Sie mir bitte auch: Warum?

"Auszeit" { ) VWell:

"Erfolgsgefihl” ( )

"Redezeit” ( )
()

" “Freiheitserkl.

Und welche spricht Sie am wenigsten an?
“Auszeit” ( )Y MWeil:
"Erfolgsgefihl” ( )
“Redezeit” ( )
"Freiheitserkl.”( )

Wenn Sie sich jetzt nochmals speziell die Texte ansehen: Was ist jeweils die zentrale

" Aussage der drei neuen Anzetgen?

(INTERVIEWER: Textbotschaft fior die drei “neuven” Anzelgen ermitteln!)

"Auszeit”:

"Erfolgsgefihl™:

"Redezeit":

“Fretheitserklarung”:

Welche dieser vier Botschaften finden Sie besonders wichtig?

"Auszeit” (
“"eErfolgsgefOhl” (
"Redezeit"” (
"Freiheitserkl."(




16.

19.

Und wie wilrden Sie die gemeinsame Botschaft aller Anzeigen bezeichnen?

Wir haben bisher viel {iber Text und Aussage der Anzeigen gesprochen. Wie gefd11t Ihnen
denn die optische Gestaltung der Anzeigen insgesamt?
(INTERVIEWER: Karte 1 vorlegen!)

sehr gut )
gut ¢ )
teils/teils ( )
weniger gut ( )
gar nicht gut ( )

Wenn Sie jetzt diese vier Anzeigen so insgesamt vor sich sehen: Was ist das Besondere
cder Charakteristische, was verbindet diese vier Anzeigen, unabhi#ngig von den sich
wiederholenden Elementen?

An wen richten sich diese Anzeigen aus Ihrer Sicht in erster Linie?

Auf der Anzeige ist ja eine Telefonnummer fir weitere Informationen angegeben. Geset:zt

den Fall, Sie wlrden da anrufen: Was stellen Sie sich da vor?

(INTERVIEWER: Mehrfachnennungen, ggfs. nachfragen bei Uberschneidungen, nur ankreuzer,
nicht vorlesen!)

Telefonische Beratung N
Angebot eines persdnlichen Gespréchstermins { )2
Hinweise auf kostenlose schriftliche Informationen wie Broschiren etc. ( }3
Hinweise auf Adressen/Telefonnummern von bundesweiten Beratungsstellen ( )4
Informationen (ber neue Medien wie CD, CD-RCM, Internet ( )5
Hinweise und Beratungsstellen in Ihrem Wohnort ( )6
WeliB nicht, kann mir nichts vorstellen { )7

Sonstiges, némlich:

War Ihnen der Slogan "Kinder stark machen” eigentlich vor der Befragung schon bekannt?
Wenn ja: wissen Sie noch woher?

ja ( ), von/aus

nein ( ) ~~---> Wefter mit Frage 21



Wissen Sie noch, wer diese Aktion "Kinder stark machen” durchgefiihrt hat?

Ja  ( ):
nein { )

(INTERVIEWER: Motivsatz 2 zeigen!)
Haben Sie diese Motive als Anzeigen oder Plakate schon einmal gesehen?

Ja. ()
nein { )

{(INTERVIEWER: Motivsatz 2 weglegen!)

Wie sehr interessieren Sie sich fiir das Thema Sucht/Suchtvorbeugung? Nennen Sie mir
die Stérke Ihres Interesses anhand der folgenden Skala: 1 bedeutet "interessiere mich
sehr dafir” und 5 bedeutet “interessiere mich gar nicht dafir”, Mit den Werten

dazwischen kdnnen Sie Ihr Urteil abstufen!
(INTERVIEWER: Karte 3 vorlegen!)

interessiere mich sehr daflr 1( )
2 ()
3( )
4 ()
interessiere mich gar nicht dafir 5 ( )
Konnen Ihrer Meinung nach Eltern etwas dagegen tun, daB jhre Kinder drogensiichtig
werden odar konnen sie nichts dagegen tun?
ja, kdnnen etwas dagegen zun ()

nein, konnen nichts dagegen tun ( )

In welcher Form haben Sie sich persbntich bisher mit den Themen Sucht, Suchtvorbeugung
bereits beschidftigt? Was war der AnlaB?

In diesen Motiven geht es Jja im wesentlichen um Suchtvorbeugung bei Kindern und
Jugendlichen. Eltern sollen méglichst frihzeitig "Kinder (so) stark machen”, daB sie
perstnliche Alternativen zu Suchtverhalten entwickeln konnen. Was halten Sie
grundsBtzlich hiervon?




Meinen Sie, daB die Anzeigen Eltern zur ndheren Beschdftigung mit dem Thema
Suchtvorbeugung anregen oder sogar dazu anregen, mit anderen Eltern daruber zu
diskutieren?

Ja, Eltern unter sich (G
ja, Eltern mit anderen Eltern ( )
nein ()

Warum sind Sie dieser Meinung?

Geschaltet werden die Anzeigen in verschiedenen Illustrierten und Publikumszeit-
schriften. Absender ist die Bundeszentrale fir gesundheitliche Aufkl&rung. Haben Sie
diesen Namen (BZgA) vor dieser Befragung schon einmal gehdrt?

ja ()

nein ( )

Ich lese Thnen zum SchluB noch einige verschiedene Aussagen zur mdglichen Wirkung der
Anzeigen vor. Sagen Sie mir bitte jeweils, in welchem AusmaB Sie die Aussage fir
zutreffend oder nicht zutreffend halten. "1" bedeutet “trifft volil und ganz zu", "7"
bedeutet "trifft ganz und gar nicht zu".

(INTERVIEWER: Karte 4 vorlegen, Aussagen gemischt vorlesen und Ziffern eintragen!)

Die Anzeigen "Kinder stark machen...”

Werte 1-7
wecken persodniiches Interesse'am Thema < O
regen Eltern an, weitere Informationen bei der BZgA anzufordern < >
bieten Argumentationshilfen gegeniiber Eltern mit suchtgefihrdeten Kinderﬁ < >
geben Eltern DenkanstiBe L
regen Eltern zur weiteren Besch&ftigung mit dem Thema an <
machen Eltern nochmals nachdricklich auf die Bedeutung frihzeitiger Suchtvor-
beugung aufmerksam < >
1iefern Diskussionsstoff flr Eltern und Kinder < >
kénnen Eltern helfen, ihre Kinder besser zu verstehen <« >
regen Diskussionen von Eltern untereinander an <« >
bieten Eltern Argumentationshilfen im Gesprdch mit Lehrern und Erziehern <«

ermutigen Eltern, die Telefonnummer anzuw#hlen < >



30. Glauben Sie, daB die gezeigte Anzeigenserie einen positiven Beitrag zur aktiven Sucht-
vorbeugung leistet?

ja ( ) —=———> Weiter mit Statistik
nein ( )

31. warum nicht?

Zum SchluB noch drei Fragen fiir unsere Statistik:
32. WMas ist Ihr letzter Schul-/Bildungsabschlu@3?

HauptschulabschluB
Mittlere Reife
Abitur
Hochschulabschlui
Sonstiges

)
)
)
)
)

, und zZwar:

33. Welchen Beruf Uben Sie persdnlich aus?

Arbeiter(in) ( 1
Facharbeiter(in) ( )2
1td. Angestellte(r)/hdhere(r) Beamte(r) ( )3
sonst. Angestellte(r)/Beamte(r) ( )a
tandwirt(in) ( )
Freiberuflich titig ( )6
selbst. Unternehmer(in) <bis 10 Angestelite> ( )7
selbst. Unternehmer(in) <mehr als 10 Angest.> ( )8
Rentner(in)/Vorruhestand ( )9
Hausfrau/Hausmann ( )10
Schiler(in)/Student(in)/Auszubildende(r) (
Sonstiges: ( )12
Z.2t. nicht berufstitig ( )13

34. Wie alt sind Sie?

Jahre

ALLE DATEN WERDEN SELBSTVERSTANDLICH VOLLIG ANONYM BEHANDELT!

VIELEN DANK!

Hiermit best&tige ich die ordnungsgemiBe und quotengerechte Durchfihrung des Interviews!

ort Datum Unterschrift Interviewer(in)




TESTVORLAGEN




leine Katastrophen gehoren dazu. Trorzdem kann es stolz machen, etwas

eigenes gemacht oder wenigstens ausprobiert zu haben.
Fiir den Mut, sich an eigene Erfahrungen

zu wagen, brauchen Kinder und Jugendliche An-

erkennung. Dabei ist & sicher manchmal schwer. nicht 02 21 / 89 20 31

einzugreifen, wenn Kinder neue Wege gehen wollen, '

aus Sorge, sie kannten sich
schaden oder in Gefahr bringen. Verstindnis und Riicken-

deckung zu erfahren, auch wenn's mal niche geklappt har,
hilfe Kindern, eine stabile Personlichkeit zu entwickeln.
Alkohol, Drogen oder Tablerten sind dann als Trostpflaster

nicht nétig,
Wenn Sie mehr iber Suchtvorbeugung wissen wollen,

rufen Sie uns an. Die Bundeszentrale fiir oeimdhcilluhc Aufklirung informiert Sie
itber Hilfs- und Beratungsangebote und stellt Medien zur Suchrvorbeugung bereir.
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;Die EG-Gesundheitsminister: Rauchen gefahrdet die Gesundheit. Der Rauch einer Zigarette dieser V.
{ 0.7 ma Nikotin und 9 mg Kondensat (Teer). (Durchschnittswerte nach 1SO)



Die Finanzierung fiir alle
Renauh Clio. Effektiver Jahreszins

L€ ab],lg%

Anzahhung ab 10% Bis zu 72 Monaten
Laufzeit Ein Angebot der Renault Bank.

er kleine Besucher hatte ihr gesagt, er habe auf seinem
Flug das Paradies entdeckt. Das wollte sich die esoterisch
angehauchte Eva Pulitzki natiirlich nicht entgehen lassen.

Nachdem aber der Weg zum Raumschiff immer ldnger und
langer wurde, keimte in ihr langsam ein Verdacht. Das Ver-
sprechen vom Paradies war wieder nur ein billiger Abschlepp-
trick des friihreifen Neunjihrigen von nebenan. Erde an Eva:
Suchen Sie das Paradies nicht irgendwo, suchen Sies im
neuen Clio.

Verlockend S "
neues Design B 7 i Noch verfiihrerischere
Ty gLy AR Ausstattung

T

Wertgarantie bis g‘ T, T o i
21 DM 3.000,-* /4SS e % ®, % Neuer sparsamer
i v - S - e HCON-Motor

RENAULT

__AUTOS -
ZUM LEBEN_

Der neue Renault Clio. Made in Paradise.
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Dieses After .
erfrischt nic

5

., ;.Zf:'ﬁfl“};’,.an Das neue After Shave 'S ¢

.. aus der Gllleﬂe Senes.

-

Erfnschung Denn in jedem Tropfen steckt cmch mfensrve.'

d:e Hauf Dieses After Shave ist alkoholfrei. Dadurch’
kein brennendes Gefuhl. Es erfnsdwf

feuchngkeffsspendenden Subsfcmz '
Das neve Pacnﬁc L:ghrAffe Shave .
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Alles
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“"PRO SIEBEN

ab 14.08. immer mittwochs,
20.00 Uhr.

http://www.pro-sieben.de
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in Schulranzen muB schon so einiges wegstecken. Darum hat der Herlitz
asters extra viele Fiicher und eine Top-Ausstattung. Sein anatomisch

‘rmtes Riickenpolster macht ihn auch noch so richtig bequem. Und
ir den sicheren Schulweg sorgen reflektierende Flichen — grafier,

"k,.‘. 4 :"g\:}_
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Neue Bausparforderung

*Es gelten Einkommensgrenzen heep://www.schwaebisch-hall.de.
>

' Sonderberatung bei allen
- Volksbanken, Raiffeisenbanken
_und unseren AufRendienstmitarbeitern.

Schwdbisch Hall =

AP Im FinanzVerbund der
24 volksbanken Raitfeisenbanken Auf diese Steine konnen Sie bauen




GEROLSTEINER DER STERN GUTEN GESCHMAC‘

bringt, ldft sich nicht verbessern. So wie Gerolsteiner. Es ist sein Geschmack, 'ef,
asser gibt es auch als Sprudel und Lemon [resh, mit dem kleinen Schufs . it
www. gerolsteir. 'T. 8

Was die Natur in all ihrer Urspriinglichkeit hervor
Einfache besonders macht. Gerolsteiner Mineralu




[Auszeit ]

iir zu, Wasserhahn auf - und einfach mal abschalten. Ganz schon schwierig,
wenn jeder Tag vollgepackt ist mit Terminen und Verpflichtungen.
Wir alle brauchen Ruhepausen, um uns
wohlzufiihlen und den Alltagsstref zu verarbeiten,

zum Beispiel mir einem ausgedehnren Schaumbad 02 21 / 89 20 31
oder einer Leseorgie im Betr.

Kinder, die gelernt

ManChma.l ist haben, sich zu entspannen und auf ihre Bediirfnisse zu

achten, entwickeln ein nariirliches und ausgeglichenes

SuChtvorbeugung Verhaltnis zu threm Korper. Sie brauchen keinen Alkohol,
v s keine Schlaftabletten oder Drogen, um einmal abschalten
iiberraschend einfach. | ... ;
Wenn Sie mehr iiber Suchtvorbeugung wissen wollen,
rufen Sie uns an. Dic Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklirung informiert Sie
iiber Hilfs- und Berarungsangebore und stellt Medien zur Suchwvorbeugung bereir.




leine Katastrophen gehsren dazu. Trorzdem kann es stolz machen, etwas
cigenes gemacht oder wenigstens ausprobiert zu haben.
Fiir den Mut, sich an eigene Erfahrungen
zu wagen, brauchen Kinder und Jugendliche An-

erkennung. Dabei ist es sicher manchmal schwer, niche | 02 21 / 89 20 31

einzugreifen, wenn Kinder neue Wege gehen wollen,

aus Sorge. sie konnten sich

schaden oder in Gefahr bringen. Verstindnis und Riicken-
deckung zu erfahren, auch wenn’s mal niche geklappe har,
hilft Kindern, eine stabile Personlichkeit zu entwickeln.
Alkohol, Drogen oder Tabletten sind dann als Trostpflaster
nicht nig.

Wenn Sie mehr iiber Suchtvorbeugung wissen wollen,
rufen Sie uns an. Die Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklirung informiert Sie
iiber Hilfs- und Beratungsangebote und stellt Medien zur Suchrvorbeugung bereit.
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Redezeit

ewuflt eine Stunde oder einen Nachmirtag einzuplanen, um etwas gemeinsam
zu unternchmen, ist gar nicht so leicht. Schlieflich ist jeder Tag voll mit

Verpflichtungen.

Dafiir muR man nicht gleich angeln gehen; die i
Hauptsache ist, da8 Eltern und Kinder sich Zeit fiirein- 02 2 1 I 89 20 3 1
ander nehmen. Das heit aber nicht, sich gegen-

seitig einen Gefallen zu run, W8

MaﬂChmal ist obwohl man eigentlich lieber etwas anderes tun mochte.

Sich auszutauschen, hilft Kindern zu erkennen, wie ste

SuChtvotbeugung thre Wiinsche und Bediirfnisse verwirklichen kénnen.

ub h d [ f h Scheinwelten, wie sie Alkohol oder Drogen vermitteln, sind
uberrascnend einracn. dann nicht notwendig,

Wenn Sie mehr iiber Suchtvorbeugung wissen wollen,

rufen Sie uns an. Die Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklirung informiert Sie

iiber Hilfs- und Beratungsangebote und stellt Medien zur Suchwvorbeugung bereit.




ie ersten selbstgebrarenen Spiegeleier sind vielleicht keine Delikatesse,
D aber der erste Schritr. in die Unabhingigkeir.

Fiir Kinder und Jugendliche ist es wich-

tig, sich auch mal an etwas heranzutrauen, was sie

bisher noch nicht kénnen, selbst wenn es eigentlich 02 2 1 / 89 20 31

bequemer ist, sich von Mama umsorgen zu lassen.
Neue Kenntnisse und

Manchmal ist Fahigkeiten zu entwickeln, machr stolz und hilft Kindern,

selbstindig zu werden. Selbstbewufire Kinder brauchen

SllChtVOl‘beugung keinen Alkohol, keine Drogen oder Tabletten, um sich
frei zu fiihlen.

ﬁberraSChend einfaCh‘ Wenn Sie mehr iiber Suchtvorbeugung wissen wollen,

rufen Sie uns an. Die Bundeszentrale fiir gesundheidiche

Aufklirung informiert Sie iiber Hilfs- und Beratungsangebote und stelle Medien

zur Suchtvorbeugung bereit.
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Der Griff zu

Drogen hat ”
viele Ursachen.
Das Gefiihl von
Ohnmacht und
Schwiiche kann
eine Ursache
sein. Schlimm
genug, dal es
Drogen gibt,
aber das

allein macht
nicht siichtig.

Kinder stark mache

Kinder, die sich den Anforderungen des Lebens nicht Die Angst um ihr Wohl macht es schwer, sich auf die
gewachsen fiihlen; suchen oftmals Zuflucht in Alkohol, eigene Stiirke von Kindern zu verlassen. Aufmerksamkeit
Tabletten oder Drogen. Wer gelernt hat, Konflikte mit sich und Verstindnis fiir ihre Probleme, Schutz und Halt bei
und anderen eigenverantwortlich zu lésen, braucht nicht Eltern, Freunden, Erziehern sind Voraussetzungen dafiir.

Scheinlésungen in Suchtmitteln zu suchen. Miteiader reden ksin Schwierigkeiten beseitipen

Selbstvertrauen stiirken, Konfliktfihigkeit fordern, bevor Probleme daraus werden.
die realistische Einschitzung der eigenen Stirken und
Schwichen unterstiitzen heiflt, Kindern die Chance geben,
eine starke Persanlichkeit zu entwickeln. Es schiitzt sie
mehr vor Drogen als alle Warnungen und Verbote.
-Starke* Kinder kinnen von sich aus ,Nein* sagen.

Wir kinnen viel dagegen tun, daf Kinder siichtig werden.
Kinder stark machen, zu stark fiir Drogen, ist ein Teil davon.

hostenloses Informationsmaterial erhalten Sie bei der BZgA, 51101 Koln.
Wenn Sie Fragen zur Suchtvorbeugung haben, wenden Sie sich an das Infotelefon der BZgA. = 0221/892031

Eine Anzeige der Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufkliirung im Auftrag des Bundesministeriums fiir Gesundheit




BZgA/Projekt-PR, Bonn - Folo: Barbara Kreye

Der Griff zu Drogen

hat viele Ursachen.
Ungestillte Abenteuerlust
kann eine Ursache sein.
Schlimm genug, dal} es
Drogen gibt, aber das
allein macht nicht siichtig.

Abenteuer

Kinder, die sich langweilen im téglichen Trott, suchen
oft Aufregung und Abwechslung in Alkohol, Tabletten oder
Drogen. Wer gelernt hat, Neues zu entdecken, weil3, dafd es
bessere Moglichkeiten fiir ein spannendes Leben gibt.

Kinder suchen Abenteuer, wollen was erleben, sich
spiiren und erproben. Dazu brauchen sie Raum und Zeit fiir
Spiel und Spannung. Und jemanden, der das mit ihnen teilt.
Fernsehen, Kino, Videos und Computerspiele sind kein
Ersatz fiir selbsterlebte Abenteuer.

Es ist schwer, Kinder nach und nach aus der Fiirsorge zu
entlassen. Schutz und Halt zu bieten, auch wenn sie mal

Kostenloses Informationsmaterial erhalten Sie bei der BZgA, 51101 Koln.
Wenn Sie Fragen zur Suchtvorbeugung haben, wenden Sie sich an das Infotelefon der BZgA.

iiber die Stringe schlagen, ist eine Voraussetzung dafiir.
Sich Zeit nehmen fiir gemeinsame Abenteuer, selbst mal
mitmachen, Anschluf} an kreative und aktive Gruppen
ermoglichen, gehort dazu.

Miteinander reden kann Schwierigkeiten beseitigen,
bevor ein Problem daraus wird.

Wir kénnen viel dagegen tun, dal Kinder siichtig werden.
Kindern Abenteuer zu erméglichen ist ein Teil davon.

= 0221/892031

Eine Anzeige der Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklirung im Auftrag des Bundesministeriums fiir Gesundheit



BZgA/ Projeki-PR, |

Der Griff zu Drogen hat
viele Ursachen.

Zuwenig Spiel-Raum und
Freiraum konnen eine
Ursache sein.

Schli’mm genug, dafl es
Drogen gibt, aber das
allefi'f‘l macht nicht siichtig.

Kinder, die sich nichts zutrauen, suchen oft Zuflucht Kindern ist eine Voraussetzung dafiir. Zueinander halten,
in Alkohol, Tabletten oder Drogen. Wer die Vielfalt seiner auch wenn einmal was daneben geht, und Unterstiitzung
Fihigkeiten kennt, weiR, dal es bessere Wege gibt. bieten, wenn Probleme zu groB werden, gehort dazu.

Kinder brauchen Spiel-Raum und Freiraum, um ihre Miteinander reden kann Schwierigkeiten beseitigen,
Fahigkeiten zu entwickeln, Dazu miissen sie ihre Kriifte bevor ein Problem daraus wird.

messen und die eigene Personlichkeit erleben.
So lernen sie, auf sich selbst zu vertrauen. Von Erwachsenen
gesetzte Grenzen sollten sinnvoll und nachvollziehbar sein.

Wir kénnen viel dagegen tun, daf Kinder siichtig werden.
Kindern Freiriume zu schaffen ist ein Teil davon.

Es ist schwer, Kindern Schutz und Halt zu geben und
gleichzeitig loszulassen. Zutrauen in die Fihigkeiten von

Kostenloses Informationsmaterial erhalten Sie bei der BZgA, 51101 Kaln.
Wenn Sie Fragen zur Suchtvorbeugung haben, wenden Sie sich an das Infotelefon der BZgA. 2 0221/89 2031

Eine Anzeige der Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklirung im Auftrag des Bundesministeriums fiir Gesundheit



Der Griff zu Drogen

hat viele Ursachen.
Unerfiillte Sehnsucht
kann eine Ursache sein.
Schlimm genug, dal} es
Drogen gibt, aber das
allein macht nicht siichtig.

" Sehn

! Kinder, die zuwenig Aufmerksamkeit und Zuwendung Anerkennung wahrzunehmen. Sich Zeit nehmen und

¥ finden, suchen oft Trost in Alkohol, Tabletten oder Drogen.  zuhoren ist eine Voraussetzung dafiir. Teilhaben an der Welt

- Wer seine wirklichen Bediirfnisse kennt, weil}, dafi es der Kinder, auch mal gemeinsam triumen, auf die Phantasie
bessere Wege gibt, Anerkennung zu finden. von Kindern eingehen, gehort dazu.

Kinder brauchen das Gefiihl, daR ihre Sehnsiichte Miteinander reden kann Schwierigkeiten beseitigen,

= und Tridume ernst genommen werden - auch wenn nicht bevor ein Problem daraus wird.
alle erfiillbar sind. , Gesc , Ferns Gt { : e

3 o ral s.,md el C e?(he'r'l i P CHehEn Uie Wir konnen viel dagegen tun, da8 Kinder siichtig werden.
Video sind kein Ersatz fiir Verstandnis und Lob. \ ; i

5 [hre Sehnsucht nach Aufmerksamkeit und Anerkennung zu

Es ist manchmal schwer, in der Alltagshektik das beachten ist ein Teil davon.
- Bediirfnis von Kindern nach Aufmerksamkeit und

" Kostenloses Informationsmaterial erhalten Sie bei der BZgA. 51101 Kaln.
Wenn Sie Fragen zur Suchtvorbeugung haben, wenden Sie sich an das Infotelefon der BZgA. = 0221/892031

Eine Anzeige der Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklirung im Auftrag des Bundesministeriums fiir Gesundheit



Der Griff zu Drogen

hat viele Ursachen.
Fehlendes Vertrauen
kann eine Ursache sein.
Schlimm genug, daf es
Drogen gibt, aber das
allein macht nicht siichtig.

Vertrauen

Kinder, denen es an Zuversicht und Selbstvertrauen Gegenseitige Ehrlichkeit und Offenheit, besonders
fehlt, suchen oft Zuflucht in Alkohol, Tabletten oder Drogen.  dann, wenn einmal etwas schief gegangen ist, ist eine Vor-
Wer seine Stiirken und Schwiichen kennt, weil3, daf auch aussetzung dafiir. Verstindnis, auch bei gegensiitzlichen
schwierige Situationen tiberwunden werden kiénnen. Ansichten, gehort dazu.

Kinder miissen Erfahrungen sammeln. Miteinander reden kann Schwierigkeiten beseitigen,
Dazu brauchen sie das Vertrauen ihrer Freunde, Eltern und  bevor ein Problem daraus wird.
Erzieher. Das Gefiihl, dall jemand zu ihnen steht, hilft ihnen,

Pt ety Wir kénnen viel dagegen tun, dafl Kinder siichtig werden.
auch schwierige Situationen durchzustehen.

Kindern Vertrauen zu schenken, ist ein Teil davon.
Die Angst um das Wohl von Kindern macht es manchmal
schwer, dieses Vertrauen zu schenken.

Kostenloses Informationsmaterial erhalten Sie bei der BZgA, 51101 Koln.
Wenn Sie Fragen zur Suchtvorbeugung haben, wenden Sie sich an das Infotelefon der BZgA.

2 0221/892031

Eine Anzeige der Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklirung im Auftrag des Bundesministeriums fiir Gesundheit




