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Auswertung der Befragung von GroBabnehmern fiber unsere

Broschire "4lltag — Scenen einer Clique"

Einfihrung

Ausgangssituation depr Befragung

Ab 1980 bietet die BZIgA ihr Medium "Alltag - Scenen
einer Clique" interessierten Leaern an. Diese Bro-
schiire 13t entwickelt worden fiir Jugendliche im Al-
ter von 13 bie 17 Jahren, besteht aus 20 DIN A 3 Sei-
ten im Zeiltungsformat und betnhaltet die Darastellung
einea Lebensabschnittes Jugendlicher obiger Alters-—
gruppe in Form eines Fotoromanes sowie Tips und An-
regungen bezogen auf die Lebenssituation und die Pro-
bleme dieser Jugendiichen, unter der Bertickeichtigung,
dap diese Zielgruppe latent drogengefdhrdet iset.

Das Medium ist sowohl gedaecht als reiner Lesestoff
wie auch als Arbeitamaterial fir Gruppenarbeit.

Ziel der vorliegenden Unterguchung ist:

etne Streuweganalyse

- wird die angeatrebte Zielgruppe errveicht
~ entgpricht die Streutechnik dem Streuaiel

eine Eignunge- und Bewdhrungaanalyse

- welche Institutionen arbeiten schwerpunktmiBig mit
dem Medium

~ welche Gruppen/Schichten von Jugendlichen werden an-
gesprochen und wie st deren Reaktion auf das Medium

- welehe prdventive Wirkung hat das Medium

etne Bedarfsermittlung

- wte ist grundsdtzlich der Bedarf von Multiplikatoren
an Medien dieser Art

- welehe Medien werden von welchen Institutionen fiir
welche Zielgruppen im Rahmen der Drogenprédvention
noch bendtigt.
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III.

1.

Methodischer Ansatz

Struktur und Methode der Untersuchung

Die Befragtenpopulation sollten Multiplikatoren aein,
die diecees Medium an den jugendlichen Leser weiterge-
ben/oder im Rahmen sozialer Gruppenarbeit mit Jugend-
lichen das Medium einsetaen.

Aus der Bestellerpost des Monatse September 1580 wurden
alle Besteller, die mehr ales 50 Exemplare der Broschii-
re bestellt hatten, herausgesucht,

Ergebnisteil

Streuweganalyse

Versandt wurden 521 Fragebdgen, ausgefillt zuriekgesandt
wurden big zum Stichtag (18,08.1981) 343 Pragebdgen (das
entapriecht einem Ricklauf von 65 %, bei einer Laufzeit

von zwei Monaten).

Diese gliedern gich nach von uns vorgegebenen Institutions-—
raster folgendermaBen auf:

(8. Pabelle 1)

Durch die M8glichkeit der Mehrfachnennung sind von den 343
Beantwortern 536 Nennungen gemacht worden.

Die vermutlich meigten Mehrfachnennungen sind in der Kate-
gortie Schulklassen und Bildungseinrichtungen gemacht wor-
den.

Wihrend sieh die Inetitutionen fir die das Medium erstellt
wurde, relativ gleichmiig verteilen (1/4/9/10) sind die
Kategorien "Schulklassen" (2) und 'Bildungseinrichtungen”

(5) dberproportional vertreten.



Tabelle Nr.: 1

Frage 1

" In welche Kategorie wilrden Sie sich selber als Empfinger/

Verteiler unserer Broschilre eincordnen
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12,
13.
i4.
15.

Bibliotheken

Schulklaseen

Gesundheitsdmter

Soztale Dienste
Bildungseinrichtungen
Apotheken, Arste, Krankenhduser
Sport~ und Freizeitvereine
Beratungsstellen

Jugendimter

Jugendheime -zentren

Politische Organisationen
Versticherungstrdger
Konfessionelle Organisationen
Dachverbdnde der Wohlfahrtspflege
Senstige

18
1756

ar

69

41
28
48

38
38

29

Nennungen
Nennungen
Nennungen
Nennungen
Nennungen
Nennungen
Nernnunigen
Nennungen
Nennungen
Nennungen
Nennungen
Nennungen
Nennungen
Nernnungen

Nennungen




Die GréBenordnung der bestellten Exemplarmenge wurde
von ung in neun Kategorien aufgeteilt und ergibt fol-
gendes Bild:

(8. Tabelle 2a und 2b)

Ee 138t sioh aufgrund der Praxigerfahrungen vermuten,
daB gerade die Schulklaseen in der Bestellmengengrda-
senordnung bie lcoo Exemplare liegen, Dachverbinde,

groBe Behdrden und Versioherungstriger die groBen Stlck-
sahlen geordert haben.

Dies verdeutlicht die Tabelle 2¢c

(a. Tabelle 2e)

Der Vergleich von Tabelle 2a und Tabelle 2b zeigt, daB
nach Angabe der Beateller der iberwiegende Teil der ge-
lieferten Exemplare auch an die jugendlichen Leger wei-
tergegeben worden ist.

Pefinition der erreichten Leeergruppe
Diese Leser verteilen sich nun nach dem von uns vorge-
gebenen Raater prozentual folgendermaBen:

(e. Tabelle 3, Schichten
" 4, Ortatyp
" 5, Berufstidtigkeit)

Ein Uberbliek dber dae Zahlemmaterial der Tabellen 1 big
5§ zeigt, dafl die Broschiire vorwiegend erreicht hat:

Gymnagiasten 194 Nennungen
Hauptachiiler 194 Nennungen
Berufsechiller 157 Nennungen

Auszubildende 125 Nennungen

Per Anteil der Leser aus Ortern mit stddtischer Struktur
iet ca. doppelt 8o hoch wie der Anteil der jugendlichen
Leser aus Orten mit dirflicher Struktur,-



Merkmale der Art der Streutechnik und des Streuziels
Die zweite Frage an die GroBabnehmer unserer Broschire
"Alltag — Scenen einer Clique" lautete:

"Auf welchem Weg lassen Sie das Material dem Endadres-

saten zukommen?”

Eg stellte sich heraus, daB die Broschiire am hidufigeten
in der direkien Gruppenarbeit mit Jugendlichen einge-
setat wird. Diese Tatsache 148t Rilekschlilsse auf die
Bravehbarkeit der Broschilre ziehen (8iehe auch 3.

Insgesamt 64 % aller Nennungen bei dieser Frage fielen
auf Kategorien, die mit dem Begriff "Gruppenarbeit" zu-
sammenzufassen sind.

Mit 14,2 % an sweiter Stelle, wie die Nennung "Auslage
zur Kenntnisnahme'.

Weniger hiufig wurde das Materials eingesetzt von Be-
stellern, die keinen direkten Kontakt zu den Legern der
Broschiire haben (21,7 %).

fa. Tabelle &)

Neben der Einsatzart der Broschire "Alltag - Scenen
einer Clique” interdssierte uns fir die Gewichtung
der Aussagen der Besteller iber das bestellte Medium,
ob diese ven ihrer Lielgruppe ein feed-baek iiber die
Akzeptanz der Broschiire erhalten.

Digs haben wir mit Frage 9 wunter der Fragesteliung:
"Erfahren Sie Reaktionen von IThrer Zielgruppe zu der
Broschiire" abgefragt.

237 (72,3 %) der beantworteten Fpragen waren ein "ja"
73 (22,3 %) waren e¢ine Verneinung

18 ( §,5 %) Antworten waren nicht verwertbhar

{g, Tabelle 7)




Iv,

Zugammen fassung

Die bis hier dargestellten Ergebnisse der Untersuchung
laseen folgende SchluBfolgerungen zu:

Die Empféinger der Broschire haben iiberwiegend alle er-
haltenen Exemplare der Broschiire entsprechend ihrer Ar-
beitsauftrige eingesetzt.

Die Broschiire hat die, von der BIgA anvisierte Zielgruppe
von Jugendlichen iberuiegend erreicht.

Der grdBte Teil der Besteller der Broschiire arbeitet mit
dieser Zielgruppe intensiv in Form der Gruppenarbeit zu-
sammen, etin groBer Teil erhdlt nach eigenen Angaben von
threr Zielgruppe einen feed-back iber die Akzeptanz des

Mediums.

biege Feststellungen erlauben im weiteren dagvon auszuge-
hen, daB aufgrund obiger Augsagen die Befragten durchaus
kompetent sind, die nachfolgend dargestellten Aussagen
iiber

Notwendigkeit

Inhalt

Form

Wirkung

und Akzeptanz

dea Mediums "Alltag - Scenen einer Clique" zu machen,

Bedarfsermittlung

Bedarf der Multiplikatoren an Medien wie "4lltag - Scenen
einer Clique' zur primdren Drogenprivention

Die Eingchdtzung des Bedarfs an Medien zur Drogenpriven—
tion haben wir versucht mit Frage 4 "Wie winden Sie aus
Ihrer Steht - aue der Sicht des Bestellers - den Bedarf

etner solehen Broschiire beurteilen?"” 2u erfragen.




1.

1

Bedarf aufgrund der Problemsituation

Zwigchen den beiden Statements "ist sehr notwendig, da
der DrogenmiBbrauch etindig zunimmt' und "ist nicht not-
wendig, da das Problem stark iibertrieben wird" konnte
der Besteller entsprechend seiner Einschdtzung auf einer

Zahlenskala von +3 bis -3 seine Einschitaung darstellen,

286 Befragte (84,4 %) beurteilten mit der Bewertung +3
bzw. +2 den Bedarf an Broschiren wie "Alltag - Szenen
einer Cligue” mit sehr notwendig. Lediglieh & Besteller
(0,6 %) gaben mit der Bewertung -1 bzw. -2 an, daB aus
threr Stcht kein Bedarf an einer Broschiire digser Art
besteht.

Aus der Kreuztabellation dieser Frage mit den Empfénger-
kategorien i8t erkemnbar, daf mit +3 die Notwendigkeit
von Brosehiiren dieser Art besonders eingeschitat wird
von:

Bibliotheken (55,6 %)
Schulklassen (58,3 %)
Bildungseinrichtungen (52,2 %)

Politische Organicationen (83,2 %)
Versicherungstriger (65,7 %)

Diese Empfinger sind dberwiegend identisch mit den Insti-
tutionen, in deren Arbeitsfeld auch schwerpunktmdBig der
Bereich der Primdrprivention fdillt,

{s. Tabelle 7a)

Bedarf an Medien {m prdventiven Bereich

Weiterhin in Frage 4 wollten wir untersuchen, ob nach Ein-
g chdtaung der Besteller die vorhandenen Medien fir die Ar-—
beit in der Drogenprdvention ausreichen oder ob ein grds-
agrer Bedarf da ist.




Im Rahmen der Fragestellungen "Es muB viel mehr im pri-
ventiven Bereich getan werden” bzw. "das was getan wird
reteht vollig aus" konnten die Besteller mit Hilfe einer
Zahlengkala von +3 bie -3 <ihr Urteil abgeben.

306 Beantworter (93 %) gaben mit der Wertung +3 baw. +2
an, daf nmach ihrer Eingchdtzung im prdventiven Beretch
mehr getan werden muB, lediglieh 1 Beantworter (0,3 %)
gab mit der Wert -1 an, daB das, wae getan wird, véllig
auareiche.

{g. Tabelle 8)

Brauchbarkeit der vorliegenden Broschire "Alltag - Secenen
einer Clique"”

Ebenfalla mit Frage 4 wollten wir herausfinden, ob die
vorliegende Broschilre fir die Arbeit der Besteller brauch-
bar igt.

296 Beantworter ungeres Fragebogens (89,4 %) beurteilten
die Broschiire mit den Werten +1, +2 und +& ftir thre Arbeit
gut brauehbar, lediglich 18 Beantworter (5,4 %) urteilten

itber die Broschiire "fiir meine Arbeit unbrauchbar”.

Die Kreuztabellation dieser Frage mit den Empfingerkatego-
rien ergab, daB mit dem Wert +3 die Broschiire fiir beson-

dere brauchbar hielten:

Bibliotheken (27,8 %)
Schulklasaen {24 %)
Gesundheitsimter (33,3 %)
Jugendimter (28,3 %)

Versicherungatriger (28,6 % )



und mit der Bewertungsziffer +2

Konfessionelle Organisationen (56,4 %)
Organisationen der Wohlifahrtspflege (66,7 %)

Versicherungstriger (4o %)
Sehulklaseen (42 %)
Gesundheitasdmter (44,4 %)
Soziale Dienste (49,3 %)
Bildungseinrichtungen (44,9 %)

Erwihnenswert isé, daB mit der Bewertung "fir ihre Ar-
bett nicht brauchbar™ mit dem Wert -2

16,7 % der Sport- und Freizeitvereine iliber die Broschiire
urteilten,

{s. Tabelle 8)

Zusammenfassung der Bedarfsermittlung

Zusammenfascend lassen die bisher dargestellten Ergebnisse
die Interpretation zu, daB durchweg die Empfinger der Bro-
schiire "Alltag - Seenen einer Clique" den Bedarf an Medien
zur Drogemprivention sehr hoch einschitzen und mehr Medien
der Art wie die vorliegende Broschiire fordern, da stch das
Konzept der veorliegenden Brogehiire fir <hre Arbeit als

brauchbar erwiesen hat.

Eignungs— und Bewdhrungsanalyse

Die Broschire "Alltag - Scenen einer Clique” i3t erstellt
worden fir Jugendliche im Alter von 13 bis 17 Jahren.

Um eine Akzeptanz der Brosehlire bei dieser Zielgruppe 2u
erreichen, wurde bet der Erstellung der Broschiire versucht,
mdglichet gensibel und differenziert das Lebensumfeld und
die Probleme Jugendlicher dieser Altersgruppe darsustellen.
Mit den Fragen &, 6 und 7 unseres Fragebogens haben wir ver-
sucht, eine Aussage dariiber zu erhailten, ob dies mit der

Brogehiire erreicht worden ist.
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Die Beurteilung der Darstellung in der Broschilre

Die Frage § lautete "Wie wilrden Sie aus IThrer Sicht
die Daretellung der Probleme Jugendliecher in der Bro-
sehire beurteilen?"”

Die Beantuorter des Fragebogens hatten die Mdglichkeit,
im Rahmen der wvon une vorgegebenen Statements "Problem
hauinah dargestelit” baw. "Problem an den Haaren her-
betgesogen” ihp Urteil dureh Nennung einer Ziffer im

Rahmen der Zahlenskala von +3 bia -3 darzustellen.

294 Beantworter (92,5 %) beurteviten mit der Bewertung
+3, +2 bzw, +1 die Darstellung der Probleme Jugendii-

cher in der Brosehilre als hautnah.

Lediglich 9 Beantworter (2,8 %) halten die Darstellung
der Probleme Jugendlicher in der Broschiire fiir "an den
Haaren herbeigezogen”,

Die Nennung +2 wurde 174 mal (54,4 %) als Einschdtzung
abgegeben,

Aus der Kreustabellation dieser Frage mit den Empfénger-
kategorien ist ersichtbar, daB diese Tendenz der Ein-
gchdtzung der Daretellung der Probleme Jugendilicher in
der Broschilre in allen Empfingerkategorien vertreten ist.
{s. Tabelle 10)

Weiterhin erfragt in Frage § wurde, ob aus der Sicht der
Beateller die Darstellung der Probleme Jugendlicher gehr

realistiach bzw, stark ibertriebern ist.

300 Beantworter (91,7 %) halten die Daratellung der Fro-
bleme flr sehr realistigeh, lediglich 9 Beantworter

(2,7 %) 8ind der Ansieht, daB die Probleme Jugendlicher
in der Broschiire idbertrieben dargestelit sind.

Aueh hier tlberwiegt bei der Beurteilung der realisti-
achen Dargtellung der Wert +2 (46,2 %) {151 Nemnungen).
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Die Kreuztabellation dieser Frage mit den Empflngerka-
tegorien zeigt, daB diese Einschidtzung von den unter-
schiedlichen Empfdngergruppen verhdltntemiBig gleich
gtark vertreten wird,

{Tabelle 11)

0b die dargesteliten Probleme auf die Lebemesituation
aller Jugendlichen zutreffen bzw. ob die dargestellien
Probleme nur auf garnz wenige Ausnahmen zutreffers konnte
von den Beantworterm im Rahmen einer Zahlenskala von

+3 bis -3 beurteili werden,

248 Beantworter gaben an, daf die dargestellten Proble-
me auf alle Jugendilichen zutreffen (76,4 %) und zwar
mit den Werten +3, +2 und +1.

28 Beantworter (8,7 %) sind jedoeh der Ansicht,daB die

dargestellten Probleme nur auf wenige Ausnahmen zutref-

fen,

Die Kreuztabellation dieser Frage mit den Empfdngerka-
tegorien seigt, daB die Bewertung dieser Frage inner-
halb der einzelnen Empfdngerkategorien recht unter-—

gsehiedlich ist.

Am héufigeten wvurde jedoch die Frage mit dem Wert +1
beurteilt (31,7 %). Die 8,7 % Beantworter, die der An-—
greht sind, dapB die dargestellten Probleme nur auf
ganz wenige Jugendliche zutreffen, geben dieser Aus-
sage Hberwiegend den Wert -i.

(Tabelle 12)

Zusammenfaosasung der Aussagen iber die Darstellung der
Probleme Jugendlicher in depr Broschiire "Alltag - Scenen
einer Clique®

Zusammenfassend ldBt sich sagen, daB trota unterschied-
lichen Arbettsansdtaen und Arbeitsauftrigen die einzel-
nen Begteller die Darstellung der Probleme Jugendlicher
in der Broschire als hautrnah und sehr realistisch ein-
g ehdtaen,
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Nicht ganz so einhellig i8t die Einsechdtzung beziiglich
der dargestellten Lebenssituation der Jugendlichen.
Dies i8t u.a. #su erkléren damit, daB der tiberwiegende
Teil der Besteller direkt und sehr intensiv mit ihrer
Zielgruppe ausammenarbeiten, diese in der Regel konkret
eingegrenzt ist und sehr individuelle Probleme hatten,
die gich nicht unbedingt verallgemeinern und ale sol-
ehke in einer Brogohiire darstellen lassen.

Entgpricht der Aufklérungsansata in der Broschiire
"Alltag - Seenen einer Clique® der Konzeption der BZgd

e e e e e e e e e b e A e e

Die BZgA hat in ihrem Papier "Unsere Kinder - frei won

Drogen" dargeatellt, daB Aufklérunc, die mit dem Mittel dar

Abgchreckung arbettet, keinen Erfolg haben kann. Anderer-
sette darf der Versuch aufzukldren aber quch nicht eine
Verharmlosung des Problemfeldes Drogen bedeuten.

0b in der Broschiire "Alltag ~ Scenen einer Clique" das
Drogenproblem weder verteufelt noeh verharmlos wird,
wollten wir mit der Frage € unsereg Fragebogens unter-—
auchen.

Eine Broschiire dieser Art sollte den jugendliehen Leger
animieren, stch so mit dem Drogenproblem aueeinanderzu-—
setzen, daB Einatellungen und Urteile erarbeitet werden
konnen, die eine eigena und selbstbegtimmte Distanz szum
MiBbrauchverhalten férdert,

Beurteilung der Zielsetaung der BIgA

0b dieses Ziel mit der Broschire "Alltag - Scenen einer

Clique" erreicht worden iet, dariber konnten die Bestel-
ler der Broachilre im Rahmen der beiden Statements "Dro-

genkongum wird verkarmlost” baw, "Orogen werden zu stark
verteufelt" mit Hilfe e¢ines Zahlenrasters von +3 big -3

urteilen,
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190 Beantworter (63,5 %) urteilten mit dem Wert O, da
die vorliegende Broschiire Drogenkonasum weder verharmlost
noch verteufelt.

83 Beantworter (27,7 %) sind der Ansicht, daB die Bro-
sehire das Drogenproblem verharmlos. Der iberuiegende
Teil dieser Gruppe Beantworter (47 Nennungen = 15,7 %)
beurteilen den verharmlosenden Charakter der Broschiire
allerdings lediglieh mit dem Wert +1 - also recht gering.
28 Beantworter (§,6 %) sind der Angicht, daB die Bro-
schiire Drogen zu stark verteufelt. Allerdings geben 21
Beurteiler aus dieser Gruppe (7 %) diesem Urteil nur
den KWert -1,

Die Kreuztabellation dieser Frage mit den Empféngerkate-
gorien zeigt, dalB die Einschdtzung - die Broschiire ver-
harmlst noeh verteufelt das Drogenproblem iberwiegend in
allen Empfingergruppen vorherrscht.

Ausnahmen machen hier lediglich die Sport- und Freizeit-
vereine gowie die konfessionellen Organisationen,

Von ihnen sind prosentual im Verhiltnis zu den anderen
Emp féingergruppen mehr der Ansicht, daB die Broschilre Dro-
genkonsum verharmlost, wihrend aus der Kategorie Schul-
klassen, Bildungseinrichtungen, Beratungsstellen und Ju-
gendzentren im Verhdlinis su den anderen Einrichtungen
ein gréBerer Anteil der Ansieht ist, daB das Problemfeld
Drogen zu stark verteufelt wird.

(8. Tabelle 13)

186 Beantworter (62,4 %) urteitlten, daB die Broschilre
weder zum DrogenmiBbrauch verleitet noch zur Abschrek-
kung ist.

45 Beantworter (15,1 %) vertreten die Meinung, daB die
Broschiire zum Drogenkonsum verleiten kann, 67 Beantwor-
ter (22,5 %) vertreten die Ansicht, daB in der Broschil-
re zu stark das Konzept der Abschreckung verireten wird.
Sehr massiv sind diese Einschdtaungen jedooh nicht, da
ste Hberwiegend mit den Werten +1 baw. -1 genannt werden.
{30 Beantworter/lo,1 % +1 bzv, 4§ Beantworter/16,4 % -1}



Erwdhnenawvert tst, daB die Kritik, die Broschilre ver-
tritt zu esehr das Konzept einer Abschreckung hdufiger
genannt wird als die Kritik, die Broschilre wiirde zum
Drogenkonsum verleiten.

Pie Kreuztabellation dieser Frage mit denm Empfingerka-
tegorien zeigt, daB der tiberwiegende Teil der einzel-
nen Empfidngergruppen die Broschilre weder zum Drogen-
miBbrauch "verleitend” noch nur "abachreckend" hilt.
Bemerkenswert hier {8t wieder, daB Sport- und Freizeit-
vereine sowie Konfessionelle Organisationen im Vergleich
zy den anderen Empfingerkategorien hdufiger die Ansieht
vertreten, die Broschiire verleitet zum DrogenmifBbrauch.
Diea 148t sich daraus erkléren, daB diese beiden Empfin-
gergruppen in der Regel mit 2{ielgruppen arbeiten, die
kaum Drogenprobleme duBern.

(g, Tabelle 14)

Weiterhin in Frage 6 wollten wir mit der Fragestellung
"pie Broschiire fordert die Auseinandersetzung mit dem
Drogenproblem baw. "Die Broschiire bietet keine neuen
Gedankenanadtsze zur Drogenproblematik” untersuchen, wie
der konseptiomelle Ansata der Bzgd in der Broschilre

vorn Praktikern beurteilt wird.

Die Beantworter hatten die Mdglichkeit, ihre Einschit-
zung im Rahmen einer Zahlenskala von +3 bis -3 darzu-
stellen.

281 Beantworter (87,6 %) gaben mit den Werten +3, +2
bzw. +1 an, daB die Broschilre die Auseinandersetzung
mit dem Drogenproblem fdrdert. Lediglich 26 Beantwor-
ter (7,8 %) machten die Aussage, daB die Broschiire
keine neuen Gedanken zur Drogenproblematik bietet.

Pie Kreuatabellation dieser Frage mit den Empféngerka-
tegorien ergab, daB durchuweg der idberwiegende Teil der
einzelnen Empfdngergruppen der Ansicht iat, daB die Bro-
sohilre die Auseinandersetzung mit dem Drogemproblem for-—
dert.

(g, Tabelle 15)
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2.2 Zusammenfassung der Aussagen iiber die Zielsetzung der
Bzga
ZusammengefaBt ergeben die Bewertungen in der Frage 6,
daB die Broschilre "Alltag - Scenen einer Clique" dem
jugendiichen Leser eine realistische Darstellung des
Problemfeldes Drogen bietet, ithn motiviert, ateh mit
diegem Problemfeld auseinanderzusetzen, um filr gich
Handlungssehritie und L8asungemdglichkeiten zur Bear-
beitung des Problemfeldes zu entwickeln,

3. Entspricht die redaktionelle und duBerliche Gestaltung
der Broschiire den lLesegewohnheiten der Zielgruppe
{Jugendliche)

Besondzren Wert bei der Erarbeitung der Broschiire "All-
tag - Scenen einer Clique” wurde auf die Gestaltung der
Broschiire gelegt. Es wurde angestrebt, eine miglichst ju-
gendgerechte Form zu finden, um zu gewdhrileiaten, daB

das Medium beim jugendlichen Leser auf Beachtung und In-
teresse stdlt.

3.1 Beurteitlung der Gestaltung der Broschire
Um eine Aussage dariber machen azu kdnnen, ob dieses Ziel
erreicht worden igt, stellten wir die Frage 7: "Wie wilr-
den Sie die redaktionelle und duBerliche Gestaltung der

Broschiire beurteilen?®

Das Format der Broachiire "Alltag - Scenen einer Clique”
beurteilten 218 Beantworter (68,1 %) mit den Werten +3,

+2 und +1 "anaprechend", 8c Empfinger (28 %) urteilen
ither das Format "unhandlich". 285 Beantworter (82,2 %)
beurteilten die Bilder in der Broschiire mit "ansprechend”,
lediglich & Beantworter (1,8 %) fanden die Bebilderung
der Brosechilre absteBend.
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220 Beantworter (69 %) finden das Layout der Broachiire
Ubersichtlich, 6o Beantworter (18,7 %} finden es uniiber-
gichtlieh (chaotisehe Struktur). 284 Beantworter (86,86 %)
urteilten, die Broschire findet die Sprache der Jugend-
lichen, 27 Beantworter (8,2 %) meinen, daB in der Bro-
gchilre sprachlich atark dbertrieben wurde.

Die Kreuztabellation dieser Fragen mit den Empfidngerka-
tegorien seigt, daf besonders die Kategorien

Bibliotheken

Gesundheitedmter

Politiache Organigationen
den Sprachstil der Broschiire fir sehr gelungen hdlt.
fe. Tabelle 17, 18, 139, 2¢)

Zugammenfasaung der Beurteilung der Form

ZusammengefaBt zeigen die Antworten zu Frage 7 unseres
Fragebogens, daB iiberwiegend alle Empfidngergruppen die
Erfahrung gemacht habeﬁ, daB die Gestaltung der Broschi-
re bei ihren Zielgruppen auf recht positive Resonanz ge-
stoBen ist.

Wie ist die prdventive Wirkung der Broschiire "Alltag -
Scenen einer Clique”

Die Broschire "Alltag - Scenen einer Clique’ i3t erstellt
worden, mit dem Ziel, aur Verringerung der Drogengefdhr-
dung Jugendlicher beizutragen., Zur Beurteilung der Quali-
tét und der Effektivitit des Mediume iet deshall besonders
das Ergebnis der Frage § unseres Fragebogens ven Bedeutung:
"Wie wilrden Sie die prdventive Wirkung der Broschiire beur-—
tetlen?"”
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Beurteilung der préventiven Wirkung
Diese Frage iet in offener Form an die Beosteller des Me-
diums gestellt worden. Die Aussagen wurden in § Katego-

rien eingeordnet.

204 Beantworter (71,4 %) beurteilten die priventive Wir-
kung der Broschiire positiv basw. bedingt positiv (37,1 %
bzw. 34,3 %). 48 Beantworter (16,1 %) halten die Broschi-
re in ithrer prdventiven Wirkung fir wirkungslos und 12
Beantworter (4,2 %) beurteilen die prdventive Wirkung ne-

gativ.

Die Kreuztabellation diesepr Frage mit den Empfangerkate-
gorien zeigt, dall alle Empfingergruppen mehrheitlich die
Brogehiire in ithrer prédventiven Wirkung positiv bzw. be-
dingt positiv einsehdtzen

(s. PTabelle 21)

230 Beantworter (67,1 %) gaben in der nachfolgenden Frage 8
an, daB sich bei fhrer Zielgruppe nach Arbeit mit der Bro-
gehiire das Interesge am Thema verstdrkt hat baw. sich die
Einstellung zu Drogen verdndert hat.

(s. Tabelle 22)

201 Beantworter machten eine Aussage dariber, wie die Bro-
achiire bei threr Zielgruppe "angekommen' igt.

172 Beantworter (85,6 %} gaben an, daB die Broachiire thre
Zielgruppe gefallen hat, 12 Beantworter (6 %) meinten, die
Brosehiire habe ihrer Zielgruppe nicht gefallen.

fg. Tabelle 23)

Aus der Kreuztabellation dieser Frage mit der Empfingerka-
tegorie laBt sich der SchluB ziehen, daB die Broschiire
durchweg bei den Zielgruppen aller Empfingergruppen gut
angekommen st und fir ein Printmedium eine durchaus re-

spektable prdventive Wirkung evzielt hat.
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Diese Aussage wird noch dureh die Auswertung der in Fra-
ge lo gestellten Frage "Haben Sie noch Bedarf an mehr Bro-
gehiren” bestidtigt.

319 Antworten - 163 Beantworter haben noch Bedurf an wei-
teren Broachiiren (51,1 %),

Ebenfalls recht groB i{st das grundsdtzliche Interesse der
Befragten, an der Arbeit und an den Medien der BZgA4.

315 Befragte (92,4 %) duBerten in Frage 11 des Fragebogens
thr Interease, das Ergebnis der Untersuchung iiber das Medi-
um "Alltag - Soenen einer Clique” zu erfahren,

(8. Tabelle 24)

Um die prdventive Wirkung der Broschiire "Alltag - Scenen
einer Clique” zu beurteilen, <3t von Interesse, ob die Be-
urteilung dieser Wirkung in Zusammenhang steht mit der Art
und Intenatvitdt der Arbeit der Besteller mit ihren Ziel-
gruppen. Um hier eine Aussage machen zu kdnnen, sind die
Aussagen ilber die prdventive Wirkung der Broschire vepr-
glichen worden mit den Antworten auf die Frage, ob die
Empfanger Reaktionen von threpr Lielgruppe erfahren.

261 eitngegangene Fragebdgem ( 7?6 % ) waren hierfir ver-
wertbar. Hiervon gaben 1687 ( 64 % ) an, einen feedback

von threr Z2ielgruppe su erhalten, 94 ( 36 % ) gaben an,
keinen feedback zu erhalten.

Von den Befragten, die von threr Zielgruppe einen feed-
back erhalten haben, der iber die Broschiire positiv ur-
teilt, beurteilteten 82,8 % die prédventive Wirkung der

Broachilre positiv, 15,2 % wirkungslos und 2 % negatiuv.

Aus der Gruppe der Befragten, die als Reaktion auf unsere
Frage von ihrer Zielgruppe eine negative AuBerung erhiel-
ten beurteilteten 37,5 % die préventive Wirkung der Bro-
gehilre positiv, 31,3 % wirkungelos und 31,3 % negativ.

Aus der Gruppe der Beantworter unseres Fragebogens die
keinen feedback von threr Zielgruppe erhielten beurteil-
teten 76 % die priéventive Wirkung der Broschiire positiv,
18,7 % wirkungslos und 4,4 % negativ.

Aus der Gegenilberstellung dieser Zahlen 8t erkennbar,
daB die Beateller der Brogchiire tiberwiegend die pri-

ventive Wirkung der Broschiire positiv einaschitzen,
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dafB diese Einsehdtaung jedoch dann nicht mehr ganz so ein-
deutig positiv <et, wenn die Reaktion der Zielgruppe unser-
er Besteller auf die Broschiire negativ ist.

(s. Tabelle 24a und 24b)

Ung interessierte weiterhin, ob die GréBenordnung der geor-
derten Stilekzahlen und die Aussagen aus dieser Kategorie
iber die priventive Wirkung der Broschilre das Ergebnis der
Grundauszéhlung iiber die prdventive Wirkung bestdtigt, oder
ob es miglich 1igt, hieraus ein differensierteres Bild iiber
die Augsage zur priventiven Wirkung zu erhalten.

78 % aus der Kategorie der gecrderten StickzahigrdfBen beur-
teilen die praventive Wirkung der Broschiire positiv (im Ver-
gleieh: 71,4 % in der Grundauszdhlung Tabelle 21).

Im Vergleich zu der Gesamtprozentzahl (78 %} schnitt die
Broschiire in der Beurtetlung der priventiven Wirkung rela-

tiv schlecht ab in der Kategorie der StiuckzahlgrdBen

51 - loo StHck (67,8 %)
Iol - 150 Stiick (53 %)
151 - Zoo Stiiek (82 %)

Es ist anzunehmen, daB gerade diese Stﬂ&kaahlgraﬁen von Be-
stellergruppen geordert worden sind, die mit ihrem Zielgrup-
pen in Form der Gruppenarbeit arbeiten.

Uberdurchsehnittlich gut wurde von Bestellern der GréBenord-

nung

3ol - Soo0 Stiek (96 %)
und mehr ale 1.o000 Stiick (83,3 %)

die préventive Wirkung der Breoschiire beurtailt.

Es 18t anaunehmen, daB Besteller dieser GréBenordnung in der
Regel nicht direkt mit ihrenm Zielgruppen arbeiten, sondern
die Broschiire eingesetst haben in Form der Auslage zur Kennt—
nigsnahme und der Weiterverteilung.

{s. Tabelle 25)

Die Aussagen der Tabelle 25 lassen sich erhdrten durch deren
Vergleteh mit der Tabelle 21.
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Zugsammenfasasung

Dieses Ergebnig entapricht der Ztelsetzung unseres Me-
diums, da die Broschilre zum Einsata in der Gruppenar-
beit gedacht igt, aber auch ale Lesestoff zur méglichst
breiten Streuung entwickelt worden ist.

Bedarf an suedtslichan Medien

Akzeptans der Medien der BIgA sur Drogenprdvention wird
bet den Abnehmern nur erreicht werden, wenn das Medien-—
angebot auf deren Bedarf sugeschnitten igt.

Um dieses festzustellen, wurde die offene Frage gestellt:
"Welchea Medium sur Bearbeitung des Themas Drogen wtirden
Sie ateh winsechen?”.

Konkretisierung des Bedarfe

Die in dieser Frage gemachten Aussagen wurden in 9 Kate-
gorien aufgegliadert:

1. Filme, Diaserien und Tapes mit aufkldrendem Inhalt
#ber Drogenarten, Drogenwirkung und Drogengefahren
sowie Entwicklungegeschichten won Drogenabhdngigen.

2., Filme, Diaserien und Tapes mit einem primdrpriventi-
ven, konzeptionellen Angatz wie dargestellt in unge-
ren Broschiiren "Alltag - Scenen einer Clique" und
"Unsere Kinder - frei von Drogen”.

3. Umfassender Medienverbund mit der Thematik der Me-
dienkategorien 1 und 2.

4. Medien-, Arbeitsmaterial und Informationematerial,
susammengestellt als Anleitung und Hilfe zur Durch-
filhrung von Arbeitskreisen, Seminaren und Veranstal-
tungen.

5. Poster, Aufkleber und Buttoms.
6. Medien fir Eltern und Multiplikatoren.
7. Allgemeinee Material zur Drogenprivention (in dieser

Kategorie wurden die Auseagen zugammengefaldt, die
keine genauere Definition ermdglichten).
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8. Brogchiren fiir Jugendliche mit eitnem konzeptionellen
Angatz wie die Medienkategorie 1,

9. Brogehiiren fir Jugendliche mit einem konzeptionellen
Ansats wie die Medienkategorie Z.

Auflistung des Bedarfs nach Medien und Besteller

Mit der Frage lo wurde erfragt, welche Medien von wel-

chen Empféngergruppen idberwiegend gewilnecht werden.

Von 236 verwertbaren Nennungen entfielen auf die

Medienkategorie 1 33 Nennungen (14 %)
" 2 137z " (58,1 %)
4 3 26 " (11 z)
" 4 o " (4,2 %)
" B lo " ( 4,2 %)
" 8 z ¢ 1,3 %)
" 7 1" ( 0,4 %)
" 8 g ( 2,6 %)
" 8 1o " ( 4,2 %)

Deutlich ist hieraus ersichtlich, daB die Medienkatego-
rie 2 am meisten gewiinscht wird. Besonders massiv tat

dieser Wunseh vertreten in den Empfingergruppen

Sehulklassen 44 %
Gegundheitadmter 55,6 %
Bildungseinrichtungen 39,1 %
Sport- und Fretzeiteinrichtungen 5o %
Beratungseinrichtungen 53,7 %
Jugendzentren S50 %
Konfessionelle Organisationen 56,4 %

Die Medienkategorie 1 wird relativ hdufig gewiingcht von

den Empfdngergruppen

Soziale Dienste
Politiache Organisationen

Versicherungetriger.
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Die Medienkategorie 3 wird relativ hdufig von den
Bildungseinrichtungen gewinscht.

Die Kategorie 8 wird relativ hdufig genannt von den
Bibliotheken. :

Die Madienkategorie § wird relativ hdufig genannt
von den Dachverbidnden der Wohlfahrtaspflege.

(a. Tabelle 26)

Weiterhin interceeeiert es, in welchem Zusammenhang
die Einschiitaung der pridventiven Wirkung von "All-
tag — Secenen einer Clique" mit den Medienwingchen
ateht.

Aus der Tabelle 27 ist ersichtlich, daB aus der Empfin-
gergruppe, die die prdventive Wirkung der Broschilre mit
positiv bsw, bedingt poasitiv eingeschdtst haben, 60 %
etn Medium der Kategorie 2 wilnschen.

Demgegentiber steht, daB8 aus der Gruppe der Bestelier,
die die prdventive Wirkung o.g. Broschilre mit wirkungs-
loa baw. negativ beurteilt haben, 44,3 % ein Medium der
Kategorie 2 wilinschen.

Geht man davon aua, dad alternativ der Mediumkategorie 2
die Medienkategorie 1 gegenilberateht, wilnschien sich
letztgenannte Medien 11,4 % der Besteller, die die Bro-
schilre "Alltag - Scenen einer Clique" positiv baw. be-
dingt positiv beurteilten, jedoeh 21,4 %, die "Alltag"
mit wirkungslos bsw. negativ beurteilten, wiinechten sich
Medien der Kategorie 2.

Eg igt eindeutig, daB die ilberwiegende Mehrheit der Be-
ateller gich Medien der Kategorie 2 wiinachen — unabhin-
gig ob sie die préventive Wirkung von "Alltag - Scenen
einer Clique®™ positiv oder negativ beurteilt haben.
Allerdings {8t der Wunsch nach dem Medium der Kategorie I
bei den Bestellern, die #ber die Wirkung von "Alltag" ne-
gativ urteilten grdfBer, als bet den Bestellern, die die
Wirkung von "Alltag" positiv beurteilten,

{s. Tabelle 27)



- 22 -

Um dieser Aussage der Besteller eine qualitative Be-
wertung geben zu kinnen haben wir unteraucht, ob ein
Zusammenhang besteht, zwigchen den Medienwilingchen und
der Aussage, ob die Empfénger von ihrer Zielgruppe
tiber die eingesataten Medien ein feed-baeck erhalten.

Aus der Tabelle 28 ist ergichilich, daB das Medium
der Kategovrie 1 hiufiger von Bestellern gewiinscht
wird, die kein feed-back erhalten als von Bestellern,
die eine Aussage iber die Resonanz der eingesetzien
Medien machen kdnnen.

Das Medium der Kategarie 2 wird von beiden Besteller-
gruppen gleichermaBen sehr hiufig gewiinscht.

{s. Tabelle 28)

Zusammenfassung

Zusammenfassend tst zu sagen, daB von den befragten Ab-

nehmern unserer Broschire "Alltag - Scenen etiner Clique”

ein sehr hoher Bedarf an Medien der Kategorie 2 geduBert

wird.

Daz den Medien 2 alternativ gegenilberstehende Medium 1
wird ebenfalls sehr hdufig gewiinscht. D.h. der Bedarf
an qudiovisioeilen Medien ist besonders hoch.
Interessant in dieeem Zusammenhang ist, daB Besteller,
die kein feed-back erhalten auch die prdventive Wir-
kung der vorliegenden Brosehilre schlechter beurteilen
alo die Besteller, die von ihrer Zielgruppe kein feed-

back
naah
back
Nach

erhalten haben, und anscheinend einen grdBeren Wunsch
Medien der XKategorie 1 als Besteller, die ein feed-
von ithrer Zielgruppe erhalten,.

allgemeinen Erfahrungen ist eine Aussage iber ain

gewiinschtes bzw. vorhandenes Medium vor allem dann qua-

litativ recht hoeh zu bewerten, wenn diese Aussagen von

Multiplikatoren gemaeht wird, die in der Lage sind, auf

der Grundlage eines feed-backs von ihrer Zielgruppe eine

Eingehdtzung tbar die priventive Wirkung eines Mediums

machen kénnen,
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Die BigA eollte bei der Planung sukiinftiger Medien die
Bedtirfnisse nach Medien der Kategorie 2 berucksichtigen,
um weitere Fortschritte in der Verbraitung und Umsetsung

ihrer Konszeption zur Drogenprdvention machen gu kbnnen,

Vergleioh der abgegebenen Einschdtzung fiber die prdven-
tive Wirkung des Mediums "Alltag - Seenen einar Clique'”
nach regionalen Geeichtspunkten

Zielsetaung dieser Untersuchung

Untereucht wurde dee weiteren, ob die Einachdtaung der
prédventiven Wirkung des Mediums "Alltag - Scenen einer
Clique™ 8ich differenziert nach der regionalen Herkunft
der Empfédnger des Mediums.

Ergebris dieser Untersuchung

264 der eingegangenen Fragebdgen waren fir diese Auswer-
tung brauchbar.

Mit positiv bsw, bedingt positiv beurteilten die prdven-
tive Wirkung besonders viel Besteller aus den Bundeslén-
dern:

Schleswig-Holatein (81,7 %)
Niedersachsen (73,3 %)
Nordrein-wWeastfalen (78,6 %)
Baden-Wilrttemberg (85,4 %)
Bayern (76 %)
Heasen 76 %)

im Vergleich die
Grundausadhlung (77,3 %)
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Mit wirkungelos wurde die priventive Wirkung der Bro-
sehilre relativ hdufig beurteilt von Bestellern qus den

Bundes lidndern:

Berlin (32,3 %)
Rheinland-FPfalz (4o %)
tm Vergleich die

grundausadhlung (17,4 %)

Mit negativ wurde die prdventive Wirkung relativ hiufig
beurteilt von Bestellern aue den Bundeslindern:

Hamburg (1o %)
Niedersachaen (10,3 %)

im Vergleieh die
Grundausaihlung { 4,6 %)

(8. Tabelle 29)

Zusammenfassung dieses Ergebnisses

Dieases o0.g. Ergebnis LdBt die Aussage 2u, daB es keinen
nenneswerten Untersekied in der Beurteilung der pridven—
tiven Wirkung der Broschiire zwischen dem einzeilnen Bun-
deglandern gibt.

Ervdhnenswert an dieser Stelle ist, daB sowohl aus Berlin
wie auch aue Rheinland-Pfalz ein relativ hoher Anteil
Ywirkungslos" Urteile kommt und aue Hamburg und Nieder-
sachsen ein relativ hoher Anteil "negativ” Urteile.
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Tabelle 2a k 7abelle 2b
)

Frage 10 £ 3 Frage 10
Wievial Broschil- g E Wigviel Broachiiren
ren haben S5ie be- £ = haben Sie verteilt ? 5
stellt ? 2 5 | % i
- 50 Exemplare 79 |24,5 - | - 50 Exemplare | 2§ 30,46
- 100 Exemplare | 114|35,3(91,2 - loo Exemplare lod | 33,4
- 150 Exemplare 19t 5,9 (90,5 - 150 Exemplare 21 6,8
- 800 Exzemplare 24 7,4|75 - 2p0 Exemplare 18 5,8
- 300 Exemplara 22| 6,8|77,38 - Joo Exemplare 17 5,¢
- 500 Exemplare 32| 9,9(87,5 - 500 Exemplare 28 ]
- l.000 Exemplare 21| 6,5|81 - 1,000 Exemplare ¥ 4 8,6

R !
tiber 1.000 Exempl; 12} 3,7|83,37 ttbe: 1l.000 Exemplare - 10 : 3,2
inggesamt ' 323100 83,7 |f# vert insgesamt 310 : 100

i
Keine Angabe 20 || Keine Angabe 33
_ [ -
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Tabelle 3
Prage 3:
Wo wiirden Sie Thre End- 3

o
adreasaten einordnen 7 5

K

= | %
Oberschicht 3 1,3
Ober- und Mittelschicht 18 7,7
inggesamt 21 9
Mittalachicht ' 78 (30,9
Hittel- und Untersckhichi 62 |26,6
Unterschiaht 31 (13,3
inegegamt 9% ;38,8

1
[ A R—

keine verwvertbaren Angaben | 47 ‘19,8
Fennungen inggeeamt 233 100
Keine Antwort 110




Tgballe Nr.: 4

Frage 3 E
Wie wiirden Sie Thre End- >

3
adreasaten einordnen ? £

L]

2 x
Orte mit stadt. Struktur 162 63
Orte mit dérfl. Struktur 77 30,2

_ gemigechte Siruktur 16 6,3

insgesamt 25§ 100
Kaine verwertbare Antuert 88

Tabelle 4+,: &

Frage 3

Migliche Nennungen

3 »

Wie wirden Sie Ihrp 2 E

Endadressaten ein- & B

£ ™

ordnen ? S % 2

o

Gymnasiasten 194| fo, 2 322
Berufaaqﬁaler 152*48,q 3z2 i _

Rauptechililer 184 60,2 322

gonatige Schiller

_Aussubildende

__eonstige Berufst.

gl

124 39,7 322

125 28,8 322
o

35 10,7 322

930 £ . 3 8Ad

L 2




Taballe Nr. &

Frage 2 a
Auf welchem Weg lassen Sie das B
Material dem Endadressaten su- E
kommen? ( Mehrfach N's mégl.) = 4
1 Auslage 131 14,2
2 gezielte Information loo 10,9
3 Leasestoff fir Besucher 68 754
e | S
4 Arbeitematerial fir GA 189 18,4
5 | Info.-mat. fur Diskusseion 118 12,8
6 Material far Unterricht 201 21,8
? Versand bei Nachfrage 51 5,8
8 Verdand tiber Verteiler 24 2,6
g sonstiges 26 2,8
19 Arbeitamat. filr Beratungage 32 3,4
tnagesamt g20 loo




Tabelle Nr.:

7

Frage 8.1

Erhalten Sie Re-
gktion von Ihrer

Zielgruppe au der

Brogehilre 7 5
=) 1
£
3
=
£
L]
=
ja 237 72,3
nein 73 22,5
_._nieht verwvertbap 18 5,5
insgesamt 328 loc

Keine Antwort

18
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Empfingerkategori
Wie wiirden Sie aug
Ihrer Sicht den
Bederf einer
solchen Broschiire
beurteilen

Tabelle Nr.
Frgage Nr.:
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Tabelle 2h£

Fragenir. 9.

i

Erfahren Sie Reak-

_Ei8BgR.Y3R ThTeT

Frage-Nr. 8

Wie wirden Sie die
priventive Wirkung

beurteilen?

gcefallen

nicht gefallen

keine Angebe

insgesamt

positiw

72

203

w
o
a
z &
3
£
[
o
X
47,9 23
82,8
2,3 5
37,%
27.6 18
76,7
77,8 46

=
1]
“ %
> s v
pA - z @ z o
o o @
[ 50 | @
&0 w W
@ e
=] o
8,8 3 1,2 1351 57,9
15,2 2 100
1,9 5 1,9 16 6,1
1,3 1,3 . . 100 . = 167 = 64 %
6,9 4 1,5 94 36
9,1 4,4 100 = 94 = 36 %
17,6 |12 4,6 261 100




Tatefle 25

———— T .
i

Frage~Nr. 8 i

Wie wirden Sie dig . ; o0
priventive Wirkung ‘ [ g !
beurteilen ? ‘ 8 5 o
Frage-Nr. 10 » 1 % 4 2 4 = 1 5
Wie beurteilen Sie T z o ¢ %
die Idee, das Thema'y ] - & w
Drogen mit dem o — @ o =
Medium einer Zeitung™ 2 a 4 h

i - 50 49 72 B 11,86 8,8 5 | 68 100"

e e v e !

51 - 100 63 67,8 17 18,3 3 3,2 10 ¢ 93 100
101 = 150 9 53,0 4 23,5 1 5,9 3 17 100
15y - 200 i3 62,0 6 28,6 1 4,8 1 21 100
201 = 300 14 77,8 2 11,1 0 o 2 18 100
301 - 500 23 96,0 0O 0 1 4,2 0 24 100
501 = 1000 15 7,5 4 20.0 0O s} 1 20 \QQ‘

-t ' ' . . : \
iber 10060 10 83.3 2 16.7 0 o} Q 12 100!
ineg. Nennungen 196 71,8 43 15,8 12 4,4 22 273 100

(8,1}



3 5 sl

. . . L] n
Tabelle Nr.:26 & o : “:é § § _‘E *; g é o
. o & ™
Empféngerkategorid I B 2 e oy bt 3 R ® 5 3

® = 3 5 £
Frage Nr.: 10 kS s |2 |3 |3 @ § 43 % E 5 2 (% %
B * ky ™ ] = «
Welches Medium zur = ] by = - I 5 - H by & & 9 B &

. ®oin = v > % = g |3 |«< < ® | & R B 236 =

Bearbeitung dee 2 ® o 3 5 = N 3 3 " . © 5 5 2 >
. - 43 - & %,
Themas Drogen wilr- % £ o 2 3 N 5 g 8 S qw 5 S E g loo
. o o & " =4
den Sie eich win-| ™ @ ] 3 Iy < & o 3 a3 e N ] 2 8 S L]
gchen ?
1. Film, Dias, uaiy
4. Drogengefahren | = 10,8 4= 14,81 10,1 50 - 9,8| 10,7 6,5[16,7)14,3| 7,7} ~— 10,38 33 14
2, Film, Dias usw|
prim. pridventiv 33,344 55,6 37 39,1 - S 53,71 32,1} 50 22,38 20 56,4|33,38|41,4) 137 54,1
3, Medienverbund 5,6 8,61 = - 14,4 - - 2,4 3,6( 2,2] - 5,71 8,1 - 3,4 28 11
4. Material fir
Veranstaltungen - 3,4 = - 1,4 - - 2,4 7,1 4,8 - - 2,6 - 3,4 lo 4,2
5., Poster, Buttom)
oL b - 2,9) - 3,7] 2,9 50 16,7 2,4 - 4,3 - 5,7 s5,1]16,7] - 1o 4,2
o
6. Medien f. Fl- | _ | ; gl - 2,4 - -l - | ae 2,8 - | - =] - |- 3 1,3
toun Multiplika .
7. . Allg. Medien-

A - - - -1 - - - - - - - - - - 4
material 9,6 1 o,
8. Broschiiren f.
rugandl i I 16,7 - |- - 1,4 - - - - 2,4 - 2,8 - - | .34 6 2,6
8, Broschilren w. 8 5,6} §,1|- - 2,9 - - - - 2,3 - 58,7 - - 3,4 1o 4,2
r . ol 4 - —
mpfangerkategorig ., | 1,54 9| 27 | 69 z 6| a1 | 28| 48 | ¢ 15| 39 | & 28 343
in Zahlen

38,9 24 44,4 44,4 24,6 - 33,3 29,3 #2,9 26,1 So 45,7 23,1 50 34,5 107 31,2

Keine Antuwort
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Tabelle Nr,
Medienkategorie
Frage d

Wie wiirden Sie d
praventive Wir-
kung der Brosch.
einschiitzen ?

JRUSESSUI S,

2,6] 6,7 75 |38,9

1.3

4

5

10,7 65,3 6,7

Positiv

"1

3,9

7.7

14,1

12,8 55,1

bedingt positiv

i 2!9 -

5,7

11,4

22,9 43,0

wirkungsles

+

4o

20

negativ

13,5 2,2 2,2

57,0

Keine Angabe

13,3

239 100

10

137 26 100 10

33

Mediumkategorie

in Zahlen
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Frage Nr.: 29

Beurteilung der priventiven

bedingt

Wirkung der Broschiire H i :

iz n i
"N o X
e . -] - g i
Kategorie: RS % > &
e d = M o
Fie il § o] B
Bundesland PN ‘ o i i E i
o Q ) Q{ o 1
o _ . g o I = i o Z
e U - : - 1.4. ﬁf - B veo—
Schleswig Holstein Y1 01,7 3,3 - - 12, 4,5
| | H
S R |
Hamburg © 7070 1 2 20 1 0 1071 3,8
i H 1 - - .a —_ ,{__g
Bremen & ? 75 2 25 - - o 3
_— - 1} +* - - - - L e m e —ﬁ—-f—
Niedersachsen 23 179,33 3 10,3 3 10,3 291
Berlin 6 166,6 3 33,3 - - 9 3,4
NRW 66 75,6 14 16,7 1 1,2 84 131,38
Rheinland Pfalz 4 53,3 6 4o 1 6,7 15 5,7
Baden Wirthemberg 35 35,4% 6 1,6 - - 41 15,5
Saarland 4 100 - - - - '
Bayern S99 76 3 123 12 25 9,5
Hessen 19 76 [ 24 - - 25 9,5
insgesamt 204 77,3 406 17,4 12 4,5 264 100




Betr.: Brosechiire "Alltag — Szenen einer Clique”
Streuungsvege, Amdendungegebiete, Erfalrungen und Kritik

Empfinger der Broschiren:

Name:

Beruf/Funktion:

Ingtitution:

StraBe:

ort:

2. Frage:

In welche Kategorie wiirden Sie sich selber als Bmpfénger/Vertetler unserer

Broschiire einordnen?

0 Schule—Klasse-Bibliothek 0 Jugendheim/—zentriem, Jugendgruppe,

0 Gesundheitsemt Jugendwohnhetim

0 Sosialer Dienst 0 Folitigche Organisation

0  Bildungseinrichtung 0  Zentrale Behirde

0 Apotheke, Araztpraxie, Krankenhaus 0 Versgicherungstriger, Krankenkasse

0  Sport/Preizeitverein O Konfegsionelle Organigation

0  Beratungspraxis 6  Dachorganisation d. Wohifahrtspflege

0 Jugendamt U (aonstiges)
2. Frage:

Auf welchem Weg laseen Sie das Material dem Endadressaten zukommen?

Auslage zur Kenntnisnakme

geztelte Information fir Ratsuchende
Lesestoff fiir Besucher
Arbeitsmaterial fiir Gruppenarbett

[~ G

(Mehrfachnennungen sind méglichi

o

0

]

Arbeitematerial im Beratungsgesprich 0

Informationsmaterial fiir
Diskussionsveranstaliungen

Material fir informelle Lern—
attuationen (Unterrichi)

Versand auf Nachfrage
Versand durch Verteiler
............................. (sonstiges)




3. Frage:

Wo wilrden Sie Ihre Endadressaten einordnen?

Oberechichtler
Unterschichtler
Mittelschichtler
Dérfler
GroBatidter
Klein/Mittelatidter
Gymnasiasten
Berufeaschiller
Hauptechiller
Soztalfachschiiler
Sonderachiiler
Studenten
Arbeitslose
Azubie
Facharbetiter
Jugendarbetiter
Auslinder

OO O 0 0 0 0 0 ¢ DO 0 e o 00

[~ T S s S S . T S v S T T o T - S o S = T B B
=]

(Mehrfachnermungen erwtinscht)

Strafgefangene

Scldaten

Klienten e. Therapieeinrichtung
Obdachlose

Alkoholiker
Drogenabhingige
Progtituterte/Strichjungen
Popper

Punks

Alternative

polit. Organisierte

Rocker

konfegsionell Organisierte
Sportvereingmitglieder

Verbandemitglieder (s.B. Pfadfinder,
Rotes Kreus uew.)

Jugendsentrmamebesucher
regelmiBige Kneipenbesucher

4. Frage:
Wile wlirden Sie aus Ihrer Sicht - aus
einer solehen Broschilre beurtetilen?

MuB sein, da der DrogermiBbrauch

stdndig zunimmt 52
Eg muB viel mehr im pridventiven 28
Beriech getan werden

Die Broechilre ist filr meine 32

Arbett gut brauchbar

der Sicht des Bestellerg — den Bedarf

Igt nicht notwendig, da das
Problem stark tibertrieben wird

Daa was getan wird reticht
vdllig aus

Sig {at fur mich vdllig unbrauch-
bar

o123

1ol23

10123

5. Frage:

Wie wilrden Sie aus I'hrer Sicht die Darstellung der Probleme dJugendlicher in

der Broschiire beurteilen?

Problem hautnah dargestellt 32

Problem an den Haaren herbei-
10123
geaogen



Problem sehr realistisch 3210123 Problem stark ilbertrieben
dargestellt

Probleme treffen auf die Lebens—
situation aller Jugendlichen au

Probleme treffen nur auf gans

$210123 wenige Ausnalmen zu

6. Frage:
Wie wilrden Sie die inhaltliche Aufarbeitung des Problemfeldes Drogen beurtetilen?

Drogenkonsum wird verharmlost 3210123 Drogen werden au stark verteufelt

BroacHire verleitet zum Drogen—
miBbrauch

Brosehire férdert die Auseinan—
dergetzung mit den Drogenproblem

32101 23 Istmur Abschreckung

Brogekiire bietet keine neuen Gedan-—

di2lol123 kenansiitze zur Drogenproblematik

7. Frage:

Wie wiirden Sie die redaktionelle und duBerliche Gestaltung der Broschiire beurteilen?

Ansprechende Form 3210123 unhandlich

ansprechende Bilder 3210123 abstoBende Bilder
iibersichtliches Layout 3210183 ochaotische Struktur
entspricht der Sprache der X .\ .
Jugendlichan 3210123 sprachlich stark ibertrieben

8. Frage:
Wie wirden Sie die prdventive Wirkung der Broschiire beurteilen?

............................................................... {offene Frage)

9. Frage:
Erfahren Sie Reaktionen vom Ihrer Zielgruppe zu der Broschiire?

0 Ja 0 nein

Wenn ja, wie wiirden Sie diese Reaktionen benennen?

0 gefallen 0 nicht gefallen

0  Interesse am Thema verstdrkt

0  Einstellung zu Drogen verdndert

(0 Verdnderte Eingtellung zu Drogen

O e iiiieiirersaa e (andere Antworten)

(Mehrfachnennungan eruiinscht)




Letste Frage fir unsere Statistik:

Wieviel Broschiiren haben Sie bestellt? Gl vavnsannvan
Wieviel Broschiiren haben Sie verteilt? o
Haben Sie noch Bedarf an mehy Broschiiren? 0O nein 0O ja ea. Stiiek

Wie beurteilen Sie¢ die Idee, daB Thema Drogen mit dem Medium einer Zeitung
2u bearbeiten? e sirene et erer e ey (offene Frage)
Welches Medium zur Bearbettung des Themas Drogen wiirden Sie sich winschen?
Ve v asrreneer e et oo anasanas PP, versansnesnnenss (Offene Frage)



Druck: Hausdruckerei BZgA 1981




