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1. Vorbemerkung

Der folgende Bericht basiert auf einer mindlichen Befragung

von Jugendlichen im Bundesgeblet. Insgesamt wurden 901 Jungen
und Middchen im Alter von 1o - 15 Jahren befragt. Der Fragebo-
gen war strukturiert und enthielt einige qualitative Bestand-

teile.

Ziel dieser Untersuchung war eine Werbeerfolgskontrolle von
Aktionen Im Rauschmittelbereich, Im einzelnen sollte die unge=~

stlitzte und gestitzte Erinnerung ermittelt werden.

- flr Sendungen von Radio Luxemburg, in denen der "Wowman"
(Drogenhund) vorkommt, und in denen diskutiert wird, daB es

besser sei, Probleme auf anderc Weisc zu |&sen als mit Drogen;

- fir Comics in "Fix und Foxi", einer Jugendzeitschrift, die sich
besonders an jUngere Jugendliche richtet. In den Comics, die ab
Spédtsommer 1973 im Abstand von 14 Tagen erschienen, waren Aben-
feuer des Drogenschniiffelhundes "Wowman" enthalten.

Die Werbeerfolgskontroile war das Hauptziel, nach dem sich auch
der methodische Ansatz des Fragebogens und die gesamte Anlage
des Untersuchungsablaufs richtete.

Dar Fragebogen enthielt zundchst dic mediatechnischen Grundfragen,
die zur sachlichen Erfassung der Werbewirkung und der Erinnerung

an die zu untersuchenden CGegenstédnde benttiqt werden. Weiterhin




waren soiche Fragen auvfgenommen worden, die in ihrer Gesamtheit
oine Einstellung zum Drogenproblem erkennen lassen kénnen.
Schilessl|ich waren noch Zusatzfragen zum Selbstausfilllien durch
die Jugendlichen beigegeben, die sich auf die soziale Umwelt
der Befragten beziehen.

im folgenden Bericht ist indessen auftragsgemdB nur der Media-
Teil dargestellt. In Sonderauszshlungen ist auf die Uberschnei-
dungen der einzelnen Lleser- und H8rergruppen eingegangen, um die
Wirkung beider Medien gegeneinander abwdgen zu kdnnen. Aus dem
insgesamt libergsebenen Tabollenmaterial lassen sich noch anders

Themenkreise aus dem Drogenbereich behandeln.

Die Anlage der Untersuchung folgte der These, daB mit zunehmender
Werbedosis oder mit voranschreitendem Zelitabtauf die Informetion

Uber den Untersuchungsgegenstand zunshmsen. Diese These bestétigte
sich zwar nur in einigen wenlgen Tellen der Befragung,-nicht aber
unbedingt In dem Berelch der Entwicklung der Erinnerung an Wowman.
Uber die Grinde wird im Bericht noch eingegangen. Um diese These

Uberhaupt Uberprifen zu kdnnen, wurden Befragungswellon angesetzt:

1. Welle: Ende Septembeor 1973 (200 Falle)
2. Welle: Anfang Oktober 1973 {(l1oo Falle)
3, Welle: Ende Oktober 1973 (loo Falle)
4. Welle: Anfang November 1973 (loo Falle)
5. Wolle: Ende November 1973 (loo Félle)
6. Welle: Anfang Dezember 1973 (1oco Fdlle)

7. Welle: Ende Dozember/Anfang Januar 1974 (200 Fdlle)



Die erste und siebente Welle wurden mit je 200 Fillen besetzt, um

eine etwas gréssere statistische Basis zur Verfiigung zu haben.

Als Auswahlverfahren wurde das Random-Route-Verfahren eingesetzt.
Die Interviewer erhielten die Anwelsung, von einem bestimmten
Startpunkt aus eine vorgeschriebene Anzah! von Haushalten anzu~
gehen. Ein Ziethaushalt wurde festgestellt, wenn dort Kinder im
Alter von 1o - 15 Jahren leben. Diese Jugendiichen warsn dann

die eigentiichen Zielpersonen. Die Kontaktinterviews in Haushal~-
ten ohne Kinder wurden nicht In dis Auswertung elnbezogen.

Die Feldarbeit wurde von 160 Interviewern des Instituts durchge-
flihrt. Hierbel wurde darauf geachtet, daB die Interviewar nicht
in benachbarten Serien eingesetzt wurden., Die Streuung erstreckte
sich reprasentativ Uber das Bundesgebiet; die Bundesldnder und
Wohnortsgrssen wurden fir jede Serie gesondert vorgegeben. Bo-
rachbarte Serien hatten sich dabei jeweils in der Struktur zu ar-

gdnzen,

Die Datenauswertung erfolgte Uter Lochkarten im tnstitut. Der To-
bel lenband wurde gesondert Ubergeben.

Auftraggeber war die Bundeszentrale fUr gesundheitliche Aufkldrung,
K8In, mit der auch deor Fragetogen entwickelt und atgestimmt wurde.

Cisseldorf, Anfang Mai 1974
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2. Grundaufqliederung zur Werteerfolgskontrolle

2.1, Darste!llung der Zlielgruppen

1.

1.

Der Zielsetzung dieser Studie entsprechend, den Erfolg der efngesetz-
ten Sendungen in Radlo Luxemburg zu messen und damit zu kontrollieren,
ist eine genaue Aufg!lederung der einzelnen Teilgruppen-Gréssen der
Jugend!ichen nach medientechnischen Gesichtspunkten vorauszuschicken.
Dem gleichen Zweck dient die gleichzeitige Erfassung der Lesegewohn-
heiten flir Zeitschriften,

Aus den Uberschnelidungen der beiden Medlen tassen sich die theoretischen

Doppelkontakte ebenso wie die Exclusivnutzungen der Medien darstellen.
Die Ubersicht auf S. 6 - Biatt 1 - gliedert nach Nutzungsgruppen auf.
Hier ist zu beachten, daB als "Zeitschriftentesar" alle solchen Jugend-
lichen definiert sind, die im letzten Viertel jahr wenlgstens ein Heft
alner Kinder- oder Jugendreitschrift gelesen haben. Diese Gruppe kann
als "weitester Leserkreis" der Gattungen "Kinder- und Jugendzeitschrif-
ten" angesehen werden. Der Viertel jahreszeitraum wurde gewshi+t, um eini-
germaBen vergleichbare Kontakthiufigketten mit dem Rundfunk zu erhalten;
aine Monatszeitschrift erscheint 3 mal, eine 14-tédglge Zeitschritt 6 mal,

elns Wochenzeltschrift 12 mal.

Beim Radiohdren sind solche Jugendiichen erfasst, dte wenigstens einmal
In den letzten 7 Tagen geh&rt haben, also "HSrer pro Woche'.



(bersichten Z 856

Serie 1 - 7

1.[_Grundaufg]iederung

Alle Befragten
L ae 937 = 100%

1.1, Rundfunk- ! 1.2, Kibr Rund. 1.3. Hur Zeit- 1.4, Hichthorer
harer und, Zeit- funkhorer sghriftenleser und Nichileser
schriftenleser b
]
) )
n. 757 = 81% 0. 144 = 15% ne 24 5 3% ne 12=1%

> N

4 "y

1.5. Alle Hirer

" 901 = 96%

1.6, Alle Leser

n. 781 = 83%

1.7, Alle Zeitschriftena
Leser vnd Rundfunkhérer

a) leitschriftenleser: Jugendliche, die auf Frage 23, C 28, cindesfens einral inm Vierteljshr eine
) Rundfuakhirer: Jugendliche, die entueder an 1 - 7 lagen in der

Zeifschrift gelesen haben,
Moche Radig hiren cder in den ®letzten 7 Tagen® gehirt haben.
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Aus der Ubersicht geht weiter hervor, daB

81 % Rundfunkhdrer und zugleich Zeitschriften_leser sind,
i5 ¢ Nur Rundfunkh&rer, aber keine Zeitschriftenteser

96 % zusammen hdren.
Zu den 81 § Lesern + H&rern kommen noch 3 % an Exclusiviesern (die
also nicht im Wochenzeitraum hiren), so daB der Antell alier Leser

(abgerundet) 83 % betragt.

Der Antei! der Jugendlichen, die jeweils nur durch ein Medium erreicht
werden, betrdgt 15 % (nur Radio) und 3 % (nur Zeltschriften) = 18 §.

Von 100 Jugendiichen wird nur einer von keinem der beiden Medien er-

reicht.

Rund funkhbrer

In der Ubersicht 2 auf S. 8 sind nur die Rundfunkhdrer behandelt, die

96 % atller Jugendlichen ausmachen.

Hier waren zundchst alle diejenigen herauszufiltern, die an Dienstagen
Zwischen 5 und 6 Uhr Radio héren:

1o % umfasst die erste Ausgangszielgruppe der
Radiohdrer am Dienstagnachmittag.

Hiervon hdren 3 % Radlo Luxemburg, 6 % andere Sender. Die Mehrhelt

von 86 % ist fUr Sendungen an Dienstagen zwlschen 17 und 18 Uhr nicht
erreichbar, 92 § sind fir Radio Luxemburg zur angegebenen Zeit nicht

errefchbar. Die restlichen 4 ¥ sind Nichthdrer.

Ein kommunikativer Prozess kann somit nur bei 3 von loo Jugendlichen

iberhaupt eingeleitet werden.




Obersichten Z 856

Serie 1 - 7

Blatt 2

A A11e Leser und Horer

> HNichthdrer

2.1.

1.5. Alle Rundfunkhidrer

—) Frg. 11: Tatigkeit von 5 - & Uhr Dienstags ct
2.2.1, Sender:
2.2, Radie hiren fladio tuxethurg
LY ]
- 7 n. 32 = 3%
idere Sender :
.91 = 10% An
" n~ 59 =_6%
Pache atvas anderes
n- 810 = 86%
2.3,
. Fr. 12: Komnt Dienstags zwischenr 5 und § Uhr in Radio
L tuxerburg ein spezielles Prograon?
2.3.14.1.

2.3.1.1  Besonderes Prograca t19 _— daven bekannt: n | %l
na= 49 = 5% ;
kownzn, Hund 5] 0a5i
Hein, kein besonderes Progracs Cregen 1 ’1!
n e 281 = 30% Fusik{raschine) 32 3»“;
Diskussionen, ]

Kenne ich nicht Verkalteasweisen | ~ | ~
n= 571 = 61% Anderes 11 1 ,2

Suzae der Angaben| 49

HESE




Eln zweiter angeschnittener Bereich In der Ubersicht 2 ist die Kennt-
nis des Programms von Radio Luxemburg, An alle 96 $ der Radloh®rer

wurde die Frage gerichtet, ob sie ein besonderes Programm kennen, das
"Dienstags zwischen 5 und 6 Uhr in Radio Luxemburg" kommt. Nur 5 § ken-
nen fir dlese Zeit die Programmgestaltung - angesichts der allgemeinen
Bellebtheit von Radio Luxemburg eine erstaunlich geringe Zahl,

Es kennen die Programmteile:

0,5 % Sendelnhatte mit "Wowman"

o,1 ¢ " " "Drogen"

3,4 % die "Musikmaschine"

1,2 § andere Inhalte

5,2 % Summe der Angaten flir die Sendeinhalte der Pro-
grammbestandteile.

Yom Rest von 91 % aller Jugendlichen kennen 3o ¢ keln besonderes Pro=~
gramm", 6! % kennen die Gestaltung bei Radio Luxemburg Uberhaupt nicht.

Die Ubersicht auf Blatt 3 (Seite 11) zeigt die Zusammensetzung der Pro-

gramm-Erinnerung aus den drei wichtigsten, wenngleich recht unterschiedlich

groBen HErergruppen.

Zunschst wird die Kenntnis der Sendung "Musikmaschine" untersucht, In de-
ren Rahmenprogramm Hinweise oder Beltrdge zum Drogenproblem gebracht werden.
insgesamt gaben 7,6 $ der Jugendiichen an, die Sendung "“Musikmaschine"
h&ufiger zu hdren. Es interessiert nun, in welchem Umfang diese 7,6 § aus

den verschiedenen Horergruppen gebildet werden.
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Die 7,6 ¥ setzen sich zusammen aus:

1,2 3 HSrer von Radio Luxemburg an Dienstagen nach-
mittags; = 3 ¢ aller Befragten;
(aus dieser Tellgruppe sind das 34 %);

0,5 § HBrer anderer Sender an Dienstagen nachmittags
(aus dieser Teilgruppe sind das 8 %);

5,9 % aus allen tbrigen Radiohdrern (= 86 % aller Be-
fragten)
(aus dieser Tellgruppe sind das 7 %).

Dieser Befund Ist Insofern von Bedeutung, als die Erwartung grund-
sdtzlich bestdtigt wird, daB eine Sendung um so h8ufiger wahrgehom
men wird, je eher die objektiven Gelegenheiten des HBrens zutreffen.
Dieser Satz hat altlerdings nur eine aflenfalls qualitative Beadeu-
tung, denn die eigentliche Hérermasse - die groBte Quantitét - re-
krutiert sich aus solchen Jugendiichen, die normalerweise an Diens~
“tagen Uberhaupt kein Radio héren.

Ebenso verhdlt es sich mit solchen Jugendlichen, dis sich an ein
"spezielles Programm" an Dienstagen erinnern; die 3,4 § mit Erin-
nerung an die "Musikmaschine" setzen sich zu 28 % aus den Dienstag-
nachmittag-Hdrern zusammen, widhrend 60 % aus den Ubrigen Hdrern
kommen, dle Dienstags nachmittag etwas anderes tun.

Prinzipiell gleiche Zusammensetzungen ergeben sich auch bei Jugend-
!ichen, die spontane Erinnerungen an Sendungen oder deren Bestand-
teile haben (Frage 13). Hlerbei tritt die "Musikmaschine" erneut
zurick, dafir nehmen Erinnerungen an Drogen oder an Wowman retativ
zZu.
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Obersichten Z 8506 Serie 1 - 7 Blatt 3
2.2.1.1.  2.2.1.2. 2.2.1.3.
- Alle Horer Radio . Andere Sen- | librige
' Horer Lux. /Dienstag der Dienstag| Horer
gehort '
61« 667 32 - % 53 (7 810 - 867
]
Frg. 10, Raufiger gehdrte Sendungen (Listenvorlage): ,,
n : g e 3 n 7
- Pusikeasching,...... eeeae 11106 12 5 0,5 % 3.9
Frg, 12, Konot Dienstags zvischen 5 und 6 thr in Radio Luxecburg izmer ¢in spezielles Projramn?
Ja, besonderes Progranp..... 49 52 15 1,6 9 1,0 B 2,7
- davon: ¥ownan....... . 50,5 3 0,3 : - - 2 0,2
Orogen,.cvuunnnen 1 g, 1 0,1 - - - -
¥usik(easchine).... 32 3,4 g 1,0 4 0,4 19 2,0
Diskvssionen iber '
Yerhalten,......... - - - - - - - -
Anderes........... . 11 2 0,2 5 0,5 & 0,8
Nichts besonderes........... 281 30,0 17 14 23 2,5 245 26,2
Kenne ich Gberhaupt nicht... $71 ¢g,9 4 0,4 21 2,9 . 560 57,6
Frg. 13, Erinnerung an bestinnte Einzelheiten der Sendungen an Bienstagen zvischen 5 und 6 Uhr i
Kein, keine Erinnerung...... 865 92,3 22 2% 5 5,6 791 8% !
&, Erimnerung.............. % 3,8 10 1,0 7 0,8 19 2,0 i
davon Lrinnerung an: ‘ :
Kowean.,...vvennunnns b 0,4 20,2 - - 2 0,2 E
Drogen.......... vene b 0,4 1 9,1 - - 303
Husikeaschine....... . W15 5 0,5 2 2 7 0,8 :
Schallplatte zv gewirn, 1 0,1 - = - - 1 0,1 :
hufklarung Gber Crogen 1 0,1 1 9,1 .« - - . ;
Andere spezielle Ang, 5 0,5 1 0% 1 ¢,1 3 0,3 ‘
Sonstiges............ 6 0,6 - - 303 303
Feine finzelheiten,., 1 0,1 - - A - -




Der sog. "gestiutzte" Bekanntheitsgrad von Sendungen (Stitzung durch
Voriage der Liste) ist naturgemsl wesent!lich hther als die spontane

Erinnerung . Hierbei kommen nur noch relativ wenige Angaben aus der

- 12 -

eigent!iichen Zielgruppe selbst, die Masse dagegen aus der Gruppe

der "Ubrigen Hirer",

Zur Diskussion standen 12 bestimmte Sendungsinhalte, z.B. "Sendungen,

in denen man Schallptatten gewinnen kann." Aus der Ubersicht 4 (Sei-

te 13) kann hleraus zusemmengefasst werden:

i
Fr. 14, gestUtzte Erinnerung !Radlohérer am Dienstag Ubrige Alle
!Luxemburg Andere Sender | HSrer Hsrer
GruppengrbBe > 34 6 % 86 % 96 %
Summe der Angaben aus
den 12 Vorgaben ..... Ceeeiaraeas 8,2 % 5,0 % 66,3 % 79,5 ¢
Angaben je Person aus den
12 Vorgaben .v.iviieacennseasvsns 2,4 (Stiuck) 0,8 c,77 0,84
Fr. 16, Diskussion mit Freunden (Freundinnen)
Summs der Angaben aus
den 12 Vorgaben .......cie0vuees 5,2 % 8,1 % 88,6 % 101,9 4
Angaben je Person aus den
12 Yorgaben ......... Cerrassanue 1,6 (Stlck) 1,3 1,03 1,05

Die Kenntnls von Sendungsinhalten ist weitaus stérker an die objektlven

HSrergewohnheiten gebunden als die Diskusslion dieser Punkte. Dies kann

bedeuten, dafl die zur Auswahl vorgegebenen Sendungsinhatte auch in einem

anderen Zusammenhang besprochen wurden als im Zuge einer Sendung. Spezi-

elle Punkte wie z.B, "Aufkl&rungsbroschilire" oder "Elne Sendung mit Wow-

man' wurden nur schwach diskutiert.
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Obersichten Z 856 Serie 1 -7 Blatt 4
2.2.1.1. 2.2.1.2. 2.2.1.3.
Alle j:Horer Radio Andere Sender | uUbrige

Horer Lux./Dienstag Dienstag geh. | Horer

lout - 91 3 . 3 59 - 61 819 = &%

Frg. t4: Erinnerung an Beitrige, die zv dieser Zeit in Radio Luxecturg koccen (bzv. die bestiest nicht
konren). "Bestic-te Erinrerung®, Listenveriage,

1 Sendungen, in denen man St:hall-n - f ! ] :
platten gevinnen kann........ 22 31,2 2 2,1 21 2,2 251 25,9
2 freunde durch Sport; Erlebe _ o
nisse, kbenteuer,........... .28 2.6 30,3 LR 20 2,1
3 Pfadfinder/Fahrten/Radvan-
derungen/Telten,............ L2224 2 0,2 2 9,2 18 1,9
L Aufklarungsbroschire.,....... 40 5 0,9 - - 32 3,4
5 Freunde gewinnen: Selbst
etvas dazv tun....eeeininnns, 28 3,0 8 09 . 2 g2 18 1,9
6 hnrequngen fir FalenfZeiche ' '
nen; Eltern pitrachen........ 2.6 3 03 3 0,3 18 1,9
-7 Eine Seadung, wo Kowman ’
vorkotoh e, cviiiinieiinienel 88 47 n 1,2
8- Pusik sachen fBand grinden...g S:‘E 8 0:9 z E?Df 3361 g:g
9 Werbung .01, Jugendverk, ’
hnzeigen f.Briefpartner......54 5,8 2 0,2 . 6 0,6 4 4,9
10 Hicht gleich Drogen nehrmen,., 48 5,1 303 3 0,3 82 4,5
N insprache einer Hinisterin, '
ravchen schadlich.......... W21 2,9 2 (2 e . 5 2,1
12 Jugendliche diskutieren .
eigene Problere,............ .91 10,4 10 1,1 3 03 8 9,0
L Suzme der Angaben.......... 185 79,5 17 8,2 47 5,0 621 66,3
fra. 16: Punkte der Liste, gber die in letzter Zait mit Freunden {Freundinnen) gesprochen vurde
1 Schallplatten zu gewinnen... 139 14,3 8 0,9 9 1.0 122 13,0
2 Sport/Erlebnisse/abent,.....103 11,0 5 0,5 6 0,6 2 9,8
3 Pfadfinder/Fahrien/etc,..... 97 10,4 3¢l 9 1,0 8 9,1
4 Aufklarengsbroschire..,.... .. 20 2,1 1 0,1 2 0,2 17 1.8
5 Freunde gevinnen: Selbst ! '
etwas dazu ten.....,..00... 160 19,1 6 0,6 8 0,9 8% 9,2
6 MalenfZeichnenfEltern,....., 63 6,7 3 0,3 2 0’2 58 6'2
T Sendung zit ¥ownan.,..... we 17 1.8 2 0,2 7 0'2 13 1'4
8 lusik rachen/fa+d grinden,., 79 8,4 5 0’5 ' 10 1'1 64 6.8
9 Herbung f.Dt. Jugendwerk, ’ ’ ’
tnzeigen f.Briefpartner..... 30 3.2 - - ?
To tiicht gleich Grogen nehoen., 115 12:3 5 0,5 1% (1]'1; ;2 1?'}’3
M Hinisterin/rauchen-schidl... 72 1,7 3 0’3 6 ’6 '
12 Jugencliche diskutieren ' ' G 8 &1
eigene Probleae,,,........ .. 120 12,8 8 0,9 6 0,6 106 11,3

Suane, der Angaben,,,.... seee 955 101,9 49 5,2 % 8.1 830 88.6
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Bei der gestiitzten Erinnerung an bestimmte Sendungen mit direkter
Nachfrage verbessern sich die Werte naturgem#fi., Hier behaupten nun-
mehr 8,4 %, elne Sendung, in der Wowman vorkommt, Uberhaupt schon
gehdrt zu haben. Aber auch hiervon kommt der gréBte Antell, némlich
mit 0,5 %, aus der Gruppe der "Ubrigen HSrer”, wihrend die "Hbrer
von Radio Luxemburg an Dienstag Nachmittagen" nur mit 1,4 % beltra-
gen.

Bezogen auf die Gruppengréfien, besteht eine Erlnnerung an Wowmen-

Sendungen nach direkter Nachfrage:

40 % aller Hérer von Radio Luxemburg an Dienstagen
8,5 ¥ aller Hbrer anderer Sender an Dienstagen
7,5 % aller Ubrigen Radiohdrer

(Vgl. hierzu Ubersicht auf Seite 15).

Die allgemeine Erinnerung an Sendungen Uber Drogen und Rauschgif+t
ist weiter verbreitet; 56 % hatten schon einmal etwas davon gehbrt,

76 % k®nnen sich an entsprechende Sendungen im Fernsehen erinnern.

Die beiden weiteren Fragen auf der Ubersicht 5 behandeln die Glaub-
wirdigkeit oder Wirkung der Drogensendungen sowie die durch die Sen-
dungen ausgeldste Diskussion. Hlerbei zeigen die Hbrer von Radio Lux-
emburg eln intensiveres Kommunikationsverhalten.

Ein technischer Hinweis zu allen Ubersichten: Die Prozentzahlen sind
in Zehntelprozent ausgewiesen, obwoh! die statistische Schwankungs-
breite eine solche genaue Angabe nicht gestattet. Dieses Vorgehen wur-
de deshalb gewshl|t, um die Zusammensetzung der einzelnen Teilgruppen
besser aufzeigen und die Werte waagerecht und senkrecht addieren zu

k&nnen.



(Obersichten Z 856 Serie 1 -7 Blatt 5

_15_

2.2.1.1. 2.2.1.2. _ 2.2.1.3.

T A1Té 'Horer Radio  |Andere Sender [ iibrige

Horer ;i Lux./Dienstag | Dienstag geh. } Horer

991 . 951 32 - 3% 59 - 63 813 - 852
: n % n n n 1
Frg. 18: Hast Cu Sendungen, in dénen der "Howzan® vorkonnt, Schon géhort?
Ja, einmal,iiiiiiiaas 43 4,6 50,9 2 02 36 3,8
Ja, cehreals, . ooeee..... 3% 3,8 8 0,8 3 0,3 25 2,7
(berhavpt gehdrt.. 79 - 8,4 - 13 1,4 5 0,5 61 6,5
Nach nie, . .ivuveuennsss §91. ’
Frg. 21: Hast Du schon eincal in Radio speziell etwas dber Drogen und Rauschgift gehdrt?
Ja, haufig....cieeeenen. 328 35,0 15 1,6 25 2,7 288 30,7
Ja, einral......... eeeen19220,5 1,2 15 167 17,8
Uberhaupt gehdrt,..52¢ 55,5 2% 2,8 . 39 4,2 455 48,6
-3 <331 36,0 3 0,5 19 1,9 34 33,5
b) Und im Fernsehen? ) )
Ja, gehdrt..iieeeeennns. B 5,8 29 3,0 4,7 637 68,0
115 1 .-329 13,8 1 0,1 10 1,1 118 12,6

Fra. 39: (Sendungen von Radio Luxecburg:) Cort geht es ja weniger un Drogen. GlaubstDu, dab solche
Sencungen die Jugendlichen in einer Weise ansprechen, dal diese gar nichts mehr oit Drogen

v tun haben wollen?

Ja, Sendungen halten da»

¥00 abocoesnnrrennnn... 120 12,8 2 0,2 T 0,1 1M 1,8
Vielleicht...........:. 178 19,0 16 1,7 T 0,1 155 16,5
Halten nicht davon ab.. 163 17,4 6 1,6 12 1.3 145 15,5
Weif nicht............. 385 41,1 8 0,9 2% 3.1 39 37,1

Fro. bo - 42: Hat es Punkte (aus Liste 3) gegeben, dhier die~Du Lich oit Gleichaltrigen unterw
halten hast?  (Kur Personen oit Angaben)

§2:

¥it Gleichaltrigen,... 950 58,7 28 3,0 33,5 489 52,2
Mit den Eltern,....... 361-38,5 18 1,9 % 2,6 g 34,0

Mast Cu Dich an besticnte Anrequngen gehalten, die in den Sendungen geracht worden sind?
Ja, daran gehalten,... 132 14,1 8 0,9 g 10 115 12,3
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2.1.3. Zeltschriftenleser

Von allen Jugendlichen lesen 63 % Fix und Foxi innerhalb des Quartals,
weitere 20 % lesen andere Kinder- und Jugendzeltschriften. Rund zwel
Drittel aller Jugendlichen wdren demnach - zumindest theoretisch -
Empf&nger der "Werbe"-Botschaften liber Wowman; die Wowman-Comics er-
scheinen zur Zeit der Befragung In Fix und Foxi.

Die Ubersicht auf Blatt 6 (Seite 17) zeigt, daB eine Erinnerung an Bei-
tr8ge aus Fix und Fox!i auch von solchen Jugendiichen komm}t, die unter
"Nichtleser" eingestuft sind. Dies hat Insofern seine Richtigkeit, als
die Grenze zur Einbeziehung in die Lesergruppe ein Vierteljahr war. Die
Erinnerung kann also durchaus aus frither gelesenen oder gelegentlich bei
anderen durchgeblatterten Heften stammen.

Wie wenig intensiv Kinderzeitschriften genutzt werden, geht aus den er-

innerten Beltrigen hervor:

- VYon den 63 % der Leser hatten

- 44 % kelne Eripnerung an Beitridge
- 20 % eine Erinnerung; darunter:
- 1,4 % sn Wowman bzw. Drogenhund.

(Spontane Erinnerung)

Die gestUtzte Erinnerung an Beitrige aus Fix und Foxi (durch Vorlage
einer Liste) verdreifacht die Kenntnls: Jetzt sind es 59 %, die An-
gaben machen. Die gestUtzte Kenntnis von Wowman, (Drogenhund} erreicht
6,2 %; sie vervierfacht sich gegoniber den Spontanangeben. Die Summe
aller gestutzt erinnerten Bsitrdge erreicht im Mitte! bel den Lesern
2,7; bei allen Befragten 2,9. Diese Erinnerung ist als nicht besonders
hoch zu veranschlagen. Unter Einbeztehung der Nichtleser von Fix und
Foxi erreicht der gestiitzte Bekanntheitsgrad von Wowman/Drogenhund
6,8 %.
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Obersichten Z 856 Serie 1 -7 Blatt 6
3.jAlle Leser von Zeitschriften = Nichtleser
3.1. 3.2. 3.3.
Leser Fix | Leser iibrige | Nicht-
Gesamt } + Foxi Zeitschrift. | leser
937 - 102 59% - 63 187 - 202 156 « 171
Frg, 26: frinnerung an Beitrige in Fix und foxi (veitester Leserkrejs) <
- r g n__ 1 n 3 n g
(V) Hichtleser......oeveurinniuoierenneans . 330 35,2 - - 183 19,5 187 15,1
R11E LESErurrereeeennerenserrnersrunssennnes 607- 64,8 504 63,4 - 5 0,8 9 0,9
- davon nit €ricnerung an Beitrige,...... 196 20,9 183 19,5 b 04 9 09
- darunter; (7) Wowsan/Drogenhund,..,.. 13 1,4 13 1,4 o - . .
- davon ohne Erinaerung an Geitrige,..... 411 43,9 411 43,9 A - - - .
Frg. 27: Gestitzte Erinnerung an Beitrage aus Fix uad Foxi (Liste &)
Befragte ait Angaben.........veieeensnns . 641 68,6 593 59,0 33 3,5 55 5,9
- cavon (B) Howman, .useereeiiereieiennees 6 6,8 58 6,2 - - 6 0,6
- brige ANGEDEN. .. eerurnsrerenserennnss 2,604 286,56 2,441 260,5 %19 169 18,0
Sunme aller Angaben...... teeressisiieanns 2,748 293,3 2,499 266,71 % 1.9 175 18,7
Frg, 29: {Falls houman bisher nicht genannt: direkte Nachfrage nach Wowman)
tein, Geschichte nicht bekannt........... 803 85,7 477 50,9 180 19,2 16 15,6
Ja, Wownan nach Nachfrage bekannt,...... . 07,5 5% 6,3 7 0,1 4 0%
Fr3. 32: {falls Wowran tekannt) Sind die Conics mit Wowman interessanter als die anderea?
(V) Houman interessanter.............:.. 40 4,3 31 39 1 0,1 2 0,2
{X) Andere interessanter................ 47 5,0 b 4,7 1 9,1 2 0,2
Keing Meinung.e.eseereeeescassvsenss 47 5,0 36 3,8 5 0,5 6 0,6
Surce: Wowran Gberhaupt bekannt, Additien
aus Frg. 21 ¢+ Duurevnienrennnanns eeee 134 B3 117 12,5 7 0, 10 1,1
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Alle solchen Jugendllichen - Leser und Nichtleser - die bisher die "Ge-
schichten von Wowman dem Drogenschniffelhund" nicht genannt hatten, wur-
den dann direkt nach der Kenntnis gefragt. Hierbei kommen weitere 6,3 %
mit Kenntnis dazu; mit den Nichtlesern von Fix und Foxi sind es sogar
7,5 &.

Hieraus ergitt sich ein maximaler Bekanntheitsqrad von 14,3 % bei ailen

Jugendiichen. Setzt man dle Leser = 1oo ¥, so ist der Bekanntheitsgrad
bel dieser Telligruppe naturgemsB héher, nimlich 20 &.

In der Bewertung rangiert der Wowman-Comic hinter anderen Comics (3,9 %

zu 4,7 %; weltere 3,8 % haben keline Meinung).

Der aufkldrende Charakter des Comics wird nur von einer Minderheit der
Jugendlichen erkannt. Von den Fix und Foxi-lLesern (= oo %) wisscn 86 %
nicht, was mit dem Comic eigentiich gesagt werden soll; 14 & machen teili-
weise zweckentsprechende, teilweise diffuse Angaben. DaB eine Aufklérung
gegen Rauschmittel und Drogen das Zie! sei , meinen nur 5 % der Leser;
aine Uberwindung der Drogensucht bzw., - Gefahr geben 4 % an. 2 % haben

den inhalt nicht verstanden.

Von den 20 # der Jugendlichen mit Erinnerung aus der Lesergruppe geben
nur lo % positive Zwecke und Absichten im Sinne der Drogenaufkl&rung
und Rauschmittel-Verhitung an, fir die anderen 1o % ist der Zweck unte-

kannt.

Auch der eingeflgte Satzergénzungstext ("Wowman bheweist wieder einmal,
daB Taten aus der Patsche helfen und keine ....") wird nur von 20 %
aller Jugendlichen richtig zu Ende gefilhrt (Erg&nzung: "Drogen"); von
Fix und Foxi-Lesern sind es auch nur 22 % mit richtiger Ergénzung.

(Vgl. Ubersicht 7 auf Seite 19)
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Obersichten 7 856 Serie 1 - 7 Blatt 7 -

noch 3.| Leser von Zeitschriften

3.:.1_° 3 . 2 e 3 3 Ml .
Leser Fix | Leser ubrige! Nicht-
Gesamt | und Foxi [ Zeitschrift.} Leser

1937 - 107 59% » 637 127 = if 15 - 172 | |
Frg. 31: Has soll oit deo Conic voz Wowoan eigentlich alles gesagt verden? « Zweck? (tiffene Frage)
n 2 n 2 n n 25
1 tufkldrung gegen Rauschn,/lrogen....... 3335 29 3:1 2 2 2 C:?T
2 Gesundheitl. Aufklirung.....occiuennnn, -1, 1 0,1 - - - -
3 Utervindung der Crogengefabr, -Sucht,,, 24 2,6 2% 2,6 - . - -
4 Tnforcation Gber Mrogen...uievesseens o 505 5 0,5 - . - .
9 hndere Zvecke, ... veiviisrvireninaranas 13 14 13 1,4 - - . - -
Iuischensurme, ., ...viieenn eesssa 76 - 8,1 7 1,1 2 0,2 2 0,2
6 tickt verstanden, unverstandlich,...... 3 0,3 3 03 - - - -
T Iveck unbekannt, weill nicht............ 9 1,0 8 0,9 ) 1 0,1 2 0,2
8 sonstige positive Angaben.............e 30,3 3 0,3 - = - -
Surre der Angaben........cieniannnas B 9,9 8 9,2 3 ¢, 0,4
9 Fersonen chne Angabe....vevernennes B4 90,0 510 54,4 18 19,6 152 15,2
Frg. 32: Satzerginzung: Wowcan beweist wieder ei-nmal, daf Jaten aus der Patsche helfen und keine,.... |
Fehlendes Wort:
*fregen® (richtig)..oerneeniiinannn.. 187 20,0 122 13,0 44,3 5 2,1
Anderes, Falsches, kei nichi,....... 0 80,0 472 50,6 - 147 15,7 131 14,0
Frg. 38: Regen Beitrdge wie "Howcan" die Jugendlichen an, einmal selbst Drogen zv versuchen?
"~ Ja, Beitr3ge regen an,.....ievnaene ees B4 47 32 3,4 7 0,7 5 0,5
Bein, bewirken das Gegenteil.......... 179 19,1 150 4.9 26 2,8 13 1,4
Keine [instellung zva Problem......... 136 14,5 82 8,8 N 33 325
WeiB aicht. i iiiaiiiisiereasecicenies 419 51,0 281- 30,0 101 10,8 97 10,4
{Die Reste auf 100 Prozent sind Juzendliche ohne Angabe,)
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Die Beitrige Uber den "Wowman" in Fix und Foxi regen 5 % aller Jugend-
| Ichen nach Threr Angabe selbst an, einmal Drogen zu versuchen; 19 &
meinen, daB die Beltrdge vor eliner Anwendung bewahten. Die Masse von
iber drei Vierteln hat kein Urtell.

Bezogen auf der Basis von Fix und foxi-lLesern = loo %, anworten 5,4 %
mi+ "anregend"”, 24 € aber mit dem Gegenteil.Cbwoh| nur Zo § die Beitrége
wirklich kennen, HuBern sich 29 % zum Thema. Es ist hier jJedoch nicht

zu entscheidsn, ob sine Relation von 5:1 zugunsten elner VerhUtung des
DrogenmiBbrauchs zu unglnstig 1st, um das gefdhrdete (well durch die
Comics erst angeregte) Finftel nicht erst zu animieren. Wenn derartige
Comics publiziert tierden,. wird bel voraussichtlich einem Flinftel der

wahrnehmenden Jugendlichen ein Interesse an Rauschmitteln ausgeldst.

Die Ubersicht 8 trennt die Leserschaft von Fix und Foxi nach sotchen
Jugendlichen auf, die zugleich Radio Luxemburg h&ren, und nach solchen,
die andere Sender horen. Auf diese Weise kann die Uberlagerung des Ein-
flusses eines zweiten Mediums gezelgt werden {(Doppelkontakt gegen Ein-
fachkontakt).

Die Ubersicht zeligt zundchst- die Reichweite des Kontakts auf der Basis
aller Befragten. So ist z.B. erkenntlich, daB nur 2,5 § aller Befragten
zugleich Fix und Foxi lesen und Radio Luxemburg an Dienstagen zwischen
5 und 6 Uhr hdren; dle gesamte Grdssengruppe betrédgt 37 % aller Befragten.
Die Restgruppe der Fix und Foxi-leser, aber Horer anderer Sender betrégt
30 ¢ aller Befragten.

Sendungen, in denen der "Wowman' vorkommt, haben 5,2 % der Leser mif
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Radio Luxemburg gegen nur 1,5 % der Leser ohne Radio Luxemburg schon
gehdrt; weltere 2,7 3 der ersten Gruppe haben eline Erinnerung an das
Radio=-Luxemburg~Programm mit Wowman, Drogenhund oder Musikmaschine,

aus der zwelten Gruppe sind es nur o,3 %.

Insgesamt ist "Wowman" tn der ersten Gruppe bei 8,2 % bskannt, in der
zweliten Gruppe bei 5 4.

Stellt man diese Relichweitenzahlen (von der Gesamt-Basis) auf dle Je-
wellige Teilgruppen-Basis um, so ergeben sich nicht nur hdhere, son-
dern auch leicht angendherte Werte:

Teilgruppen-GroBe Leser von Fix und Foxi
zugleich zugleich
Radlo Lux. andere Sender

n 346 = loo n 282 = loo

Spontane Kenntnls von Wowman,

Drogenhund, Musikmaschine ...... 7,5 ¢ | A 4
Sendungen mit "Wowman" schon

einmal gehdrt ...civvivevrenaans 14 ¢ 4 4
Erinnerung an Beltrége in Fix

und Foxi (linsgesamt), spontan .. 26 % 34 ¢
davon: an WoWwman .......ecoveeee. 3 0% 0,4 %
Erinnerung an Fix und Foxli

(gestiitzt) tevevvreinrenanns 1 g 9 2
Wowman nach direkter Nachfrage

bekannt ..ievivirroccaerinnnnsas LRI 8 ¢
Wowman insgesamt bekannt ....... 22 % 17 @

Die Dlfferenz liegt bei 5 % zugunsten der gleichzeitigen Radio=Luxem-
burg~Hérer; dieser Zugewinn kann (bel Voraussetzung elner Strukturgleich-
heit beider Gruppen} der Uberlagerung durch Radio Luxemburg gutgeschrie-
ben werden.
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Blatt 8

4.; Alle Leser von
I Fix und Foxi

4.1.

- abziiglich alle

Nicht-Radiohtrer

4.2,

"Leser Fix + Foxi_ Leser Fix + Foxi
zugleich Horer v. + Horer anderer

Radio Luxemburg ; Sender
ln= 6 - 371 n= 26 .37F
. n 4 n p4
Frg. 11: Mas wird an einen durchschnittlichen [ienstag nachaittag zwischen 5 vnd § genacht?
Hore Radio |uxechurg,..,..... TP 23 25 - -
Hore anderen Sender.....eeverieinininnenns 17 1,8 0 2,1
Mache peist etwas anderes...... eeerereraans : 306 32,7 260 28,0

Frg. 12: Kornt Dienstags zvischen 5 und 6 in Radio luxenburg ircer ein spezielles Prograsn? )

Ja, spezielles Prograca.......... R, . 31' 3,3 6 0,6
Nein, nichts besonderes.......civerecenes ., 155 16,5 33,6
fenne ich fberhaupt nichi...... reeeisanens . 156 16,6 231 25,3
(F:alls rspezielles Fregrame®:)
- Howman, Crogenhund........cevivinais 3 0,3 - -
D T T PPN 1 9,1 - -
- Pusik, Musikeaschine......eeevrneans n 3 3 0,3
- Diskussionen Gber Verhaliensweisen.. . - - - -
w BROErES . s rraieerasiriirsssnsannanen 0,5 2 0,2
Frg. 18: Mast Du Sendungen, in demen der "Wowran® vorkomnt, schon gehdrt?
Ja, einmal...iiiiiiiinenneeenieinnaans [ 2 2,5 8 0,9
Ja, mehroals, . ceeeiiiinsareaneriernainaas o1 £ 0,6
iberhaupt gehdrt...eeeennens ceenes 49 5,2 W5
loch nie QehBrt,..ivieereeeseonsanasense v 286 39,5 263 28,1
Frg. 26: Erinnerung an Beitrige in Fix und Foxi (ungestitzt)
Yeine Erinnerung daran,ceveicvaness cesones . % 21,) e 19,2
Erinnerung an Beitr3ge,ceeerunnnes ceeveeees M 95 &7 1_0."
- daven Yovean (7)eeececiiinannnes n 12 10,1
Frg. 27: Gestitzte Erinnerung an Beitrage in Fix und Foxi (Liste) :
- Yowean (8) bekannt..cv.ieieiaeennns . 39 4,2 . 25 2,1
Frg. 29: (F2lls Kouoan bisher nicht genannt: ) Direate Kachfrage nach Wovoan :
. - Wowean zusitzlich bekannt....... eeeee 38 4 2 23
Summ;a: Wowoan insgesast bekannt......... vecas 7 8,2 47 5,0
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Die letzte Ubersicht dleser Relhe g!iedert schllesslich
die Erinnerung von Belitfrdgen aus FIx und Foxl-- sowie an
dle Wowman-Comics nach der Hiuflgkeit des Lesens von
Fix und Foxi auf. Hierzu wurde dle Lesehdufigkeit der
Zeitschrlft ermittelt.

VYon allen Befragten lesen Fix und Foxl:

4,4 § regelmiBig (jede Nummer)

25,0 % gelegentlich (etwa jede 2.-3. Nummer)
40,0 ¥ selten (jede 4.-12. Nummer)

69,4 % alle Leser (weltester Leserkrels)

Die spontane Wowman~Erinnerung setzt sich zusammen aus

0,2 ¥ von den regelm#Rigen Lesern, 1,1 % von den gelegent~
lichen Lesern und 0,1 % von den seltenen Lesern; zusammen
1,4 %. Die gesamte spontane und gestltzte Erinnerung an
Wowman macht 1,7 ¢ aus den regelmdssigen Lesern, 5,7 % aus
den gelegentlichen Lesern und 6,3% aus den seltenen Le-

sern aus.

Bezieht man diese Angaben auf dle jJewelligen GruppengréBen,

so macht der Antell der Kenner von Wowman aus:

33 § bel den regelmissigen Lesern
23 % bel den gelegentlichen Lesern

16 ¥ bel den seltenen Lesern

Reln rechnerisch misste die Erinnerung an Wowman Im Vergleich
zu den seltenen Lesern bel den regelmdssigen Lesern h&her
sein als sle tatsédchlich isft.

(Vgl. Ubersicht 9 auf S. 24.)
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Ubersichten 7 856 Serie 1 - 1

Blatt 9

noch 4.2 Alle Leser von
I Fix und Foxi

Hdufigkeit des lLesens

Regel-{ Gelegent-
maBig § lich
Jede vr, | Jede 2,-3.0r,

Selten

Jede §,-12,lr,

) e b kil o 2330250 | ne 375 . ACE
fFrq. 26: Spontane Erinnervng an irgendwelche ﬁeitréqe aus Fix upd Foxi
n b n z i} Z
Keine Erinnerung an Beitrdge................ 190 2,8 138 14,7 32 32,2
Erinnerung an Beitrige,..... Cieerenen ererrases 2 2, % 10,1 B 1,8
- davon: (7) HoMDBMeeriesvrsrnnsinnns veern 2 0,2 0 1,1 1 0,
frg. 27: Gestgtzte Erinnerung an Beitrige (Liste)
Erinnerung an Hownan............ sesiserenase 10 1,1 3,3 5 .2,1
Klle dbrigen............ bersreviaessanend L..246 26,3 1,058 12,9 . 1,281 136,7
Surae der Kennungen,,....... ceereeens 2% 27,3 1,089 11§,2 1.306 139,4

frg. 29: (Falls bisher Wowman nicht genannt:} Direkte Hachfrage nach Wowean

Geschichlen nicht bekannt,.....co.cvvvinnens % 2,1 178 19,0 313 33,4
Howran bekannt, . v.uveevreerrennennerennns e &0,6 a2 2,3 3 3,6
Suame:; Wowezan insqesamt bekaant.......... treraee 61T B 5,1 5 6,3
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2.2. GroBe der Zielgruppen

Aus den eben beschriebenen Grundaufgllederungen lassen sich
die GroBenordnungen der Jugendlichen abieften, die mit den

untersuchten Madian errelcht werden.

Die Anwendung eines zufallsgesteuerten Auswahlverfahrens
ermdglicht es, eine Hochrechnung auf alle Jugendlichen der
6 Alterskiassen von 1o - 15 Jahren vorzunehmen. Bei der
vorliegenden Stlchprobengrésse von gut 9oo Féllen Ilegt die
hier zugrundelégende doppelte Standardabwelchung bei etwa

*+ 3,3 % vom ausgewiesenen Wert (im unglinstigen Falle; bel
klelnen Tellgruppen Ist sie niedriger). Bel einer absoluten
Zahl von 1 Milllon bedeutet diese Abweichung, dass die tat-
sichl Ichen Werte zwlschen 967.c00 und 1.033.000 schwanken

kénnen, In wenigen Ausnahmef&dllen auch etwas darliber.

Bel den Tabellen, die nach den 7 Serien geglledert sind,
werden die Abweichungen naturgemdB wesentlich groBer. Besl
too F&lien Ist mlt elner Standardabweichung von-t 1o % zu
rechnen. Dieser Tell wird jedoch nicht zur Hochrechnung
herangezogen, sondern sp&ter nach Trenderscheinungen unter-
sucht.

Die Ubersticht auf S. 26 zeigt die Grdssenordnungen der
durch die verschledenen Medien erreichten Jugendllichen,
also die Brutto-Reichweltep, Dle Grundgesamthalt umfasst

5.375.000 Jugendliche Im Alter von 1o-15 Jahren; hiervon
sind 2.761.000 ménnlich und 2.614.000 welblich, (Vgi. Stat.
Jb. BRD, 1973, S. 45, Zahlen Im Jahresdurchschnitt der 6 Jahrgénge.)
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in ¥ der Befragten
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Ubersicht Blatt ‘o

g absolut
o] n Zg_ " ﬁp § 6&) ) _&f_\ 2 1-30
] (in loco)
ALLE BEFRAGTEN 100 5.375
Rundfunkhdrer 96 5.180
Rundfun' hérer Dieqsfagsnachmiffags lo 238
:] Hérer v. Radio Luxemburg Di. nachm. 3 160
Sendeinhalte Wowman oder Drogen spontan
bekannt 0,6 32
Weitester Horerkreis der "Musikmaschine® 7,6 409
Gestiitzte Erinnerung an Wowman durch
Horer Radio Lux. Dienstags 1,4 76
Weitester Leserkreis
Fix und Foxj 69 5.710
]Sponfane Kenntnis von Wowman 1,4 76
Gestiitze Kenntnis von Wowman 6,2 334
Wowman/Drogen/Comics
insgesamt gestitzt n. Vorl. bekannt 14,3 778
:] Doppel kontakt: Leser Fix + Foxi und Horer
Radio Lux. Dienstags 17-18 Uhr 2,5 135

i

i

N

e 2 e ~rrii 2w 7
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Eine genauere Berechnung der Relichweite und der Kumulation

der Werte l#sst sich fir Fix und Foxi-Leser durchfihren,

a) Es werden Uberhaupt erreicht b: absolut:
(wenigstens 1 von 12 Ausgaben) ......69 = 3.710.000

(weltester Leserkreis)

b} Es warden erreicht mit einer
durchschnitttlichen Ausgabe von

Fix und Foxi: (Leser pro Aus-
gabe) ...ieieieannn Creetacercesrnenas 21 = 1.1%0.000

c) Dieser Wert kumuliert sich aus den rechnerischen Wahr-

scheintichkeitan wie folgt:

4,3 § jede Ausgabe gelesen
+ 6,5 % jede zweite (50 % von 13 %)
+ 4 % jede dritte (33 % von 12 %)
+ 1 % Jede vierte (25 % von 4 %)
usw. mit Immer mehr fallenden Raten bls + 0,4 % bei jeder
12. Ausgabe (8 % wvon 5 %).

Die unter b) genannten 21 % errechnen sich durch die Addi-

tion der sog. “"K-Werte'.

d) Von allen Lesern des weitesten Leserkreises (gleich loo %
gesetzt) werden somit durch eine durchschnittiiche Ausga~-

be von Fix und Foxi 30 % erreicht.

e) Von den insgesamt 4,3 % der Jugend!lichen (= 232.000), die
Fix und Foxi jedesmal (1Z von 12 Ausgaben) lesen, haben
0,2 % (= 11.000) eine spontane Erinnerung an Wowman. Nach
entsprechender Stutzung (durch Bildvorlage) erhtht sich der
Bekanntheltsgrad auf 1,7 % (= 92.000), oder, bezogen auf
die Teiigruppe von 4,3 %, auf 4o % dieser regeimsBigen Le-
sergruppe. Die restlichen 6o % der regelmiBigen Leser sind




f)

g}
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durch die Comics - auch im Laufe der Zeit von Oktober bis
Dezember - nicht erreicht worden, obwohl ein mehrmaliger
Zeitschriftenkontakt bestand.

Von den 25 % der gelegent|ichen Leser (jede 2. oder 3. Aus-
gabe von Fix und Foxi gelesen) kdnnen sich 1,1 % (= 59.000)
spontan und zusammen 5,7 % (= 320.000) gestlitzt an die Co-
mics erinnern. Bezogen auf die Teilgruppenbasis von 25 %
sind dies 23 % aller gelegentlichen Leser; die restlichen
drei Vierte! der gelegentlichen Leser haben kelne Erinne=-

rung an die Comics.

Aus der Restgruppe von 4o % der Jugendlichen, die selten
Fix und Foxi lesen (n= 2.160.000}, betrdgt der spontane Be-
kanntheltsgrad von Wowman nur noch 0,1 % (= 5.400). Die ge-
stiitzte Bekanntheit errelcht hier 6,3 % (= 340.000); das
sind, bezogen auf die 40 % der seltenen Leser, noch 16 & ;
84 % haben keinerlel Erinnerung an die Comics, obwohl elne
hohe statistische Wahrscheinlichkelt besteht, daB wenig-
stens eine Ausgabe von Fix und Foxi im Untersuchungszeit-
raum gelesen wurde. Diese Wahrschein!ichkeit ist in dieser
Gruppe in den ersten Serien noch gering; sie steigt mit der

héheren Serienzahl jedoch an.

Innerhalb des Untersuchungszeitraums sind 7 Hefte erschie-
nen; vor Beginn der Feldarbeit waren 2 Hefte mit Comics er-
schienen, so daB der grosste Tell des Leserkreises eine
Kontaktchance hatte.

Aus den hier errechneten Werten lassen sich von der Bundes-
zentrale die Kosten der Kampagne pro looo Kontakte aufgrund
der Etatansidtze ermitteln.
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2.3, Verdnderungen im Untersuchungsablauf

2.3.1.5erientabel len und Struktur

Die Tabelien Nr. 1 -~ 4o stellen die Elnzelergebnisse der sie~
ben Serlen dar. Hierbei war die Sollzahl fur die 1. und 7.

Serie je 200 Fdlle, fiir die mittleren Serien je loo. Die Ge-
samtzah!| von 900 Féllen wurde um 37 Uberschritten; diese In-
ferviews wurden jedoch in der Aufbereitung und Auszdhiung be-

lassen, da sie einen Informationsgewinn darstellen.

Wie schon weiter oben dargelegt, erbringen loo F&lle schon

nach der einfachen Formel der Standardabweichung 25;”\/ P'q
fn

eine mbgliche statistische Schwankungsbreite von 10 % (in

95 vohiloo F&llen) bzw. eine einfache Sicherheit von - 5 %

(in 68 von loo Fdllen}). Bel der Betrachtung der Serientabellen
sind bei den loocer-Serien Abweichungen innerhalb dieser Fehler-

spanne im Einzelfall nicht aussagefshig.

Aussagen iiber Entwickiungen oder Trends im Zeltablauf sind je-
doch innerhalb gebotener Grenzen miglich. Die Form der Ein-
zeldarstellung der 7 Serien wurde aus dem Grunde gewdhlt, um
Fragen mit grossen Antwortschwankungen ebenso zu erkennen wie

Fragen, die zu einem Trend im Zeitveriauf flihren.

Bereits die Tabelle t, Frg. 1 zelgt elne volle Ausschtpfuna
des Schwankungsspielraums bei der Kinderzahl, Da die Kinder-
2ahi im Zielhaushalt nicht durch den Interviewer vorhergesehen
oder beeinflusst werden kann {(Bedingung flir einen Ziélhaushalt

war: mindestens ein Kind im Alter von lo bis 15 Jashren), 511t




die Zahl der Kinder rein zuf&llig in die Stichprobe ein. In

den looer-Serien 2 und 6 gilt die Abweichung bis - 1o % vom
Mittelwert; die grdssten Abweichungen mit 57 % bzw. 38 % lie-
gen aber bei der Anwendung der Regel noch innerhalb der Schwan-
kungsbreite (57 - lo= 47 %; 38 + lo= 48 %).

In B8hnlicher Welse normalisiert sich das durchschnittliche Al-
ter auf nur geringe Schwankungen vom rechnerischen Mittelwert
mit 12,5 Jahren: die grésste Abweichung nach oben betrdgt 0,5
Jahre, nach unten 0,4 Jahre (Tab. 1).

Das Durchschnittsalter der Knaben und Madchen (s. Tab. 42)
weicht, da wesentlich gréssere Basiszahlen zugrunde liegen,

nur noch ganz geringflgig vonelnander ab:

Gesamt: 12,57 Jahre
Kraben: 12,51 Jahre
Madchen: 12,63 Jahre

Das Geschlecht, mit einem geringen Knabenlberschuss bshaftet,
welicht nicht von der 52 : 48 Relation der amtlichen Statistik
ab. (Tab. 2).

Bel der regionalen Gliederung ist bei loo Féllen eine sinn-
volle Schichtenbijidung innerhalb jeder Serie nicht mehr mbg-
lich. Bel 6 Ortsgrbssenklassen In 5 Regionen entstehen 30
Einsatzparzellen, die (im Mittel) mit je 3,3 Interviews be-
setzt werden miissten. Da auf einen Sampling point jedoch we-
nigstens 6 - 8 Féllen kommen sollten, kdnnen je Serie nur 15
der 3o vorhandenen Parzellen im Bundesgebiet besetzt werden;
die ndchsten 15 kommen in der Folgeserie zum Zuge. Ausserdsm
wirken sich hier natirlich die unvermeidbaren Interviewer -
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Ausfdlle aus, die dann jeweils einen Rasterpunkt treffen.

Zur Ortsgréssen-Struktur ist hier noch anzumerken, daf ins-
gesamt versucht wurde, elnen Mittelweg zwischen der politi-
schen Or¥sgrossenklasse und der Klassifizierung nach wirt-
schaftlichen Merkmalen (nach Boustedt) einzuschlagen. Wdh-
rend im Bereich der Meinungsforschung meist die politische
Gemeinde représentiert ist, wurden hier, wie In der Media~
forschung (vgl. AGMA - Leseranalysen) Ublich, bestimmte Agylo-
merationen und Verstddterungszonen der Ortsqrisse des domi-
nierenden Zentralorts zugeordnet. Auf diese Weise wird z.B.
der vbllig verstédterte Landkreis Disseldorf-Mettmann als
"Grof3stadt" gerechnet, wdhrend die RSume Nirnberg-Furth und
Hannover die Haibmilllonengrenze Uberspringen, die Taunusge-
meinden zu Frankfurt gerechnet werden und sich die Verstidte~
rungszonen Hamburgs nach Schleswig-Holstein erstrecken. An-
dererseits konnten wir uns nicht entschliessen, den Raum Mann-
heim - Ludwigshafen - Heldelberg als "Metropolitan Aera” mit

liber 500.000 Einwohnern einzustufen.

Insowsit sind in Serien, die die groBen Gemeinden schwdcher
bericksichtigen, die Mittelst&dte als Hauptquellen fir die Ver-
stddterungszonen stdrker bericksichtigt (vgl. Tab. 40), so daB
insgesamt wieder ein Ausglelich erfolgt.

Horgewchnheiten im Zeitablauf

Zwischen 40 und 50 % der Jugend|ichen hiren taglich “meist
Radio. In den "letzten 7 Tagen" ist der Anteil der t&glichen
Horer auf 30 - 42 % gesunken. Der Wert aus dem Stict zeltraum

ist erfahrungsgemsB der genauere; bei aligemeinen Angaben werden




- 32 -

meist in der Rickerinnerung die Ausfdlie nicht mehr erfasst.

Die mifttlere Anzah! von Tagen, an denen Radio geh&rt wurde,
liegt Ende September / Anfang Uktober geringfiigig hdher als
Anfanyg November (hier vermutlich als Folge der stillen Feier-
tage), um dann wieder leicht anzusteigen. Die Schwankungen
sind jedoch relativ gering, sle bewegen sich von 4,c Tagen
bis 4,7 Tagen innerhalb der “letzten 7 Tage". Ein Mittelwaert
von 4,4 Tagen pro Woche entspricht einer taglichen Erreich-
barkeit von 63 % aller Jugendlichen (oder hochgerechnet von
rund 3,2 Millionen Jugendiichen). (Tab. 3}

Hierflir stehen dem Jugendlichen im Mittel 1,2 Hormbglichkei-
ten zur Verfiigung, davon bei 22 % transportable Gerdte. Fol-
gerichtig stieg die Nutzung der beweglichen Gerdte auch in

der Zeit der stillen Felertage spiirbar an. Die Gerdte im Haus-
halt werden von 57 % "meistens®™ genutzt; 38 % nutzen das Radio

im eigenen Zimmer. (Tab. 4)

im Vergleich zum Radio liegen die Fernsehgewohnheiten h&her;
7o % sehen taglich fern. Jeder Jugendliche wird an 6,2 Tagen
durch das fFernsehen erreicht. Ein Trend zwischen Frithherbst
und Spatherbst bzw. Winter besteht nicht.

Uber die Reichweite der einzelnen Sender in dem reprdsenta-

tiven Querschnitt der Jugendlichen in der BRD sowie iiber die

Senderpréferenz unterrichtet die Ubersicht 1o auf S, 33.
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Ubersicht 1o

Uberhaupt gehdrte Sender und bevorzugte Sender

) 6o ;ai_dgr Befragten

lo A 20 30 N 40
»29 32 Luxemburg
P
P
~”
”
¢15 26 NDR .
[
/ 12 25 SWF
/
‘3 : 22 WDR
\
A}
211 |18 Bayr. R -
7/
r’s 16 D. Welle
]

4 12 Hess. R.

{
)
} 4 |9 Saarl. R.
'

{ 3 9 Deutschland~5.

3 8 Radio Bremen

5| 7 Suddt. R.

i 3] 5 ARN
4 4 SFB, 3 § Rias, 2 4 BFN, 9 % Sonstige

Uberhaupt gehérte Sender

Am liebsten gehérte Sender

(Angahen In %.Val. Tab. 45)
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fnsgesamt werden 2,3 Sender “iberhaupt einmai" gehért, davon
1,1 Sender "am liebsten". Durch den ganzen Herbst bleibt die
Anzahl der ilberhaupt gehdrten Sender ziemlich konstant; sie
fallt im November ab (1,9} und erreicht Im Dezembar einen
Héhepunkt (2,5).

Die absolute Bedeutung von Radio Luxemburg steht bei dem hier
untersuchten Personenkreis ohne jeden Zweifel. Die relative Be-
deutung als beliebtester Sender wird erst dann besonders deut-
lich, wenn man Luxemburg in Relation zu den am |iebsten gehdr-
ten Sendern setzt. Der Beiiebtheltsgrad erreicht Ende Septem-
ber 27 Punkte, Anfang Oktober 27,5 Punkte, Mitte Oktober 24,
Ende Oktober ebenfalls 24 Punkte. Anfang November erreicht der
Wert jedoch 38 Punkte, um bis zum Jahresende wieder auf 26
Punkte zuriickzupendeln. Hieraus wird indirekt die Art des Ange-
bots deutlich; lo bis 15-jdhrige finden sich mit den ernsten
Programmen der deutschen Sender nicht ab und suchen sich in
diesen Zeiten denjenigen Sender, der ihrem Geschmacksempfinden

am ehesten entspricht.

Aus dieser Verhaltenswelse wird deutlich, dal bei der zeitlichen
Terminierung von Informationssendungen auf ein akzeptables Rah-
menprogramm geachtet werden muB3, das in der Sendezeit miglichst

eine Atleinstettung haben misste.

Der Befund aus diesem Teil der Untersuchung |&sst deutlich
erkennen, daB sich die Jugendlichen am jeweils fir sie interes-
santesten Angebot der Medien orientlaren. Wenn Radio Luxemburg
zu der gleichen Sendezeit keine addquate Konkurrenz durch deut-
sche Sender-hat, ist die rein technisch-quantitative Reichweite
dieses Mediums am besten. Die relativ geringe qualitative Reich-
weite (Erinnerung) der Comics stelit ein Problem ganz anderer
Art dar.
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Insgesamt werden 2,9 verschledene Sendungen (Fernsehan + Ra-
dio) "hdufiger einmal®” gehtdrt. Im Zeltablauf (s. Tab. 6) er-
geben sich Schwankungen in der Summenzahl von 3,1 bis 2,5;

ein zeitlicher Trend Ist jedoch nicht zu erkennen. Es handelt
sich hierbei um gestitzte Nennungen, die durch Vorlage einer

Liste erreicht wurden.

Auf der folgenden Seite ist der Antell der Jugendlichen, die be-
stimmte Sendungen sehen, nach der Gréssenordnung der Anteile ge-
ordnet (vg!. Tab. 46).

So wichtlg Radio Luxemburg als Insgesamt geh&rter Sender auch
ist, so relativ seiten wird andererseits die Sendung "Musi k-
maschine" geh&rt, In deren Rahmen die hier zu untersuchenden
Bestandteile geschaltet werden. Im Durchschnitt héren 8 £ die

Musikmaschine; die HBrerzahlen verteilen sich auf dle Serlén

wie folgt:
"Mus I kmasch ine"
Serie: 1 2 3 4 5 6 17
% der Hérer:{9 7 8 4 5 8 1o
{Tab. 6)

(Uber weitere Einzelheliten unterrichtet das Kapitel 2.4)

Im einzelnen zeigen die reinen Schulsendungen (Schulfunk,
Schul fernsehen} die gridsseren Schwankungen, wdhrend z.B. das
Werbefernsehan relativ stabil bleibt, ebensc der Talentschuppen

und der Pop Shop {(mit leicht steigender Tendenz).
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Ubersicht 11 Hufiger gehdrte Sendungen

To 20 30 40 50 6o | lo

f

Hitparade 73

Werbefernsehen 32

FPop Shop 28

Tatlentschuppen 25

Sesam~Strafie 20

18 Werbefunk (im Radio)

17 Diskothek im WDR

17 Die Sendung mit der Maus

16 Jugendmagazin

11 Schul funk im Radio

11 Schul fernsehen

8 Musikmaschine

7 SidwestT International

3 Sound

(Vgl. Tab. 46)
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2.3.3. HBrgewohnhelten bel Radio Luxemburg

Um die Werbewirkung besser baeurteiien zu kdnnen, missen zu-
ndchst die Ausgangszahlen festgestellt werden. Jugendliche,
dies zu bestimmten Zeiten durch bestimmte Madien nicht erreicht
werden, haben auch keine Chance, die Wowman-Sendungen zu erin=

nern,

Wichtlg ist in diesem Zusammenhang die AusgangsgriéBe, daB

- 90 % an Dienstagen zwischen 17 und 18 Uhr keln Radio hdren;

- to % hren Radio (dieser Anteil schwankt je nach Serle

zwischen 5 und 11 %, jedoch ohne zeitliche Tendenz);
- von dlesen 1o § hdren zur frag)ichen Zelt

- ein Drittel Radio Luxemburg

- zwei Dritte! andere Sender,
{Auch beim Hdren von Radio Luxemburg ergeben sich keine
zaitlichen Tendenzen).

Ohne Rlcksicht darauf, ob jemand in der fraglichen Zeit Radio
Luxemburg hért oder nicht, wurde die Kenntnis des Sendepro-

gramms erfragt. Nur 6 % kennen ein "besonderes Programm", 3o
kennen nichts besonderes und die Mehrhelt.von 64 % kennt Uber-

haupt kein Programm zu dieser Zeit.

Cie Programmkenntnis ist gegen Ende November/Anfang Dezember
mit 11 -~ 12 % am besten, sie sinkt davor und danach auf wenige
Prozent ab.

{(Tab. 7)

Uber die Kenntnis von Wowman und/oder dem "Drogenschnlffel-
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hund" sowle dber den Sendeinhalt "Drogen™ liegen in vier der sie-
ben Serien keina Nennungen vor, in drei Serien nur Im Um-
fang von 1-2 #. Dagegen I1st dle Muslksendung/Musikmaschine
bet gut der H&lfte der Jugendlichan mit Erinnerung an eln
Programm bekannt.

(Tab. M

Auch eine spezielle Nachfrage nach Einzetheiten der Sende-
inhalte kann keine grésseren Erinnerungswerte hervorbringen.

Bel elner durchschnittlichen Kenntnis bei 4 % ist nur wiederum
gagen Ende November/Anfang Dezember eine etwas hohere Kennt-
nis aufgetreten (6-7 %). Wichtiger ist jedoch die Feststellung
der spontanen Erinnerung an Wowman und Drogen. Sie tritt In
fihlbarem Umfang nur in Serie 1 auf (zusammen 3,5 %), um dann
erst wieder in Serie 6 mit elnem Merkposten von t % zu erschei-

nen. Die "Drogenaufkl&rung" wird nur in Serie 7 von 0,5 % genannt.

Angesichts dieser relativ geringen Penstration, die zudem nur
bel Beginn der Aktion (September) meBbar auftritt, kann nur von
einer Bekannthelt des Rahmenprogramms gesprochen werden, nicht
aber von eliner sol¢hen der Sendeinhalte.

(Tab, 8)

Eine gestltzte Nachfrage nach Sendeinhalten erbringt zwar bel
insgesamt 47 % der Jugendlichen eine Kenntnis, die im Mittel 1,7
verschiedene Vorgaben der Liste errelcht. Jeder dritte Jugend-
liche kennt Sendungen, in denen man Schalliplatten gewinnen kann;
alle Ubrigen Vorgaben sind jedoch nur bel 2-6 § bekannt. Hier-
bei handelt es sich im wesentlichen um Rahmenhandiungen, dieo dem
Jugendlichen ein Orientierung erleichtern sollen (z.B. "Wie man
durch Sport Fresnd bekommen kann ..."). Eine Sendung, in der
"Wowman®' vorkommt, ist 5 % bekannt. (Vgl. Tab. 49). Die Bekannt-
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heit dieser Sendung hat sich Im Zeltablauf jedoch ebenfalls
nicht erhdht; sie erreicht mit 9 ¢ in Serie 3 den héchsten

Wert, Tn den Serien 4 und 5 mit 2 % den niedrigsten. Die
Kenntnis des Sendeinhalts: "Wenn mal gar nichts klappt, soll

man nicht gleich Drogen nehmen" wird von 5 % erinnert. Hier
nimmt die Keantnis sogar im Zeitablauf langsam ab (vgl. Tab. 9).

Von den Jugendtichen sahen sich 43 § in der Lage, die Sendun-
gen von Radio Luxemburg danach zu beurteilen, ob sie auf Jugend-
liche gleichen Alters richtig abgestimmt sind. Hiervon machen
25 % positive Angaben, 18 % elngeschrinkt positive bzw. nega-
tive. Im Zeitablauf ergeben sich keine Unterschiede (Tab. to).

Das Verhaiten gegenitber den Sendungen war jedoch weitaus freund-
ficher, als urspringlich zu erwarten war. Hier beurteilen schon
65 % alter Jugendlichen insoweit positiv, als sie Uber die In-
halte mit Freunden gesprochen haben. Dabei wurde Im einzelnen
uber 1,5 der aufgefiihrten Punkte gesprochen. Die einzelnen In-
halte, die diskutiert wurden, haben sich gegenlber der Bekannthelt

etwas verschoben:

-~ 13 % diskutierten iiber Drogen (“nicht gieich Drogen nehmen®),
- 2 % Uber die Aufkldrungsbroschire
- 2 % Uber die Sendung mit Wowman. (Tab. 51)

Der Umfang der Diskusstonen Uber Drogenprobleme schwankt je
nach Serie zwischen 9 und 17 %; er ist nicht von der Laufzeit
abhéngig. Dagegen ist die Beschdftigung mit '"Wowman™ tfendenziell
leicht zurlickgegangen. (Tab. 11 ).
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Im Yorgriff auf die spater noch eingehendere Altersgruppen -
Analyse sei bamerkt, dafl ein positives Urteil iber die Abstim-

mung der Beitrdge auf das Lebensalter

- von 16 % bei to-Jdhrigen
- auf 31 % bel 15-Jashrigen

anstelgt. Dabei ist jedoch zu beachten, daB jingere Jugendliche
eine grossere Unentschiedenheit zelgen, so daB der Umfang der
kritischen Stimmen abenfalls ansteigt (von 13-15 % auf 21 §,
vgl. Tab. 88).

Fir einen oder mehrere Beitr8ge in Sendungen, die Radio Luxem-
burg hdufiger bringen kénnte, interessieren sich immerhin 73 %
der Jugendlichen. Auch hier haben neben Schatlplatten (20 %

"mehr bringen™) die Informatione iUber Drogen (13 %) mehr Interesse
hervorgerufen als “"Wowman™ (2 % "mehr bringen™). Das Interesse

an mehr Drogeninformation hat dabel eine im Zeitablauf steligende
Tendenz, wdhrend das interesse an Wowman-Beltrdgen langsam nach-
ldsst (Tab. 12).

Von wichtiger Bedeutung ist die anschliessende Probe aufs Exem-

pel: Wieviel Sendungen, In denen Wowmen vorkommt, wurden Uber-

haupt schon gehért?

Insgesamt haben 5 % einmal und weitere 4 § mehrmals eine Sendung
mit "Wowman'" gehSrt. Wenn man dabei eine einmalige Angabe mit 1 und
und eine "mehrmalige™ mit 3 multipliziert, erhslt man eine Kon-
takt-Zah| der Wowman-Sendungen. Diese Zahl misste sich theoretisch
im Zeitablauf langsam erhdhen denn die Chance, Radio Luxemburg mit

einer Wowman-Sendung gehdrt zu haben, wdchst |angsam an, alterdings
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nicht proportional, sondern stark degressiv. Ein linsarer An-
stieg wilrde bedeuten, daB von Dienstag zu Dienstag stédndig

neue Gruppen Radio Luxemburg h¥ren. Dies Ist aber nicht der
Fall, sondern der Hdrerkreis wdchst nur sehr langsam (Kumutla-
tionseffekt). Ein Wachstum der Kontakte Uber eine flache Stei-
gerungskurve ist also vom vornherein nicht zu erwarten; es tritt
In der Praxis aber auch gar nicht auf:

Serie: 1 2 3 4 5 6 7
Einmal gehdrt (%) 4 5 7 2 5 3
Mehrmals gehdrt (%) 5 4 3 7 3 5 |
Kontaktzah!l: z) 19 17 16 23 14 18 9
(Tab. 13)

In Serle 1 (September) entfielen auf je 100 Jugendliche 19
Kontakte mit Wowman-Sendungen, in Serie 4 wird eln Spitzen~

wert von 23 erreicht (der aber wegen der schmalen statistischen
Basis auch ein “AusreiBer" sein kann); schlless!ich werden nur

9 Kontakte in der letzten Serle erzielt, die eigentiich den hich-

sten Wert erbringen misste.

Aus dem Sachverhalt, daB keine Steigerungen der Kontaktzahlen
vorliegen, 1dsst sich jedoch schliessen, daB analcg zur Anzelgen -
wirkung auch hier die Erinnerung nachld@sst. Wenn fir bestimmte
Markenartike!l nicht in emplrisch nachwaisbaren cptimalen Zeit-
abschnitten geworben wird, geht die spontane Erinnerung zuerst

und dann auch die gestitzte Erinnerung zurick, obwohl die Infor-

mationsmenge gesteigert wurde.

a) Die 1von den Befragten) angegebene Summe der Kontakte be-
zieht sich nicht allein auf den Untersuchungszeitraum, son-

dern suf eine ldngere Zeit davor.
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Auch hier kann das gleiche Phidnomen vorliegen: Die urspring-
liche Werbedosis war zu gering (nach Intensitét oder Hiufig~
keit}, als daB sie zu einer spontan erhobenen Rlickerinnerung
flihrte, Die h&heren Werte beim "aided recall" (gestitzte Er-

innerung) bestdtigen im Grunde diese Vermutung.

Dabel st den Jugendlichen das "Drogenproblem" durchaus pra-
sent; 56 % v n thnen haben einmal oder mehrfach (35 %) darun-
ter etwas im Radio gehdrt. Nur war es eben nicht der "Wowman®™,
an den man sich erinnerte. Hier hat die Erinnerung an Drogen-
sendungen im Radio tendenziell jedoch nicht abgenommen. Im
Fernsehen haben sogar fast 8o % spezielle Sendungen Uber Drogen

gesehen (mit zeitlich ganz leicht steigender Tendenz). (Tab. 14).

Eine an spiterer Stelle des Fragebogens gestellte Frage Ober

die Wirkung der Sendungen soll diese Erérterungen abschliessen.

Daf? die Drogensendungen von Radio Luxemburg die Jugendlichen
derart ansprechen, dal sie nichts mehr mit Drogen zu tun haben
wollen, meinen 13 %; elne eingeschrénkte Zustimmung geben 19 §,
aber 18 % meinen, die Sendungen wiirden nicht davon abhalten,

brogen zu probieren.

Auch hier hat sich Im Untersuchungszeitraum die genersile Mai-
nung Uber die Wirkung der Sendungen nicht gedndert. (Tab. 27).
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2.3.4. Lesegewohnheiten im Zeltablauf

im Durchschnltt aller Jugendl Ichen werden nur 1,7 Kinder -
oder Jugendzeitschrlften gelesen. Dies ist elne spontane An-
gabe, die nicht durch Voriage elner Zeitschriften-Liste ge-
stitzt war. Ausserdem handeit es sich dabei um den sog. "wei-
testen Leserkreis", da fir den Zeitraum des letzten Viertel-
Jjahrs gefragt wurde. Bei monat|ichen Publikationen sind im
Quartal drei Ausgaben erschienen, bei wdchentlich erscheinen-

den Ausgaben 12.

Von allen Jugenlichen lesen 18 % kelne, 34 % nur eine Zelt-
schrift im Quartal. Weitere 24 % losen zwei, und 16 % drei
Zoeltschriften., Dann nimmt die Zahl bel 4 und mehr Zeitschrif-
ten auf 8 § stark ab. (Tab. 55)

Die Ubersicht auf Seite 44 zelgt zwel Leserschaftsgruppen:
V. die Uberhaupt Im Quartal gelesenen Zeitschriften;

2. Zeitschriften, die regeimiflig (mindestens jede zweite Num-

mer) gekauft oder gelesen werden.

Das Schwergewicht der Betrachtung liegt dabei beil Fix und Foxi;
in dem ab Spatsommer 73 die Comics mit "Wowman, dem Drogen-

schnlffelhund"” geschaltet waren.

Von allen Befragten haben 20 % Fix und Fox! Im Quartal wenig-
stens elnmal gelesen. Dieser Anteil h&1T sich im Rahmen der
Schwankungsbreite im Zelitablauf konstant (bei stadrkeren Abwei-
chungen nach oben und unten zwischen den Serien 4 und 5) ({(Tab.
15). Der Antell der Spontannennungen filr Fix und Foxi, regelmdBig
gelesen, betrdgt nur noch 6 %. Hier sind ebenfalls keine zeitlich
bedingten Verdnderungen festzustellen (Tab. 16). Die Abwelchungen
vom Mittelwert sind wesent!lich geringer als beim weitesten Leser-

kreis.
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Ubersicht 12
Lesegewohnheiten fiir Kinder- und Jugendzeitschriften
Prozent der Befragten >
, 14 : 24 ! 3o— L fo L
&
Bravo . 42
—
p—
o

;’ Micky Maus 22

1

f

?6 Fix und Foxi 20

i

Asferié g

11

ngop

l

24

& Pop-Foto, Poster Press

1
¥

} 3 S:rafe'l"l'e

Felix, Zack,

26

M12 Bessie und

andere Jugendzeitschritten
) -~

5 Sonstige Jugend- und Kinderliteratur

4 Publikumszeitschrifien

7 Alle sonstigen Zeitschriften

P

(Spontane Erinnerung)

Mindestens 1 x im Quartal gelesen

ce=d= -~ Mindestens jede zweite Nummer gelesen/gekauft
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Bei elinem Ubergang von der offenen Fragestellung nach Jugend-

zeltschriften zu einer direkten Nachfrage nach Fix un.J Foxi

ergeben sich:

- 4 ¥ regelm#Bige Leser von Fix und Foxi
- 25 % gelegentliche Leser (jJede zweite/dritte Nummer)
- 4o % seltene Leser (jede 4. - 12. Ausgabe)

69 % weitester Leserkrels (mindestens eine von 12
Ausgaben gelesen)

31 % Nichtleser
o0 % (Tab. 56)

Innerhalb der 7 Serien zeigt sich wiederum keine zelt!iche
Tendenz in der Nutzung (Tab. 16). 1)

Die Leser von Fix und Foxi wurden sodann nach der Erinnerung

an Beitrdge gefragt. Im Mittel werden 1,6 Beitrdge oder Inhalte
arinnert; ein Wert, der Im Rahmen der Erwartungen iiegt. An
"Wowman, den Drogenhund" erinnern sich 7 § spontan (darunter

8 % der minnlichen und 4 % der weiblichen Jugendlichen). Die-
ser Wert bezieht sich jedoch nur auf die Basis von 21 % der
Personen mit Erinnerung. Bezogen auf alle Jugend!ichen bleiben

nur noch 1,4 % mit spontaner Erinnerung an Wowman Ubrig.

Hierbel ist zu berlcksichtigen, dafl 52 % aller Jugendiichen
(das sind 66 % aller Leser) keinerlel Erinnerung an irgend-
welche Beltrége haben. Die Anteile der Personen mit Erinnerung
schwanken zwischen den Serien 4 sowie 5 und 6, Jjedoch der Um-
fang der Gesamterinnerung ist unabhéngig vom Zeitablauf gleich
geblieben. Dagegen war die Erinnerung an den Comic mit Wowman
gegen Anfang der Untersuchungszeit etwas besser als gegen
SchiuB3.

1) der leseranalytische Anndherungswert fiir Leser Pro Ausgabe
betrédgt 20 % aller Jugendlichen.
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Die gestiUtze Erinnerung an bestimmte Beitrdge bringt natur-
gemsB wieder h8here Werte. Insgesamt hatten 68 % eine be~
stimmte Erinnerung (nach Listenvorgabe); die mittlere Anzahl
der erinnerten Beitrdge war 2,9 (Basis: alle) bzw. 4,3 (Basis:

Personen mit Erinnerung) (Tab. 58).

Der Anteil der gestitzten Erinnerung an "Wowman mit Rosa, Tom
und Dicki" erreicht 7 § (bzw. lo % der Jugendlichen mit Erin-
nerung). Die Erinnerung in den einzelnen Serien nimmt im Zeit-
ablauf nicht zu. Bezieht man die Angaben auf die auskunfts-
fahige Gruppe, so zeigt sich eine ganz leichte Zunahme der ge-
stitzten Erinnerung, die jedoch nicht aussageféhig genué ist.
(Tab. 18)

Besonders gut gefallen hat der Comic 3 % von allen Befragten
(das sind ca. 5 % der auskunftsfshigen Gruppe). Die Summe al-
ler Nennungen fiir Beitrége, die gefallen haben, betrdgt 114 %,
darunter machen mit 38 % die "Schliimpfe" den mit Abstand griB3~
ten Posten aus.

Eine direkte Nachfrage nach der Kenntnis Uber "Wowman, den Dro-
genschnUffelhund" erbringt einen Anteil von 8 % an gestitzter
Erinnerung. Hier ist die Tendenz im Zeitablauf leicht zuneh«
mand. (Tab. 20)

Eine Untersuchurg des Interesses an den Comics erbringt keine
relevanten Befunde. Von der kleinen Gruppe, die liberhaupt ei-

ne Erinnerung an Wowman hat, wird er zu zwel Finftel als in-
teressanter als andere Comics bezeichnet, widhrend drei FiUnftel
eine negative oder gar keine Meinung darlUber haben (Tab. 61, 21).
Die vorliegenden Basiszahlen sind zu kieln, um gaesicherte Aus-

sagsen zu machen.
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2.3,5. Sonstige Verdnderungen

Uber die eigentliche Medianutzung hinaus enthdit die Studie
noch eintge andere Fragen, die zur Beurteilung der Werbewir-
kung bzw. des Erfolges herangezogen werden kdnnen. Da eine

quantitative Anbindung an Mediadaten fehlt, gestatten diese

Fragen nur Indirekte Schliisse.

Die Satzergdnzung: '"Wowman beweist wieder einmal, daR Taten aus
der Patsche helfen und keine ..... " wird von 20 % richtig
mit dem Wort "Drogen" durchgeflhrt; die richtige Ergénzung
nimmt im Zeitverlauf geringflgig ab (Ausnahme: Serie G).

(Tab. 23)

Die Bewertung der Comics und der Geschichten vom Wowman pen-
delt auf der Zensuren-Skala um den Wert 2,8. Dies istT nach
aller Erfahrung kein besonders ginstiger Wert. Es zeigt sich
auch im Zeitablauf keine grundsdtzliche Verbesserung der Be-
urteilungsnote. Hieraus ist zu folgern, dafl eine wiederholte
Wahrnehmung nicht zu einer Gewdhnung an das Motiv gefithrt hat,
und diegs wiederum konnte nicht zu einer besseren Beurtel lung
flihren. Auch von der guatitativen Selite her war, da eine Ver-
dichtung der Kontakte nicht weiter erfolgte, eine Verbesserung

der Benotung nicht zu erwarten. (Tab. 24)

Einige weitere Medienfragen schliessen die Interpretationen zu
diesem Abschnitt ab; ste haben indessen keine Bedeutung fiir die
Analyse, da weder Tageszeitungen noch lIlustrierte oder Kinobe-
suche den Informationsumfang iber die Comics oder Uber Wowman

dndern,

Informations- und Urteilsanderungen sind vermuttich deswegen re-
lativ gering, weil die "Werbedosis" mbglicherweise etwas schwach

war und die Zahl der Anst&Be nicht zu einer ErhBhung der Erinng

rung flhrte.
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 12: Kommt Dienstag

zwischen 5 und 6
Uhr in Radio Luxem-
burg immer ein spe-—
zielles Programm

oder nichts besenderes?

- WeiB ich nicht mehr

- Hits _

- Hits aus aller Welt und anschliessend Strandhotel
— Hitparade

- 3 Minuten vor 18.o0oc Uhr: Nachrichten

- Empfang flir Radio Luxemburg ist schlecht
-~ WeiR ich gar nicht

- Hits aus aller Welt (mehrfach genannt)

- Musikmaschine (mehrfach genannt)

- Wowman und Hits aus aller Welt

- Diskothek im WDR

-~ Musikmaschine; ich glaube die kommt jeden Tag
- Schlagermusik

- Diskothek

- Schlagerparade

- Talentschuppen

- Musik wie bei der Hitparade

- Ich weiB nicht (mehrfach genannt)

- Fiir Jugendliche

- Team—Journal

— Plattenteller

- Musik

- Pop-Service

- Starparade




=K 2 -

Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 13: Kannst Du Dich auf

bestimmte Einzelhei-

ten der Sendungen von
Radio Luxemburg an

Dienstagen zwischen 5
und 6 Uhr noch erin-

nern?

- Tolle Musik und Unterhaltung

- An Wowman den Drogenhund

- Sendung wo Wowman vorkommt (mehrfach genannt)
- Werbung fiir's Jugendwerk

- Kenne ich iiberhaupt nicht

- Irgendwie Hitparade

- Ich meine, daB die Rolling Stones gespielt haben
- Pop—Musik '

- Musik aus aller Welt

- Werbungen

- Hits

- Unterhaltung, Rauschgift und Musik

- Musik mit Oliver

- Schon zu lange her

~ Hits mit dem Hitprofessor

- Sendungen mit Verlosung von S5challplatten

- Es werden aktuelle Hits international serviert
- Es werden internationale Hits gespielt und gesungen
~ Musik, Nachrichten

- Bin Nichthdrer

- Es fdhrt ein Zug

~ Hitparade aus Amerika und England

- Befragung lber Musik

= Amerikanische und Englische Hitparade




Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 13:

- Amerikanische Hitparade

- Nachrichten

— Schlagerparade

- Wolfgang Sauer;"Testfragen”
-~ Diskothek

- Lieder und Gespriche _-

- Autofahrer unterwegs

- Ratschlige und Musik

_K3...

Kannst Du Dich auf
bestimmte Einzelhei-
ten der Sendungen von

Radio Luxemburg an

Dienstagen zwischen 5

6 Uhr noch erinnern ?
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Wsrtliche Ausserungen der Befragten zu Frage 19: Von wem glaubst Du,

gehen die Sendungen
mit dem Wowman eigent-—
lich aus, wer macht diese

Sendungen?

= Von Gesundheitsimtern

= Vom Horfunk

— Lehrer

= Von Bonn aus

- Redakteure

- Jugendverbinde

=~ Von einer Jugendgruppe

- Jugendliche

- Kann ich nicht sagen (mehfach genannt)

- Kenne ich nicht

- Kauka

= Vom Sender

- Jemand, der sich speziell mit dieser Sendung beschidftigt
— Bin Nichthdrer

- Jérg - Radio Luxemburg

- Von Arzten und Jugendlichen, die Erfahrung damit haben
= Unternehmen

- Von Leuten, die diese Probleme kennen und verstehen
- Radio Luxemburg - Schulfunk (mehrfach genannt)

- Zoll oder Polizei

= Von den Hérern

~ Fernsehen

- EBC

- Sprecher von Radio Luxemburg
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 26: (Falls Fix und Foxi gelesen

wird:) Kannst Du Dich an ir-
gendwelche Beitridge erinnern,
die in einem Heft waren, das

kiirzlich erschienen ist?

- Die Schliimpfe

~ Schnief und Schnuff (mehrfach genannt)

- Die Musketiere, Clubnachrichten

- Malpreisausschreiben

- Wowman, Ritsel

~~ Comic Stars (mehrfach genannt)

- Wowman der Drogenschniiffelhund (mehrfach genannt)
- Riitselseite (mehrfach genannt)

- Mimi

Sauna-Beitrag

Selbst basteln

- Letzte Seite

- Beitridge liber Amerika

- Sport

- Pauli der Zauberkiinstler (mehrfach genannt)
- Lupinchen

- Drei Musketierg

— Das kaputte Auto

- Fix + Foxi und die Héhle
— Das komﬁt davon

~ Rolf, Schief und Schnuff
- FF - Panorama

- Es ging um einen Maulwurf und eine Maus
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 26: (Falls Fix und Foxi gelesen

- Kann mich an Flugtaxi erinnern

- Wahrsager

- Witze

- Die Einsendungen, die Kinder geschickt haben
- Photographien

- Aktion K, von der Raumkapsel

- Von Tieren

- Preisausschreiben

~ 3 Musketiers

- Bobo

- Marcus und Meister Mulle

wird:) Kannst Du Dich an ir-
gendwelche BeitrZge erinnern,
die in einem Heft waren, das

kiirzlich erschienen ist?

- Fix und Foxi jagten Gangster, die sich als Gespenster verkleidet hatten

- Schweinchen Dick darf nicht sterben
- Lupo auf Jagd

- Pauli und Mausi beim Schlittenrennen
- Nikolaus und die Goldgrube

- Piraten (mehrfach genannt)

- Schatzsuche

~ Hypnose

- Oma Eusebia, Lupo

- Pauli

- Lupo
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 26: (Falls Fix und Foxi gelesen

wird:) Kannst Du Dich an ir-
gendwelche Beitrdge erinmern,
die in einem Heft waren, das

kiirzlich erschienen ist?

~ Paulinchen

- Oma Eusebia an Weihnachten

— Winschelhut

- Geplatzte Wasserleitung in Dpas Haus
= Seehund

- Lupo auf Geisterjagd

- Die Oma machte ein Freibad auf Fix und Foxi kamen fiir 50 Pfennig herein
und der Lupo musste 1 DM bezahlen weil er dreckige Fiisse hatte

- Beitrag iiber eine Miihle
- Alles dummes Zeug fiir kleine Kinder

-~ EureSeite-
- Dick und Doof

— Bonanza

- Spielmagazin

- Fussball und andere Sportarten
= Uhu - Mann

- Fix und Foxi wollen einen Weihnachtsbaum holen. Der Oberfdrster kommt und
sie haben den Erlaubnisschein verloren.

- Fix und Foxi sind in ein Flugzeug eingestiegen und pldtzlich ging der Motor
los und sie brausten ab und stiirzten ins Wasser

— Onkel Fax
- Atlantis
- Fix und Foxi: "Die falsch gendhten Hemden"

- Eine Miniolympiade: I. Preis ist ein Kiicken, keiner hat gewonnen, alle waren
zu schlecht
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 29b: (Falls Ja:) Was hat Dir

besonders daran gefallen?

- Die Taten sind gut

— Das man die Tdter findet

- Die L3sung dabei, es besser zu machen

- Die Art der Darstellung

- Wo er, als er Rauschgift schniiffelte, umkippte
- Fir kleine Kinder gut

- Das der Hund Leute bekimpft

- Lustig aufgezogen

- Bs  ist lustig

- Gibt verniinftige Tips

- Interessant,man erfihrt viel iiber diese Dinge (Drogen)
- Besonders ist das gar nicht

- Das Geschniiffel .

- DaB er durch seine Art den jungen Menschen hilft
- LaBt Taten sprechen

- Wie die immer zusammenhalten und alles finden

- Wenn der Hund schniiffelt

- Gut geschilderte Geschichte

- Sein Herrchen

— Der Hund, weil er so lustig ist

- Das Umfallen bei Drogengeruch

— Abenteuer von Kindern

- Trotz Drogen so schlau; der hat sich verlaufen ,
- Der starre Blick von Wowman

~ Es ist eine Wirklichkeitnahe Geschichte
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 29b: (Falls ja:) Was hat Dir

besonders daran gefallen?

- DaB Taten aus der Patsche heléfen

- DaB alles immer wieder gut ausgeht

~ Er st&8t meistens durch Zufall darauf

- Kann mich nicht mehr so daran erinnern

- Witz und Ulk darin

— Sehr lustig gemacht: Der Hund, der Rauschgift jagt
- Spannender Krimi

- Gefdllt mir nicht, richtig doof

- Spitzfindigkeit des Hundes

- Aufklarung tber LSD

- Als er gegen Drogenkonzerre gekdmpft hat

- Er beschdftigt sich mit den Problemen der Jugend
- Lustig, Hund in der Hauptrolle

- Wie der Hund Gangster iiberfiihrt

- Interessant, wie ein Krimi

= Aufklirung der Fille, DrogenproBleme

- Negativ: nicht farbig; positiv: in dem Alter schon Aufkl%rung
- Wie der Hund dem Drogenkdufer auf der Spur ist

- Wie der Hund alles gefunden hat

- Die drollige Darstellung Drogen zu bekimpfen

-~ Der Hund und sein Herr

- Es kommt alles zu einem guten Ende

- Er igt genauso wie andere Comics

‘~ DaB er die Gauner aufgespiirt hat
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Wortliche Ausserungen dexr Befragten zu Frage 29b: (Falls ja:) Was hat Dir

besonders daran gefallen?

- DaB er reden kann

- Weil er gut schniiffelt

-~ DaB sie schlau waren und die anderen iiberlistet haben

- Beschdftigt sich mit Jugendproblemen

—- Siegen auch andere als Wowman

- Wie der Hund das gemerkt hat, Rauschgift ist gefunden worden
- Nichts besonderes, etwas realistischer

- Ich fand es nicht so gut, etwas langweilig

- DaB Wowman gegen Rauschgift ist

- Daf er immer gewinnt (der Wowman)

- DaB man dadurch informiert wird, daB Drogen nicht helfen

- Der Hund macht alles

— DaR der Hund die Dealer schnappt

- Wenn Wowman ankommt, sind die Riuber weg und die Jagd beginnt von vorne

- Wie sich die drei um den Hund gekiimmert haben
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 3oa: (Falls Nr. 8, Wowman

genannt): Sind die Comics
mit Wowman eigentlich

als die anderen
oder sind andere inter-

essanter zu lesen?

Wowman interessanter:

~ Man schmuggelt Rauschgift und der Hund hat die Riuber ausfindig gemacht
- 1. Abwechslungsreicher; 2, utopisch - aber denkbar

-~ Wowman ist spamnend, interessant, ganz stark

~ Speziell weil er spricht

~ Wowman spielt vom Leben, ist natiirlich - andere Hefte sind gekiinstelt
~ Wowman versteht es auf drollige Weise die Drogengefahr darzustellen

~ Interessanter, weil es hier um Drogen geht

- Wowman spiirt Drogen auf

- Wowman zeigt Jugendprobleme, eventuell realititsnah

~ Andere Comics sind lustiger, aber deshalb nicht unbedingt besser

~ Bessere Aufklirung, besser verstindlich

- Das sind wirklich reale Probleme der Jugend - es betrifft die tatsdchliche
Wirklichkeit

~ Wowman interessanter - durchdie Handlungen

- Im Grunde sind alle gleich. Es hat keinen Zweck mit Rauschgift zu handeln,
da der Hindler bestimmt bald geschuappt wird.
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 3oa: (Falls Nr. 8 Wowman

genannt) :Sind die Comics
nit Wowman eigentiich

interessanter als die

anderen oder sind andere

interessanter zu lesen?

Wowman interessanter:

- Spannender, interessanter
- Weil er Drogen sucht

- Manchmal werden verschiedene Fille besprochen, deswegen Ist es inter<
essanter, man lernt mehrere Fidlle kennen

— Da Probleme hesprochen werden, und dag.man denjenigen, die Drogen
genommen haben, hilft. Die Art der Hilfe ist

— Der Hund gefiel mir besonders. gut; die Geschichten sind spannend
- Nicht viel reden , sie tun gleich was

—- Mehr Information

~ Kann eher wirklich geschehen

- Weil Wowmam Abwechslung in die Comics bringt

-~ Es wird gezeigt wie es ist wenn man im Drogenrausch ist; es ist ge-
fidhrlich

- Mir gefdllt daran so gut, daB man ohne Drogen mit Problemen fertig wird
= Aufkldrung iliber Rauschgift und Drogen

- Wowman klidrt iber Rauschgift auf
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 3oa: (Falls Nr. 8 Wowman

genannt) Sind die Comics
mit Wowman eigentlich

interessanter als die an-

deren oder sind andere

interessanter zu lesen?

Wowman interessanter:

- Hilft die Probleme des Lebens zu ldsen und gibt Ratschlige
- Das ist nicht so albern, es hat mit der heutigen Zeit zu tun

- Weil die Sache mehr dltere Jungen angeht, die schon rauchen und
trinken

- Dafl Taten aus der Patsche helfen

- Es ist interessant, weil man denkt, daf diese Geschichte wirklich
passiert sein kann

- Gute Schilderung

— Well man da viel von lernen kann, wie man Freundschaft halten muf.
Und wie der Hund so gescheit ist.

- Durch den Drogenschniiffelhund
- Wowman klirt die Jugendlichen auf iiber die Drogen

- Wowman ist interessant durch die Motorrdder, Autos und die gut 8e~
machten Figuren

- Das er so schniiffeln kann und auf die Riuber losgeht. Und seine
Freunde, mit denen er zusammenarbeitet,gefallen mir auch
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(Falls Nr. 8, Wowman ge-

nannt) :

Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 3cb: Sind die Comics mit Wow-

man eigentlich interessanter

als die anderen oder sind an

dere interessanter zy lesen?

Andere interessanter:

~ Nicht spannend, immer dasselbe (mehrfach genannt)
- Das ist s¢ unwirklich

~ Ist Kleinkinderkram

Ein HefF vor langer Zeit gelesen. Ansonsten interessiere ich mich nur
flir Comic-Hefte mit Pferden

I@ "WOyman"_findet man nur wenige Witze. Pauli, Schliimpfe, Lupo usw.
finde ich viel lustiger

- Weil er keine witzigen Sachen beiinbaltet

~ Weil Kinder nichts damit anfangen knnen

- Ist zu illusionistisch, so was gibt es nicht
~ Wowman immer Sieger

~ Immer das gleiche Thema: immer Drogen

~ Bei anderen ist der Anfang schon interessant uns spannend hier erst der
Schluf

~ Das mit dem Wowman klingt so witzig und nicht ernst
~ Habe nicht so viel Interesse an Drogen
~ Ich-will mit Drogen und &dhnlichem Zeug nichts zu tun haben

~ In jeder Geschichte ist doch das gleiche zu lesen, es miisste noch inter~
essanter gebracht werden
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(Falls Nr. 8, Wowman ge-

nannt):

Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 3ob: Sind die Comics mit Wowman

eigentlich interessanter als

die anderen oder sind andere

interessanter zu lesen?

Andere-interessanter:

- Einige Geschichten aus Zack sind wahrhaftig mdglich,
Wowman manchmal so unwahrscheinlich

— Immer Happy - End (so unrealistisch)

-~ Es ist langweilig und nicht witzig

~ Sie sind langweilig

- Die Zeichnungen sind undeuttigﬁ.* man kann sie schlecht erkennen

- Finde Western interessanter als Geschichten yon Rauschgifthindlern der
heutigen Zeit

- Kitschig

- Man weiB, was kommt

- Der Wowman soll etwas interessanteres suchen als Drogen und Rauschgift
-~ Die Sendung st anicht so interessant

- Weil es die Folgen nicht so hart zeigt wie sie sind. Die Lust es mal
mal zu versuchen ist dadurch grdsser

~ Finde Fix und Foxi hesser

- Ich finde man kann sich einmal mit Rauschgift intengily beschdftigen aberx
nicht am laufenden Band, und dann auch noch.mit so kindischem Zeug

~ {lber dfe Folgen von Rauschgift muf sich jeder selber im Klaren sein, da
lese ich lieber Fix und Foxi
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(Falls Nr. 8, Wowman ge-
nannt):

Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 3ob: Sind die Comics mit Wow-

man eigentlich interes—
santer als die anderen
oder sind andere inter-

essanter zu lesen?

Andere interessanter:

- Ich finde andere besser, Abenteuer und so

~ Es ist nur was filir kleinere Kinder

-~ Wowman ist nicht so lustig wie die anderen

- Geschichten entsprechen nicht den tatsichlichen Begebenheiten
- Fiir jlingere Kinder nicht so interessant

-~ Die anderen sind nicht so langweilig, sondern spannend

- Langweilig zu lesen

- Zeichnungen sind nicht so gut, nur schwarz-weif, handelt sich immer
nur um Rauschgift (interessiert mich nicht so sehr, habe noch keine
Sorgen damit)
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 31:Was soll mit dem Comic von

Wowman eigentlich alles ge-
sagt werden - ich meine, wel-
chen Zweck verfolgt dieser

Comic?

- Die Leistungen von Wowman sind {ibertrieben
- Man soll keine. Drogen nehmen

- Wie gefdhrlich sie sind

- Man wird von Drogen abhingig und krank

- DaB Rauschgift verboten ist

- Anti-Drogen

— DaR man sich lieber gegen Rauschgift entscheiden soll, soll man nicht
nehmen, ist Blddsinn Rauschgift zu nehmen

- DaB die Jugendlichen abgeschreckt werden und keine Drogen nehmen
- Kinder sollen nicht Drogen nehmen

- Man soll aufpassen, daB die anderen kein Rauschgift nehmen

- Jugendliche sollen kein Hasch oder Rauschgift nehmen (Warnung)

= Sie wollen helfen, daf nicht so viele Menschen Rauschgift nehmen
- So0ll zeigen, was ein Hund alles kann

- Wowman meint, er ist schlauer als die anderen, und muf deshalb immer
wieder neue Abenteuer bestehen

~ Warnung, damit man spidter nicht dawmit anfangen soll
= Spannung
- DaB man keine Drogen nimmt

- DaB den Jugendlichen, die Probleme haben, geholfen wird.Erstens dadurch,
daB man denen, die schon Rauschgift genommen haben, wieder zu einem
normalen Leben verhilft und die anderen Jugendlichen werden aufgeklirt

- Man soll merken, wie gefdhrlich Drogen sind
- Unterhaltung

=~ WeiB nicht, vielleicht gegen Drogen und anderes Rauschgift sprechen
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 31: Was soll mit dem Comic von

WVowman eigentlich alles ge-
sagt werden - ich meine, wel
chen Zweck verfolgt dieser

Comic?

- Drogen machen die Menschen kaputt
- Die Jugendlichen sollen angehalten werden, nicht Rauschgift zu nehmen
- Es soll vor Rauschgift warnen

- DaB Wowman die Drogenchefs aufspiirt und die Kinder jagen mit - alle sind
dagegen, daB weiter Drogen verkauft werden

- Kindern zu zeigen, wie man Abenteuer besteht, auch wenn man kleiner und
schwicher ist

- Wollen an diesen Geschichten verdienen, Kleinkinder sollen diese Geschich-
ten schon verstehen, nitht so wie andere , wo komische Wdrter drinstehen

- Man soll erst gar nicht mit dem Drogeneinnehmen anfangen

- Der Comic von Wowman will uns von Drogen abhalten und zu guten Taten an~
regen

- Finger weg von Drogen
~ Die Finger weglassen

- Giftmittel oder Drogen sind gefahrlich, - aber so was gibt es ja nur in
der Stadt

- DaB man eben verhindern will, daB solche Sachen in Umltauf kommen, und wo
man so was kriegen kann

- Er soll iiber alles, was mit Drogen zu tun hat aufkliren

- Er findet immer alles so schnell, daf man merken soll, daB sich Drogen-—
kauf oder Drogenhandel erst gar nicht lohnt

- Drogen sind schidlich; Dealer sind Verbrecher, die Abhiingige ausnutzen
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 38 (1): Findest Du, daB die Bei-

trdge in Heften, wie z.B.
der "Wowman" die Jugend-
lichen anregen, einmal
Drogen selbst zu versu-

chen?

Ja, regen an:

- Aus reiner Neugier, da sie in den Heften viel dariiber lesen
- Denkt sconst nicht so daran

- Sie wissen nicht, da es schidlich ist

- Hab ich im Fernsehen gesehen

- Weil viele ihre eigenen Erfahrungen machen wollen

- Weil's modern ist

- Weil man neugierig ist

- Das erregt Abenteuerlust, weil man dann im Mittelpunkt steht
- Weil sie vielleicht Verbotenes doch tun

- Man will es nachmachen

~ Wenn man solche Bilder sieht, kann man neugierig werden

- Wenn man hascht, filhlt man sich frei

= Weil in den Geschichten die Drogen als "nicht gut" geschildert verden, das
regt die Neugier zum Probieren an )

- Sie kénnten bei Halbstarken anregend sein

- Sie werden neugierig, wenn sie lesen, daB man da allerhand in der Luft
sieht, dann mSchten sie das vielleicht auch erleben

- Sie meinen, dann sind sie was besonderes
- Die Siichtigen sind gliicklich, gesellig und freundlich

- Sie wollen versuchen wie es schmeckt
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 38 (2): Findest Du, daB die Bei-

trdge in Héften, wie z.B.
der "Wowman" die Jugend-
lichen anregen, einmal
selbst Drogen zu versu-

chen?

Nein, bewirken das Gegenteil}

- Ausgedachte Geschichte; uUnrealistisch

~ Wird wohl als f ruchtbar dargestellt werden
~ Falsch verstehen, was darin steht

~ Die Helden nehmen ja keins

~ Leute, die Drogen nehmen, werden am SchluB immer gefasst oder iiber-
fithrt, Silichtige gehen kaputt

~ Darstellung auf ziemlich unsinnige Art

~ Die Schriften weisen die Drogen ab

~ Weil es Unsinn ist

~ Weil man sich vor Krankheit fiirchtet

~ Weil man merkt, wie schiddlich das ist

~ Jeder macht die eigene Erfahrung

~ Wiirde nicht rauchen

~ Ist gegen Drogen

~ Weil der Hund genau das Entgegengesetzte will

~ Ist unvorstellbar

~ Man hat schon gehdrt , was passiert ist

~ Es wird gesagt, wie gefihrlich Drogen sind

~ Sie werden dadurch aufgeklirt

Die Situationen werden genau erklirt, und man weif Bescheid
~ Zeigen die Wirkung

~ Weil die Dealer als ganz gemeine Typen hingestellt werden

~ Fines Tages kommt es doch ans Licht
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Wortliche Ausserungen dey Befragten zu Frage 39 (1): Nun wieder zuriick zu den Sen~

dungen von Radio Luxemburg.
Dort geht es ja weniger um
Drogen. Glaubst Du, daBR sol-
che Sendungen die Jugendliche:
in einer Weiye ansprechey,
dafl diese gar nichts mehr mit

Drogen zu tun haben wollen ?

Ja, Sendungen halten davon ab:

Solche Sendungen kommen extra

- Handelt sich dort (in Sendungen) um andere Themen

— Weil man sieht, wie die Menschen kaputt gehen

— Die Sendungen gibt es ja, damit Jugendlichen  geholfen werden kann
- Wegen Krankheit

- Erlebnisse werden geschildert

— Weil sie auf die Gefahren aufmerksam machen

-~ Es kdnnte sein, daf sie dann nicht mehr damit zu tun haben wollen
— Die Jugendlichen, die ich kenne, wollen damit nichts zu tun haben
= Durch das Horen

~ Habe keine Lust Drogen zu nehmen

- Weil sie schddlich sind

- Weil die Jugendlichen aufgeklirt werden

— Weil dort-vor Drogen gewarnt wird

— Die Sendungen kinnen einendavon iiberzeugen, daR Drogen bis zum Tod filhren
- Aus Angst vor Gesundheitsschiden

= Durch Aufklirung z.B.

- Diskussionen bringen davon ab



Wortliche Ausserungen der Befratgen zu Frage 39 (2):

Vielleicht:

- Aufklirung nicht ausfiihrlich genug

- Es wird allgemein von den Schiden gesprochen

- Abschreckung

- Weil das Proggamm nichts mit Drogen zu tun hat

- Es geht um die Gesundheit

- Durch die Lieder kommt man auf andere Gedanken

— Man erfidhrt viel, was schddlich ist

- Jugendliche werden aufgekléart

— Man bekommt Angst wenn man die Sendung hdrt

- Weil es heute nicht schwer ist, Drogen zu bekommen
- Vielleicht lassen sie sich iberreden

- Weisen auf die Gefahren hin

- Durch Aufklidrung iiber Folgen ; Abschreckung

- Weil das ablenkt

- Weil es sein kann, daf man neugierig wird

- Sie denken dariiber nach

- Es wird ihnen leid gemacht

-~ Wenn man probiert hat, kann man schlecht aufhbren

- Weil es Geld kostet und nicht gesund ist
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Nun wieder zuriick zu den Sen
dungen von Radio Luxemburg.
Dort geht es ja weniger um
Drogen. Glaubst Du, daB sol-
che Sendungen die Jugendli-
chen in einer Weise anspre-
chen, daf diese gar nichts

mehr mit Drogen zu tun haben

wollen?
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 39 (3): Nun wieder zuriick zu den Sen-

dungen von Radio Luxemburg.
Dort geht es ja weniger um
Drogen. Glaubst Du, daR sol-
che Sendungen die Jugendli-
chen in einer Weise anspre-
chen, daB diese gar nichts
mehr mit Drogen zu tun haben

wollen?

Halten nicht davon ab:

Musik hilt nicht von Drogen ab
- Es niitzt nichts

- Weil viele sich nicht genug Gedanken dariiber machen, daB Drogen schidlich
sind

- Wenn man einmal abhingig ist, kommt man nicht so schnell davon los
- Es kommt auf den Charakter an
- Was soll sie abhalten? Musik?

- Vielleicht durch Aufklirung etwas Abschreckung, aber wer Drogen nehmen
will, 1dBt sich durch die Sendungen nicht davon abhalten

— Nicht kompetent
- Sie befassen sich nicht mit dem Problem

- Weil in den Sendungen die Drogen als “nicht gut” geschildert werden. Das
regt dann bei den meisten die Neugier anm.

- Wenn man Drogen nehmen will tut man es so oder so
= Kein groRes Interesse an solchen Sendungen

- Machen es dann erst recht aus Opposition

- Verbote und Warnungen reizen

~ Weil hier dummes Zeug gefaselt wird

- Sie machen ja doch was sie wollen

- Weil die meisten siichtig sind

- Viele sind zu ﬁeugierig

- Hat nichts mit der Sendung zu tun
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 46b: Was war das im einzelnen,

was hast Du iber Drogen er-

fahren?

- Meistens Abhéngigkeit, gefdhrlich, verschiedene Auswirkungen,
wie man sie gebraucht, Grund

— Man soll sie nicht nehmen weil alles verschlimmert wird
~ Behandlung der Krankheiten

-~ Hasch macht nicht siichtig, aber fixen und Trips haben verschiedene
Wirkungen, sié machen siichtig

— Wird gespritzt und geraucht

— Wo die Jugendlichen hingehen, die Drogen haben wollen

~ {iber schiddliche Auswirkungen

- Uber Arten und Auswirkungen

~ Uberall wird abgeraten

- Wie man Drogen beschaffen kann

— Leute werden leichtsinnig, klettern auf Dicher und Autos
~ Es kommt zu uniiberlegten Handlungen

- DaB sie ganz schiddlich sind, und daB man davon sterben kann, und das
will ich nicht, nicht so friih

- Hasch ist nicht so gefdhrlich, nur die Gefahr des Umsteigens auf hirtere
Drogen

- Lebensgefihrlich, Leistungen und Kondition lassen nach. Der Siichtige lebt
in einer anderen Welt

— Die Gefahr und die Folgen
— Man geht daran kaputt; geistig auch
- Hasch ist schidlich, man wird davon willenlos

- Man wird krank (die Leber oder die Lunpge wird zerfressen) man kann davon
sterben

- 8ie fiihren zur Abhingigkeit

- Man wird davon betZubt, hat wilde bunte Triume

- Meist ist Rauschgift im Handel vermischt

~ DaB sie schiddlich sind, und daB sie einen ruinieren

- DaR man es nicht nehmen soll
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 46b: Was war das im einzelnen,

was hast Du iber Drogen

erfahren?

— Kénnen gefahrlich sein, die meisten nehmen sie aus Kummer

- Schddlich, nicht erst probieren, man kénnte siichitg werden

- Gesetzlich nicht erlaubt, man soll sie nicht nehmen

— DaB man von der Sucht nicht mehr loskommt

- Drogen sind schiddlicher als Alkohol und Nikotin

- Drogen sind Gift fiir den Kbrper

-~ DaR man davon ganz schnell siickti g wird

- Versuchung, Gesundheitsschidigung

- Nicht sinnvoll, man geht zugrunde

— Man kann davon sterben

- DaB man in eine Traumwelt versetzt wird

- Wenn man einmal angefangen hat, kann man nicht mehr aufhéren
= Daf man "durchdreht"” wenn man solche Drogen nimmt

- Wie sie wirken, und warum man sie nicht nehmen soll

~ DaB es verschiedene Drogen gibt

- Welche Wirkungen die versthiedenen Drogen haben

— Der menschliche Kérper wird willenlos, man verfdllt in Rausch
-~ Man hat nachher zu nicuts Lust

- Drogen sind etwas Schlechtes

- Drogen kénnen einem schlecht bekommen, man kommt davon nicht mehr los
- Man darf kein Rauschgift nehmen, weil man sonst schnell stirbt
- Véfschiedene Stoffe und deren Wirkungen

- Im Moment scllen Drogen die Welt zwar schon erscheinen lassen, aber
die Gefahr siichtig zu werden ist zu groB

- Man soll auch gar nicht erst neugierig werden
- Gefahren, Sorten, Auswirkungen

- Wirkungen, Herstellungsverfahren, Namen, Anwendungen
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Wortliche Ausserungen der Befragten zu Frage 46b: Was war das, was hast Du

im einzelunen iiber Drogen

erfahren? .

- Man soll keine Angebote annehmen

~ Drogen fiihren zum Tod (mehrfach genannt)

- Sie sind schiddlich; dhnlich wie das Rauchen
- Wie Drogen hergestellt werden

- Drogen sind schlecht

- Was es fiir Drogen gibt, der Schidlichkeitsgrad det einzelnen Drogen,
die Anschaffungsmbglichkeiten (mehrfach genannt)

- DaB Drogen schlecht fiir's Gehirn sind

-~ DaB man nie mehr von Drogen loskommt

- DaB Drogen als Ausweg dienen

- Uber Haschisch und seine Folgen

- DaB sehr viel Drogen im Umlauf und im Handel sind

- Drogen nimmt man zum abreagieren

- DaB es Gift ist

- Gewshnung, die mit Tod endet

- Sie zerstdren langsam aber sicher den ganzen Organismus
— DaR man nach dem GenuB von Drogen krank wird

- DaB Haschisch eigentlich nicht gefidhrlicher als Nikotin und Alkohol ist,
aber daB die Gefahr, auf hirtere Drogen wie Opium und Y 2roin umzustei-
gen dadurch gefs rdert wird, weil man neugierig wird

- Wie man sie einnimmt, und was sie fiir Wirkungen haben (mehrfach genannt)
— Wo die Rohstoffe fir Haschisch usw. herkommen (z.B. Tiirkei)

— Hidnde weg

- Manchmal machen Leute mit Drogen wie Heroin Selbst mord

- DaR man im Drogenrausch kriminell werden kinnte

- Ich habe erfahren, daf sie die groBen Gleichmacher sind

- Einige dltere Jjungen sagten mal, man miisse so was mal probieren sonst sei
man ein Waschlappen

~ Abschreckung (mehrfach genannt)




