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I. EINFUHRUNG

1. Ausgangssituation und Zielsetzung der Untersuchung

Vom Herbst 1976 bis Frilhjahr 1977 bot die BZgA das Medium
INFO-SET ALKOHOL in der ersten Streuwelle Multiplikatoren
im Bereich der Jugendarbeit an. Die Gesamtauflage von ca.
75000 Exemplaren wurde in diesem Zeitraum gestreut.

Der INFO-SET, gedacht fiir den Einsatz bei Jugendlichen
und jungen Erwachsenen im Alter von ca. 15-20 Jahren
(Hauptzielgruppe), besteht aus einer DIN A 4-Arbeitsmappe
mit

o 10 Informationstafeln fiir die Multiplikatoren

o einem "Alkoholquiz", welches fiir den direkten
Einsatz in der Gruppe geeignet ist.

Diese Informationstafeln sollen zum einen das Wissen der
Multiplikatoren iiber die Gefahren und Auswirkungen des
AlkoholmiBbrauchs bei jungen Menschen erweitern. Vor allem
aber soll der INFO-SET dieses Wissen "handlich" fiir die
Gruppenarbeit machen und dem Multiplikator didaktische
Hilfestellungen fiir die Vorbereitung und von
Diskussionen und Gruppengespriachen geben.

Neben Ankiindigungen und Meldungen in Presse und Fach-
kreisen war das Hauptmedium zur Bekanntmachung ein Anfor-
derungsfaltblatt "Alkoholgefdhrdete Jugendliche, Hilfen
fiir Helfer". Hier wurden alle Materialien der Kampagne
vorgestellt. Auf einer Bestellkarte konnten neben dem
INFO-SET verschiedene Broschiiren sowie ein Wandkalender
bestellt werden.

Dieses Faltblatt ging in einer Auflage von ca. 25.000 an
verschiedene Jugendinstitutionen und -organisationen, an
Jugenddmter, Jugendverbédnde, Jugendherbergen, Gewerk-
schaften usw.

Alle verfiigharen INFO-SETS waren zum Zeitpunkt der Unter-

suchung auegeieben. Die Zielsetzungen der Untersuchung
erstreckten sich auf mehrere Bereiche bzw. Fragestellungen:

o Btreuvega%lxse
- Werden mi er eingesetzten Btreutechnik die ange-
strebten Zielgruppen erreicht?

- Entspricht die quantitative und qualitativ-strukturelle
MaBnahme?

Zielgruppenabdeckung den Zielen der

1) Zwei Beispiele sind im Anhang beigefiigt.




- Bind Streuverluste feststellbar? Worauf sind
diese zuriickzufithren und ggf. wie - bei &hn-
lichen MaBnahmen - einzuschrinken?

o Analyse von Elﬁ und Bev'%g’ des INFO-SETS
- gnet sl 8 eri le Zielgruppe und
den geplanten Einsatzzweck?

- Welche Modifikationen bzw. Verbesserungen sind
noch méglich?

o Bedarfsermittl
- Wie ist gTu.ﬂfsatzlich der Bedarf der Multiplika-

toren an solchen bzw. #hnlichen oder auch anderen
Medien einzuschétzen?

- Auf welche Themen und Problemkreise bezieht sich
dieser Bedarf?

2. Projektstruktur, Methoden und Stichproben

Der urspriinglich geplante Projektablauf sah als zentrale
Untersuchungseinheiten die schriftliche Befragung von
Multiplikatoren sowie Gruppendiskussionen und Leitfaden-
gesprache mit solchen Multiplikatoren vor, die einen be-
sonderen allgemeinen und INFO-SET-bezogenen Erfahrungs-
hintergrund haben. Flankierend war geplant, exemplarisch
einzelne Gruppen zu besuchen, um auch aus direkter Teil-
habe einen Einblick in die Praxis des INFO-SET-Einsatzes
zu erhalten. Voraussetzung fiir dieses Vorgehen war die
zum Zeitpunkt von Briefing und Angebotsformulierung be-
rechtigte Annahme, daB die vollstédndigen Versandadressen
ohne weiteres die Ziehung einer repriésentativen Stichprobe
von Multiplikatoren erlauben.

Im Rahmen der ersten Vorbereitungsschritte zeigten sich
Jedoch zwei wichtige Fakten, die eine Modifikation des
Untersuchungsplanes nahelegten:

0 Das Adrefmaterial war zwar vollstdndig vorhanden,
entsprach in seiner Struktur jedoch nicht den Er-
wartungen. -

o GroBe Anteile der Gesamtstreuung gingen offenbar
nicht direkt an Multiplikatoren, sondern an "Weiter-
verteiler”.

Diese verdnderten Ausgangsbedingungen erschienen als so
wichtig und gleichzeitig interessant, daB in Absprache
zwischen IMW-KSln und der Projektleitung seitens der
BZghA die Zielsetzungen der Untersuchung erweitert und
die Methodik dementsprechend erginzt wurden.




o Es ging nun zusdtzlich darum, die Versand- bzw.
Adresaatenatruktur v‘ollstﬁ.ndi aufzukliren und
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Im nun endgiiltig realisierten Untersuchungsablauf kamen

folgende Methoden zum

Einsatz, die in der untenstehenden

Ubersicht grob auch den zentralen Fragen der Unter-

suchung zugeordnet sind.
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Zu der Stichprobenbildung sei noch angemerkt, daB in der

telefonischen Unfrag

e vorzugsweise GroBbesteller, d.h.

hypothetische Weiterverteiler angegangen wurden,

in die schriftliche Umfrage vorwiegend Bestaller kleinerer

Mengen einbezogen wurden. Bei mittleren Bestellmengen
(20-50) iiberlappten beide Stichproben.




II. ERGEBNISTEIL

A. Analyse der Verteilprozedur und Adressatenstruktur

1.1. Gesamtiibersicht

Ca. 75.000 INFO-SETS wurden gedruckt. Von 72.093 (97,5%)
waren detaillierte Versandunterlagen fiir die Analyse ver-
fiigbar. Dieser Prozentsatz entspricht praktisch 100 %,
beriicksichtigt man auch eine Quote von 2-3 % fiir interne,
organisatorische und Vorinformationszwecke.

Die Strukturanalyse dieser Materialien ergibt einige iiber-
raschende und interessante Befunde: Die Gesamtmenge wurde
von 2.742 Institutionen und Personen geordert. Dies ent-

spricht einer mittleren Bestellmenge von 26. 36 % der Be-

Abbildung 1: Adressaten und Versandmengen in der Aufgliede-
rung nach Institutionen

Anzahl Prozent
Besteller Exemplare Besteller Exemplare

BehSrden, Bund, Land 639 35, 186 23 49
Verband, Versicherungs-

triger 51 L. 167 2 2
Caritative Organisationen,
|Krankenhiuser 131 075 5 6
Kirche, Jugendimter 154 3,281 L] 5
Christliche Jugendgruppen 109 2.101 4 3
Jugendheime, Offene Tar 181 2,881 T 4
Arbeitskreise 110 10, 423 4 "
Club, Verein 164 4.815 5 7
Unternehmen, Verlage 43 386 2 1
Schulen, Fachhochschulen,

Lehrer, SMV 171 1. 885 ] 3
Einzelpersonen 989 5.893 36 L ]
SUMME 2.742 72.093 100 mT

1) iiber 100 % durch Rundung der Einzelwerte.




steller waren "Einzelpersonen", d.h. solche Personen, die
zwar in einer Institution haupt- oder ehrenamtlich tatig
sein konnten, aber individuell bestellten. Es war jedoch
nicht immer erkenntlich, wer oder was diese Personen nun
waren. Diese Einzelpersonen orderten jedoch nur 8 % der
Auflage. Den "Lowenanteil" der Auflage bestellten Behdrden,
Bund und Land, und zwar 49 %. Es folgen die Arbeitskreise
mit 14 % der Auflage.

Die Aufstellung in Abbildung 2 bestédtigt nochmals die
Dominanz der Behdrden und Arbeitskreise als GroBbesteller.
48 % der Auflage gingen an nur 4 % der Besteller, was
einem Durchschnitt von ca. 350 Exemplaren pro Anforderer
entspricht.

Abbildung 2: Sendungen nach Hohe der Anforderung

(Bestellmenge)
Anzahl Prozent
Besteller  Exemplare | Besteller  Exemplare

1 336 336 12 1
2-5 1.083 3,930 39 5
6-10 467 4.617 m 6
11-20 309 5.630 11 8
21-50 348 13,569 13 19
51-100 102 9.626 4 13
101 und mehr 97 34,385 4 48
SUMME 2.742 72,093 100 100

Die Detailaufgliederung zeigt, daB 73 der 97 GroBbesteller
Behdrden und Arbeitskreise sind.

Die Gesamtaufstellung zeigt zunichst einmal, daB - gerech-
net auf die Anzahl Exemplare - GroBbesteller und damit
"Weiterverteiler" dominieren.

Auch wenn man von o%tansichtlichen Fehlbestellungen ab-
sieht, die aus dem e. eri erkennbar waren, stellt
sich hier generell die Frage, ob diese Versandmengen be-
darfsgerecht waren.

Da ein Multiplikator an sich hichstens 2-3 Exemplare fiir
seine Arbeit bendtigt, muB gefragt werden, ob diese GroB-




besteller {iberhaupt Zugang zu sovielen Multiplikatoren
haben - und in der Lage sind, die INFO-SETS zielgerecht
weiterzuleiten.

Erfahrungen aus der Praxis, die Kenntnis einzelner
Institutionen und schlieBlich auch Ergebnisse der tele-
fonischen Umfrage sprechen in vielen Fédllen dagegen. Es
ergibt sich vielmehr der Eindruck, als sei der INFO-SET
zu hidufig "wie eine Broschiire" geordert worden. Hier ist
anzumerken, daB der INFO-SET auf der Bestellkarte unter
anderen Medien fiir die Massenstreuung aufgelistet war.
Trotz der an sich prédzisen Erlduterung des Mediums im
Anforderungsfaltblatt (das vielleicht nicht immer mit
der gebotenen Sorgfalt gelesen wird) kam es hiufig dazu,
daB neben 300 "Alltagsdrogen und Rauschmitteln" eben
auch 300 INFO-SETS bestellt wurden.

Ergéinzend sei angemerkt, daB ohnehin ein gewisser Trend

zu grofziigiger Rundung bei der Bestellung festzustellen
war. Chne den nachfolgenden Ergebnissen vorwegzugreifen,
kann festgestellt werden, daB bei weitem nicht alle GroB-
besteller (ab Bestellmengen von 20 und mehr) auch "Weiter-
verteiler" im gewiinschten Sinne sind.

Die bereits hier festgestellten Mdngel im "Vertriebs-
system" des INFO-SET sind zum Teil sicher durch das Bestell-
verhalten verursacht. Aus der Detailkenntnis der Unterlagen,
d.h. wie und in welchem Umfeld angeroniert wurde, muB je-
doch auch festgehalten werden, dalBl viele GroBbestellungen
bereits bei entsprechender Kontrolle hiitten als verfehlt
entdeckt werden kdnnen.
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Inwieweit ansonsten die Struktur der Versandadressen
den Zielen entsprach, mag sich u.a. aus dem Vergleich
der Konzeption mit den vorliegenden Daten ergeben.

1.2. Besondere Merkmale der "GroBSbesteller" und Art
der Weiterverteilung

Bestellte Auflagenzahlen der unterschiedlichen Medien
deao nterviews):

0 26.957 INFO-SETS (Durchschnitt 135)

0 63.925 "Alkohol, einmal anders gesehen" (Durch-
schnitt 320)

o 34.710 "Alltagsdrogen und Rauschmittel" (Durch-
schnitt 174

0 20.978 "Wandkalender 1977" (Durchschnitt 105)

1.2.1. Motive der Bestellung und Bestellvorgang

Bei praktisch allen der Besteller (97 %) waren die ange-
forderten Materialien zum Zeitpunkt der Befragung einge-
gangen. Bei den iibrigen 3 % liegt der Verdacht, die Sendung
sei beim Adressaten verlorengegangen niher als die Ver-
mutung, hier seien Fehler des Versandes oder der Post auf-
getreten.

Die Motive der Bestellung lagen meist im - auch im Anfor-
derungsfaltblatt direkt angesprochenen - Problembezug.

o Aktualitdt des Alkoholproblems

o Vermutete Brauchbarkeit fiir Aufkldrung, Prophylaxe
oder Diskussion

o Suche nach Unterlagen fiir Unterricht, Vortrige,
Beminare usw.

wurden hier meist angegeben.

Uber ein Drittel (35 %) der Befragten erwdhnten auch noch
besonders die Zielgruppe "Jugendliche".

Uberraschend selten wurde in den Telefoninterviews der Be-
zug zur Eignung fiir Multiplikatoren angesprochen. Dies mag
zum Teil auch daraus resultieren, daB 60 % der bestellenden
Personen nicht selbst mit den Unterlagen arbeiten und den
INFO-SET-meist zusammen mit den iibrigen Medien - an andere
weitergeben.




Informiert iiber die Bestellmdglichkeiten wurde die Mehr-
zahl der Befragten durch die Aktion Anforderungsfaltblatt.
60 % nannten dies direkt, weitere Nennungen wie "Mittei-
lung des BMJFG" (11 %), "Probeexemplar erhalten" (7 %) usw.
lassen auf #hnliches schlieBen. Pressemitteilungen (15 %)
und Hinweise von Kollegen (15 %) wurden auch noch in be-
achtlicher Hiufigkeit genannt.

Etwa die Hilfte der Besteller (47 %) erhielt die Materialien
innerhaldb eines Monats nach Bestellung. In den iibrigen
Fillen dauerte die Zusendung lénger,oder es lag keine Er-
innerung mehr vor.

1.2.2. Auskiinfte iiber die Weiterverteilung

91 % der Befragten gaben an, die bestellten Unterlagen auch
weitergegeben zu haben. Die Angaben, an wen dies weiterge-
geben worden sei, waren hdufig nicht oder nur mit groBer
Miihe zu ermitteln. Die schlieBlich ermittelten Antworten
geben insofern die Situation nicht ganz realitédtsgetreu
wieder und sind nur als grober Anhaltspunkt zu werten:
Lehrer (48 %)

Jugendbetreuer (42 %)

Jugendgruppen, Jugendliche, Studenten (29 %)
Sozialarbeiter (24 %)

Pfarrer (13 %)

Jugendzentren (12 %)

Krzte (6 %)

Anonyme Alkoholiker (3 %)

Sonstige, jeweils unter 2 % (25 %).

[«]

0 0 0 0o .o 0 O

Immerhin ist sogar schon ein Teil unsachgemiBer Weitergabe
offenbar zu erkennen. Hinzuzufiigen wdre, daB Angaben zu den
Quantitédten, die an die einzelnen Adressaten weitergegeben
wurden, nur in den seltensten Fdllen gemacht werden konnten.

Insgesamt gesehen ergibt sich der Eindruck, daB der Bestell-
vorgang technisch und postalisch im wesentlichen reibungs-
los vor sich ging. Auch wurden durch das Ankiindigungsverfah-
ren der BZgA im ersten Anlauf meist im Grundsatz mbglicher-
weise relevante Adressen aktiviert. Die Zielgenauigkeit

148t jedoch an vielen Stellen zu wiinschen iibrig:

o Viele der Besteller waren sich iiber die Natur des
Mediums INFO-SET nicht im klaren und "kreuszten an",
wie bei "normalen Broschiiren".




o Die Bestellmengen (die dann auch ausgeliefert wurden)
standen hiufig in keinem Verhiltnis zum Potential ge-
eigneter Multiplikatoren, an die die INFO-SETS hidtten

tergegeben werden kinnen.

o Dementsprechend kam es recht hiufig zu einer unkon-
trollierten und unsystematischen Weiterleitung, d.h.
aus Sicht der BZgA zur Fehlstreuung.

1.5. Besondere Merkmale der Nutzer und Art der Nutzung

1.3.1. Vorbemer] zur Bewe der ebnisse

Die folgenden Ergebnisse basieren auf der schriftlichen Be-
fragung, die bei "Kleinbestellern" (bis zu 20 INFO-SETS)
und bei solchen Personen durchgefiihrt wurde, die die INFO-
SETS im Rahmen der Weiterleitung von den oben beschriebenen
"GroBbestellern" erhielten.

Die Gesamtaussendung von 400 Fragebogen verteilte sich
folgendermaBen:

o 70 %: Direktzusendung an "Kleinbesteller"
(Personen und Institutionen)

o 30 %: Zusendung an "GroBbesteller", die sich nach der
telefonischen Befragung zur Weiterleitung der
Fragebogen an ihre Multiplikatoren bereit er-
kldrt hatten.

Die Gesamtreaktionsquote von 41,5 % lag um 8 % unter den
Erwartungen. Die Ursachen hierfiir wurden zum Teil bereits
im Rahmen der bisherigen Ergebnisdarstellung erwdhnt: Der
Verteil- und WeiterleitungsprozeB in den Institutionen
filhrte in vielen Fdllen dazu, daB z.,B. der Fragebogen nicht
denselben Adressaten erreichte wie die vorherige Zusendung
des INFO-SET. Soweit die Bestellperson nicht gleichzeitig
Anwender des INFO-SET war, wurde der Fragebogen nicht un-
bedingt weitergegeben, wie Kontrollanrufe zeigten. Und
selbst bei telefonischer Zusage der Weiterleitung ergaben
sich noch Ausfallquoten von iiber 50 %.

Die Gesamtreaktionsquote von 41,5 % teilte sich auf in
solche Personen, die den INFO-SET weder selbst genutzt
haben, noch dies tun wollen und in solche Personen, die

den INFO-SET bereits nutzten oder die Absicht haben. In

die Endauswertung wurden nur die letzteren einbezogen, da
nur von diesen Personen kompetente Antworten bzw. s Inter-
esse an den detaillierten Fragen zu erwarten ist.

Die nach diesem Kriterium gefilterten 88 Personen sind somit




Reprisentanten der Multiplikatorengruppe, die den INFO-
BET durch ei&gne Initiative bzw. iiber Weiterleitung er-
hielten und iberhaupt fiir dessen Anwendung infrage kommen.

Insofern ridsentieren sie die Kernziel e fiir den
TNFO-ORT— IaT Trecen Mintergrand colTterATotolgendon Erm

- esem
gebnisse bewertet werden.
1.3. 2. Wichtige Struktur- und Nutzungsmerkmale

Die Mehrzahl der Befragten (59 %) ist schon mehr als 5
Jahre in der Jugend- und Fortbildungsarbeit tdtig. 61 %
geben an, hier hauptberuflich aktiv zu sein, wobei gele-
gentlich auch die Konstellation eintritt, da8 ein Befragter
hauptberuflich in der Fortbildungsarbeit allgemein arbeitet
und die spezielle Jugendarbeit nebemberuflich oder ehren-
amtlich ausiibt. Ein weiteres wichtiges Analysenmerkmal war
hier der Zeitpunkt, ab dem der INFO-SET erstmals genutzt
wurde. Eindeutig war dies bei 69 Personen (78 %) festzu-
stellen; 33 davon begannen damit im Zeitraum Oktober 1976

- Februar 1977, 36 davon im Zeitraum Mirz - August 1977.

Bei den Nutzern ist es interessant, festzustellen, daB
etwa ein Drittel der Befragten auch oder teils ausschlieB-
lich Pel Erwachsenen mit dem INFO-SET gearbeitet hat.

Die durchschnittliche Grugp%gz;d' Be, die die Befragten als
typisch fiir ihre Arbeit angaben, Iiegt zwischen 15 und 20
Personen. In 77 % der Fdlle liegt die GruppengriBe zwischen
11 und 30 Personen. In der Teilnehmerstruktur ist ein
leichtes Uberwiegen minnlicher Teilnehmer zu vermerken.

Hinsichtlich der sozialen Herkunft ergibt sich ein recht
weites Spektrum. Km starksten waren die Nennungen "Schiiler,
Studenten"” und "Jugendliche, die sich noch in der Ausbil-
dung, Lehre befinden" (jeweils 70 %). Zu etwa 50 % wurden
"Jugendliche aus einfachen Familienverhdltnissen" und
"Jugendliche aus mittleren und gehobenen Familienverhdlt-
nissen" genannt. In 23 % der Fidlle wurden " arbeitslose
Jugendliche" genannt; i{iberwiegend von hauptberuflich in
der Jugendarbeit Tdtigen.

In der Mehrzahl haben die befragten Multiplikatoren Kontakt
zu Gruppen, die sich "regelmiBig zusammenfinden" (80 %).
Hauptberuflich Aktive nennen allerdings moch in 56 % der
Fédlle Gruppen, "die sich unregelmdfig zusammenfinden".

1.3.3. Motive fiir die Bestellung

Es kénnen zwei Hauptinformationsquellen fiir die Bekannt-
machung des INFO-SET ausgemacht werden:

o das Anforderungsfaltblatt (54 % Nennungen)
o Hinweise von Kollegen (42 % Nennungen).




Ergéinzend wurden - wie schon bei den Institutionen -
Presse, Behorden, BMJFG und anderes genannt. Die Be-
grindungen fiir die Bestellung streuen relativ breit, aber
spezifisch. Der detaillierte Bezug auf einzelne Eigen-
schaften des INFO-SET deutet bereits an, daB die eigent-
lichen Anwender des INFO-SET (falls sie ihn zu Gesicht be-
kamen) das Besondere dieses Mediums erkannten und auch so
bewerteten. Die Angaben zu Abb. 3 diirften weitgehend auch
der konzeptionellen Zielvorstellung entsprechen.

Abbildung 3: Griinde fiir die Bestellung des INFO-SET
%
Ich will ein Seminar/Gruppengesprich /Diskussion
zum Thema Alkohol abhalten T
Ich bendtigte noch Zahlenmaterial zum Thema
Alkohol 33
Einige Themen der Informationstafeln interessierten
mich 40
Fallbeispiele lassen sich gut in Diskussionen einbauen 52
Um Fragen aus meiner Gruppe zu diesem Thema ]
besser beantworten zu kénnen 38
Eigentlich kein besonderer Grund, sondern nur zur ‘
Information 14
Weil der INFO-SET-ALKOHOL mir empfohlen wurde 13
Mich interessierten die Anleitungen zur Diskussions-
fihrung 36
Zur Weitergabe 13
Als Unterrichtsmaterial 5
2 Die Bewe und B des INFO-SET als Medium

fiir Multiplikatoren in der Jugendarbeit

Als generelle und auch im Detail zutreffende Ergebnisse
kénnen folgende Thesen vorangestellt werden:




o Es ergeben sich offenbar relativ Be Btreuver-
luste, bis das Medium INFO-SET bei den eigentlich
gemeinten Anwendern ankommt (vgl. Punkt 1.1. und 4.2).

o Wenn aber der INFO-SET bei Praktikern in der Jugend-
arbeit ankommt, wird er sehr positiv bewertet.

o Eine maBgebliche Rolle hierfiir spielt die neuartige
und offenbar sehr praxisgerechte didaktische Form,
d.h. gerade das Bpezifische des INFO-SET.

Die folgenden Einzelergebnisse beruhen auf den schrift-
lichen Befragungen und auf den Leitfadengesprichen. Da
diese weitgehend iibereinstimmend verliefen, wird nur in
einzglnen Punkten zwischen diesen beiden Erhebungen diffe-
renziert.

Es ist noch darauf hinzuweisen, daB die offenen Fragen zu
Bewertung und Verbesserungsmdglichkeiten noch eine Fiille
von einzelnen Anregungen enthalten, die in der iibergreifen-
den Berichterstattung nicht darstellbar sind.

2.1. Pauschale Bewertungen

Die hohe Akzeptanz und Brauchbarkeit des INFO-SET wird be-
reits in den pauschalen Einstufungen sichtbar (;gl Abb. 4).
Im Vergleich der Werte in den Fragen 15 und 17 t auf,
daB das generelle Angobot eines solchen didaktischen Hilfs-
mittels sogar "sehr ggﬁ - Urteile in nahezu ungewShn-
licher Hdhe erreicht.

Abbildung 4: Pauschale Bewertungen des INFO-SET
ERTke sie don Godanina, otee B
Arbeitsmappe wie den INFO.SET WA ceerensies Aufbau gefallt
= und, ... T mir. ..
% L3 -
jsehr gut - 15 13
» 58 »
et . 0 1)
ot - 1 7
nleht gu . -
iH 17 "
1) "Keine e" kam teils von den Noch-Nicht-Nutzern, teils
fiihlten sich einige Betngte persdnlich nicht kompetent ge-

nmug zu einem Pauschalurtei




Die Begriindungen fiir die positive Bewertung des grundsitz-
lichen Gedankens bezogen gich vor allem in direkter

Weise auf den Typ des Mediums: "Praktis uh zem Nachschla-
gen, als Hinte ormation" (36 %), *erleichtert die
praktische Arb t" (29 %), "verstidndlich, gut gegliedert,
informativ" (21 %) waren hier die wichtigsten Nennungen.
Uberdurchschnittlich wurden diese Aspekte iibrigens von
solchen Personen genannt, die noch relativ neu in der
Jugendarbeit tédtig sind. Die bereits 6 oder mehr Jahre -
dort THtigen nannten in stérkerem MaBe die allgemeine Not-
wendigkeit, im Problembereich etwas zu tun.

Diese Differenzierung, die sich trendmdBig noch hiutiger
wiederfindet, ist méglicherweise ausbild:

man unterstellt, daB die jiingeren sich in er Auabildung
mehr mit d:l.daktischen Problemen beschiftigten.

In einer Zuordmung von Eigenschaften bestétigt sich, daB
auch die pauschalen Urteile aus rnﬁg 17 fundiert und be-
grindet sind. Als auf den INFO-SET "voll zutreffende"
Eigenschaften wurden genannt:

o Ist gut gegliedert (61 %)

o Bietet Anreize zur Durchfilhrung von Diskussionen
zum vorliegenden Thema (59 %)

o Ist klar und iibersichtlich (58 %)
o Vermittelt einen schnellen Uberblick (51 %)
o Ist fiir die praktische Arbeit brauchbar (49 %).

Bemerkenswert erscheint auch, daB 33 % der Befragten im
INFO-SET Informationen fanden, die ihnen persdnlich neu
waren. Dabei wurden insbesondere das Zahlemmaterial sowie
einzelne inhaltliche Problemaufrisse genannt.

In den von vielen Befragten schriftlich hinzugefiigten Be-
richten iiber Praxiserfahrung und weitere Verbesserungsvor-
schlige wurden meist eine etwas umfassendere Behandlung der
Theémen, weitere Fakten und Zahlen sowie praktische Bei-
spiele gewiinscht.

Aus den Leitfadengespridchen ging u.a. hervor, daB mit
anat ischen Beispielen" auch Hinweise zum didaktischen
ieg gemeint waren.

Dieser Wunsch ist allerdings mit Vorsicht zu werten bzw.
zu erfiillen. Erfahrungen in anderen Zusammenhingen zeigen,
daB viele Praktiker auch "allergisch" reagieren, wenn sie
den Eindruck haben, man wolle ihnen zuviele Vorschriften
machen.




2.2. Nutzung und Bewertung einzelner Seiten

Die in Abbildung 5 présentierte Ubersicht iiber 3 unter-
schiedliche Fragen zeigt, daB auch die tatsdchlichen
Nutzungsraten im Durchschnitt sehr hoch sind und daB die
Bewe en auch der einzelnen Informationsblédtter dem
Gesam eil nicht nachstehen.

Abbildung 5: Nutzung und Bewertung einzelner Seiten

14: Frage 15%:
einmal oder | gute Bewerlung der gute Bewertung
mehrmals Ausfihrungen zu von Deispiclen
benutzt einzelnen Themen  und Fakien
* fsbs.)l % (abs.) * (abs.)
Der Teufelskreis Alkohol | 62 (54) n (62) ol 7
Die Werbung fir alkeholi-
sche Getrinke 59 (s1) 54 (47 4 (36)
Die Folgen von Alkohol-
miSbraveh (kérperliche, 65 (57) 59 (s1) 5 4n
seelisch-geistige, soziale)
Alkoholkonsum und Lern- (36) © (38) - (a2)
Alkohol und Sexualitht 53 (48)| 48 (41 3 ()
Alkohol im StrafSien-
verkehs (43) 59 (s1) 55 (48)
Das Jugendschutzgesety
und seine Praxis 51 (44) 48 (42) a (38)
moimeet e @ « @ s
Wie kann man helfen?
Regeln for das Gesprich
mit einem Alkoholgerznr- | 87 (M)} 83 (48) e o9
deten
Was wirde bel cinem Al-
| koholverbot in der Bun- 33 (28 ” (s2) 1 (28)
desrepublik passieren?
Alkobolquiz 35 ) 22 (19) n (18)

Lediglich mit den letzten Seiten kamen viele Erzieher
nicht so gut zurecht. Beim "Alkoholverbot", weil die Art
des Themaaufrisses fiir manche Gruppen als zu abstrakt er-
schien. Beim Alkoholquiz, weil viele Erzieher andere "Ein-
siege” in die Diskussion bevorzugen oder nicht gut damit
zurechtkamen.




2.3. Der INFO-SET als didaktisches Hilfsmittel

52 % der Befragten beurteilen dieses Medium unter didak-
tischem Aspekt uneingeschrinkt als gut, weitere 31 %
halten es zumindest teilweise fiir brauchbar. Die Noten
"gehr gut" und "gut" erhielt der INFO-SET vor allem hin-
sichtlich folgender Kriterien:

o Verstdndlichkeit (79 %)

o Dargestellte Fakten (70 %)

o Schreibstil (69 %)

o Informationsumfang (68 %)

o Art der Problemdarstellung (62 %)

o (Fall) Beispiele- (51 %)

o Ausfithrlichkeit (44 %).
Aus den weiter oben angefiihrten pauschalen Bewertungen
ging bereits hervor, daB es besonders die Handlichkeit des
Mediums, die offengelassene Wahlfreiheit und Anpassbarkeit

an die individuelle Lehrsituation war, die die in der Jugend-
arbeit Tétigen ansprach.

3. Der INFO-SET auf dem Hintergrund eines allgemeinen Be~
darfes

Auf die direkte Frage danach, ob insgesamt iiberhaupt ein
Bediirfnis nach didaktischen Hilfsmitteln vom Typ INFO-SET
bestehe, antworteten 78 % der Befragten uneingeschrinkt mit
"ja". Die Begriindungen hierfiir sind praktisch identisch mit
den Begriindungen fiir das positive Urteil iiber den INFO-SET.

Bei den Aussagen zu praktischer Erfahrung und Beurteilung
unterschiedlicher Medien zeigt sich, daB der Typ "Arbeits-
mappe"” nach dem Film das zweitstérkste Medium ist. Mit
Broschiiren und Dia-Serien wurden zwar bereits Erfahrungen
gesammelt, die Eignung 1&Bt jedoch zu wiinschen iibrig.

Abbildung 6: Beurteilung unterschiedlicher Hedien")

%l%zpnktim %ﬂ.

Erfahrungen damit gr Jugend~

gu--l; arbeit . Differens
Filme 82 - 10
Arbei -
phkae & % T3

{deo/Fernsehen 14 8

5 10 hier nicht genannt
Faltblitter, Poster 10 -
Folien, Zeitungen 13 " I

1) Frage 27 wurde offen gestellt. Bei Frage 26 wurden die

ersten 4 Medien vorgegeben, weitere konnten offen ge-
nannt werden.




Auch von der thematischen Struktur her war der INFO-SET
durchaus bedarfsgerecht. In den Fragen nach Behandlung
und Stellenwert einzelner Themen in der Jugendarbeit er-
gibt sich vor allem aus der Sicht der Aktiven eine hohe
Prioritét fiir die A1 k o h o 1 problematik. In den
Differenzen zwischen Behandlung und Stellenwert aus der
Sicht der Jugendlichen manifestieren sich die Schwierig-
keiten, bestimmte Themen auch durchzusetzen bzw. Inter-
esse hierfiir zu wecken.

Abbildung 7: Behandlung und Stellenwert einzelner Themen
in der Jugendarbeit
Frage 28 a Frage 28b
Behandlung Hoher Stellenwert
aus der Sicht der
Jugendlichen Differenz
% %
|Alkoholkonsum 2 59 - 33
rPrnb!-mn im Elternhaus a3 kL] - B
iDrogenkopsum 81 59 - 22
auchen (1] 36 - 44
Kt} 69 - 6
it T2 87 - 6
reizeit 58 52 - 6
Gimﬂmi“glmlh#ln:h 48 n -17
esundheitsvorsorge 22 10 -12
wegung 16 14 - 2
13 5 - 8

Die hier vorliegenden Zahlen lassen weitere Ansatzpunkte
fiir BedarfsgriBen erkennen, und zwar vor allem in den
lebensnah aufzugreifenden Hauptlebens- und Problemfeldern
der Jugendlichen.

lﬁfesichts dieser BedarfsgriBen und der positiven Resonanz
auf den neuartigen Medien-Typ INFO-SET erscheinen ergin-
zende Angebote in diesem Stil als durchaus wiinschenswert
und erfolgversprechend.










Wir wissen: Durch dea erhobenen
Zeigelinger KRt sich das 'roblem
des AlkoholniBbrauchs unter
Jupendlichen nicht lisen. Sinnvoller
undd hillreicher sind Gespriiche

und Diskussionen iber das Alkohol-
problem. Denn cin hober Prozent-
salz der Jugendlichen weill Gber die
Gefahren und Auswirkungen des
Alkolmlggl:nmhs viel zu wenig.
Ebenso ‘oraussetzungen,
wie es zur Alkoholabhiingigkeit
kommt.

Wenn es auch kein I"nlenlmzepl

Dies sind die Theinen:

Der Teufelskreis
Alkohol

2 Die Werbung fiir alkoholische
Geltrinke <

3 Die Folgen von AlkoholmiB-
brauch (Itﬁrperhchc. seelisch-
geistige, sozialc)

4 Alkoholkonsum und
Lernfihigkeit

5 Alkohol
und Sexualitit
Alkohol

Eubl. wie man mit jungen
ber Alkohol reden soll - fiir ein
fundicries h braucht man
auf jeden Fall abgesicherte Fakten.
Dicse Fakten wurden hier in einer
Arbcilsmappz aul 10 Informations-
tafeln (ur Sic zusammengestellt
Jede Tafel behandelt das Alkohol-
problem unter cinem anderen
Aspekt, mal aus rechtlicher oder
gesundhicitlicher Sicht, mal aus der
lischaftlichen P

im StraB rkeh

T

Gibt es Anzeichen fiir Alkohol-

gefiihrdung?

Wie kann man helfen?
Regeln fiir das Gespriich mit
cinem Alkoholgelahrdeten

Was wiirde bei cinem Alkohol-

verbot in der Bundesrepublik
passicren?

Jedes Thema ist so aulbereitet,
daB es geniigend Stoff [ir ein
1-2stiindiges Gesprich liefert.
Ncben Anleitungen fir die Diskus-
sionsfiithrung enthalicnalle -~
Informationstafcln | linweise, wic
man Interesse flir das Thema
wecken kann. Aufierdem Zahlen
und Fakten, die dic Aktualitit des
Themas deutlich machen, und
Fallbeispicle.

Natiirlich kénnen Sic auch die
Inhalte aus zwei Taleln miteinander
kombinicren, z. 13, Die Folgen

von AlkoholmiBbrauch* und

wAlkoholkonsum und Lernfihigkeit
Aber iiberschiitzen Sie nicht die Auf-
mhnc!.nlhwk&dl( Ihn:rGruppc die

i QU]
nicht cinmal die cinfachsten Fakten
fiber Alkohol.

Ein wichtiger Tip: Halten Sic den
Kreis, in dem dieses Ges statt-
findet, kicin, Es sollten nie mehr

als 12-15 Teilnchmer scin, damit
jeder zu Worl kommt

Sie finden in der Arbeitsmappe
auch ein Alkohol-Quiz Dk‘m Quiz
cignet sich besonders gut als
Einsticg fiir dic erste Diskussion
Es gibt jedem Teilnechmer dic Mf:g-
lichkeit, scin cigenes Wissen tiber
Alkohol zu iiberprisfen und durch
offene Fragen von sich aus das
Gesprich zu Damll nch
?.'?";;‘Jn“‘s""""m den

t ic am en Quiz-
Bogen.

Das Alkoholproblem ist so eng mit
unserem Alltag verbunden, dall
jeder von uns dirckt oder indirekt
davon betrolfen ist und zu einer
Stellungnahme gezwungen wird.
Sie werden crstaunt sein, mit wic-
wicl Interesse Thre Gruppe in die
Diskussion cinsteigen wird,

P
Y,

T —

i Auftrag des Hundesministors fiir Jugend,
Familic und Gesundieit, Bonn
Gestaltung: scon, Kaln




Diese Informationstafcl beschaftigt sich mit den
kérperlichen, den scelisch-geistigen und den sozialen
Auswirkungen des AlkoholmiBbrauchs.

Wie lconn man
Interesse fitr clos
Themea weclion?

Am besten durch sachliche Informationen und Beispicle aus dem
Alltagsicben.

Deispiel fiir kérperliche Folgen nach cinmaligem AlkoholmiRbrauch:
Peter, der Alkohal nicht gewdhat ist, trinkt auf einer Klassenfahrt
immer mit, wenn gin Mitschiiler zur Flasche greift, PIoizlich wird ihm
iibel. Er muB sich iibergeben, Thin ist noch zwei Tage schlecht.
Beispiel fiir scelisch-geistige Folgen nach langandaucrndem
AlkoholmiRhrauch:

Franz13.ist Familicovaler. Er trinkt seit Jaliren. Der starke Alkohol-
konsum hat ihn Gibcremplindlich und riicksichtslos gegeniiber den
anderen Femilienmiiglicdern gemacht. Er neigt zu Wutausbriichen
und schiigt scine Frau, auf dic er chne Grund eifersiichtig ist.
Beispiel fiir soziale Volgen:

Otto 8. hat aufgrund seines ‘Trinkens immer haufiger I‘vhlcr beider
Arbeit gemach{ und deshalb schlicklich scine Lehrstelle verloren.
Scine Freunde haben sich von ihin zuriickgezogen. *

Wichtig: Schockinformationen* und Ubertreibungen vermeiden.
Sic rufen Abwehrreaktionen hervor.

Warum ist das Thema
wichiig?

1. Der durchschnittliche Alkoholk nahm bisher von Jahr zu
Jahrzu.

2. Der Anteil der Alkoholiker an der westdeutschen Gesamibevilke-
rung wird auf zwischen 1 und 4% geschiitzt.

3. Immer mehr Jugendliche fungen immer frilher an zu trinken.

Sie trinken jedoch nicht allcm {rither, sondern auch intensiver als
bisher.

4. 40% der Unfalle mit Todesfolge im StraBenverkehr werden unter
Alkoholecinfluf verursacht.

Wes soll durch die
Biskussion erreicht
werden?

Die Darstellung der Folgen von AlkoholmiBbrauch soll das Problem
klarer machen und zu mehr VerantwortungsbewuBiscin im Umgang
mit Alkohol fiihren.

Wie wird das Thema
inhaliiich behandeli?

1. Eine Faustregel: Je mehr, je regelméiBiger und je linger Alkohol
getrunken wird, desto schlimmer sind die Folgen. |

2. Wer langfristig tiglich mehr als 80g reinen Alkohol zu sich nimmt -
das entspricht ctwa 2u Liter Bicr oder 1 Flasche Wein - muB mit

3. Kleinere bis mittlcre Mengen Alkohol haben normalerweise - selbst
bei regelmiiBigem Konsum iiber cinen Kingeren Zeitraum hinweg -
keine negativen Auswirkungen. Kritisch jedoch wird ¢s, wenn man
jahrelang zuviel trinkt, denn dnnn knnn man kérperlich und sccllsch

vom Alkohol abhiingig und g itlich schwer g

Auwlrkungeu von cinmaligem AlkoholmiBbrauch .
L&“‘péuﬂch- hchg-. ungen, ver } fihig-
seclisch-geisti Beschwlngu:.hmm Grundstimmung, gestel
W&Mﬁ&imuWAk(mm s



Enthemmung, cingeschriinkie Kritik- und Urltcilsfahigkeit, das
Denken wird langsamer;

sozial: Es kommt leicht zu Konflikten mit anderen Menschen, unbe-
sonnenem Verhalien und VerstdRen gegen dic 6ffentliche Ordnung.
Auswirkungen von Iun;cmm Alkoholmilibrauch

krperlich: Herz- und Kr [storungen, Becintrachtigung der
inneren Ur;;alm (z.B. Magenbeschwerden);

scclisch-geistig: Nachlassen der Konzentrations- und Gedéachtnis-
leistungen, Absinken der Ligenaktivitit, Stimmungsschwankungen
und leichtc Erregbarkeit;

sozial: Vermchrte Spunnungen in den verschiedenen sozialen
Bereichen (Fumilie, Freundeskreis, Beruf},

Auswirkungen von langandaucendem AlkoholmiRbrauch

korperlich: Entziindung der Magenschlcimhaut, starke Herz-und
Kreislaufstérungen, Gehunsicherheit, Zittern der Hinde, sexuelle
Storungen, morgendliches Erbrechen, Lntzindungen der Gauch-
speicheldrise, Iettlcber, lzbcwerlmrmug,

seclisch-geistig: Persénlichkeitsverfall, starke Stimmungsschwankun-

gen, charakierliche Unzuverlissigkeit, schr leichte Errepbarkeit und

BeeinfluRbarkeit, Becintriichtipung der Konzentrationsfihigkeit und

des Dcukvcrmt‘igcm schwersie Storungen: Alkoholdelir, Allcohol-
Korsakow-Syndrom;

sozial: StarLe soziale Sp 1, Vernachlissigung sozialer Plichten

(Emmhc,hhc(lnnncr Bcruf). Nachlassen der Orienticrung an

sittlichen

Normen, zB. Vernachliissigung der Kicidung
und des AuBeren.

Verhaltensregeln:

o Kcmc.-n Alkohol trinken in Situationen, die volle Konzentration und
Einsatzb 2B.am Arb platz oder vor ciner
Autofahrt.

® Den cigenen Alkoholkonsum und seine Auswirkungen genau
beobachten.




Dicse Informationstafel beschiiftigt sich
nildmnewivm Asswitkungen des Alkoholkonsums 6

im StraBenverkehr
ALKOHOL i
IM - -
EINE SACHE
nom Indem man aul 7 Idungen iiber Verkch fiille verweist, bei
m'fng':{l";r das dmﬂ-nMnhohms icl war. (Beispiclc aus itungen sammeln. )
.l,"..e"_“l watken? Durch Hinweisc aul die cinschligigen Rechisbestimmungen.
Y 5§ Dic Gespriichsteil sollen wissen, mit welchen Folgen sie
}};ﬁ:ﬁgﬁ: :im::?ﬂ lrgthnm miissen, wenn sie unter AlkoholeinfluB cin Fahrzeug
n? .
Alkohol ist in der Bundesrepublik zu cinem entscheidenden Teil

&mm'; st dais Thema Ursache vieler Verkehrsunfiille. Zur Zeit verungliicken ctwa 20000

2 Menschen pro Jahir thdlich im Strafenverkehr. Dabei wird die Beteili-

gungalkololisicricr Verkehrsicilnchmer an Unfiilien mit deesfoige
aul40% g Leider werden der A und scil
mwm Folgen fiir den Straficnv crkel{;rg:ls Prub‘i; m'-‘;,m
lcrgrspu-lL Mun tdam, Verst e ipen
m::ﬁ T ikic zu bewerten.

5 Alkohol ist fiir jeden Kraftfahrer gefiihrlich. Denn schon geringe
lnhd‘u:g g:h::?f:‘?? Mengen beeintriichtigen die Verkehrstiichtigkeit. Unfallstatisuken

haben iibereinstimmend tmebcn. dnB ncla le wahnr.hemlidu: Unfall-

gefihrdung mit hmendem Bl h erhaht:

bei 0,4 Promille um das  2fache bei 1,0 Promillc uin das 6,5fache

bei 0,6 Promillc um das  3fache bei 1,2 Promille um das 9,5{ache

bei 0,8 Promille um das 4 5fache bei 1,5 Promillc um das 16fache

lk:reils unterhalh der 0,8-Promille-Grenze verursacht Alkohol gefiihr
liche Ausfallerscheinungen, wenn man diese an sich selbst oft auch gar

nicht beobachtet.

Schon bei 0,3 Promille verschlechtert sich das Wahrnch

vermbgen. Die Entlornung entgegenkommiender Fahroruge Mt sich
nicht mehr genau abschiitzen.

Bei 0,5 Promille fihrt man mit Tunnclblick. Das Blickfeld ist e ngt.

r‘ﬂhu.wmsu:ﬂcnmdﬁh)clmmrduwn%zwztn
rgenommen. AuBerdem kBt die Farbemplindlichkeit ugen

md\.zallcmlig: F\:rbeHnLDnbedeulst.dlSmndnm

Baustellenlichter gar nicht oder zu spiit erkennt.
Wird jemand bei 0,8 Promille Alkohol im Blut erwischt, mul er mit
einer GeldbuBe, der Einzich

ung bzw. Einbehaltung des Fiihrerscheins
oder ciner Freiheitsstrafe rechnen.
-Aber auch wenn jemand weniger als 0,8 Promille im Blut hat, kann das
feuer werden. Wenn er zum Beispicl wegen cines Fahrfehlers ange-
halten oder in cinen Verkchrsuniall verwickelt wird. Rechtlich kann er
niimlich auch dann mit zur Verantwortung gezogen werden, wenn er
ulﬂehhehdeuUnfallnbdlwcrschuldclhll.dlcscnnberimnﬂchm

Zustand miglicherweise hiitte verhindern kénnen.

So t nicmand mit dem Gesetz in Kanflikt:

.MAltnhnlvrniehHl.mhnp noch Verpllichtungen mit dem
Fahrzcug nach kommmnﬂ(r.h.(g::mchlﬁmhrmyn




Frage 9 Welehe Grinde waren file 5o susschlaggebend, den INFO-SET ALKONOL zu bestellen baw. nnzu-
s nelimen?
NutrungsLaginn dos Reschiligungs-
I%FO-SET ALKOHOL| zeltraun in dee T:'“:i:::'*‘f:'
in den Monaton .. . Jugendurheit e
ehren-
ORL.TE MR ibs s eaahre | MU anuilicn
Febr.77 Aug. y7 | Jbre  u.mohe) o :::nlet'.
% (abs)| % (abs.) % (abs)| % (abs.) % (abs.) ) abs.,
ich will ein Seminar/Grup-
pengesprich/Diskussion zum| 71 (62) | %6 (25) 78 (28) | 67 (22) 73 (38) | 62 (31) 83 (29)
[Thema Alkohol abhalten
[leh bendtigte noch Zahilenma 4
terin} gwn Thema Alkohol 33 (20) | 30 (10) 36 (13) | 36 (12) 31 (16) | 30 (15) 40 (14)
Einige Themen der Informa-
[tionstafeln interessicricn 40 (35) 33 (13) 53 (19) 30 (10) 46 (24) 38 (19) 43 (19)
inich
Fallbeispiele lassen sich gut .
S Dilalouikatanin oRibaess 52 (46) | 52 (17) s8 (21) | 55 (18) 54 (28) | 54 (27) sS4 (19)
Um Fragen aus meiner Grup.
pe zu diesem Thema besnser | 38 (33) 33 (11) 53 (19) 38 (12) 40 (21) 28 (14) 51 (18)
[beantworten zu kénnen
Fl’.igtnuid: kein besondercr
(Grund, sondern nur zur In- 14 (12) = (=) 11 (4|2 (7 10 (5) | 2¢ (12) - ( -)
formation
Weil der INFO-SET ALKO-
HOL mir smpfohlen wurde 13 (1) 18 (6) 8 (3) 6 (2) 17 (9 12 (6) 14 (8)
(Alich interessierten die An-
leitungen zur Diskussions- 36 (32) 42 (14) 44 (18) 39 (13) 35 (18) 4 (17) 46 (14)
fithrung
|Zur Weilcrgabe 13 O [ 15 (5) 8 (N |12 () M (D | i (D
(Als Unterrichtsmaterial 5 (4 6 (20 3 (1) 8 (2 4 (2 2 (1) 9 (9
Sonstiges 7 (0) 9 (%) 3 (1N] 3(1) s ()10 () - (-)
Funime 322 (281) | 320 (108) 355 (128) [311 (103) 332 (172) |308 (154) 345 (121)
= 88 33 36 n 52 50 35




Frage 14:

Into " fak

Welche der im INFO-SET ALKONOL !

praktische Arbeit genutzt?

haben Sie bereits far Ihre

Nutzungsbeginn dea Beschiiftigungs-
Gesamt |INFO-SET ALKOIOL|  zeltraum in der T:::;‘.‘-::;:r
in den Monaten ... Jufendarbeit
echren-
°":;'“ "'f"u." 1bis 5 6Jshre ::"’": amitlich
Febr.77 Aug. 79 | Jabre uw.mehr| . :"n‘:‘:"
% (abs] % (ahs) % (abs)| % (shs.) % (abs. % (abs) % (abs.)
Der Teulfelskrels 1l 18 ue)| 15 (5 28 oo | 18 (® 19 o | 12 (& 29 (10
Alkohol 3| 4 o se 09 47 an | 39 03 4 (23| a4 (z2) 43 (3)
Die Werbung faralko- 1| 20 (7| 24 (& 25 (0| 22 (9 15 (8] 14 (D 29 (0
halische Gelrialn 2| 3 @u| sz um 0| 27 (9 & @] «w e u 0
Die Folgen von Alkohol- 1| 16 ()| 18 (& (o) 12 (0 13 goy| 8 (0 20 Qo
mifbrauch (kdrperliche,
veellschgelstige, sosiale) 2| 49 (49| 61 (20 56 (20) | 486 (15) 50 (200 [ 48 (20) 81 (18)
Alkoholkonsum und 1 17 as | 18 (& 19 (M| 15 (s 19 po | 12 (&) 23 (B
LemtShigheit 2] 24 (2] 3 (2) 25 (9| 2 (M 25 3| 2 03 23 (8
Alkobol und Sexuatitae 3| 2 08| 27 (9 19 (M| 18 (&) 2 (2| 20 00 2 (D
2| 32 @] 40 s) 3 (03| 30 (o) 3 (6) | 28 Gy 40 (40
Alkohol im Strafien- 1| 15 (13) 12 (4 25 (9) 12 (4) 17 (9) B (4 20 (7
e 2| 35 @30 |3 (3 3 4] ) 3w an| . on 3 oy
Das Jugendschutzgesetz 1] 22 (19)| 27 (8) 25 (9) | 21 (7)) 23 (12) | 14 (7 34 (12)
LG ina’Lrihe 2| 20 (290 39 3 3 L | 24 (» 3 el @ 9 17 (8
Gibt es Anzeichen fdr 1 15 (13) 15 (8) 19 (7 15 (5) 15 (8) 16 (8 14 (5)
AlloholgefShrdung? 2| 31 @0 6 0s) 28 no) | 24 (® 33 | 0 05 . 0
Wie kann man helfen?
Regeln fOr das Gesprich 1| 16 (14)| 21 (7 12 (6) | 18 (6) 15 (8 | 14 (7 20 (T
imit einem Alkoholge-
o 2l e 42 00 3 a2 (9 B an| s s n ooy
Was wilrde bei cinem Al- 1| 12 (o) | 18 (& 1 (o |12 (0 12 (B] 8 (3 17 (W)
hoholverbot in der Dun-
[Eomires T 21 08)| 24 (8 22 (8 |18 (8) 23 (2) | 24 (2 17 (6
i i s (w12 oas (|10 () 26 (9
2| 18 (16) | 18 (6) 28 (10) | 18 {8) 17 (9 | d0 (o) 17 (6)
. 1] 189 (164) | 219 (73) 222 (82) 139 (63) 192 (101) [134 (67 261 (91)
2| 353 (3om) | 461 (152) 379 (136) |s07(102) 364 (109) |366 (183)344 (121)
- 'y 33 6 3 52 50 P

1 = einmal benutzt
2 = mehrmals benutzt




Frage 15: Wie finden Sie den Gedanken, eine Arbeitsmappe wie den INFO-SET ALKOHOL zu erarbeiten, und
Jugendleitern, Sozialarbeitern etc. anzubieten?

Nutzungsbeginn des Beschiftigungs-

Gesamt |INFO-SET ALKOHOL | zeitraum in der Tatigheit in der

Jugendarbeit

in den Monaten ... Jugendarbeit
ehren-
Okt, 76 Marz 71 | y 1o 5 g ganre | D3P~ amtich
F o A ply 7 Jahre u. mehr ;e;uf- nebenbe-
ebr, 77 Aug. c ruflich
% (abs.) % (abs.) % (abs.)| % (abs.) % (abs.)| % (abs.) % (abs.)
sehr gut 54 (47)| 81 (20) 58 (21) | 52 (17) 56 (29) | 56 (28) 51 (18)
gut 26 (24).] 80 (10) .33 (12) | 21 (D 31 (16) |18 ( 9) 40 7(i4)
es geht 6 (5) 0 ("3 8 (2) 8 (8 4 (2 8. (4e) 8 (1)
weniger gut - (=) - (=) - (=) = )5 | =ilria) S () IR
tberhaupt nicht gut - (=) ol i R R ) - (=) =if=) - (=) = (=)
KA 15 0(11) SSELY S CA) 038 T BT 107 (. S)RIBIARST R R (G R(2)
Summe 101 (87) | 100 (33) 100 (36) |100 (s3) 101 (52) |100 (50) 100 (35)
N = 87 33 38 33 52 50 35

(S DRI I O S COTR S A o



Frage 16:

Wiirden Sic dies bitle einmal etwas genaver begrinden?

Nutzungshegion des

Deuschifligungs-

Taugkeit in der

Gesamt [INFO-SET ALKOUOL|  zeitraum in der
ia den Mouaten .., Tugenda rboit ddgennrielt
chren-
Okt. 76 MArz 77 | s s gaanre | PUP aticn
bis bis St e, | verut- ;
Febr.17 Aug. 77 | ¥ uomehr | yien e
% (obs.)] % (abs.) % (abs)| % (abs,) % (abs.}} % (abs.) % _{nbs.)
v b O 13000 s (® 12 (4] 7 (2 17 (8|12 (8 15 (85
H 9 Aufklireng, Prophy-
éE laxe, Diskusulon 2 )| 19 (0 23 (8| 7 (2 %0 |2 (9 18 (6)
A Sonstiges 4 (| s (2 3 (n| - (] 2(1n 3 (1
= ;‘::::m;':;:::lﬁ' 21 (6)| 13 (4) 32 )| 26 (M 17 (&) | 20 (&) 2 (D
-} ;
praktisch zum Nach-
schlagen, als Hinter-] 36 (27| 25 (8) 46 (o) | 1 (1) 32 (s | 20 2 42 (4)
B grundinformation
5 gule Unterlage 4 (9 9 (3 - (-) 4 (1) 4 (2 - (=) 9 (3
O  erleichiert dic prak-
§ At 29 20| 28 (9 20 Qo) | 41 01 2 an [ 27 an 3 @y
f  sonstiges 16 (| 19 (8) 14 (5) | 19 (8) 15 (N[22 (8 0 (3
gj fir Lehrer, Jugend-
355'1"""“% (s 13 (@ 1 (0|15 () 9 (|12 (s 9 (3
N-éli-
EER
KA 1(8| s (2 3 (| T2 4 (|00 2 (n
Summe 162 (122) | 147 (47) 173 (60) | 167 (45) 167 (74) | 156 (G64) 162 (54)
N - 1 32 35 27 a7 4 3




Fraym 19: Wenn Sie die von [haen bercits benutzten Informntionstaleln aua dem INFO-SET ALKOUOL einmal kivs
beurteilen, win finden Sio dann die Ausfihrungen zu den elnrelnen Themon und wie finden Sle die ange -
[ilirten Delapiele und die Daestellung der Faklen?

Nubzar

sheging des Beschiiftigunga-
Gusamt [INFO-S

ALKOITOL|  zeltraum in der

Targkeit in der

Die angefihrton Beispicele in den Monaten ... Jugendarbeit Augendacbeis
und die Darstellung der . chren-
Fakten finde ich ... O 76 M Tl dbis 5 odahee | PR wuiicn
Fobr, 71 Aug. 70 | Jehe . womehr | oL ’:.‘”uw“’h“‘
% (abs)] % (sbs.) % (ubs)] % (abs.) % (abs)] % (abs) % (abs.)
Der Teufelskreis b |54 (47) | 55 (18) 69 (25) | 46 (15) S8 (30) | 0 (30) 46 (16)
Alkohol 2 {16 | 27 (9 11 (4|18 (6 15 (8 |10 (5) 2 (9
3 |30 (26) 18 (6) 19 (7| 36 (12) 30 (14) | 30 (15) 29 (10)
Die Werbung fir 1 |41 (38) | 49 (18) 42 (15) | 38 (12) 42 (22) | 42 (21) 40 (14)

Siligtiotincha Gl ol 25 (22)] 27 (9 3 (3) | 24 (8 22 (4 | 22 pny } 1)

3 |93 (209)| 24. (8) 22 (8) | 39 (13) 31 (16) | 38 (18) 29 (10)

Die Folgen von Alkohol- 1 |84 (47) 58 (19) 67 (24) 46 (15) 58 (30) 62 (26) 57 (20)
miBbrauch (kirperliche,
seclisch-geistige, so- 2 |16 (14) | 24 (8 14 (5)| 18 (6) 15 (8 | 16 (8 17 (6)

ziale) 3 |30 (260 18 (& 19 (M| 36 (12) 271 (14) | 32 (16) 26 (9)
Alkobiolkonsum und 1|37 (32)| 48 (15) 39 (4 | 36 (12) 37 (19) | 34 (M 40 (14)
Lemfahighelt

2 |20 (25) 38 (12) 31 (1) 24 (8 33 (17) 30 (15) 29 (10)
3 |35 (30) 18 (6) 31 (1) 3% (13) 3 (16) 3 (18) 3 (1)

Alkohol und 1|30 o] 46 05 44 (e | 38 (2 40 21 | 3 (8 6 pe)
Bexubich 2 |23 2oy| 30 (o) 25 (9 | 18 (6 27 4 |22 on 23 (B
s fse 0| 24 (8 31 1|46 05 3 un |42 (@2 n @)

Alkohol i 1 |55 we | 64 @) e7 20| 45 05 6z (3 | s0 @28 60 (a1)
Ak R kb 2| 0|12 (0 14 (9|18 (0 8 (D] (N 9 (&

3 33 (29) 24 (8 19 (7 36 (12) 31 (18) 36 (18) 31 (1)
Das Jugendsehutz- 1 e e | 36 02 ss @] se 2 41 (23 | 36 s a9 g
ge-u:nndm-lno 2 |22 09| 3% (0) 17 (6) |21 (7 23 (2) | 26 (@3) 17T (6)

3|37 (32) | 27 (9) 25 (9) | 42 (14) 33 (17) | 38 (19) 34 (12)
Gibt es Anzcichen far
Alkoholgefihrdung?

52 (49) | 64 (21) s6 (20) [ 49 (16) 56 (29) | 54 (27) 49 (17)

1
2 |10 (9) 9 (3) 14 (59 9 (3) 12 (@) B (4) 14 (5)
3 |3 (3| 21 {( !l.} 31 (11) | 42 (14) 33 (M | 38 (19) 37T (19)

Wie kann inan helfen? 1 |45 (39) | 67 (22) 42 (15) | 33 (11) 52 (27) | 48 (24) 40 (14)
Regeln fir das Gesprich .
mit einem Alkoholge- 2 |17 (5) | 12 (4) 25 (9 | 20 (7)) 15 (8 [“14 (7)) 23 (@)

fihrdeten 3 |38 (33) | 21 (7)) 33 (12) | 46 (18) 33 (17) | 38 (19) 37 (13)

Was wilrde bei einem 1 32 (28) 36 (12) 42 (15) 30 (10) 35 (18) 26 (13) 43 U"
Alkoholverbot in der
Bundesrepublik pas- 2 |28 (24) | 33 (1)) 28 (10) | 24 (8) 31 (16) | 32 (16) 20 (T

sleren? 3 |40 (35)| 30 (10) 31 (1) | 46 (15) 35 (18) | 42 (21) 37 (13)
Alkoholquiz 1|20 (8) | 21 (7) 30 (1) | 27 (9) 17 (9) | 10 (5) 34 (12)
2120 (25) | 36 (12) 31 (1) | 24 (8 33 (1M | 4 (7 23 (@)
3 |51 (44) | 42 (14) 39 (14) | 49 (16) 50 (26) | 56 (28) 43 (15)

M71 {414) | 542 (178) 557 (200) | 421 (139) 501 (260) |443 (224) 504 {176)
Summe 2 227 (197) | 282 (94) 246 (80) | 219 (73) 239 (124) 228 (114) 232 (81)
403 (350) | 273 (91) 300 (108) | 457 (151) 267 (188) |424 (212) 365 (128)

N = 87 33 36 31 52 50 35




Was finden Sie an den Ausftarungin zu den vinzelnon Themen @bersivpend (ol bew, womdeo pet,
Um Jhaen dicse Bcurtcilung zu ericichtern, haben wir sclnm cinige Eriieron sufgeiitart, Sle hiaacn
abor zusitzlich auch weitere I persinlich wichtiy erscheincade Dowrteiligubivhiesion hinzuidgen,

Frage 20:

ot [ | e || e
Oute 76 avira iy | | | .t
Febr. 77 Aug. 77 v lich pieiEa
% (obs.) % (abs.) % fabs.)] % (abs) % (ubs.)] % (abs,) % (abs.)
1l oo 2 (9 8 (8) |12 (4) 14 (7| 1a (M 1 (4)
2|55 (48) | 58 (19) 72 (26) | 52 (19 58 (30) | 46 (23) 69 (24)
::m’“""" sfww (o] s (m s (| s (n 2 ()14 (n 3 (N
4 2 (2 = (=) (2 € (2) - (-) 2 (1) 3 (1
sl2 nli2 (4 6 (2 |a (M 17 (9] 20 p2) 14 (5)
113 gy a2 (4 17 (6 |08 16 10 (5) |12 (61 11 (4q)
2|56 (49| 64 (21) &1 (22) |49 (16) 62 (32) | 58 (29) =4 Q19
Schreibstil 3|10 (9 9 (3) 17 (¢€) 8 (3) 12 (@6) 6 (3) 17 (0)
4 1 () 301 - (=) 3 (1 - () == 3 (N
sl20 an ] 12 () s (2.l (M 11 (9] 24 un 1 (9
1128 (23)| 30 (io) 31 (1) |35 (11) 23 (12) | 22 (1)) 34 (12}
2 | 53 (46) 61 (20) 58 (21) | 46 (5) 56 (29) | 50 (25) 54 (19)
Verstandlichkeit s|sqa| s (1 s (| -(-) s (| 68 (1 3 (1
LS IS I IR TS TR 0 T (N ) IR G TN IS () R 0
s e 0] 6 (2. 3 (N |» (7 14 (D22 01 8 (3)
1 30 (| 9 (3) 14 (8 [12 (4) 20 (8| (3 17 (6)
2|52 (45) | 49 (16) 67 (24) |46 (15) B4 (28) | 48 (24) B4 (19)
:::::;-h:x:blem- 3|2 um| se po) 17 (8 ..21 (7 19 (o) | 22 (31) 17 ( G)
a] = ta] <t - tals e 2ta] -t -9
s|is o) 12 (4 3 (0|2 (M a7 (9|24 01 1 (4
1 3 (3 6 (2) 3 (1) 3 (1 4 (2 4 (2) 3 (1)
2|a (36) | 49 (e) 53 poy) |39 (3) 40 (21) | 28 (4) 6o (21)
Ausfuhrlichkeit 3|38 (29| 30 (10) 39 (4) |33 (1) 35 (o) | 30 (9) 26 (9)
4| 3 (3] 3 (1) 3 (N ]| 3 (1) 4 (2 6 (3 - (-)
slie por |32 (00 s (2 (M 17 (9 ]2 0n 11 (4
1 6 (5) 9 (3 6 (2 6 (2) 6 (3) 6 (3) & (2
2|45 (39) | 42 (14) s8 (1) |42 (14) a4 (23) | 38 (B) 51 (9)
(Fall) Beispiele 3|28 (24) | 33 (11) 31 (11) | 30 (10) 27 (14) | 32 (16) 23 ( 8)
4]l 1 (N =) 3 (1 = (=) 2 (1N = (- 3 (1)
5|21 ps)|as (8) 3 (1 l2 (Mmoo on |2 p3 14 ()
1|22 oy | a5 (8 11 () a5 (5) 10 (5) | & (3 20 (M
2|58 (50) | 64 (21) 64 (23) |46 (15) 34 (33) | 56 (28) ST (20
Dargestelltc Fakten 3 [ 13 (11) [ 9 (3) 22 (8 |16 (6) 10 (5 |14 (7 11 (4)
4| - () =0 - () = (=) - () = (= = (-
5]18 6) | 12 (4 3 (1) |m (D 17 (9) |24 02 1 (4
1l s (m|is (&) 6 (2| 9 (3 10 (5| 6 (3 14 (9
1| - (=) C A B O B A S B O | E IR B |
Sonstige 3l - () = 0= = (=) = (=) - (=) = (=) - (9
Al =t =) -] e -] - - e
5 o1 (19) | 82 (31 94 (34) |91 (30) 0 (a7 [.94 (47 86 (30)
1|92 (s0) |120 (40) 96 (34) [108 (30) 87 (44) | 76 (38) 116 (41)
2 (313) | 387 (127) 433 (156) [320 (105) 378 (196) |322 (161) 402 (141)
Summe 3 |19 (103) [123 (41) 142 (51) 120 (40) 123 (63) |224 (66) 100 (35)
4 T(n G (2) 13 (4) [12 (4) 6 (3) B (4 9 (3)
5 |222 (103) |163 (54) 121 (a3) J230 (79) 210 (110) [262 (331) 170 (60)
N = 87 .3 6 33 52 50 35
Temehrgut 2= gut 3= weniger gut 4 = schl 5 = wicht g




Frage 24:

Diskussionen mit Jugendlichen, #hnlich dem INFO-SET ALKOHOL?

Besteht Ihrer Meinung nach insgesamt tberhaupt ein Bedlrfnis nach Hilfsmitteln zur Durchfilhrung von

Nutzungsbeginn des Beschiftigungs- A
Gesamt |INFO-SET ALKOHOL | zeitraum in der T‘};*’:‘:f;a’i‘bg;t"
in den Monaten... Jugendarbeit g
Okt. 76 Mirz 77 hiupt=, - M-
’ = 1 bis 5 6 Jahre P amtlich
P ?s M A bis . Jahre  u. mehr ;i;“f' nebenbe-
e L e ruflich
% (abs.) % (abs.) % (abs.)| % (abs.) % (abs.)| % (abs.) % (abs.)
ja, auf jeden Fall 78 (68) 94 (31) 86 (31) 73 (24) 81 (42) 66 (33) 94 (33)
mbglicherweise T 8¢ 1) 1Y ( 4) 8 (2 1w .408) 14 (7 - (=)
KA 14 (12) 3 (1) 3 (1) 21 (7 100s) 20 (10) 8 (2)
Summe 100 (87) | 100 (33) 100 (36) [100 (33) 101 (52) |100 (50) 100 (35)
N = 87 33 36 33 50 50 35




Frage 26: Welche Medien sind eigentlich als lilfsinittel fGr (]rnppmdllh‘lluﬂmon. Genpriche mit Jugendlicken
geeignet?
Nulzungsbeging des Beschiftigungs- =
Gesamt [INFO-SET ALKOUOL|  zeitraum in der T:““:;:::‘;‘“if’
" In den Monaten ... Jugendarbeit e
chren-
Ok;l.l“ niﬁ Tl 1bias5 6Jahre :“rrl: amtlich
Febr.77 Aug. 71 Julire  u. mehr lich nehenbe -
% fabs.) % (abs.)% (abs)| % (abs.) % (abs.)| % (abs.) % (abs.|
Filme: 1 T2 (63)| 61 (20) 83 (30) 76 (25) 69 (36) ™M (37) 69 (24)
2 23 (20)| 27 (9) 17 (6 |21 (7)) 23 (12) | 22 (11) 23 (@)
3 11 3 (n - (=) 3 (1 - (- = (< 3 (1
KA 5 (4) 9 (3 - (=) = (=) 8 (4 4 (2) 8 (2)
Dia-Serien: 1 36 (32) 30 (10) 36 (13) | 39 (13) 33 (17 | 30 (158) 43 (15)
2 52 (46)| &5 (18) 53 (19) | 52 (17) 54 (28) 56 (28) 49 (17)
3 5 (4 6 (20 6 (2 6 (2) 4 (2 4 (20 6 (2)
KA 7 (6) 9 (3 8 (2 3 (1) 10 (5 10 (8) 3 (1)
Arbeitsmappen: 1 56 (49)| &7 (22) 64 (23) 52 (17) 58 (30) 52 (26) 60 (21)
2 42 (37| 27 (9) 36 (13) | 49 (18) 39 (200 | 48 (24) 34 (12)
3 - (- = (= - () 2 e R ) = (- - (=)
KA | 2 (2) 6 (2) - (=) = (= 4 (2 = (=) 6 (2
Broschiiren: 1 26 (23) 3 (12) 28 (10) 36 (12) 19 (10) 22 (11) 34 (12)
2 96 (49) 46 (18) 56 (20) | 46 (15) 62 (32) 58 (29) 49 (17)
] 14 (12)| 12 (4) 14 18) |18 (6 12 (6) ) 16 (8 11 (4)
KA |5 (4} 6 (20 3 (0| - (=) 8 (| 4 (D 6 (2
[Summe 100 (88) | 100 (33) 100 (36) |100 (33) 100 (52) |100 (50) 100 (35)
N - s | 3 % n 52 50 3

Sonstige Medien, die als [lilfsmitiel fiir Gruppendiskussionen und Gespriiche mit Jugend geeignet sind:

Videoaufnahmen 8 % (7), Gespriiche 7% (6),

1 = sind gut geeignet

2 = .sind teilweise geeignet
3 = sind villig ungoeignet

Folien 6 % (5),

Zeltungen 5 % (4).




Frage 27T: Mit welchen dieser Medien haben Sie bereits praktische Erfahrung gesammelt?

Gesamt I;?-I::gr;Eg;bngj;ngOsL f:;-:;:iz:-gl’:nf:; Té‘.Eig!-ceit .n d =
in den Monaten ... Jugendarbeit Jugencaracts
Okt:.'?s Maz.'z " | 1bis 5 6Jehre haupi- :i—lzrii?c—h
L i Jahre  u. mehr berutc  eienbe-
Febr.77 Aug. 77 lich o
% (ahs.)| % (2bs.) % (abs.)| % (abs.) % (2bs.)| % (2bs.) % ({ans.)
Arbeitsmappen 87 (59) 70 (23) 75 (27) 73 (24) 64 (33) 58 (29) 7T (27)
Broschiiren 69 (81) 79 (26) 69 (25) 64 (21) 73 (38) 62 (31) B0 (28)
Dia-Serien 65 (57) | 81 (20) 64 (23) | 61 (20) 67 (35) | 66 (33) €6 (23)
Filme 82 (72) 62 (27) 73 (28) 85 .(28) 81 (42) 80 (40) &6 (20)
Video, Fernsehen 14 (12) 6 (2) 11 ( 4) 18 (18) 12 ('8 22 [(11) 3 (1)
Rundfunk, Tonband 10 (9 g (2] ()N R (EAY G (RS BIE AR (HE) 3 )
Faltblétter, Poster 10 (9} SR L RS R I ) | e S
Folien, Zeitungen 13 (11) 6 (2 11 ( 4) 150 (5} 0 0N5) 14 (7)) 12 ( 4)
Sonstiges 24 (21) 12 1 4) 20 (7) 36 (12) 18 ( 8) 800 (15) 13 [ 3)
Summe B54 (311) | 308 (108) 350 (162) {376 (124) 341 (176) |360 (180) 851 (122)
N = 88 33 36 33 52 50 35

Sonstige genannte Medien, mit denen praktische Erfahrung gesammelt wurde: Blicher 3 % (3), Referate 3 % (3).



Frage 28: Welche der folgenden Themenbereiche haben Sie bereits in Ihren Gesprichen, Diskussionen etc. mit
Jugendlichen behandelt und welcher Stellenwert wurde diesen Themen von den Jugendlichen beigemessen?
Gesamt Ig;gfgg;bzf%;grﬂ f:ﬂf.::f;i?f::r Tatgweitin dev
in den Monaten ... Jugendarbeit Jugeadarbeit
Okt. 76 Mirz 77 haupt-  SHrene
Bia bis 1bis 5 6 Jahre Lasils amftlich

a) Béhandelte Themen: Febr.77 Aug, 77 | JWbre u.mehr | 0 ’:_:;’;:g"

% (abs.)] % (abs.) % (abs.)| % (abs.) % (abs.)| % (abs.) % (abs.)

rogenkonsum 81 (71) 85 (28) 178 (28) 76 (25) 85 (44) 82 (41) 77 (27
Rauchen 80 (70) | 79 (28) 75 (27) | 82 (27) 79 (41) | 78 (39) 83 (29)
\Gesundheitsvorsorge 22 (19) | 33 (11) 17 (6) | 12 (4) 29 (15) |16 (8 29 (10)
lAlkoholkonsum 92 (81) 97 (32) 92 (33) 88 (29) 94 (49) 94 (47) 91 (32)
[Freizeit, Erholung 58 (51) | 52 (17) 58 (21) | 81 (20) 58 (30) | 64 (32) 51 (18)
[Ern&hrung 13 (11) | 18 (8) 8 (3) 8 (2) 17T (8 |13 (8 11 (4
[Bewegung 16 {14) | 18 (8) 14 (B) [22 (5) 19 (10) | 14 (T) 17 (8)
Genufimittelmifbrauch 48 (42) | 58 (19) 44 (16) | 42 (14) 52 (27) | 34 (17) 69 (24)
Probleme im Elternhaus 83 (73) | 82 (27) 83 (30) | 82 (27) 85 (44) | 90 (45) 77T (27)
ule 75 (66) | 70 (23) 75 (27) | 85 (28) 71 (37) | 80 (40) 69 (24)
rbeit 72 (63) 70 (23) 78 (28) | 82 (27) 67 (35) 78 (39) 66 (23)
umme P40 (561) | 662 (218) 622 (224) |628 (207) 656 (341) |642 (321) 640 (224)
= 88 33 36 33 52 50 35




“Frage (Forts.)
Nutzungsbeginng des Be uhl.;ung:;- P +
Gesamt [INFO-SET ALKOUOL | zcitraum in der e bt
in den Monaten ... Jugendarbeit o
ehren-
b) Stelleawert der behandel - Okt, 16  Mirz 77 haupt- e
ten Themen aus der Sicht bis Lils 1] h':u T "n":: beruf- m}:)uﬂ"i.:
der Jugendlichen Febr.77 Aug. 17 BN L Mumehr e b .:;ﬂiclh é
% (abs)] % (nbs) % f(abs)] % (abs) % (abs.)] % (abs) % {abs .}
[ﬂmgﬂnhmum 59 (52) | 64 (21) 53 (19) | 49 (16) 65 (34) | 66 (33) 49 (17)
23 (20)| 18 (6) 20 (l0) | 30 (10) 19 (¥0) | 22 (11) 26 ( 9)
Rauchen 36 (32)] 20 (13) 33 (12) | 39 (13) 33 (17) | 26 (13) 49 (17)
48 (42) | 39 (13) 53 (19) 52 (17) 48 (25) | 62 (31) 29 (10)
Gesundheitsvorsorge 10 (0)] 10 (&) 8 (3) 8 (2 14 {1N] 10 (8) ® (W)
33 (200 27 (9) 42 (15) | 30 (13) 31 (16) | 40 (200 26 ( 9)
PR S s, 59 (52)| 58 (19) 67 (24) | 70 (23) %0 (26) | 53 (29) 63 (22)
27 (24) 33 (1) 19 (7 16 (6) 37 (19) M O 17 (0
Freizeit, Erholung 52 (48) 49 (16) 50 (18) 55 (18) 52 (27 62 (31) 40 (14)
15 (13| 12 (4) 19 (M [ 21 (7 12 (6)| 14 (7 17 (0)
Emihrung 5 (4) 9 (3 3 (M -(-) 8 (4 = 'f =) 90N
36 (32) 33 (11) 44 (16) 42 (14) 35 (18) 44 (22) 3% (10)
Bewegung 14 (02} 15 (5 1 (4 92 (3) 17 (9] 10 {5) 1T (6)
az  (28) 30 (10) 42 (15) 30 (13) 29 (15) 40 (20) 23 ( @)
GenulimittelmiBbrauch 31 (27) 33 (1) 36 (13) 36 (12) 27 (14) 18 (9 49 (7
32 (20) 6 (12) N () a7 (9 31 (19) 4 (2n 171 (6)
Probleme im® 78 (69) 7% (25) 81 (29) 82 (27) 1T (40) 83 (44) 89 ﬂ!!.)’
Eltembaus s (] st s st s (N] s (9 3 (M)
Schule 69 (61) | 88 (19) 75 (27) | 62 (27) €4 (33) | 80 (40) 54 (19)
13 (1)) 18 (6) 11 (4) 9 (3) 15 (8 12 (6) 14 (5)
Arbeit 67 (69) | 73 (24) 69 (25) | 76 (25) G4 (33) 4 (3N 63 (22)
10 (9 9 (3) 1 (4|12 (4 10 (S)|M4 (7 3 (1)
Saitie 80 (423) | 434 (162) 466 (175) |504 (166) 471 (244) | 402 (246) 471 (164)
275 (241) | 261 (87) 306 (110) |292 (97) 279 (144) | 334 (167) 214 (1)
N = a8 33 36 3 52 50 35

1 = hwober Stellenwert des Themas asus der Sicht der Jugendlichen
2 = niedriger Stellenwert des Themas aus der Sicht der Jugendlichen




Frage 33: Wer waren vorwiegend die Teilnehmer der Gespriche und Diskussionen?
Die Teilnehmer an meinen Gruppengesprichen, Diskussionen iber verschiedene Themen waren ...

Nutzungsbeginn des Beschéftigungs-

Gesamt |INFO-SET ALKOHOL | zeitraum in der Thtigkeit ix der

in.den Monaten ... Jugendarbeit Jugendarhait
5 i ehren-
Ot 76 MEEZTT |1 big 5 gJanre | MU amuich
Jahre  u. mehr " nebenbe-
Febr.77 Aug. 77 lich i Ean

% (abs.)] % (abs.) % (abs.)| % (abs.) % (abs.)| % (abs.) % (abs.)

... arbeitslose Jugendliche | 23 (20) 27 (8 2% (&) 27 (9) 21 (11) | 3¢ (1M 8 ( 8)

..+ Jugendliche, die sich
noch in der Ausbildung | 68 (60) 76 (25) 58 (21) 76 (25) 65 (34) | 72 (36) 63 (22)
(Lehre o.4.) befinden

.+ Schiller, Studenten 72 (63) 73 (24) 72 (26) 70 (23) 75 (39) 68 (34) 80 (28)

. ++ Jugendliche aus einfa-
chen Familienverhdlt- 56 (49y | 64 (21) 47 (17) |-55 (18) 60 (31) 60 (30) 51 (18)
nissen

.+ Jugendliche aus mittle-
ren und gehobenen Fami{ 50 (44) 52 (17) 50 (18) 42 (14) 56 (29) 54 (27) 46 (186)
lienverhéltnissen

Summe 269 (236) | 292 (96) 238 (86) |270 (89) 277 (144) 288 (144) 249 (87)
N = 88 33 36 33 52 50 35

Sonstige Teilnehmer an den Gespréchen und Diskussionen: Erwachsene/Eltern’17 % (15), Multiplikatorsn 5 % (4), Polize
schiller 3 % (3), Gefihrdete/Abhdngige 3 % (3).
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