
Drogen-Aufkltirung im Fernsehen

Eine Analyse von TV-Spots
zur Drogen/ Sucht-Aufkldrung

im Umfeld aktueller TV-Werbung

- Mai 1993 -

r,k:./ e.

il $.I: 

060033



TREIBER + PARTNER

TV- Spot -Evaluation

il

Drogenprdivention /li

durchgefuhrt
im Auftrag der:

Bundeszentrale fur
gesundheitliche Aufkldrung, Kaln

- Mai 1993 -

ARCHIVEXEMPLAR

Reg.-No. 60033
(6.2.11)



1 PROJEKT- BESCHREIBUNG

1 Projektdaten
3 VerlaufsScript
4 Testkriterien und ihre Operationalisierung
6 Test-Design
7 Stichprobenstruktur

PROJEKT-ERGEBNISSE

8 Einzelergebnisse

8 .. .

16

34

42

46

57

59

Positionierung im Werbeumfeld:
Recal!, Globalakzeptanz und Spontanerleben

Spontanerleben im Zeitverlauf

Likes + Distikes in der Filmbeurteilung

Kommunikationsleistungen

Einzelbeurteilung der Testfilme

Ungerfristige Einstellungs- und Verhaltenseffekte

Verhaltensmuster, Vorwissen und Einstellungen
zum Thema "Sucht und Drogen-

VerknOpfung der Einzelergebnisse

84 Ergebnisdarstellung in einem Gesamtmodell

87 ANHANG: Test-Einzelergebnisse

Inhaltsverzeichnis

8



Projekt-Beschreibung

Testmaterial

Projektziel

Zielgruppe

acht TV-Spots der BZgA zum Thema "Sucht und Drogen'
im aktuellen TV-Werbe-Umfeld:

 Konditorin"
 Uhrmacher"
'Cousin 
'Szene-Bar 

 Disco* fOr 12-30jjhrige Zuschauer

=Treppenhaus=
"Begabung 
*Suchtprjvention- fur 20-60jilhrige Zuschauer

Vergleichende Analyse der kommunikativen Leistungs-
faihigkeit s3mtlicher Testfilme in ihrem Umfeld:

Emotionale Spontanbeurteitung
wihrend der Werbevorfuhrung

Durchsetzungs higkeit (=Recall')

Global-Akzeptanz

Einzel-Analyse der  Suchr und Drogen --Spots:

Kommunikationsteistungen
(Erinnerbarkeit, Hauptbotschaft)

Ukes + Dislikes
'

Skalierte Fragen

Demografie, Zusatzfragen zu 'Sucht und Drogen "

pro Test-Spot jeweils n = 60 zufallig ausgewahlte Testpersonen in den
zuvor genannten Altersgruppen, die telefonisch rekrutiert und in ein
Studio eingeladen werden

1
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Testdesign TV-Studio-Test unter realistischen TV-Zuschauer-Bedingungen mit dem
video- und computergestutzten COMMERCIAL CHECK-System in Test-

gruppen a 15 Teilnehmern

Jede Testgruppe sieht und beurteilt dabei jeweils nur einen der acht

Test-Spots.

Testverlauf vgl. "Ver/aufsScrpt" nachfolgend

Testort Tele-Studio in Neuss-City

Durchfuhrungsdauer pro Testgruppe ca. 70 Minuten

Ergebnisse 1,egen in folgender Form vor

ais Video-Report: Profileinblenden der Spontanbeurteilung
in die Testspots

als Print-Report: ' schriftliche Ergebniszusammenfassung
(mit Tabellen und Grafiken)
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VERLAUFS-SCRIPT

Zielpersonen im Einzugsgebiet von Neuss (Dasseldorf. Neuss, Krefeld, M6nchengladbach
etc.1 werden telefonisch angesprochen und zu einem Testtermin in Gruppen von jeweils
10-12 Teilnehmern in unser Tele-Studio in der Innenstadt von Neuss eingeladen. Als Honorar
fOr ihre Teilnahme erhalten sie einen Barbetrag von DM 30,- .

0-30

30 - 40

40 - 50

50 - 70

Der Moderator begrOBt die Teilnehmer und erldutert Zweck und Verlauf

der folgenden Testveranstaltung.

Dann wird eine aktuelle Vorabend-Program-Serie ( 'Herzb/attl vorgefuhrt,
darunter auch ein Werbeblock mit ca. 12 Test-Spots.

Im anschlieBenden Selbstausfuller-Interview wird der ungestutzte Recall

der zuvor gezei gten Werbefilme schriftlich abgefragt.

Danach wird der ganze Werbeblock nochmals gezeigt. Zeitgleich dazu
werden die einzelnen Werbefilme Ober die Tastatur des computergest0tzten
Commercia/-Check-Systems spontan und nonverbai kontinuierlich im Zeit-
verlauf beurteilt.

Das resultierende Profil dieser Spontanbeurteilung wird auf Video-8and

aufgezeichnet.

Als ndchstes beantworten die Testpersonen

.
offene Fragen (nach der Hauptaussage und den Ukes und Disbkes

fOr einzelne Testfilme)

.
mehrere geschlossene Fragen zur Film- und Image-Beurteilung
(dies wiederum Ober die Tastatur des Commercia/-Check-Systems)
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SPOTS FOR JUGENDLICHE

pro Test$pot: jeweils n=60 Testpersonen

Test-Design: Zuteitung der acht Testfilme

SPOTS FOR ERWACHSENE

auf zwei verschiedene Testgruppen
zu jeweils einem (von insgesamt) Umfeld-Spots

aus der "Social Marketing  -Kategorie
zu 11 kommerzieilen Werbefilmen

1 2 3 4 5 6 7 8

1 " Koildi- "Uhrmacher" "Disco" "Szene- "Cousin" "Sucht- "Treppen- "Begabung"
forin" Bar" pravention" haus"

2 "Ahti - "Gegen "Anti- "Anti- "Blinden- "Anti- "Brot fur n KrebS-

Nazismus" Kriegs- Rauchen" Aids" hilfe" AIDS- die Welt" vorsorge"
spielzeug" ( BZgA) Kondome"

ALLIANZ Versicherung

BRISE LANDHAUS Duftzerstauber

APPEL & FRENZEL Ulsardinen

LOWENSENF

ERDAL

BITBURGER

VEREINTE VERSICHERUNG

MELITTA Kaffeefilter

TOPPITTS Folien

COCA-COLA

JACOBS Kr5nung

(A)
D'



Aher

Geschlecht

Berufs-

tatigkeit

Letzter
Schul-
abschluss

bis 19 Jahre

20-25 Jahre

26-30 Jahre

20-29 Jahre

30-39 Jahre
40-49 Jahre

50-59 Jahre

weiblich
mannlich

volt berufst&tig
teilweise / stundenweise
in Adsbildung
nicht mehr berufst itig

(Hausfrauen, Arbeits-

lose. Rentner)

Hauptschule
mit abgeschlossener Lehre
Mittl. Reife
Abitur
Hochschule

Jugendliche
5 x 60=300

36
32
33

54

46

25

9
46

19

14
15
31
33
7

Erwachsene
3 x 60 = 180

36

27

21

15

52

48

37
22

·18
24

11 ·

22

,
26
26
14

4
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Stichprobenstruktur: Angaben in % der Befragten



Die Testkriterien: Variablenbeschreibung

Publikumsreaktionen auf Werbe- und Informationsfilmen lassen sich in alter Regel nicht anhand
eines einzigen Erfolgeskriteriums beschreiben, sondern erfordern einen Katalog mehrerer Krite-

rien, mit denen sich kognitive wie emotionale, verbale wie spontane, kurz- wie lingerfristige
Zuschauereffekte erfassen lassen. Erst aus der Zusammenfassung dieser Einzeleffekle ergibt sich
dann ein zutreffendes Bild der kommunikativen Leistungsf higkeit solcher Filme.

Fur die Zwecke dieser Untersuchung haben wir die folgenden Einzelkriterien zusammengestellt:

1. Ungestotzter Recall: fur alle Testfilme erhoben
"Sie haben zuvor mehrere Werbe- und Informationsfilme gesehen.
An welche dieser Filme kannen Sie sich jetzt noch erinnern, wof£ir

wurde da im einzeinen geworben 7"

2. Global-Akzeptanz: for alle Testfilme erhoben

 Wie hat Ihnen der informationsfilm zum Thema *Sucht und Drogen 
( bzw. der Werbefilm von ...), alles in allem, gefallen 7'

Wird auf 5er-Skala erfaBt.

3. Spontan-Beurteilung: for alle Testfilme erhoben

wird computergestOrzt Ober eine handgroBe Tastatur mit 5er-Skala
(mit + +, +, 0, ; -- markiert) kontinuiertich zum Vorfuhren der Testfilme
erfaBt. Die Testperson wird zuvor instruiert,·daB sie mit dieser Tastatur

spontan und maglichst ohne Verzdgerung jeden der ihr vorgefuhnen
Testfilme im Zeitverlauf stdndig beurteilen soil, wobei sie jeden der
funf Skalen-Punkte zwischen + + (= gefallt mir sehr gut) und --

(= gefdlit mir Oberhaupt nicht) verwenden kann.

Aus den resultierenden Beurteitungsreaktionen alier Testpersonen
bilden wir dann zwei Indices:

. zum einen im Sekundentakt eine Zeitreihe der retativen Anteile
der funf Reaktionsmoglichkeiten (zwischen + + und --i fur jede
Beurteitungssekunde. Aus dem Verlaufsmuster dieser Reaktionen
tililt sich so die Dynamik eines Testfilmes niher beschreiben,
also insbesondere, an welchen Ste#en ein Film seinem Publikum

spontan besonders gut, weniger oder Oberhaupt nicht gefillt.
Ein Summenindex faSt die Prozentanteile der + + und + Reaktions-

maglichkeiten Ober alle Beurteilungssekunden eines Testfilmes
zusammen und dient als numerische Kennziffer zum Vergleich
der Filme untereinander. Hohe Prozentwerte zeigen besonders

positiv, niedrige Prozentwerte eher negativ erlebte Testfilme an.

5



4. Kommunikationsleistung: nur fur die Suchtprjventions-Filme erfaiR

-Sie haben zuvor auch einen Informationsfilm zum Thema *Sucht und

Drogen" gesehen. Worum ging es in diesem Informationsfilm, was gab es

in diesem Film alles zu sehen und zu hdren 7*

"Was woilte Ihnen dieser Informationsfilm wohl sagen, was war seine Haupt-
botschaft oder Hauptaussage, die Sie fur sich da herausgelesen haben 7*

5 Likes + Dislikes:
'Gab es in diesem Informationsfilm etwas, das Ihnen besonders gefallen hat,
und wenn ja, was war das 7'

"Gab es in diesem Informationsfilm auch etwas, das ihnen Oberhaupt nicht

gefallen hat, und wenn ja, was war das ?"

6 Einzelbeurteilung:
Zustimmung vs. Nicht-Zustimmung (auf 5er-Skala) zu insgesamt acht

' vorgegebenen Einzel-Statements zur Filmbeurteilung:
kann jederzeit im Fernsehen gezeigt werden

wirkt auf mich schulmeistertich

spricht mich persdnlich an

auffallend und einpragsam
hat mir etwas Wichtiges zu sagen

fOr Leute wie mich gemacht
kann man sich after ansehen

originelt und einfallsreich gemacht

7. Langerfristige Einstellungs- und Verhaltenseffekte
Zustimmung vs. Nicht-Zustimmung der Befragten (auf 5er-Skala} zu insgesamt
sechs vorgegebenen Einzel-Statements:

Bekomme durch den Spot wichrige informationen dan]ber,
warum Jugendliche Drogen nehmen

Gibt mir Anregungen fOr mein eigenes Urteil

Bekomme informationen Ober Hintergrunde und Zusammenhinge,
die fOr micht wichtig sind

Aegt mich dazu an, mich mit dem Thema "Sucht" zu besch iftigen*
Werde sicher aufgrund dieser Informationen mit Freunden oder

Fam#ienahgeh6rigen Ober das Thema sprechen
Was ich in dem Spot gesehen habe, entspricht meiner Meinung

6



8 Verhaltensmuster, Vorwissen und Einstellungen zum Thema "Sucht und Drogen-

Zustimmung vs. Nicht-Zustimmung der Befragten· zu den folgenden Fragen:
=RegelmbBige Aufkidrung zum Thema -Drogen und Sucht"

findeich wichtig·
'Bei Aufklirung Ober Sucht und Drogen schalte ich gleich ab-

 Was wurden Sie sagen, wie gut sind Sie Ober Sucht und Drogen
informiert 7 

'informieren Sie sich regelmdBig Ober das Thema *Sucht und Drogen",
tun Sie das gelegentlich oder nie 7 

"Wie sehr interessieren Sie sich fur das Thema "Drogen und Sucht" 7'

'Rauchen Sie 7-

"Trinken Sie alkoholische Getranke 7 

"Haben Sie selbst Erfahrung im Umgang mit Drogen 7 

'Ronnen Ihrer Meinung nach Ettem etwas dagegen tun, daB ihre Kinder

durch Drogen sachtig werden, oder kdnnen sie nichts dagegen tun 7,

7



EINZELERGEBNISSE

1. Positionierung im Werbeumfeld: Recall, Globalakzeptanz
und Spontanedeben (als Summenindex)

Die erste Voraussetzung einer erfolgrdichen

Zielgruppenansprache von Informations- und

Werbefilmen ist, daB diese bei ihrem Publikum

auf Anhieb Zustimmung finden ("Spontanerleben"),
nachtraglich erinnert ("Recall") und auf.Mach-

frage auch ausreichend positiv eingeschatzt

werden ("Globalakzeptanz"). Entscheidend ist

dabei, daB sith ein Informations- und Werbe-

film auch im aktuellen Wettbewerbsumfeld anderer

Filme dieser Art, gegenUber denen er sich behaup-

ten und abheben muB, eine mindestens durchschnitt-

liche Position zulegen kann.

Dies ist bei den hier untersuchten acht Test-

filmen zur Suchtpravention auch uneingeschrankt

der Fall:

spontan positiv.erleben die acht Testfilme

zwischen 43-74% den Zuschaber,
zwischen 52-67% k5nnen sich duch ca. 20min

nach dem ersten Filmkontakt noch an diese

Filme erinnern,

und 43-77% geben diesen Filmen auf Nachfrage

die Note "gut" bis "sehr gut".

DarUber geben die nachfolgenden Grafiken Auskunft.

8
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Durchsetzungsfihigkeit: Ungestutzte Erinnerung in % von n = 60)
"An welche Werbefilme kdnnen Sie sich jetzt noch erinnern 7"

!
./'Szene-Bar"

67

'*"Suchtpravention"
67

I
r. -'

:"Uhrmacher"
66

16

'Treppenhaus"
.i

.

60
; a l

,..'.f 1' Cousin'
57

' Disco'
i.· 561

"Konditorin"
54

.:4.- :il' .

-Begabung..

52
.'.:„
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Spontanerieben: Zustimmung uber alle Kontaktsekunden in % von n = 60)

computergestutzt erfaet
1 j

4. P. I . '.'

·· 74"Treppenhaus"
'. , I .,

L

'Cousin- 62

"Szene-Bar" 58

1 r :.. !;...
"Begabung' , · .-Ate.·56

I

1
.

"Suchtpriiventidn" 1 ./ # j 56

.i
"Disco' 47

'.

"Uhrmacher" 7 45

-Konditorin' 43

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Global-Akzeptanz: Zustimmung in % von n = 60)
"Wie hat thnen dieser Informationef#m, anes in allem, gefaften 7*1

1"Cousin"

,77

1'"Begabung"
75

4!' . ...71:
..

" Szene-Bar"
68

.,"Suchtpavention 
65, " ..

4,

"Uhrmacher"
'

59
24.

'Treppenhaus'
57

L'

'Disco'
'

56

k
"Konditorin"

43
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Zum Zweck einer besseren Dbersichtlichkeit bietet

es sich an, diese Einzel-Indizes in ein zwei-

dimensionales Koordinantenfeld einzutragen, das

jedem Testfilm eine vergleichbare Position

sowohl zu allen ubrigen Drogen-AufklNrungs-
filmen

wie auch zu Filmen des Ubrigen Wettbewerbs-

umfeldes

zuweist.

Ersichtlich weist diese Wettbewerbspositionierung
den acht Testfilmen (adfgrund ihrer Recall- und

Global-Akzeptanz-Werte) Platze im oberen Mittel-

feld zu, weist aber auch auf deutliche Unterschiede

zwischen diesen Filmen hin.

Weit uberdurchschnittlich schneiden demnach die

Testfilme "Treppenhaus", "Cousin" und "Szene-Bar"

ab, unterdurchschnittlich hingegen der Testfilm

"Konditorin".

Aufgrund dieser Plazierung behaupten sich die

acht Testfilme in einer durchaus wettbewerbs-

robusten Position, wenn man diese mit den Lei-

stungswerten

anderer "Social-Marketing"-Filme.(z.B. zu

den Themen Krebsvorsorge" oder "Brot fUr die

Wel t")

sowie von kommerziellen Werbefilmen (z.B. fUr

JACOBS KrMnung)
vergleicht.

12
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RECALL

1o 2o 30 4o 5o 6o 7o 80 9o

.". 1 1 .I.' , 1
il \ i -90

\ \ i .\F \

.==Tr..
- 80

"COUSIN"
 

„SZENE-BAR"   70

..'"SUCHT-
\ PRAVENTION"

.
60

.
"U ·R CHER"

-

'
"TREPPEN-

"Disco HAUS"
- 56 GLOBAL,

\ AKZEP-
TANZ ·

"KONDITORIN" 40

3o

2o

1O

Kommunikative Positionierung
der "Sucht + Drogen"-Testfilme
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RECALL

1o 2o 3o 4o 5o 60 70 8o 9o

"NEO-NAZIS"
90.

"BROT FOR
80 - DI E WELT"

"BLINDEN- . RAUCHEN
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"1<REBS"
70 - .AIDS

.
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60.
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GLOBAL- KOUSOME
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TANZ

4o

30.
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Kommunikative Positionierung
der "Socia/-Marketing"-Filme
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RECALL

1o 2o 3o 4o 5O 6o 7o Ro 9o
:

.

VEREINTE
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30.

0

COCA-COLA

704
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·/0-

AKZEP-
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ToppiTTS
.

30
' BITBURGER

• ERDAL
3 BRISE•

LANDHAUS 'MELITTA

:=

• JACOBS

Kommunikative Positionierung
der kommerziellen Werbefilme

*



Spontanerleben: Profilmuster im Zeitveriauf

Wir haben in 1. die Spontanbeurteilung der acht

Testfilme zunachst nur als Summenindex behandelt,

der sich aus der Addition der Zustimmungsreaktionen

fUr jede Kontaktsekunde ergibt. Im folgenden wird

dieser Summenindex nun in seinem Verlaufsmuster

naher beschrieben, weil sich daraus wichtige Hin-

weise auf die Fahigkeit unserer Testfilme ergeben,
bei ihrem Publikum auf Anhieb "anzukommen". Nach-

weislich ist die Fahigkeit von Werbe- und Informa-

tionsfilmen, schon wahrend ihrer Vorfuhrung, also

spontan, ihr Publikum fur sich zu gewinnen, eine

wichtige Voraussetzung dafUr , daBsie·auch in ihrem

Inhalt beachtet und zustimmend rezipiert werden. Ob

dies einem Film gelingt, l Bt sich dabei an folgen-

den Merkmalen ablesen:

in nur wenigen-Kontaktsekunden ist eine Zu-

stimmungsmehrh6it erreicht (Beispiel:"Szene-
Bar", "Suchtpravention" und "Treppenhaus")
die Mehrheitszustimmung hdlt sich m6glichst
lange auf hohem Niveau (Beispiel: "Szene-Bar",
"Cousin"

, "Treppenhaus", "Suchtpravention")
die Mehrheitszustimmung erreicht einen m5glichst
hohen Beurteilungsgipfel (Beispiel "Treppen-
haus": 92%, "Suchtprbvention": 81%)
und vermeidet ausgepragte Beurteilungstiefs
(Beispiel: "Treppenhaus": 61%, "Cousin": 50%).

¢ 16
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Die folgenden Grafiken zeigen fUr jeden der

acht Testfilme

dak prozentuale Verteilungsmuster der zeit-

kontinuierlichen Beurteilungsreaktionen der

Testpersoneh

sowie das Verlaufsprofil ihrer Zustimmungs-

anteile ("sehr gut" und "gut"'summiert). vor

dem Hintergrund einzelner Filmepisoden.

Die Profilverlaufe der acht Testfilme weisen

danach deutliche Unterschiede auf

im Zeitbedarf, mit dem sie sich eine aus-

reichende Publikumszustimmung (z.B. oberhalb

von 50%) zu verschaffen wissen

in der Fahigkeit, mit der sie eine maglichst

breite Publikumszustimmung erzielen,

sowie in der Stabilitat, mit der sie eine

einmal erzielte Publikumszu·stimmung auch auf

hohem Niveau zu halten verstehen.

Schematischer Vergleich der Spontanbeurtelung zweier
* Testfilme: Prozentanteile der Zustimmung (++ und +

summiert)

uberdurchschnittlich

-
1-

-I-' ...: -./.-=..=.'==

unterdurchschnittlich

-3:'CS===a'=

 ,·r,*un.=r%(0(.C)#I).).*&,U,r*(00·,0
--------CJ/BJCVC\:C-,ICV(NCVCVA  •/
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Als Orientierungsmarke dient hier also das Mdhrheits-

niveau von 50%, wie rasch ein Testfilm dieses erreicht

und wie weit und dauerhaft er sich oberhalb dieses Ni-

veaus zu halten versteht. Unterscheidet man unsere acht

Testfilme danach, wie gut sie diese Kriterien erfUllen,

als "weit Uberdurchschnittlich"

(= rasch und deutlich oberhalb des 50%-Niveaus)

als "durchschnittlich"
(= bleibt in Nahe des 50%-Niveaus)

als "weit unterdurchschnittlich"
(= erreicht das 50%-Niveau, wenn Uberhaupt, erst

mit erheblicher Verz5gerung),

so verteilen sich die Testfilme wie folgt:

Testgruppe
JugendNche

Testgruppe
Erwachsene

weit uberdurch-

echnittlich

Cousin-

"Szene-Bar"

'Treppenhaus"
*Begabung=
'Suchtprivention"

durch-
schnittlich

*Disco'

Weit unterdurch-
schnittlich

'Uhrmacher
"Konditorin"

17a
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Spontanbeurteilung "Konditorin": Reaktionsmuster (in % von n = 60)
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Spontanbeurteilung "Disco": Reaktionsmuster in % von n = 60
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Spontanbeurteilung "Der Cousin": Reaktionsmuster in % von n = 60
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Spontanbeurteilung "Szene-Bar":
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Spontanbeurteilung "Begabung": Real(tionsmuster in % von n = 60
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Spontanbeurtellung "Treppenhaus": Reaktionsmuster in % von n = 60
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Spontanbeurteilung "Suchtpravention": Reaktionsmuster in % von n = 60
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Spontanbeurteilung "Konditorin": Zustimmungsanteile (in % von n = 60)
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Spontanbeurtellung "Uhrmaoher": Zustimmungsanteile (in % von n = 60)
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Spontanbeurteilung "Disco": Zustimmungswerte in % von n = 60
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Le'; L... dSpontanbeurtellung "Der Cousin": Zustimmungswerte in % von n = 60
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Spontanbeurteilung "Szene-Bar": Zustimmungsanteile in % von n = 60
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Spohtanbeurtenung "Begabungn: Zustimmungswerte in % von n = 60
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Spontanbeurteilung "Treppenhaus": Zustimmungswerte in % von n = 60
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Spontanbeurteilung "Suchtpravention": Zustimmungsanteile in % von n = 60
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Likes + Dislikes in der Filmbeurtellung

Das Verlaufsmu ter der Spontanbeurteilung der

acht Testfilme gibt selbst zwar AufschluB Uber

die unterschiedliche Publikumszustimmung zu ein-

zelnen Filmepisoden. Aber erst explizite Zuschauer-

kommentare erklaten. das Zustandekommen dieser Be-

u teilungsunterschiede und den Hintergrund auffKili-

ger Profilverdnderungen:

Im. quantitativen Vergleich der Haufigkeiten,

mit der Likes- und Dislikes-Nennungen von den

befragten Zuschauern zu jedem der acht Test-

filme geauBert werden, bestNtigt sich zu-

nMchst das zuvor fur die Spontanbeurteilung
schon beschriebene Ergebnismuster, mit einem

deutlichen Obergewicht

der Likes-Nennungen bei den Testfilmen

"Cousin", !'Oisco" und "Treppenhaus"

der Dislikes-Nennungen bei den Testfilmen

"Konditorin", "Uhrmacher" und "SuchtprHven-
tion".

In der qualitativen Bewertung der Dislikes-

Kommentare zu den acht Testfilmen stehen

dabei folgende Ausserungen im Vordergrund:

: bei den "Jugendlichen"-Testfilmen "Uhr-

macher" und "Konditorin" sind es Kommentare

wie

"Hauptdar steller(in): zu brav, perfekt, ordentlich"

"Raucher-Clique: zu klischeehaft-ubertrieben,
zu negativ gezeichnet"

34
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'Konditorin"

'Uhrmacher'

'Cousin'

"Szene-Bar"

"Disco'

'Suchtpravention

"Begabung"

'Treppenhaus'

Verhaltnis der Likes - vs. Dislikes-Nennungen: Absolute Haufigkeiten
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Treppenhaus"

"Begabung"

"Suchtpravention"

' Disco'

'Szene-Bar'

'Cousin'

"Uhrmachef

 Konditorin"

Verhaltnis der Likes-: Dislikes-Nennungen: Quotient (Gleichheits-Index = 100)
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"Disco"
"Cousin" "Uhrmacher" "Konditorin" "Szene-Bar"

33: die Absicht, uber

Drogen aufzuk!&ren

30: wie die Frau die 30: die Musik / Handlung
Zigaretten weg-
kippt 29: die Aussage -keine

Drogen*27: daB sich dieser Film
mit dem Thema .Sucht
+ Drogen* beschaftigt

25: Szene an Klettervvand

24: wie dem Gruppen-
druck widerstanden23: die Schwarz-WeiG-
wirdTechnik

23: wie -sie" dem Gruppen-
druck widersteht

Likes-Nennungen: (in % aller Einzel-Nennungen)
('Gab es etwas an diesem Film, das Ihnen besonders gefallen hat,

und wenn ja, was war das 7 )

5
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'Begabung'

"Suchtprdvention"
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Szene-Bar
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"Konditorin"

Verhaltnis der Likes-: Dislikes-Nennungen: Quotient (Gleichheits-Index = 100)
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"Disco"
"Cousin" "Uhrmacher" "Konditorin" "Szene-Bar"

33: die Absicht, uber

Drogen aufzuktaren

30: wie die Frau die 30: die Musik / Handlung
Zigaretten weg-

kippt 29: die Aussage *keine

Drogen-27: daB sich dieser Film
mit dem Thema 'Sucht
+ Drogen  besehaftigt

25: Szene an Kletterwand

24: wie dem Gruppen-
druck widerstanden23: die Schwarz-WeiB-
wirdTechnik

23: wie -de- dem Gruppen-
druck widersteht

Likes-Nennungen: (in % aller Einzel-Nennungen)
C Gab es etwas an diesem Film, das Ihnen besonders gefallen hat,

und wenn ja, was war das 7"}
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"Disco" "Cousin" "Uhrmacher" "Konditorin" "Szene:Bar"

37: Hauptdarsteller: zu

brav und ordentlich

36: Konditorei: langatmig,
uberfluesig

29: Gruppe im Park: zu

klischeehaft

29: Hauptdarstellerin: zu

perfekt

26: man weiB nicht sofort,

um was es hier geht

25: Klischee vom *Super-

typ.

21: ubertriebene Dar-

stellung von Alkohol-
20: Film achreckt zu

konsum
wenig ab

10: Disco als Handlungs-
ort fur Anti-Drogen-
Film ungeeignet Dis#kes-Nennungen: (in % aller Einzel-Nennungen)

('Gab es etwas an diesem Film, das Ihnen nicht so gut gefallen hat,
und wenn ja, was war das 7')

5



und bei dem "Erwachsenen"-Film "Suchtpraven-

tion" kritisieren die Zuschauer:

"Omas Auftritt zu belehrend"

"Film zu lang"

"Bezug zum Drogen-Thema wirkt gestellt".

Sofern Informations- und AufklNrungsfilme zur Sucht-

pravention also Uberhaupt von ihrem Zielpublikum kri-

tisiert werden, stehen Kommentare zur inhaltlichen Aus-

sagenvermittlung dieser Filme im Vordergrund, die als

zu direkt, massiv, plakativ oder direktiv erlebt werden

kann und damit auf Ablehnuhg st5Bt.

39



"Treppenhaus' "Suchtpravention" "Begabung"

32: wie sich dae Midchen

bel Modellbasteln freut

31: Verst&ndnis des Vaters

in der Schlullepisode

29: realistische Darstellung des

Kinderalltages

27: die Oma: verstandnisvoil,
engagiert, hilfsbereit

27: SchluBszene: Vater
spielt mit Sohn

25: die Musik

24: Darstellung der Situation

von Marc

20: daB sich Tommi fur

seinen Freund einsetzt

18: Freude der Eltern

Likes-Nennungen: (in % aller Einzel-Nennungen)
("Gab es etwas an diesem Film, das Ihnen besonders gefallen hat, g

und wenn ja, was war das 7')



"Treppenhaus" "Suchtpravention" "Begabung"

30: Film ist zu lang

29: belehrender Auftritt
der Oma

29: Bezug zum Drogen-Thema
wirkt gestellt

25: Bezug zum Drogen-
Thema wirkt gestellt

19: Reaktion der Eltern wirkt

gestellt

19: keine klare Aussage zum

Drogen-Theme erkennbar

19: zu wenig Abschreckung

Dishkes-Nennungen: (in % aller Einzel-Nennungen)
rGabes etwas an diesem Film, das thnen nichtso gut gefallen hat,

und wenn ja, was war das 7")
43



Verstandnis der Hauptbotschaft

Die acht Testfilme unterscheiden sich auch in dem

Erfolg, mit dem sie ihre Hauptaussagen zur Sucht-

pravention dem Zuschauer vermitteln und einpragen

k5nnen.

Besonders gut gelingt dies

den "'Jugendlichen"-Testfilmen "Uhrmacher" und

"Konditorin", die aufgrund ihres leicht nach-

vollziehbaren Ha.ndlungsaufbaus, ihrer holzschnitt-

haft-schlichten Rollenverteilung und ihrer 'linea-

ren' Erzahlweise dem Zuschauer ersichtlich keine

MUhe bereiten, die darUber vermittelten Haupt-

aussagen auch auf Anhieb zu erkennen.

Bei den drei ubrigen "Jugendlichen"-Filmen

("Disco", "Cousin" und "Szene-Bar") stellt

sich dies ungleich al·§ schwieriger lieraus:

ein roter durchghngiger Handlungsfaden er-

schlieBt sich hier erst bei genauerem Hinsehen,

ihre rasche Bildfolge und die unscharf ver-

teilte Rollenbesetzung der Hauptakteure er-

fordern vom Zuschauer einige Deutungsleistun-

gen, um "hinter" die Botschaft dieset Filme

zu kommen. Ersichtlibh sind diese Testfilme·

also lern- und gew5hnungsbedurftig, intellek-

tuell anspruchsvoller und deshalb auch vom

Zuschduer nicht ohne weiteres "auf den Punkt"

zu bringen.
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"Cousin" u i#-:Bher" "Konditorin" "Szene-Bar"
"Disco"

62: mehr Erfols in Beruf

und Freizeit ohne

Drogen

54: man erreicht mehr

4,hne Dri,gen

44: SpaB an der Arbeit

und Fitsein re,chen

zurn Wohlfuhlen aus

39: ohne Drogen ist man

erfolgreicher
38: SpaB ist auch ohne

Drogen maglich

35: man khlt sich besser 35: wer dazugehdren will,

ohne Drogen braucht keinen Alkohol

33: mehr Erfolg aucb ohne
Aikohol

30: ohne Drogen hat man

30: Rauchen beeindruckt Augen far seine Mit-
niemanden menschen

28: man soil dem Gruppen- 28: Drogen mindern
druck widerstehen Leistungsfihigkeit

26:· man wird auch ohne

Drogen akzeptiert

Hauptaussage der Testfilme: (in % aller Einzel-Nennungen)
24: man It:bt besser ohne

("Was wollte Ihnen dieser Film wohl sagen, was war seine Hauptaussage
Drogen

oder Hauptbotschaftl )

23: Du bist stark ohne 8
Drogen.,.



bei den "Erwachsenen"-Filmen i.st es erwartungs-

gemNB der Testfilm "Suchtpr vention", der die

meisten Zuschauernennungen ausl5st (56%), ge-

folgt von "Begabung" (51%)·. Erst mit deutlichem

Abstand haufen sich bei "Treppenhaus" die Haupt-

aussagen (44%) unter 'einem gleichthematischen
Stichwort.

Zusammenfassend werden die Hauptaussagen der acht

Testfilme demnach vom Zuschauer zwar unterschiedlich

gut erkannt und erinnert, gleichwohl aber ausreichend

gut, um ihre suchtpr ventiven Kommunikationsziele zu

erreichen.

Dabei fallt auf, daB die Leistungsfahigkeit der acht

Testfilme, ihre Hauptbotschaft ihrem Publikum zutref-

fend und eindringlich zu vermitteln, nicht parallel zu

Globalakzeptanz dieser Filme ausgepragt ist, mit der

diese vom Publikum auch besonders "gemocht" werden.

Hier handelt es sich vielmehr um zwei eigenstandige

Erfolgskriterien fur die Beurteilung unserer Testfilme

die gleichwohl nicht unabhNngig voneinander sind. Test

filAe mit besonders hoher Globalakzeptanz ("Cousin",
"Szene-Bar") sind z.8. dadurch charakteri§ierbar, daB

ihre Hauptbotschaft von deutlich weniger Zuschauern

auch zutreffend erinnert wird als bei Testfilmen mit

niedriger Globalakzeptanz ("Konditorin", "Uhrmacher").

Zwischen beiden Kriterien besteht offenbar ein negati-

ver Zusammenhang: je'weniger eindeutig das Verstand-

nis der Hauptbotschaft eines Filmes ist, desto h5her

ist auch seine Globalakzeptanz.
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"Begabung"

44 Kinder brauchen
Aufmerksamkeit
und Zuwendung

29 Kindern mussen

Freiriume geschaf-
fen werden

25 Eltern durfen ihren
Kindern nicht das

Gefuhl vermitteln,

unwichtig oder
stdrend zu eein

51 man sollte die wirk-

lichen Interessen
eines Kindes
beachten

40 man solite Kinder
nicht unter Druck
setzen

39 Fiihigkeiten und

Neigungen des

Kindes sollten

gef6rdert
werden

Hauptaussage der Testfilme: (in % aller Einzel-Nennungen)
("Was wollte Ihnen dieser Film wohl sagen, was war seine Hauptaussage

oder Hauptbotschaft?- )

56 Eltern sollten sich

mehr Zeit nehmen
fur ihre Kinder

31 Kinder brauehen Liebe
und Anerkennung, um

Stark gegen Drogen zu

werden

25 Kinder k6nnen Ersatz-

befriedigung in Drogen
suchen

"Treppenhaus" "Suchtpravention"
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Wir nehmen diese Rekonstruktion des Zusammenhanges
der beiden Kriterien "Globalakieptanz" und "Verstand-

nis der Filmbotschaft" auch zum AnlaB, den mehrkrite-

rialen Ansatz dieser Untersuchung nochmals herauszu-

stellen: der Erfolg eines Informationsfilmes ergibt
sich erst aus dem Vergleich mehrerer gleichrangiger ,

Effektkriterien: die Globalakzeptanz eines Filmes ist

davon nur eines, in·seiner Bedeutung erganz- und korri

gierbar durch Kriterien wie

Verstandnis der Filmbotschaft

Pers5nliche Relevanz

. ·Langerfristige Verhaltens- und Einstellungseffekte.

Dem Zusammenhang dieser Kritefien werden wir in den

Kapiteln B. und C.) ausfUhrlicher nachgehen.
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Einzelbeurteilung der Testfilme

Jeder der acht Testfilme wurde von seinem Publikum

u.a. auch anhand von jeweils acht vorgegebenen State-

ments beurteilt.

Danach zeigen sich besonders geringe Beurteilungs-
unterschiede bei den Kriterien

"kann jederzeit im Fernsehen gezeigt werden"

(aufgrund einheitlich hoher Zustimmungswerte)
(67-88%)

"fur Leute wie mich gemacht"

(aufgrund Ubereinstimmend niedriger Zustimmungs-

werte) (15-35%).

Hohe Unterschiede zeigen sich jedoch bei Kriterien

wie

"originell und einfallsreich gemacht" (11-62%)

"hat mir etwas Wichtiges zu sagen" (21-67%).

Hier erreichen die Testfilme "Uhrmacher" und "Kondi-

torin" durchweg niedrige Zustimmungswerte.
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"Dieser Film wirkt auf mich schulmeisterlich" (Zustimmungswerte in % von n = 60)

"Konditorin" P
*, 45

'Uhrmachef 38

t'.,.
' Szene-Bar" 28

/

'Begabung" 24

'Suchtprdvention' 20
1'

'Cousin  20

"Treppenhaus  16

'Disco' 11

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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"Dieser Film spricht mich persanlich an" (Zustimmungswerte in % von n = 60)

"Treppenhaus" 49

'Begabung' 41

'Cousin" 38

" Suchtprdvention" 31

" Disco" 30

 Szene-Baf
I pi 28

"Uhrmacher" 2.1,2 , 20

"Konditorin"  15
...1

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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-Dieser Film hat mir etwas Wichtiges zu sagen" (Zustimmungswerte in % von n = 60)

"Treppenhaus' 67

6 .

*Begabung' 46

'Cousin" 991. 44
15..A

"Suchtpravention' 40

"Disco' 40

- Szene-Bar" 39

"Uhrmacher' 26

'Konditorin  ' 21

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

t*



"Diesen Film kann man sich 6fter ansehen" (Zustimmungswerte in % von n = 60)

"Treppenhaus" ; 59
r

: 54"Begabung"

t
"Cousin" 54

"Szene-Bar" 47

'Disco' 44

"Suchtpr&vention" 36

"Uhrmacher" 25

"Konditorin" 23

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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"Dieser Film kann jederzeit im Fernsehen gezeigt werden" (Zustimmungswerte in % von n = 60)

"Begabung" r'· 88

'Konditorin" 87

*...0.. i "'·'

1"Uhrmacher" I.
' 1 84

·:.:
1,&

 Treppenhaus" 82

"Szene-Bar" 1 ,81
#

-

"Disco" 77

. r...
' Suchtpravention' 75

%.

'Cousin' 67

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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"Dieser Film ist originell und einfallsreich" (Zustimmungswerte in % von n = 601

'Treppenhaus" 61

"Begabung' ·
4· 46

'Szene-Bar" 46

"Disco' ,44

ii

'Cousin' 41
t

'Suchtpravention" 1 36

"Uhrmacher" 20

'Konditorin" i 11

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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"Dieser Film ist auffallend und einpragsam" (Zustimmungswerte in % von n = 60)

"Treppenhaus" 57
:..I, i.,4 ..1.

'Cousin .56

%

'Szene-Bar"
..  47

'Suchtpravention" 47

*.'

"Begabung" 44

"Disco  37
.

6 -, 14
"Uhrmacher" 30

"Konditorin'  

·· i :-: + .:..I .
, '··· 26

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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"Dieser Film ist fur Leute wie mich gemacht" (Zustimmungswerte in % von n = 60)

!

"Szene-Bar 35

"Treppenhaus' 1 133
'..3

 31"Begabung"

-Cousin" 1
.

20

"Suchtpravention' -1 16

'Disco  16

"Uhrmacher' 15

'Konditorin" 15

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

fi2



Um die Beurteilung unserer Testfilme aufgrund

der acht Einzelkriterien Ubersichtlicht darstellen

zu k5nnen, nutzen wir die Vorteile einer zweidimen-

sionalen Koordinatengrafik, wie sie sich aus einer

sog. Korrespondenzanalyse ergibt. Dabei werden die

relativen Khnlichkeiten und Distanzen in der Ein-

schatzung der acht Testfilme auf jedem der acht Kri-

terien uber einen mathematisch-statistischen Algorith-

mus in einem zweidimensionalen Quadrantenfeld abgebil-

det, wie es die nachfolgende Grafik zeigt.

Aufgrund dieser Darstellung lassen sich dia acht

Testfilme durch die folgenden fur sie typi·schen

Haupteigenschaften charakterisieren:

TESTFILM

"Uhrmacher"
"Konditorin"

"Suchtpravention"
"Disco"
"Cousin"

"Treppenhaus"

"Begabung
"Szene-Bar"

HAUPTEIGENSCHAFT

"kann jederzeit im Fernsehen

gezeigt werden"
"wirkt auf mich schulmeisterlich"

"spricht mich pers nlich an"
"auffallend und einpragsam"
"hat mir etwas Wichtiges zu sagen"

"fUr Leute wie mich gemacht"
"kann man sich after ansehen"

"originell und einfallsreich"
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Korrespondenz-Analyse:
-Zuachauerbeurteilung der Testfilme

nach acht Einzeikriterien"
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Langerfristige Einstellungs- und

Verhaltenseffekte der Testfilme

Fur die drei "Erwachsenen"-Testfilme haben wir

die Zuschauer auch gefragt, zu welchen Konse-

quenzen die Rezeption dieser Filme fuhren fkdnnte ).

Danach

erzielt zwar der Testfilm "Treppenhaus" die

relativ h5chsten Zustimmungswerte (zwischen 30-45%),

"Suchtpravention" hingegen die niedrigsten

Zustimmungswerte (15-25%).

Dennoch bleibt das dabei von allen drei Testfilmen

erreichte Zustimmungsniveau vergleichsweise beschei-

den und beschrankt auf allenfalls ein Drittel der

Zuschauer.

Wie bereits beim "Verstandnis der Filmbotschaft"

(vgl. Abschnitt 4.) erweist sich auch'hier die Glo-

balakzeptanz der Testfilme als wichtige Vermittlungs-
instanz, die u.a. daruber entscheidet, ob ein Zu-

schauer sich auch pers nlich angesprochen und zu

suchprhventiven Einstellungs- und Verhaltenseffekten

veranlaBt sieht:

Der. Testfilm "Treppenhaus" z.B., der (mit 74%)

den relativ hachsten Globalakzeptanzwert erreicht,

ist zugleith auch am besten geeignet, beim Zu-

schauer die Bereitschaft auszu16sen, sich mit

suchtprdventi.ven Thema dieses Filmes auseinander-

zusetzen.
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Einzelbeurteilung: Zustimmungswerte in % von n = 60

entspricht auch rneiner IVIeinung  g'".i.. 9*/NG#:::4/i£ 132#Ni%;%*AM// .Di# 4  * .&4 
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33
werde mit Familie und Freunden 3*.,4.., 4,**430 ri· '*.7****s   *-

4444*YAWAW#x....''Nod#AR#%53 *Asprechen 24  
41
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Thema zu besch&ftigen 15

33
erhalte hier Infos Ober Hintergr nde 36

+ Zusammenh3nge
20

[3 -Treppenhaus '45
erhalte hier Anregungen fur eigenes 31

Urteil EE "Begabung"
27

& b , 29 0 "Suchtprdvention"
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20
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Umgekehrt ist die 'Langversion' von "Treppenhaus"

(mit nur einer Globalakzeptanz von 56%) auch

deutlich weniger in der Lage.als die 'Kurzver-

sion', ihr Publikum zu einer solchen Auseinander

setzung anzurege·n.
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7. Verhaltensmuster. Vorwissen und Einstellungen
zum Thema "Sucht und Drogen"

Wir haben die Zuschauer u.a. auch danach befragt,

welchen Stellenwert dem Themenkreis "Sucht und Drogen"

von ihnen eingeraumt wird.

Hinsichtlich des eigenen Konsums von legalen wie

illegalen Drogen zeigt sich

ein vergleichsweise niedriger Alkohofkonsum,
nur ca. ein Drittel der. Befragten raucht regel--

m Big oder gelegentlich,

wdhrend umgekehrt immerhin 29% der (bis 30jNhrigen)

Jugendlichen und 23% der 20-60jahrigen Erfahrungen

im Umgang mit (illegalen) Drogen einrNumen.

Sich selbst schatzen die Zuschauer als Uberwiegend

gut bis sehr informiert uber das Thema "Sucht und

Drogen" ein (79%), und ca. drei Viertel der Zuschauer

informiert sich regelmaBig Uber dieses Thema (73%).

59% interessieren sich fUr dieses Thema, 91% der Zu-

schauer halten regelmaBige Sucht-Aufklarung fur wichtig

und bei Sucht-AufklMrung schalten umgekehrt nur 11%

"gleich ab".

Die hier untersuchten Testfilme stoBen de,mnach bei

ihrem Publikum auf gUnstige Rezeptionsvoraussetzungen:

fur ihr suchtprNventives Kernthema interessiert sich

eine groBe und zugleich gut informierte Mehrheit, z.T.

auch vor dem Hintergrund eigener Drogenerfahrungen.
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"Trinken Sie Alkohol?" (Antworten in % von n = 480)
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" Rauchen Sie ?" (Antworten in % von n= 480)
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"Haben Sie selbst Erfahrungen im Umgang mit Drogen 7"
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Selbstauskunfte zum Thema "Sucht + Drogen": Zustimmungswerte in % von n = 300 bzw.
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VERKNOPFUNG DER EINZELERGEBNISSE

Wir haben bisher lediglich die Einzelergebnisse

dieser Studie jeweils fur. sich betrachtet. Vor dem

Hintergrund dieser Ergebnisse verweiien wir auf zwei

Sachverhalte:

Der Globalakzeptanz der acht Tes ffilme ( "Wie hat

Ihnen dieser Film, alles in allem gefallen ?")kommt eine

Schlusselstellung fur deren langerfristige Breiten-

wirksamkeit zu: erst ein ausreichend hohes Zustim-

mungsniveau zu Form und Inhalt der einzelnen Test-

filme entscheidet daruber, ob sie den Zuschauer auch

zu einer pers nlichen Beschaftigung mit suchtprdven-

tiven Themen anregen und anhalten k5nnen.

Nicht alle acht Testfilme sind gleichermaBen gut

geeignet, von einer breiten Zuschauermehrheit akzep-
tiert zu werden:

breite

f
Publikums-

akzeptanz

schmale

TESTGRUPPE

12-30jahrige,

"Cousin"

"Szerle-Bar"

"Uhrmacher "

"Disco"

"Konditorift"

TESTGRUPPE

20-60j hrige

"Begabung

"Suchtpravention"
"Treppenhaus"
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Vielmehr ergibt sich eine deutliche Rangreihe, an

deren oberem bzw. unterem Ende die Testfilme "Cousin"

(77%) bzw. "Konditorin" (43%) stehen.

Dafur bieten sich zwei Erklarungsansatze an, nNmlich

zum einen Merkmale des Filmmaterials sowie Personmerk-

male der Zuschauer.

FILMMERKMALE:

Die Einzelbeurteilung der acht Testfilme (in Punkt 4.)

hat bereits auf signifikante Unterschiede zwischen

ihnen hingewiesen, und auch ihre Inhaltsanalyse 1532

Unterschiede in ihrer Gestaltung, Zielsetzung und Ziel-

gruppe erkennen (vgl. Obersicht nachste Seite).

Verknupft man nun die Global-Akzeptanz dieser Test-

filme mit ihrer Einzelbeurteilung durch jeden Zuschauer

so zeigt sich auch empirisch ein mehr oder minder enger

Zusammenhang zwischen diesen Merkmalen:

Obereinstimmend determiniert die Akzeptanz aller

acht Testfilme, wie sehr auf sie Merkmale wie

"kann man sich 5fter ansehen"

"originell und eidfallsreich gemacht"
"spricht mich pers5nlich an"

.
"auffallend und einprNgsam"
"hat mir etwas Wichtiges zu sagen"

zutreffen.

Andererseits tragt das Film-Merkmal "wirkt auf mich

schulmeisterlich" dazu bei, daB ein Testfilm von seihem

Publikum eher abgelehnt wird.
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kann man sich 6fter ansehen

originell und einfallsreich

spricht mich pers6nlich an

auffallend und einpragsam

hat wir etwas Wichtiges zu sagen

fur Leute wie mich gemacht

kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

wirkt auf mich schutmeisterlich

Korrelation der Global-Akzeptanz mit acht Film-Einzelbeurteilungen

-100 -80 -60

Negativ-Zusammenhang

40 60 80

Poeitiv-Zusammenhang

Ala KorrelationsmaB wurde hier der 809. Pearsons-Korrelationskoeffizient berechnet, und zwar jeweils zwiechen
der Globalakzeptanz der acht Testfilme und ihrer Einzelbeurtellung auf jedem der acht Einzelkriterien. Die resul-
tierenden Koeffizienten liegen dabei zwischen + 1.0 und -1.0 und beschreiben darnit Richtung und Enge dee

Zueammenhanges zwischen zwei MeBgr6Ben: je anger ein poeitiver Zueammenhang auegeprigt ist, deeto
naher liegt der Koeffizient bei + 1.0. Schwache bie triviale Zueammenhange variieren um 0.00, und ein negativer
Zusammenhang tendiert in seiner Gr6Be gegdn -1.0.
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TESTFILM

"Uhrmacher"
"Konditorin"

"Cousin"
"Szene-Bar"
"Disco"

"Suchtprd-
vention"

"Begabung"
"Treppenhaus"

ZIELGRUPPE

Jugendlicha·im
Ausbildungsalter

junge Manner

junge Leute

Eltern / Erwachsene

KERNAUSSAGE

gegen Rauchen und

Trinken als Beispiele
eigenen Drogenkonsums
("Stark sein ohne

Drogen")

suchtpraventive Kinder-

erziehung ("Kinder stark

machen")

ARGUMENTATIONSMUSTER

UnterstUtzung eines drogen-
abstinent-vorbildlichen Lebens-

stils als bestem Schutz vor

eigenem Drogenkonsum

Unterstutzung eines verstandnis-
voll-kinderfreundlichen Erzie-

hungsverhaltens zugunstdn von

Kindern

Struktur-Analyse der acht Testfilme

0'1
.4



Dabei ist dieser Zusammenhang aber nicht einfach

"linear" zu sehen (also: "je schulmeisterlicher,

desto weniger akzeptiert"). Die Relation zwischen

der 'Direktivitat' eines Aufklarungsfilmes (= hoher

Zustimmungswert zum Merkmal "wirkt auf mich sc·hulmeister-

lich") und seiner Akzeptanz (= hoher Positivwert auf

die Frage "Wie gefiel Ihnen, alle s in allem, dieser Informa- •

tionsfilm?") ist vielmehr kurvilinear (im Sinne eines

'BrUckenbogens'). Um eine besonders hohe Filmakzeptanz

zu erreichen, kommt es also entscheidend darauf an,

eine optimale Balance zu finden zwischen einer hin-

reichend klaren und eindringlichen inhaltlichen Botschaft

fur den Zuschauer und einer ausreichenden Berucksichtigung

mindestens ebenso wichtiger Zuschauererwartungen an Span-

'nung und Unterhaltung, Originalitat und pers5nlicher

Wichtigkeit. Wird diese Balance zugunsten einer maximal

zugespitzten und effektiven Darstellung und Vermittlung

der filmigchan Hauptbotschaft (wie in "Konditorin" und

"Suchtpravention" ") verschoben, resultiert ein Akzep.tanz-

verlust. Stellt der Film andererseits, aufgrund seiner

Ambiguitat, Uberhohe Anspruche an die Aufmerksamkeit,

Verarbeitungs- und Deutungsleistung des Zuschauers (wie

z.B. bei "Disco"), fUhlt sich dieser z.T. Uberfordert

und reagiert:'mit Nicht-Zustimmung, Kritik bis Ablehnung.

Die Akzeptanz gerade der "Jugendlichen"-Testfilme wird

demnach entscheidend von einer erfolgreich ausbalancierten

Abstimmung zwischen den suchtpraventiven Kommunikations-

absichten des "Senders" und den Rezeptionsvoraussetzungen

beim "Empfanger" bestimmt. Die L5sung dieser Aufgabe ist

am besten in dem Testfilm "Cousin" gelungen, am wenigsten

in der "Konditorin".
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ZEP-
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TANZ BAR"
"UHRMACHER"

\
"KONDITORIN"

"DISCO" /
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DIREKTIVITAT
DER AUSSAGEN-VERMITTLUNG

Kurvilinearer Zusammenhang
zwischen der Globalakzeptanz eines Testfilmes

/" gefii//t mir7 und der Direktivitat seiner Aussagen-
vermituung ("wirkt auf mich schulmeisterlich")



PERSONMBRKMALE DER ZUSCHAUER:

Die vergleichsweise niedrige Akzeptanz eines Test-

filmes wie "Konditorin" bedeutet nun zwar eine be-

grenzte Fahigkeit, dadurch eine breite Zustimmungs-

mehrheit auszuldsen, ldBt aber gleichwohl die M5g-

lichkeit offen, daB ein Testfilm "unterhalb der 50%-

Marke" einer Zustimmungsmehrheit bei einzelnen Zu-

schauergruppen oder -segmenten dennoch Uberdurch-

schnittlich gut ankommt.

Umgekehrt schlieBt auch eine mehrheitlich breit ab-

gesicherte Globalakzeptanz eines Testfilmes nicht

das Risiko aus, daB einzelne Zuschauergruppen von

diesem Mehrheitsvotum signifikant abweichen.

Zur Klarung dieser.Fragen haben wir das Akzeptanz-

profil der acht Testfilme fUr verschiedene Zuschauer-

gruppen verglichen. und dabei drei Gruppierungsansatze

genutzt:

demografische Merkmale
(wie Alter, Geschlecht und Bildung)

Einstellungs- und Vorkenntnismerkmale zum

Thema "Sucht und Drogen"

Verhaltensmerkmale des pers5nlichen Drogen-
konsums (darunter auch Nikotin und Alkohol).

Dieser Profilvergleich ist auf den folgenden Seiten

dokumentiert und macht folgendes deutlich:
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der im summarischen Vergleich unterdunchschnitt-·

lich gut beurteilte Testfilm "Konditorin" (43%)

erweist sich bei folgenden Zuschauer-Teilgruppen

gleichwohl als (knap ) mehrheitsfahig:
Frauen (48%)
bis 19jahrige (53%)

Zuschauer mit eher einfachem Bildungs-
abschluB (55%)

die gut Uber das Thema "Sucht und Drogen"
informiert sind (49%)

selbst keine Drogenerfahrung haben (47%)

selten oder nie Alkohol konsumieren (64%)
Nichtraucher (50%)

sich fur das Thema "Sucht und Drogen" inter-

essieren (52%).

Andere Testfilme, die zwar summarisch eine mehr-

heitliche Zustimmung finden, zeigen Akzeptanzschwa-

chen bei wechselnden Zuschauergruppen:

"Uhrmacher":

bei Zuschauern, die sich regelm Big Uber

das Thema Drogen informieren (49%)

oder an diesem Thema nicht so interessiert

sind (44%)

"Treppenhaus":

Zuschauer im Alter von 41-60 Jahren (33%)

mit eher einfachem BildungsabschluB (48%)

die sich nur selten Uber das Thema "Sucht

und Drogen" informieren (33%)

und an diesem Thema auch nicht so inter-
essiert sind (31%).
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"Wie gefallt Ihnen dieser Informationsfilm 7" Zustimmung zu "Konditorin" in % von n = 60

0 10 20 30 40 50 60 70

weiblich 481'T-
mannlich 391·

bis 19 Jahre -753
20-25 Jahre 40

uber 25 Jahre 38

bis Mittl.Reife 155

Abi + Uni 29

raucht 35

raucht nicht 50

trinkt Alkohol 341

.trinkt keinen Alkohol ' 164

mit Drogen-Erfahrung 331 .'·

ohne Drogen-Edahrung 47F3i'j

; 



"Wie gefallt ihnen dieser Informationsfilm ?" Zustimmung zu "Konditorin in % von n = 60

0 10 20 30 40 50 60

gut informiert 49

nicht so gut informiert 31

informiert sich regelmiBig 46

informiert sich nicht so oft 38

sehr am Thema interessiert -  52

weniger interessiert 38

1

3



 Wie gefallt Ihnen dieser Informationsfilm 7" Zustimmung zu "Uhrmacher" in % von n = 60

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

1

gut informiert 57

nicht so gut informiert ,69

informiert sich regelmdtig 49E
informiert sich nicht so oft 81

sehr am Thema interessiert 73
1'41

weniger interessiert 44

1



 Wie gefallt Ihnen dieser Informationsfilm 7" Zustimmung zu "Treppenhaus- in % von n = 60

0 10 20 30 40 50 60 70 80

weiblich 60

mdnnlich 57

20-40 Jahre 73

41-60 Jahre 33

bis Mittl.Reife 48EL
Abi + Uni 74

raucht 57

62raucht nicht

trinkt Alkohol  52
trinkt keinen Alkohol 70

mit Drogen-Erfahrung 64

ohne Drogen-Erfahrung 157

..J
Ul
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"Wie gefallt Ihnen dieser Informationsfilm 7* Zustimmung zu "Treppenhaus" in % von n = 60

0 10 20 30 40 50 60 70

gut informien 60

nicht so gut informiert 7153

informiert sich regelmaGig 64

informiert sich nicht so oft 33 1 9 '

.,

sehr am Thema interessiert €9

weniger interessiert 31

1

3<



"Wie gefallt Ihnen dieser Informationsfilm 7" Zustimmung zu "Suchtpravention" in % von

n=60

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

1
weiblich 67

mdnnlich 60

20-40 Jahre ]51
41-60 Jahre 83

bis Mittl.Reife ' '181

Abi + Uni 44

raucht 50

raucht nicht 72

trinkt Alkohol 60

trinkt keinen Alkohol r:*185

mit Drogen-Erfahrung 43

ohne Drogen-Erfahrung 67
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"SuchtprMvention":

.
Zuschauer mit haherem BildungsabschluB (44%)

.
mit. eigener Drogenerfahrung (43%).

Ersichtlich wird die Akzeptanz der acht Testfilme

nicht nur von ihren formalen und inhal'tlichen Merk-

mal.en bestimmt, sondern· wesentlich auch von Person-

merkmalen ihrer Zuschauer. Bessere Akzeptanzwerte

sind danach durchweg bei folgenden Zuschauergruppen

zu erzielen:

bei Frauen

bei Zuschauern ohne eigene Drogenerfahrung.

Allerdings ldBt sich dieser Zusammenhang nicht auch

abf die Ubrigen Personmerkmale generalisieren. Ihre

Beziehung zur Filmakzeptanz ist komplizierter und

fuhrt uns im folgenden zu einer segmentativen Analyse

mit mehreren auf verschiedene Zuschauergruppen ver-

teilten 'Akzeptanzgipfeln'.

Dazu setzen wir die schon zuvor erwNhnte Korrespondenz-

analyse ein, und zwar jeweils getrennt fUr die fUnf

"Jugendlichen"-Filme sowie die drei "Erwachsenen"-Filme.

Die Ergebnisse dieser Analysen zeigen uns folgendes:

"Jugendliche"-Testfilme:

Hier verteilen sich die funf Akzeptanzgipfel fur

jeden der funf Testfilme in einem zweidimensionalen

Koordinatensystem. Dabei steht die Vertikalachse fur

Personmerkmale

Bildung
Raucher
Alkohol-Konsum
Interesse am Thema "Sucht und Drogen",

78



und die Horizontalachse fUr die Merkmale

RegelmaBiges Informieren Uber "Sucht und Drogc
Eigener Informationsstand.

Ob ein Zuschauer selbst Erfahrung im Umgang mit

Oillegalen) Drogen hat oder nicht, spielt fur di

Akzeptanz dieser Filme durch ihn hingegen eine ai

lenfalls nachgeordnete Rolle.

Jeder der funf Testfilme verteilt sich in diesem

Koordinatensystem mit einer deutlich abgrenzbarer

Segmentposition, die damit auch den Akzeptanzgipi

des jeweiligen Filmes absteckt:

"Disco":

"Szene-Bar":

20-25Jahrige Zuschauer
h5herer BildungsabschluB
raucht und trinkt
hat eigene Drogenerfahrungen
am Thema sehr interessiert

gut darUber informiert

uber 25jNhrige Zuschauer
Frauen

am Thema weniger interessiert
nicht so gut darUber informiert
informiert sich selbst daruber
auch eher selten

"Konditorin":. unter 20jNhrige
mit eher einfachem Bildungsabschl
raucht und trinkt nicht
ohne Drogenerfahrung
gut und regelmaBig informiert unt

auch interessiert

raucht und trinkt

hat eigene Drogenerfahrung
nicht so gut und eher selten

informiert

am Thema aber sehr interessiert.

"Uhrmacher": .
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Aus der Verteilung dieser Akzeptanzsegmente

ergibt sich, da13 "Konditorin" mit ihrer 'Rand-

lage' (unten links) eine besonders schmale Nische

besetzt. Lediglich dem Testfilm "Cousin" gelingt

es, eine Position im Zentrum dieses Koordinaten-

systems zu besetzen, die diesen Film vergleichs-

weise unempfindlich macht gegenUber der jeweili-

gen Segmentzugeh5rigkeit seines Zuschauers."Cou-

sin" findet also eine breite Zustimmung, und zwar

weitgehend unabhlingig davon, welche Personmerkmal

seine Zuschauer aufweisen.

"Erwachsenen"-Testfilme:

Die beiden Hauptachsen dieses Koordinatensystems wer-

den durch folgende Merkmale bestimmt:

Vertikalachse:

"Interesse am Thema "Sucht.und Drogen"
regelmaBige Information zu diesem Thema

Horizontalachse:

Alter
Geschlecht
Drogenerfahrung.

Anders als noch bei den "Jugendlichen"-Filmen ist

hier der eigene Nikotin- und Alkohol-Konsum von nur

noch geringer Bedeutung.

Auch hier besetzen die drei Testfilme deutlich abgrenz

bare Segmentpositionen, wird thre Akzeptanz demnach

vom. Merkmalsprofil ihrer Zuschauer bestimmt:
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"Begabung":

"Suchtpravention":

"Treppenhaus":

geringes thematisches
Interesse

seltenes Informieren Uber
das Thema

weibliche Zuschauer
h herer Bildungsgrad

Uber 40jahrige Zuschauer
eher einfacher Bildungsgrad
hohes thematisches Interesse
geringer Informationsstand

wenig Nikotin- und Alkohol-
konsum

ohne eigene Drogenerfahrung

bis.40jNhrige Zuschauer
haherer BildungsabschluB
eigene Drogenerfahrung
informiert sich regelmaBig
am Thema sehr interessiert

Zusammenfassend entscheiden demnach Filmmerkmale wie

auch Personmerkmale des Zuschauers selbst darUber, wie

gut ein Testfilm bei 'seinem Publikum "ankommt". Diesem

Zusammenhang gehen wir im letzten Abschnitt nochmals

ausfUhrlicher nach.
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C. ERGEBNISDARSTELLUNG IN EINEM GESAMTMODELL

Abschnitt B. hat bereits dokumentiert, daB es

auch empirisch m6glich und sinnvoll ist, die Akzep-

tanzbeurteilung der acht Testfilme mit  tilistischen

und inhaltlichen Merkmalen dieser Filme wie auch von

Personmerkmalen ihrer Zuschauer ih Verbindung zu brin-

gen.

Zum AbschluB werden wir nun ein Gesamtmodell vorstellen,

in dem diese Erkldrungsinstanzen zusammengefaBt und

empirisch Uber ein kausalanalytisch-lineares Gleichungs-

system UberprUft werden.

Danach bestimmen demografische Personmerkmale

(wie Geschlecht, Alter, Bildung und· Berufstatig-

keit) zunachst

die Wahrscheinlichkeit des eigenen Drogen-

konsums

sowie die Auspragung von drogenkritischen

oder -freundlichen Einstellungen und

Informationen.

Diese Instanzen bestimmen ihrerseits, ob und

wie positiv ein Informationsfilm zum Thema "Sucht

und Drogen" bewertet wird und zu welchen Konse-

quenzen und Impulsen er in Einstellungen und Ver-

halten seiner Zielgruppe fuhrt:

Wer si.ch fur das Thema "Sucht und Drogen"

interessiert und sich auch regelmaBig dazu

informiert, aber selbst Uber dieses Thema noch

nicht besonders gut Bescheid weiB, wird die

Testfilme besser beurteilen als Zielpersonen

der jeweiligen Kontrastgruppe.
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Dcmografie:
.

Alter

.
Geschiecht

. Bildung

.· Berufst2itigkeit

Drogenkonsum:
.

Nikotin

.
Alkohol

. 'Drogen"

Personeinsteilungen zu

und -vorwissen Ober

Drogen:
informationsstand
informationsinteresse

. Rezeptionsbereitschaft

Film-Merkmale:

. 'origine#=
'schulmeisterlich'

. "entspricht meiner Meinung-

.
'fur Leute wie mich gemacht 

T

Film-Rezeption:
. Akzeptanz
. Perstinliche Relevanz

.
Einstellungs- und
Verhaltenseffekte

Erklarungsmodell des Kommunikationserfolges
einer Informationskampagnen zur Suchtpravention
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Wer selbst Alkohol und Nihotin konsumiert und

eigene Drogenerfahrungen hat, reagiert zumindest

als Jugendlicher auf die auf ihn zugeschnittenen
fUnf Testfilme weniger positiv, oder anders: wer

bisher schon drogenabstinent lebt, findet in die-

sen suchtprdventiven Filmen auch eine Unterstutzun

seines eigenen Verhaltens und beurteilt diese posi

tiv.

Bei den "Erwachsenen"-Filmen ist dieser Zusammen-

hang schon deshalb komplizierter, weil diese nicht

den jeweils eigenen Drogenkonsum .des erwachsen.en

Zuschauers thematisieren, sondern seine FNhigkeit

und Bereitschaft, (eigenen) Kindern durch eine

suchtprNventive Erziehung zu einem drogenfreien

Leben zu verhelfen. Ob ein Erwachsener selbst zu

(illegalen) Drogen greift oder dies in der Verga.n-

genheit tat, spielt dabei zumindest keine primare

Rolle und laBt dem erwachsenen Zuschauer auch die

Freiheit, einen Informationsfilm mit suchtpraven-

tivem Inhalt zustimmen zu k5nnen unabhangig von

seiner eigenen· Drogenerfahrung.

Schliealich werden. Globalakzeptanz und Spontan-

erleben der Testfilme ·auch von ihren eigenen aus

Zuschauersicht beurteilten Merkmalen bestimmt:
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besonders wichtig ist danach, ob der Zuschauer

Uber diese Filme meint:

"spricht mich pers5nlich an" (+)

"hat mir etwas Wichtiges zu sagen" (+)
"fUr Leute wie mich gemacht" (+)

"originell und einfallsreich" (+)

"wirkt auf mich schulmeisterlich" (-)

Pers5nliche Relevanz der Testfilme, ihre Fahig-

keit, den eigenen Informationsauftrag auf neu-

artige Weise zu erfullen, sowie dar Verzicht,

diesen Auftrag belehrend zu vermitteln, entschei-

den demnach uber die Akzeptanzchance dieser Filme

bei einem breiteren Publikum.
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-V

kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

wirkt auf mich schutmeisterlich

auffallend und einpragsam

kann man sich 6fter ansehen

hat wir etwas Wichtiges zu sagen

fur Leute wie mich gemacht

spricht mich personlich an

ist originell und einfallsreich

Einzelbeurteilung "Konditorin": Zustimmungswerte in % von n = 60
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"KONDITORIN"

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES

DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DIESEM

FILM GING, DAMIT JEMAND, DER ·DEN FILM NICHT GESEHEN HAT,

WEIB, WAS DA .GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

90

90

86

83

83

79

75

71

50

48

eine Gruppe Jungen

danach ist sie im Schwimmbad

zwai Lehrlinge in einer Konditorei

ein Madchen

sie bieten dem Madchen an, mit Ihnen zu trinken

und zu rauchen

sie springt vom 10-Meter-Brett

sie trinken Bier und rauchen

das Madchen fahrt auf Rollschuhen weg

sie haben Feierabend

der Meister zeigt ihnen wie man Marzipan formt
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40

38

36

31

25

21

17

15

13

sie lehnt das Angebot der Gruppe ab

das Madchen schafft es (Marzipanrose)

Slogan: "Du bist stark ohne Drogen"

ein Junge

sie fahrt durch einen Park

alle bestaunen sle

der Junge schafft es nicht (Marzipanrose)

sie taucht auf und strahlt

sie kommt an ihrem Lehrlingskameraden vorbei, der in

einer Gruppe steht und Bier trinkt

13 sie springt mit einem Salto ins Wasser

11 sie steht unter der Dusche

FORTS,
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.

FORTS,

10

10

8

8

6

6

sie bekommt Rauch ins Gesicht geblasen

sie hat eine sportliche Figur

ein dicker Junge steht auf dem Brett

sie fahrt mit dem Fahrrad durch den Park

die jungen Menschen im Park nehmen Drogen

sie halt einem mit Kartons beladenen Mann die

TUr auf

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)

D.
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"KONDITORIN"

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

PUNKT ?

54 ohne Drogen erreicht man mehr

44 SpaB an der Arbeit und viel Fitness reichen aus,

damit man sich wohlfUhlt

35

21

19

19

17

15

11

ohne Drogen fUhlt man sich besser

Drogen sind gefahrlich

auch wer keine Drogeh nimmt, findet Anerkennung

jeder sollte den Mut haben,sich einem Gruppenzwang

zu entziehen

ohne Drogen ist man mit sich selbst zufriedener

ohne Drogen ist man starker

der Film ist fUr Jugendliche gemacht

A
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FORTS,

8 auch bestimmte Nahrungsmittel sind Drogen

7 ohne Drogen hat man mehr vom Leben

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)

.
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"KONDITORIN"

GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN

HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

29

23

19

15

13

13

11

10

10

7

7

die Aussage: "keine Drogen"

wie sie dem Gruppenzwang widersteht

die Musik: einpragsam

das Madchen: sportlich, dynamisch, hubsch

die Szene in der Konditorei

die starken Gegensatze unterstUtzen. die Aussage

die Farben

das SelbstbewuBtsein des Madchens

das Schwimmbad

der Sprung vom 10-Meter-Brett

das Formen der Marzipanrosen

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)

*
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"KONDITORIN"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER.BZW,

OBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

36 die Konditorei: langatmig, uberflussig

29 das Madchen ist zu perfekt

29 die Gruppe im Park ist zu klischeehaft:

Lederkleidung, Mofa ...

25

23

11

10

10

7

der ganze Film ist unrealistisch

es wird zu sp t klar,worum es qeht

daB der dicke Junge das Sprungbrett wieder verlaBt:

zu diskriminierend

das Ablehnen des Mddchens ist unrealistisch

zu wenig Information Uber Drogen

unpassende Musik

ANGABEN' IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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Spontanbeurtellung "Uhrmacher": Mittelwerte im Zeitverlauf
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Spontanbeurteilung "Uhrmacher-: Mittelwerte im Zeitverlauf
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kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

wirkt auf mich schutmeisterlich

auffallend und einpr igsam

kann man sich 6fter ansehen

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

fOr Leute wie mich gemacht

spricht mich pers6nlich an

ist originell und einfallsreich

Einzelbeurte;lung "Uhrmacher": Zustimmungswerte in % von n = 60
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"UHRMACHER"

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES

DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DIESEM

FILM GING, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHENI:HAT,

WEIB, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

'

92

82

78

75

73

50

50

50

48

35

32

ein junger Mann

er klettert an einer steilen Wand hoch

er macht eine Ausbildung als Uhrmacher

er trifft eine Gruppe von Bekannten

sie trinken Bier und rauchen

er wird von seinam Meister gelobt

er fahrt nach Hause

er hilft einer alten Frau den MUll auszuleeren

er lehnt das Bier und die Zigarette ab

der andere Lehrling schafft seine Aufqabe nicht

er setzt in Feinarbeit Teile in eine Uhr ein
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FORTS,

23

23

20

15

13

12

5

5

der Slogan: "Ohne Drogen bist Du stark"

er uberholt alle an der Kletterwand

sein·Lehrlingskamerad .steht in der Gruppe und trinkt

der andere Lehrling langweilt sich an seinem Arbeits-

platz

als er als erster oben ankommt, ist er glucklich

ein junges Madchen wirft ihm bewundernde Blicke zu

er wascht sich

zuerst lauft ruhige Musik, dann wird sie schneller und

lauter

5 e.r schaut in.den Spiegel

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"UHRMACHER" '

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

PUNKT ?

62 ohne Drogen ist man im Beruf und in der Freizeit

erfolgreicher

30 ohne Drogen hat man auch noch Augen fur seine Mit-

menschen

28

23

22

17

17

17

17

15

Drogen schranken die Leistungsfahigkeit ein

ohne Drogen fUhlt man sich besser

ohne Drogen hat man mehr SpaB am Leben

auch ohne Drogen wird man ak zeptiert

ohne Drogen ist man kbrperlich"fitter"

Drogenkonsumenten sind langweilig und faul

man muB den Mut haben "Nein" zu sagen

ohne Drogen ist man starker
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FORTS,

12

8

7

5

Drogen vernichten das SelbstwertgefUhl

Drogen bieten keine Probleml5sungen an

man braucht keine Drogen, um sich zu entspannen

Drogenkonsumenten verlieren den Blick fur die Realitat

ANGABEN IN %. VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"UHRMACHER"

GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN

HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

27

25

18

17

17

daB sich ein Film mit dieser Problematik beschaftigt

die Szene an der Kletterwand

daB er der alten Frau mit dem Abfall hilft

daB er die Einladung mitzutrinken ablehnt

daB er mit diesen Leuten spricht, obwohl er kein

Bier trinkt

13 die unauffallige Art, wie die Botschaft vermittelt

wurde

12 die Musik

8 daB deutlich wurde, daB auch Bier gefahrlich sein

kann

8 die Darsteller waren Uberzeugend

8 die Mimik der beiden Lehrlinge
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FORTS,

7 die realitatsnahe Handlung

5 die Szene beim Uhrmacher in der Werkstatt

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"UHRMACHER"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER Bzw,

OBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

37

25

20

17

17

der Hauptdarsteller: zu brav, zu ordentlich, schleimig

er entspricht dem Klischee vom "Supertypen"

der ganze Film ist unrealistisch

der Film ist Ubertrieben

daB Drogenkonsumenten als bl5d und langweilig

dargestellt werden

12 der Hauptdarsteller entspricht nicht dem Lehrlings-

alter

12 man erfKhrt nichts Uber die Folgen von Drogenkonsum

12 die Drogenkonsumenten werden zu klischeehaft darge-

stellt: lange Haare, Lederjacke...

8 der Anfang des Filmes ist langweilig

8 man ist nicht sofort suchtgefahrdet, wenn man mal ein

Bier trinkt
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FORTS,

8 daB er der alten Frau den Mulleimer leert

7 die langweilige Musik

7 der Film wirkte zusammenhangslos

5 der Slogan ist nicht einpragsam

5 .die Kletterszene war Uberflussig

5 daB nur junge Menschen gezeigt werden, auch altere

Menschen sind drogengefahrdet

5 der Film zeigt keine GrUnde auf, die Drogensucht nach

sich ziehen  

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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Spontanbeurteilung -Cousin": Mittelwerte im Zeitverlauf



kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

auffallend und einprigsam

kann man sich after ansehen

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

originell und einfallsreich

spricht mich pers6nlich an

fur Leute wie mich gemacht

wirkt auf mich schulmeisterlich

Einzelbeurteilung "Cousin": Zustimmungswerte in % von n = 60
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"COUSIN"

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES

DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM GING ES IN DIESEM

FILM, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT, WEIB,

WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

77

75

72

65

62

48

48

38

30

28

24

eine Gruppe Jugendlicher holt ihn vom Bahnhof ab

der "Cousin" spielt gegen einen der Jungen. Billa rd.

der "Cousin" kommt zu Besuch

er ist der einzige, der weder raucht noch trinkt

er gewinnt das Spiel

sie bieten ihm an mitzutrinken und zu rauchen

er lehnt ab

sie gehen alle in eine Kneipe

sie rauchen, wahrend sie warten

er Uberreicht einem Madchen eine Rose

ein Slogan wird eingeblendet
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FORTS,

23

20

16

13

13

13

11

11

8

7

sie trinken wdhrend sie warten

auf dem Weg zur Kneipe wird auch geraucht und getrunken

das Madchen wirft sich ihm in die Arme

jemand rempelt den Blumenverkaufer an

sie freuen sich,ihn zu sehen

eine Rose fhllt auf den Boden

er unterhalt sich mit dem Madchen

der Film ist in schwarz-weiB

in der Kneipe lauf,t laute Musik

es wurde nichts,'gesagt
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FORTS,

5 der andere Billardspieler drUckt in einem vollen

Aschenbecher seine Zigarette aus

5 der Freund des Madchens fordert ihn zum Billardspiel
heraus

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"COUSIN"

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

PUNKT ?

39

28

26,

21

18

18

18

16

16

10

ohne Drogen ist man erfolgreicher

man soll dem Gruppenzwang widerstehen

auch ohne Drogen wird man akzeptiert und

gemocht

ohne Drogen geht es einem besser

ohne Drogen ist man leistungsfahiger

man ist starker ohne Drogen

auch ohne Drogen kann man SpaB haben

es ist nicht "cool" Drogen zu nehmen

der Film will Jugendliche ansprechen

ohne Drogen kann man seinen Alltag mit seinen Pro-

blemen besser bewaltigen
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FORTS,

10 man braucht keine Drogen

10 man kann auch interessant sein, wenn man keine Progen
nimmt

10 Drogenkonsumenten verlieren den Blick fur andere

Menschen

8 ·Drogen mindern die Konzentrationsfahigkeit

8 Drogen machen aggressiv

7 wer Drogen nimmt,verliert immer

5 auch die gesellschaftsfahigen Drogen Nikotin und

Alkohol sind gefahrlich

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN

HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

33

30

30

23

20

18

18

13

11

11

8

die·Absicht,Uber Drogen aufzuklaren

die Mukik

die interessante Handlung

die Schwarz-Wei13-Tech.nik

daB Jugendliche angesprochen werden

die gute Kamerafuhrung, die Schnitte

daB er so konsequent alle Drogen ablehnt

daB nicht gesprochen wurde

die alltagliche Situation

die Darsteller

der Film ist spannend

"COUSIN"
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FORTS,

8 daB der "Cousin" gewonnen hat

8 daB die Botschaft so leicht verstandlich vermittelt

wird

8 die Szene mit der Rose

6 das Billardspiel

5 der Slogan ist einpragsam

5 der Gruppenzwang wird gut dargestellt

5 die Unterschiede werden gut deutlich

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER, 5% ENTFALLEN)
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"COUSIN"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER Bzw,

OBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

26

20

16

15

13

10

8

8

daB man nicht genau weiB, worum es geht

der Film schreckt Uberhaupt nicht ab

der Film ist unrealistisch

der Film ist Ubertrieben

die Szenen wechseln zu schnell

die Musik: aggressiv, laut

daB nur Jugendliche angesprochen werden

die Drogenkonsumenten sind zu klischeehaft:

Lederjacke, lange Haare...

6 man erfahrt nichts Uber die Folgen des DrogenmiBbrauches

6 die Schwarz-WeiB-Bilder
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FORTS,

6 der Film ist zu lang

5 der "Cousin" sah zu brav aus

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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Spontanbeurtellung "Szene-Bar": Mittelwerte im Zeitverlauf
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--7

kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

auffallend und einpr3gsam

kann man sich Ofter ansehen

originell und einfallsreich

hat wir etwas Wichtiges zu sagen

filr Leute wie mich gemacht

spricht mich persantich an

wirkt auf mich schulmeisterlich

Einzelbeurteilung Szene-Bar": Zustimmungswerte in % von n = 60

.
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SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES

DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DIESEM

FILM GING, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT,

WEIB, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

86 alle, bis auf die Frau und einen Mann trinken

Alkohol

84

75

65

61

40

ein Lokal (Disco,Bar)

die beiden verlassen gut gelaunt zusammen das Lokal

eine hubsche junge Frau

viele junge Menschen

die junge Frau wird die ganze Zeit von jungen Mannern,

die Alkohol trinken, umworben

30 sie lehnt diese AnnNherungsversuche ab

29 der junge Mann trinkt auch Mineralwasser

26 die junge Frau lehn't einen angebotenen Drink ab

19 das Einblenden des· Slogans: "Du bist stark ohne Drogen"

"SZENE-BAR"

1
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FORTS,

17

17

12

12

9

9

9

7

die Frau sieht sich die Manner an

es lauft Musik

die Frau trinkt Wasser

·es kommt zum Blickkontakt zwischen den beiden

es herrscht ausgelassene Stimmung

Hintergrundgerdusche in der Bar

sie schUttet ihren Drink in sein Glas

oft waren nur Getranke im Bild

,

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"SZENE-BAR"

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

PUNKT ?

38

35

33

19

17

17

17

12

10

9

man kann auch ohne Drogen SpaB haben

um dazueugehbren,braucht man keinen Alkohol'

ohne Alkohol ist man erfolgreicher

man soll sich nicht mitreiBen lassen

ohne Alkohol ist man starker

man lebt gesUnder ohne Alkohol

auch ohne Alkohol kann man·jemanden kennenlernen

Alkohol macht unkommunikativ und ungesellig

Alkohol kann suchtig machen

es gehort mehr Mut dazu,Alkohol abzulehnen, als mit-

zutrinken
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FORTS,

7 "Finger weg" vom Alkohol

7 mit Alkohol kann man nicht imponieren

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN

HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

24 daB die Frau und der Mann dem Alkohol widerstanden

haben

24

17

17

16

16

14

14

12

12

die Musik

der spannende Aufbau des Filmes

die Atmosphare in der Bar

die alltagliche Situation

die Alkoholproblematik wird gut dargestellt

die junge Frau

die Idee: in einer Bar

die Darsteller

die Kameratechnik: die Aufnahmen

"SZENE-BAR"



133

9 das Aussehen der Menschen

7 die Einblendung .des Slogans

7 daB hier sogenannte "wed:bhe" Drogen behandelt werden

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)

FORTS,
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"SZENE-BAR"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER BZW,

OBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

21 die Uberzogene Darstellung der Menschen, die

Alkohol trinken

19

19

16

10

9

9

9

9

7

der Film ist unrealistisch

zu wenig Information Uber die 'Droge Alkohol

es wird zu spMt klar,worum es geht

die Folqen von AlkoholmiBbrauch werden nicht gezeigt

die Frau .ist zu kli cheehaft: blond,hubsch

die Bar ist zu steril

der Film ist zu lang

der Film ist kitschiq

der Bildwechsel ist zu hektisch

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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Spontanbeurteitung "Disco-: Mittelwerte im Zeitverlauf



Einzelbeurteilung "Disco": Zustimmungswerte in % von n = 60

kann jederzeit im Fernsehen gezeigt 77
werden

kann man sich Ofter ansehen 44

originell und einfallsreich 44

hat mir etwas Wichtiges zu sagen 40

1

auffallend und einprdgsam . 37

spricht mich persanlich an 30

fur Leute wie mich gemacht 16

wirkt auf mich schulmeisterlich 11
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SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES

DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DIESEM

FILM GING, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT,

WEIB, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

74 die letzte Frau schuttelt die Zigaretten aus der

Schachtel

63 der·Film spielt in diner Discothek

58 die Frau schreibt ihre Telefonnummer auf die leere

Schachtel

54

46

37

30

30

der Mann bietet mehreren Frauen eine Zigarette an

die erste Frau beginnt beim Rauchen zu

ein junger Mann bietet einer Frau eine Zigarette an

sie lehht die Zigarette ab und geht

bei der nachsten Frau fallt die Schachtel unbeabsichtigt
auf den Boden

28 es lauft laute Musik

25 junge Menschen tanzen

"DISCOTHEK"
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FORTS,

21 die zweit·e Frau steckt ihm die angebotene Zigarette

in den Mund

19 Slogan: "Ohne Drogen bist Du stark"

18 die letzte Frau verlNBt gemeinsam mit dem Mann die

Discothek

16

16

16

10

10

ein junger Mann sitzt an der Bar

die erste Frau geht einfach weg

man sieht Discolichter

der Mann bietet Drogen an

die erste Frau wirft die angerauchte Zigarette auf den

Boden

7 er gibt ihr Feuer

5 die Luft in der Dicothek ist v51'lig verraucht
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FORTS,

5 er bietet der letzten Frau eine Zigarette an

5 sie umarmt ihn

5 die dritte Frau spricht den Mann an

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN).
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"DISCOTHEK"

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

PUNKT ?

30 Rauchen ist nicht impowierend, beeindruckend

oder attraktiv

24

23

16

16

16

16

14

10

9

ohne Drogen lebt man· besser

ohne Drogen bist du stark

man mu13 nicht rauchen,um "in" zu sein

Drogenkonsumenten sind meistens alleine, sie bekommen

schwerer Kontakte als andere Menschen

Frauen stehen auf Nichtraucher

Rauchen schadigt die Gesundheit

gute Stimmung kann man auch ohne Drogen haben

man muB "Nein" sagen k5nnen

Rauchen ist out
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FORTS,

9 ohne Drogen ist man aktiver

9 der Film warnt vor jeglichem Drogenkonsum

7 Rauchen st5Bt ab

7 ohne Zigaretten kann man.eine nette Bekanntschaft mache

5 man soll dem Gruppenzwano widerstehen

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"DISCOTHEK"

GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN

HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

30 wie die Frau die Zigaretten ausschUttet

7 daB einige Frauen so konsequente Nichtraucher-

16

16

16

10

9

7

7

5

innen waren

die Musik

die Reaktionen der Frauen: selbstbewuBt, amusiert

die SchluBpointe mit der Telefonnummer

die moderne Atmosphare

die alltagliche Situation in einer Discothek

der ganze Film war gut gemacht

die jugendlichen Darsteller

der Gesichtsausdruck des Mannes

1
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FORTS,

5 der Film war sch5n modern

5 daB er vor allem die jUngeren Menschen anspricht

5 das Husten der ersten Frau

0

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"DISCOTHEK"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER BZW,

OBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

10 eine Discothek ist ein schlechter Ort fUr einen

Anti-Drogen Film: nicht rauchen aber trinken ?

9 die erste Frau: lacherlich, arrogant

9 die Aussage bleibt unklar: geht es um Zigaretten oder

um Haschisch

9 der Film ist zu hektisch

7 der Mann ist zu klischeehaft

7 dieser Film spricht nur junge Nichtraucher an, er

hat keinen Effekt, der Menschen zum ·Aufh5ren bringt

5 zu viele Lichteffekte

5 die "Anmache" des Mannes ist unoriginell

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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Spontanbeurteitung "Begabung-: Mittelwerte im Zeitveriauf
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Spontanbeurteitung -Begabung": Mittelwerte im Zeitverlauf



kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

kann man sich after ansehen

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

originell und einfallsreich

auffallend und einprdgsam

spricht mich persdnlich an

fur Leute wie mich gemacht

wirkt auf mich schulmeisterlich

Einzelbeurteilung "Begabung": Zustimmungswerte in % von n - 60

4

:p. e

88
F

54

46
i

46

i
1 44

41

.,W 31-

24
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"BEGABUNG"

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF, WAS ES

DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DIESEM

FILM GING, DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT,

WEI 8, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

63

51

51

49

42

33

30

30

25

19

ein Mddchen ubt lustlos Klavierspielen

sie bastelt ein Flugzeug

sie laBt das Flugzeug im Garten fliegen

Aussage: Kinder, die in ihren Neigungen gef6rdert

werden, werden stark und kannen "Nein" sagen zu Drogen

die Eltern uberwachen die Klavierubungen

die Eltern beginnen,sich fur das Flugzeug zu interessie 

die Eltern wenden sich enttauscht ab

sie holt die Bauplane hinter den Noten hervor

die Eltern .sind stolz auf ihre Tochter

die Tochter spielt falsche T5ne
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FORTS,

18

18.

18

14

14

9

9

7

7

5

sie Uberrascht ihre Eltern mit dem Flugzeug

das Flugzeug landet in der Hecke

die Eltern arbeiten im Garten

sie ist glucklich

die Eltern verlassen den Raum

der Vater holt das Flugzeug aus der Hecke

am Ende wird eine Information eingeblendet

sie traumt vom Modellbau

die Eltern gehen lachend auf sie zu

man h rt den Taktschlag des Metronoms

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"BEGABUNG"

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA
SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

PUNKT ?

51 man sollte die wirklichen Interessen seines Kindes

beachten
*

40 man soll Kinder nicht unter Druck setzen

39 Fahigkeiten und Neigungen des Kindes sollen gef rdert

werden

23

21

18

18

12

9

9

Kinder mussen ihre Persanlichkeit frei entfalten kbnnen

dieser Film spricht Eltern an

Kinder 6rauchen schon frUh ein starkes SelbstbewuBtsein

Kinder haben eigene WUnsche und Vorstellungen

man.muB stark sein, um "Nein" zur Droge zu sagen

man darf nicht zu hohe Erwartungen an seine Kinder stell

Kinder brauchen eine Aufgabe
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FORTS,

7 ein geordnetes Familienleben hat eine naturliche

Schutzfunktion
4

7 Kinder brauchen Geborgenheit

5 Kinder, die ohne Angst aufwachsen, greifen spater nicht

zu Drogen

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)

.
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"BEGABUNG"

GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN

HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

32 Darstellung der Freude des M dchens, als es sein

Flugzeug bastel·t

25 die Musik

18 die Freude der Eltern Uber das Flugzeug

16 wie das Madchen unzufrieden am Klavier Ubt

16 daB das Talent des Madchens nicht geschlechtsspezifisch

dargestellt wurde

11 die Anregung fUr alle Eltern, sich um die Begabungen

ihrer Kinder zu kUmmern

9 daB die Eltern die Begabung des Kindes akzeptieren

9 daB nicht gesprochen wurde

7 die Farben: drinnen dunkel-drauaen hell

7 daB.gezeigt wird,welche·wichtige Rolle das Elternhaus

spielt
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FORTS,

7 wie das Madchen die Bauplane hinter den Noten

hervorholt

7 die Darstellung der typischen Erwartungen von Eltern

an ihre Kinder

7 das Madchen.wirkte sehr sympathisch

5 das glUckliche Familienbild am Ende des Filmes

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"BEGABU-NG"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER BZW,

OBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

19

19

19

12

11

10

die Reaktion der Eltern wirkt gestellt

keine klare Aussage Uber das Thema Drogen erkennbar

keine abschreckende Warnung vorhanden

.daB das Kind von seinen Eltern Uberfordert wird

der ganze Film wirkt uberzoged

der Hinweis auf die ·Beratungsstelle wird zu kurz

eingeblendet

9 der Film ist zu klischeehaft

9 daB die Eltern nach der miBgluckten Klavierstunde

direkt be]eidigt sind

7 wie die Eltern auf die Fehler des Kindes reagieren

5 der Anfang des Filmes war zu dunkel
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FORTS,

5 das Alter des MKdchens spricht nicht die eigentliche

Problemgruppe an

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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Spontanbeurteilung "Trappenhaus": Mittelwerte im Zeityerlauf

..



kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

originell und einfallsreich

kann man sich 6fter ansehen

auffallend und einprihgsam

spricht mich pers6nlich an

fOr Leute wie mich gemacht

wirkt auf mich schulmeisterlich

Einzelbeurteilung "Treppenhaus": Zustimmungswerte in % von n = 60

82

67

61

59

57

49

33

16
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"TREPPENHAUS"

SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE M'IT EIGENEN WORTEN AUF,WAS ES

DA ALLLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB, WORUM ES IN DIESEM

FILM GING,DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT,

WE 18, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

63

48

48

42

' 35

35

31

29

27

25

25

24

alle Hausbewohner sehen verargert aus dem Fenster

Junge fordert seinen Vater ium Spielen auf

Vater weist·seinen Sohn barsch ab

der Vater wird aufmerksam und kommt wUtend in den Hof

der Ball trifft den Putzeimer im Treppenhaus

der Ball fliegt durch ein offenes Fenster - Scheiben

klirren

der Junge geht in den Hof und schieBt aus Wut den Ball

im Treppenhaus hangen Verbotsschilder

der Vater spielt mit seinem Sohn auf einer Wiese

der Junge laBt den Ball im Treppenhaus fallen

die Putzfrauen schimpfen mit dem Jungen

der Hausmeister schimpft mit dem Jungen

.
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23 der Vater nimmt seinen Sohn in die Arme

23 dem Kind ist langweilig, es sucht nach einer

Beschaftigung

23 verbale Information : Kinder brauchen Freirdume zur

Pers nlichkeitsentwicklung,um stark gegen Drogen zu s

19

15

10

10

der Junge steht mit einem Ball im Wohnzimmer

Slogan : "Kinder stark machen"

die Mutter schaut den Vater hilflos,traurig an

der Junge wird aus dem Treppenhaus verscheucht

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN
(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)

FORTS,
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"TREPPENHAUS"

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

PUN KT ?

44 Kinder brauchen Aufmerksamkeit,Zuwendung und Verstandnis

29 Kinde-rn mussen Freiraume geschaffen werden,um nicht

sozial auffallig zu werden

25 Eltern durfen ihren Kindern nicht das Gefuhl vermitteln,

unwich.tig bzw.·stdrend zu sein

19 Eltern mussen die Pers5nlichkeit ihrer Kinder starken,

damit diese stark gegen Drogen sind

17 Kinder,die mit emotionalem Schutz und Geborgenheit

aufwachsen,sind weniger drogengefahrdet

10 Drogen-,Suchtgefahren beginnen schon in der fruhkind-

lichen Entwicklunq

10 Vertrauen und Zeit sind wichtig im Umgang mit Kindern

8 Kinder mussen von Erwachsenen ernst genommen werden
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FORTS,

8 Langeweile und Ablehnung kannen Kinder zum Drogenkonsuw
treiben

6 Eltern sollen motiviert werden, mit ihren Kindern zu

spielen

6 Information Uber Beratungsstellen

6 Slogan : "Stark statt sUchtig"

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)



167

GAB.ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN

HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

31 verstandnisvolle Reaktion des Vaters am Ende

29 realistische Darstellung alltaglicher Situationen im

Umgang mit Kindern

23

17

10

10

10

der Spot gefiel insgesamt

daB der Film wahrend der Werbezeiten gesendet wurde

realistische Darstellung kinderfeindlicher Erwachsener

wutender Tritt des Jungen gegen den Ball

Darstellung der Reaktionen des Vaters am Anfang und

am Ende

8 Aufnahmen·aus der Perspektive des Kindes

8 die Mimik der Darsteller

6 die Musik

"TREPPENHAUS"
*



FORTS,

6 ansprechende Farben am Ende des Filmes

6 effektvolle Gerausche

6 die Verbotsschilder im Treppenhaus

6 Slogan : "Kinder brauchen Freirhume,um stark zu werden"

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER %% ENTFALLEN)

168

4
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"TREPPENHAUS"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER BZW,

OBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA,WAS WAR DAS ?

4

25 die HinfUhrung (der Bezug) zum DrogenmiBbrauch ist zu

abrupt und wirkt aufgesetzt

13 der Film war.fur das Thema nicht ausssagekraftig genug

10 das Alter des Jungen spricht nicht die Problemgruppen
an (der Junge mUBte zwischen 13 - 14 Jahre alt sein)

8 die Hinweise auf die Beratungsstellen waren zu kurz

8 die Reaktion der Mutter war zu passiv

8 der Film hat keine klare Aussage

6 die Darstellung der kinderfeindlichen Umgebung

ANGABEN IN % ·VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)



A I

'lib: 9 C,1
*£/6-

* -4/

1.,Flimel K
Ve- E   i i..·1101 i
Ii· it b. 1 1

.

Spontanbeurtellung "Suchtpr#vention": Mittelwerte im Zeitverlauf

170

*

441* .

'4
e, /i

1

14, '' r *i. 1 6 .

'i',1 Ie c ..-.':6.j.r -,u..,4

 t''....

,,

9%\L, I lir/2/3 -'

-

-

f    /J//
t*,394-
1/ 3/

I

- 2 ':4 J .

45......,r ., '1 "r··
ret'

 
9 ';i.

h#.11.:4.al'.. #1
'1"1 ;-

:.... ... ...." 1.';':il.I.l:-- ..4
  1 .



171

riz.
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Spontanbeurteilung -Suchtpravention": Mittelwerte im Zeitverlauf



kann jederzeit im Fernsehen gezeigt
werden

auffallend und einprdgsam

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

kann man sich Ofter ansehen

originell und einfallsreich

spricht mich pers6nlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich

fOr Leute wie mich gemacht

Einzelbeurteilung "Suchtpravention" : Zustimmungswerte in % von n = 60

,i
!16

75

I

' :' ): 47

40

.
36

36

.'.

: ,
31

20
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SIE HABEN ZUVOR AUCH EINEN INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT GESEHEN,

SCHREIBEN SIE UNS BITTE MIT EIGENEN WORTEN AUF,WAS ES

DA ALLES ZU SEHEN UND ZU HOREN GAB,WORUM ES IN DIESEM

FILM GING,DAMIT JEMAND, DER DEN FILM NICHT GESEHEN HAT,

WEIB, WAS DA GESAGT UND GEZEIGT WURDE,

66 Enkel spricht mit seiner Oma uber seinen Freund Mark

64 Oma macht Marks Vater auf m5gliche Sucht- Drogen-

gefahren aufmerksam

56

43

39

37

Vater spielt mit seinem Sohn Mark ·mit dem Ball

Enkel bittet seine Oma, seinem Freund Mark zu helfen

die Oma bittet Mark's Vater um ein Gesprach

Mark's Vater erkennt die Lage seines Sohnes,zeigt
Verst indnis

32 Mark gerat immer in Schwierigkeiten (Putzeimer fNllt

um)

27 Vater nimmt sich vor,mehr Zeit mit seinem Sohn zu

verbringen

27 die Oma geht mit.ihrem Enkel im Park spazieren

24 Mark sieht traurig und unglUcklich aus

4, SUCHTPRAVENTION"
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FORTS,

22 Mark ·hat keinen Platz zum Spielen

2·2 die Nachbarn fUhlen sich durch Mark's Verhalten

gest6rt und schimpfen mit ihm

22 die Oma zeigt dem Vater die Verhaltensauffdllig-
keiten seines Sohnes auf

22 Vater und Sohn toben glucklich zusammen

22 die Oma fordert den Vater fur mehr Zeit und Verstandnis

seinem Sohn gegenuber auf

20 die Oma erlautert dem Vater die schwierige Lage
seines Sohnes

19 der Vater laBt sich widerwillig auf das Gesprach

mit der alten Dame ein

17 Ver Vater sitzt vor dem Fernseher und fuhlt sich

von Mark qestbrt ..

10 die Oma fragt den Vater, wann er das letzte Mal mit

seinem Sohn gespielt hat



*

176

FORTS,

7 das Einblenden des Slogans: "BewuBt leben - Kinder

stark machen"

7 der Vater glaubt,seinen Sohn und dessen Bedurfnisse

zu kennen

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)

4 4
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"SUCHTPRAVENTION"

WAS WOLLTE IHNEN DIESER INFORMATIONSFILM ZUM THEMA

SUCHT SAGEN, WAS WAR SEINE ABSICHT ODER DER SPRINGENDE

PUN KT ?'

56 Eltern sollen sich mehr Zeit fUr ihre Kinder nehmen

31 Kinder brauchen Liebe und Anerkennung,um stark gegen.

Drogen zu werden

25 Kinder k5nnen bei fehlender Zuneigung Ersatzbefriedigung
in Drogen suchen

22 Kindern mUssen Freir'dume geschaffen werden

22 Drogenproblematik muB schon in fruher'Kindheit erkannt

werden

20 Sucht entsteht durch Vernachlassigung und Gleichgultigke

20 emotionale Geborgenheit und Suchtpravetion stehen in

engem Zusammenhang

19 Sucht kann durch Zuh5ren vorgebeugt werden

17 Vertrauen und Zeit sind wichtig im Umgang mit Kindern
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FORTS,

17 spatere Sucht kann fruhzeitig verhindert werden

3 Kinder brauchen eine Umgebung,in der sie sich sicher

fuhlen

12

12

8

7

auffalligbs Sozialverhalten entsteht durch MiBachtung

Slogan : "BewuBt leben - Kinder itark machen"

Kindernnicht das GefUhl vermitteln, st6rend zu sein

Eltern tragen die Verantwortung fUr ihre Kinder

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)

1
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"SUCHTPRAVENTION"

GAB ES IN DIESEM FILM ETWAS, DAS IHNEN BESONDERS GEFALLEN

HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

27

27

24

20

15

15

15

14

14

10

TO

die Oma: verstandnisvoll, engagiert, hilfsbereit

das sch5ne Ende: Vater spielt mit seinem Sohn

die Darstellung von Marks Problemen

daB Thommy sich fur seinen Freund einsetzt

das vertraute Verhaltnis von Oma und Enkel

wie die Kamerafuhrung es schafft, Marcs Trauriqkeit

und sein.e Einsamkeit darzustellen

das Gesprach zwischen' Thommy und seiner Oma

daB der Vater den Rat von der fremden Oma annimmt

die Musik

die alltaqliche Situation

die Darstellunq der zwei Ebenen: Oma und Thommy gegen-

uber Marks Zuhause
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FORTS,

8 der einsichtige Vater

8 das Gesprach zwischen der Oma und dem Vater

5 die Aufnahmen in Zeitlupe

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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"SUCHTPRAVENTION"

GAB ES IN DIESEM FILM AUCH ETWAS, DAS IHNEN WENIGER BZW,

OBERHAUPT NICHT GEFALLEN HAT, UND WENN JA, WAS WAR DAS ?

30 der·Film ist zu lang

29 .die Oma wirkt'zu schulmeisterlich

29 der Bezug zum Thema Sucht wirkt konstruiert

22 es wird zu wenig vor Droqen gewarnt

17 der Anfang des Filmes war zu lang

17 die Darstellunq des Vaters ist Uberzogen

15 das Ende war·kitschig und unrealistisch

14 der Vater ist unglaubwurdig

14 der Film war langweilig

12 die ganze Handlung war unrealistisch

10 daB die Mutter Uberhaupt keine Rolle spielt
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FORTS,

10

8

7

7

5

zu viele Klischees

daB im Treppenhaus Verbotsschilder hangen

das Gesprach zwischen Vater und Oma wirkte aekunstelt

daB der Vater nicht mit seinem Sohn spricht

der Nacbspann (BZGA) war zu trocken, lanaweiliq

ANGABEN IN % VON N=60 TESTPERSONEN

(ANGABEN UNTER 5% ENTFALLEN)
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