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BZgA forsa.
Ubersicht

e Daten zur Untersuchung

 RTR-Simultanbewertung des Kinowerbeblocks und
des Anti-Rauchen-Spots

* Recall der Kinowerbespots

* RTR-Ex-post-Bewertung der Kinowerbespots
» Spotspezifische Befunde

* Detailbeurteilung und Profile im Vergleich

e Einstellungen zum Rauchen

forsa. 3837.2 11/99 Ge
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Zielsetzung der Untersuchung

+ Evaluation der BZgA-Spots ,Pferde rauchen nicht“ und ,Der Massai“
e Sekundengenaue zeitgleiche Messung der Zuschauerurteile

e Vergleich der Akzeptanz des Aufklarungsfilms im Umfeld aktueller
kommerzieller Kino-Werbung

e Bewertung des Aufkléarungsfilms durch 20- bis 44jahrige Kinoganger (Pferde
rauchen nicht) bzw. 15-24jahrige Kinoganger (Massai)

(Recall, Gesamtbewertung, Akzeptanz, Bewertung von Elementen etc.)

e Ermittlung der durch den Film vermittelten Botschaften

e Erhebung von Einstellungen zum Rauchen

=% forsa. 3837 11/99 Ge
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Daten zur Untersuchung

forsa. 3837.4 11/99 Ge
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Untersuchungsaufbau

Je eine Testgruppe, der ein ca. 10min. Kino-Werbeblock mit insgesamt 13 aktuellen kommerziellen
Kinowerbefilmen vorgefiihrt wurde.
In den Werbeblock wurde je Testgruppe der entsprechende Anti-Rauchen-Spot eingefiigt:
e Test A: Pferde rauchen nicht
e Test B: Der Massai
Vorfluhrung eines 87min. langen Kinofilms (,In and Out®)
Schriftliche Befragung der jeweiligen Teilnehmer nach dem spontanen Recall der gesehenen
Werbespots
Erhebung der Demographie der Teilnehmer mittels RTR
Dynamische RTR-(Real-Time-Response) Messung des gesamten Werbeblocks
Bewertung aller Werbefilme mittels RTR
Schriftliche Befragung zu
e Hauptaussage des Anti-Rauchen-Spots
e Likes und Dislikes
e Spotspezifische Fragen
RTR-Erhebung zur Bewertung einzelner Elemente des Anti-Rauchen-Spots
RTR-Erhebung zur Einstellung zum Rauchen

B forsa. 3837 11/99 Ge
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Rekrutierung der Testteilnehmer

Zielgruppe 20- bis 44jahrige (Pferde rauchen nicht), die in den letzten
3 Monaten im Kino waren
15- bis 24jahrige (Massai),
die in den letzten 3 Monaten im Kino waren
Soll-Verteilung Ménner:Frauen  50:50

Methode Computergestitzte Telefoninterviews (CATI),
représentative Ausgangsstichprobe

Beginn der Rekrutierung am 06.11.1999
Einladungsschreiben ab dem 10.11.1999
Erinnerungsanrufe jeweils in den 2 Tagen vor den Tests

Durchflhrung der Tests am 17. November (18.00 Uhr) und 18. November (17.00 Uhr) 1999

-Bs forsa. 3837 11/99 Ge
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| |
Stichprobenstruktur
Pferde rauchen nicht Der Massai

n % n %

60 100 59 100
Méanner 31 52 37 63
Frauen 29 48 22 37
15 - 17 Jahre 26 44
18 - 24 Jahre 33 56
20 - 29 Jahre 19 32
30 - 34 Jahre 21 35
35 - 44 Jahre 20 33
Bildung
Hauptschul-/
mittlerer AbschiuBB 23 38 31 53
Abitur Studium 37 62 28 47
Eamil |
mit (Ehe-) Partner
zusammenlebend 18 30 4 7
alleinlebend mit festen Partner 18 30 25 42
alleinlebend ohne festen Partner 24 40 30 51

-7- forsa. 3837 11/99 Ge
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Stichprobenstruktur
Pferde rauchen nicht Der Massai
n % n %
60 100 59 100
Kino-Besuch
einmal woéchentlich 3 5 3 5
2 - 3mal monatlich 15 25 20 34
1mal pro Monat 17 28 16 27
alle 2-3 Monate 25 42 20 34
R ich
Raucher 21 35 20 34
Gelegenheitsraucher 10 17 8 14
Nichtraucher, frither Raucher 10 37 3 5
Nichtraucher, noch nie geraucht 19 31 28 47

s e forsa. 3837 11/99 Ge
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RTR-Simultanbewertung
des Kinowerbeblocks
und des Anti-Rauchen-Spots

forsa. 3837.9 11/99 Ge
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Bewertung Kinowerbung mit ,,Pferde rauchen

nicht“ - Geschlecht und Alter

20-29 Jahre (n=19)

= 30-34 Jahre (n=21)

= 35-44 Jahre (n=20)

o
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Sony Mini D2 Play -§ Mustang BzgA Twix"ﬂig?yrg P+S  Hair E_ Tom
Disc Callya Station @  C&A Chino Drum Zig. Care @ Tailor
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0 —r
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= Méanner (n=31) Frauen (n=29)
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Bewertung Spot: ,,Pferde rauchen nicht“

Lagerfeuer, Hochsteigendes Pferd,

Pferdeherde in Where have all Landschaft,
10, derPrarie _ the Cowboys gone Logobeginn Logo
O
: —
] |~ =2 n" s
9 = - o
O
8 é e £
O =

~ Durchschnitt
gesamter Werbeblock

— Gesamt (n=60)
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Bewertung Spot: ,,Pferde rauchen nicht” -
Geschlecht und Alter

Lagerfeuer, Pferd, —
; “F_’f_erd-eherde_m ~ Musik ___ Landschaft 4~ o

] .

Cowt:ioy Hut

| 1yo9|y9san

= Manner (n=31) = Frauen (n=29)

O = NWaHPOIOON®DO©Oo
oyt Ty ey T el e SO

— 20-29 Jahre (n=19) S—— 30-34 Jahre (n=21) = 35-44 Jahre (n=20)
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Bewertung Kinowerbung mit ,,Massai“ -
Geschlecht und Alter

Sony Mini D2  Play

10 1

Disc Callya Station

[0}
w
Nivea S
g Mustang BZgA . K"a'iizerg F e TR é Tom
‘E C&A  Chino Drum e &4 Zig. Care @ Tailor
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= Ménner (n=37)  =——Frauen (n=22)
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4 1 o
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2 -

1

0

—15-17 Jahre (n=26)

10 min
= 18-24 Jahre (n=33)
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Austreten der
Laufer Zigarette

Laufer in Steppe,
A

ZigaPette
Laufer, Blick

Bewertung Spot: ,,Massai“

Zigarette auf

Logo

forsa.

____ Durchschnitt

gesamter Werbeblock

— Massai (n=59)

-14 -
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Bewertung AIDS-Spot: ,,Massai“
- Geschlecht und Alter

Laufer in Steppe

Austreten der ?
Laufer Zigarette s

7
6
5
4
3
2
i
0

kil 1 1 1 1 L

Laufer, Blick

1yo91y9san

= Manner (n=37)

=~ Frauen (n=22)
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O~ NW,AP,UTOON®D®O©O
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= 15-17 Jahre (n=26)

.}

= 18-24 Jahre (N=33)
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Wrtung Spots im Vergleich
Raucher/Nichtraucher

ks
o
|

9 -
8...
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— (Gelegenheits-) Raucher (n=31) = Nichtraucher (n=29)
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= (Gelegenheits-) Raucher (n=28) == Nichtraucher (n=31)
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ewertung Spots im Vergleich: Haufigkeit des
Kinobesuchs

0=
g_
8_
7
6 -
5 4
4 4
3
2_
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0

uayoneu ap.Jajd

== mind. 1mal im Monat (n=35) = seltener (n=25)

¥
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= mind. 1mal im Monat (n=39) - seltener (n=20)
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Pl e i Al s
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Bewertung Kinowerbung
Raucher/Nichtraucher
Nivea %
> Karlsber . =
Sony Mini D2  Play £ Mustang BzgA _ SO oo d Tom
o Dyisc Callya Sﬁtgti!énlfﬁ C&A  Chino Drum Twix ‘Mboly Sing SeET - Tailor
g 5 3 7
8 1 O o
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0 min 5 min 10 min ®
— (Gelegenheits-) Raucher (n=31) = Nichtraucher (n=29) s
10 1 -
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4 4 g
2] D
1]
0
10 min

— (Gelegenheits-) Raucher (n=28)

= Nichtraucher (n=31)
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Bewertung Kinowerbung mit Anti-Rauchen-
Spots im Vergleich: Gesamt* i

drtbei o P+S Hair

Sony Mini D2  Play £ Mustang BZgA Tom

_ Disc Callya Station @ = C&A Chino Drum Spots Twin el Zig. Care Tailor

0 min 5 min
—— Pferde rauchen nicht (n=60) Massai (n=59)
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Benchmarks:
Vergleich mit anderen Spots der BZgA

— Pfer&e rauchen'nicht ' | — D'er Massai
—— Der Kick

- Erbschaft
— Dornréschen

Where ever you go mit Sponsorlogo (AIDS 1/98)
——— Where ever you go ohne Sponsorlogo (AIDS 1/98) ;

Stunt (Organspende 6/98)
- Stunt verbesserte Version (Organspende 7/98) —— Face-to-Face (Organspende 6/98)

forsa. 3837 11/99 Ge
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Recall der Kinowerbefilme

forsa. 3837.21 11/99 Ge




Recall der einzelnen Kinowerbespots*:

Es erinnern sich an den Werbefilm von

Sony Mini Disc

D2 Callya

Play Station

Furby

C&A

Mustang Chino - Jeans
Drum
Anti-Rauchen-Spot
Twix

Karlsberg Mixery

P+S Zigaretten

Nivea / Hair Care
Sparkasse Altersversorge
Tom Tailor

Marlboro

Pferde rgnuchen nicht

R 57
R s
(728 20
RS 47
] 30
P 23
el e S 80
B 15
R 37
2
& kY
s

0

B’

30

- jeweils durchschnittlicher Recallwert tiber alle Werbespots

Der Massai

71
| E
B 17
e a1
0
B 1
R 40
R 32
| ¥
R
R
S 27
|2

28

forsa.

*) Offene Frage, ohne Vorgaben

-22 -
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emarks: Recall
im Vergleich mit anderen BZgA-Spots

Pferde rauchen nicht _ 80
Der Massai [N 44

Der Kick -25
Erbschaft _38
Dornréschen [N 40
Roulette [l 16
Regen [N 27

Where ever you go* [l 16
Zeitraffer [ 16

Stunt (Version 1)* [l 15

Stunt (Version 2)* Bl 15
Face to face* [N 38

Durchschnitt BZgA-Spots: 31

*) Diese Spots wurden in einem anderen Werbeumfeld gezeigt
-23- forsa. 3837 11/99 Ge
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Recall der Anti-Rauchen-Spots nach
Zielgruppen

Pferde rauchen nicht Massai

Manner _ 74 Manner - 49

Frauen —86 Frauen - 36
Alter Alter

79 15-17Jahre - 31

30-34 Jahre [N &' 18-24Jahre [ 55
35-44 Jahre | <0
Raucher - 39

20-29 Jahre

Raucher

e Nichtraucher - 48

Nichtraucher

R forsa. 3837 11/99 Ge




RTR-Ex-post-Bewertung
der Kinowerbespots




Gesamtbewertung der Kinowerbespots

sehr gut/gut

Sony Mini Disc

D2 Callya

Play Station

Furby

C&A

Mustang Chino
Drum
Anti-Rauchen-Spot
Twix

Karlsberg Mixery
P+S Zigaretten
Nivea / Hair Care
Sparkasse Altersversorge
Tom Tailor

Pferde rauchen nicht
(20-44 Jahre)

(A 28
HESEEE 32

B 12

| E
PR 8
SR 68
FEEEE 33
GRS ) 60
B 18

B 17
e 43
L
ERITRERES 58
FERE 22

Der Massai
(15-24 Jahre)

i
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Pferde rauchen nicht
Der Massai

Der Kick

Erbschaft
Dornréschen
Roulette

Regen

Where ever you go*

Zeitraffer
Stunt (Version 1)*

Stunt (Version 2)*
Face to face*

Behhmarks: Bewertung
im Vergleich mit anderen BZgA-Spots

sehr gut/gut

e SR
. 42

s B 74
R 74
G S o3
PRI - R oo
A 62
i 27

R R 5o

B 20
B 23
T 59

Durchschnitt BZgA-Spots: 56

*) Diese Spots wurden in einem anderen Werbeumfeld gezeigt

forsa.
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Bewertung der Anti-Rauchen-Spots nach
Zielgruppen

sehr gut/gut

Pferde rauchen nicht Der Massai
(15-24 Jahre)

Manner Manner .19

Frauen Frauen

Alter Alter
20-29Jahre 15-17 Jahre
30-34 Jahre 25-59 Jahre
35-44 Jahre Rauchverhalten
Rauchverhalten Raucher

Raucher Nichtraucher

Nichtraucher

forsa. 3837 11/99 Ge
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Spotspezifische Befunde:
,Pferde rauchen nicht”

forsa. 3805.29 11/99 Ge
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Pferde rauchen nicht: Wahrgenommene
Hauptaussage*

Als Hauptaussage des Anti-Rauchen-Informationsfiilmes wurde wahrgenommen

Rauchen geféhrdet die Gesundheit, tétet — 28
Anti-Rauchen-Kampagne, Rauche nicht —27

Freiheit, Glick auch ohne Zigaretten - 13
Anti-Marlboro, nachgemachte Marlboro-Werbung - 13
Rauchende Cowboys sind ausgestorben, Pferde sind allein und trauern - 10
Freiheit, Abenteuer - 8
Rauchen macht unfrei - 5
Marlboroman ist an Krebs gestorben - 5
Natur, Pferde und Zigarettenwerbung passen nicht zueinander - 5

echte, harte Manner sind Raucher . 3

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -30- forsa. 3837 11/99 Ge
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eurteilung einzelner Elemente der
Anti-Rauchen-Spots

weniger/
3 iiberhaupt
Pferde rauchen nicht (20-44 sahre) bl ot ot

Gestatung und Machert | 10
Landschaft mit Pferden [ 7

Slogan ,Horses don‘t smoke/Pferde rauchen nicht* _
Musik

Pferde am Lagerfever RN 18

weinendes Plerd [ NN @ ¢

Logo zum Schiuss [ NNNCHINNNEINEE. & 35

* Keine Erinnerung an die Musik

L forsa. 3837 11/99 Ge



forsa.

Pferde rauchen nicht: Beurteilung des Anti-
Rauchen-Spots

trifft (voll und ganz) zu

kann jederzeit auch im Fernsehen gezeigt werden

kann man sich ofter ansehen

stellt zurecht die Gefahrlichkeit des Rauchen in den Mittelpunkt

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

spricht mich persénlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich

0- . 10720730 - 40" 502060570 807 90 SLHH)

- Pferde rauchen nicht

-32. forsa. 3837 11/99 Ge
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Pferde rauchen nicht: Beurteilung des Anti-
Rauchen-Spots nhach Geschlecht und Alter

Geschlecht Alter

trifft (voll und ganz) zu

kann jederzeit auch
im Fernsehen gezeigt werden

kann man sich 6fter ansehen

stellt zurecht die Gefahrlichkeit
des Rauchen in den Mittelpunkt

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

spricht mich persénlich an

- - wirkt auf mich schulmeisterlich | | : ‘ ‘ -
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 010,20 90 40 50 =P0:. 70880 00 100

— 20-29 Jahre = 30-34 Jahre
= 35-44 Jahre

<ag. forsa. 3837 11/99 Ge

= Manner = Frauen




forsa.

Pferde rauchen nicht: Eigenschaftsprofil

verstandlich
einpragsam
sympathisch
unterhaltsam
auffallend

interessant

originell |
Uberraschend |

glaubwirdig |~

witzig

nachdenklich

sehr gut/gut

|
|

20 30 40 50 60 70 80 90 100

- Pferde rauchen nicht

uberzeugend

informativ

entspannend |-

cool

albermn | — |

Ubertrieben

spannend |-}

lebensnah

angstmachend

langweilig |

kompliziert

10

20 30 40 50 60 70 80 90 100

-34 -
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Pferde rauchen nicht: Eigenschaftsprofil nach

Geschlecht und Alter

sehr gut/gut Geschlecht

= Manner

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Frauen

verstandlich
einpragsam
sympathisch
unterhaltsam
auffallend
interessant
originell
Uberraschend
glaubwiirdig
witzig
nachdenklich
Uberzeugend
informativ
entspannend
cool
albern
Ubertrieben
spannend
lebensnah
angstmachend
langweilig
kompliziert

forsa.

Alter

— D0-29 Jahre = 30-34 Jahre
— 35-44 Jahre

-35 -
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Besonders gefallen an dem Spot hat:

Landschaftsaufnahmen,
Natur, Sonnenuntergang

Pferde, Bewegung der Pferde

weinendes Pferd, Trane im
Auge des Pferdes

Musik

Uberraschungseffekt, am Anfang denkt man,
es sei ein Marlboro Spot und dann BzgA Spot

Thema: Anti-Rauchen, Pferde rauchen nicht
Anlehnung an Marlboro-Spots
sich auflésender Cowboy, Cowboy ist weg

witzig, locker

e

Nicht so gut gefallen hat:

weinendes Pferd, Trane im Auge des
Pferdes ist albern, tibertrieben, kitschig

zu sehr an Marlboro angelehnt,
erinnert an Zigarettenwerbung

diskriminiert Raucher, ich rauche
gern, deshalb wirkungslos

Musik

Cowboy, Cowboyhut
englischer Text
wenig realitatsnah
Slogan ,rauchfrei*

Schriftzlige allg.

Landschaftsaufnahmen, Natur,
Sonnenuntergang

belehrend

zu kurz

forsa.

Pferde rauchen nicht: Likes und Dislikes*

*) Offene Frage, ohne Vorgaben

-36 -
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Pferde rauchen nicht: Assoziationen mit der

Landschaft*
Freineit, Abenteuer, Wildheit [N 45

Amerika, Cran Canyon, Death Valley... - 27

Marlborowerbung, Marlboroman _25

Urlaub, Sommer -22
Natur -20
ruhe [ 13
Steppe, Prarie [ 12
Unberiihrtheit, saubere Luft . 10
Grenzenlosigkeit, Weite . 10
Cowboys l7

Leben l 5

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -37 -

forsa. 3837 11/99 Ge
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Pferde rauchen nicht: Assoziationen mit dem
Cowboy*

Wenn Sie an den Cowboy in diesem Spot Ist Ihnen im Zusammenhang mit dem
denken: an was denken Sie da? erinnert Sie der Cowboy sonst noch etwas aufgefallen?
Cowboy an irgend etwas? Was ist Ihnen denn aufgefallen?

Mariboro [ 28 nur Hut bleibt abrig I 8

Manbofsrs: SR - Macho - 12 Cowboy verschwindet, fallt zusammen .7

Wilder Westen, Indianer . 8 welherdes Plard I 5

Tod durch Krebs
l ;. Mariboro I 3

Zigarettenwerbung I5

Cowboy I6st sich in Rauch auf, wie Zigarette |2
echte, harte Manner I3
zuwenig Staub unter dem Cowboyhut |2
John Wayne I3

Bonanza, Western I 3

: 4 i habe nichts Besonderes bemerkt himihs 67
es ware besser, mit Rauchen aufzuhéren I3 '

erinnere mich nicht an Cowboy
(welcher Cowboy)

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -38- forsa. 3837 11/99 Ge
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Pferde rauchen nicht: Assoziationen mit

anderen Werbespots*

Mariboro

andre Zigarettenwerbung

kommerzielle Werbung
AIDS-Spots

Greenpeace-Spots

Liga fur Menschenrechte

Landschaft
Pferde

Aufmachung, Motiv insg.

nein

Cowboy
Musik
Kino

Kamerafiihrung

ja, und zwar an

iR o7

___Jb

durch

PSR 50

R 37
EEEaS 33
[ E

Bs

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -39 -
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Pferde rauchen nicht: Erinnerung an den
Musiktitel

Konnen Sie sich an die Musik bzw. den Musiktitel erinnern?

/ ... davon nennen
ja den Titel
Where have all
42
the Cowboy gone _

wie Marlboromusik,
Countrymusik

weiB nichtmehr 50
nein

-40 - forsa. 3837 11/99 Ge
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Pferde rauchen nicht: Bekanntheit des
Rauchertodes mehrerer Marlboro-Manner

Mehrere Darsteller der Marlboro-Spots sind an Raucherkrebs gestorben: Stimmt das oder stimmt das
nicht?

stimmt

stimmt Manner [ 65
Freuen NN 55
Alter
20-29 Jahre [ 7°©
30-34 Jahre [ 52
35-44Jahre |GGG 55
Rauchverhalten
Raucher [ 7 1
Nichtraucher |G 52

stimmt nicht

i forsa. 3837 11/99 Ge
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Spotspezifische Befunde:
,pDer Massai“

forsa. 3805.42 11/99 Ge
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Massai: Wahrgenommene Hauptaussage*

Als Hauptaussage des Anti-Rauchen-Informationsfilmes wurde wahrgenommen

Zigaretten nicht in freier Natur wegwerfen, Waldbrandgefahr,

Buschbrandgefahr, Umwelt schitzen | NN <2
man soll nicht rauchen |G 27
Rauchen ist gefahrlich, schadet || N 20

Rauchen belastet die Umwelt [N 12

Leute sollen aufhéren zu rauchen [ 7

statt rauchen, Sport treiben [N 7

Nichtraucher schiitzen, Passivrauchen stort auch [ 7
Nichtraucher leben gesiinder [l 5
auch ohne Zigaretten frei [l 5
Rauchen nicht notwendig, Gliicklich auch ohne Rauch Il 5
Ausdauer auch ohne Rauchen [l 5

Zigarettenwerbung [l 2

rauchen, wo man méchte l 2

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -43- forsa. 3837 11/99 Ge



LA forsa.
Massai: Beurteilung einzelner Elemente

weniger/
(sehr) Uberhaupt
Massai (16-24 Jahre) gut nicht gut

Landschatt |12 TR T TR SRS s 7

Gestaltung und Machart
Bewegung, Laufstil des Massai
Darsteller, Massai

Logo zum Schluss

Geschichte

Musi' [ R 8

, 73i e

* Keine Erinnerung an die Musik

-44 - forsa. 3837 11/99 Ge
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Massai: Beurteilung des Anti-Rauchen-Spots

trifft (voll und ganz) zu

kann jederzeit auch im Fernsehen gezeigt werden

kann man sich 6fter ansehen

stellt zurecht die Gefahrlichkeit des Rauchen in den Mittelpunkt

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

spricht mich personlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich

Q. 10" 20 30 40450 60« 70 -.80" 800S00

— \Massai

-d46- forsa. 3837 11/99 Ge
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Massai: Beurteilung des Anti-Rauchen-Spots:
Geschlecht und Alter

Geschlecht

trifft (voll und ganz) zu

O 10 20 30 40 50 "60" 70 80 90 100

= Manner = Erauen

kann jederzeit auch
im Fernsehen gezeigt werden

kann man sich 6fter ansehen

stellt zurecht die Gefahrlichkeit
des Rauchen in den Mittelpunkt

hat mir etwas Wichtiges zu sagen |

spricht mich persénlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich

0

Alter

gl & g
e 4

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

= 15-17 Jahre — 18-24 Jahre
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Massai: Eigenschaftsprofil

verstandlich
einpragsam
sympathisch

unterhaltsam

auffallend |

interessant |

sehr gut/gut
.

originell |~

Uberraschend |

glaubwurdig

witzig [

nachdenklich

40 50 60

= Massai

70 80 90 100

uberzeugend

informativ |

entspannend
cool
albern

Ubertrieben

spannend (-

lebensnah

angstmachend |

langweilig

kompliziert
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Massai: Eigenschaftsprofil nach Geschlecht
und Alter

sehr gut/gut Geschlecht

verstandlich
einpragsam
sympathisch
unterhaltsam
auffallend
interessant
originell
Uberraschend
glaubwiirdig
witzig
nachdenklich
Uberzeugend
informativ
entspannend
cool
albern
Ubertrieben
spannend
lebensnah
angstmachend
T o S - langweilig et
L | | kompliziert e TS SR R R LB
0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
= Méanner = Erauen = 15-17 Jahre — 18-24 Jahre
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Besonders gefallen an dem AIDS-Informationsfilm hat: Nicht so gut gefallen hat:

Ausmachen der Zigarette
mit dem (nackten) Fu [l 36 Laufszene, Laufen wird zu lang dargestelit S 17

Landschaftsaufnahmen, Natur [ 31 Asphalt, StraBe mitten in der Natur [l 10
Botschaft kommt schlecht riber, - 10
Laufer [ 15 nicht deutlich genug
\ Slogan Rauchfrei (am Ende der Spruch) [l 7
Ausmachen der Zigarette allg. [l 12 kein Zusammenhang zwischen

Rauchen und Buschmann

Farben, Farbwahl 12
mE Zigarette liegt einfach auf der StraBe [l 5

Musik [l 12 langweilig, langatmig, einténig [l 5

Slogan Rauchtrei [} 5 Farbwahl monoton fj 3
Bezug zur Umwet [lf5 O ol or e Tigitatt mmari
Botschaft: Anti-Rauchen I 5 Botschaft, ist gegen Rauchen f| 3
Grafik || 3 Darsteller ist afrikanischer Buschmann f§ 3

zu lang || 2

Blick des Laufers nach dem Ausmachen I3
Afrika als Motiv | 2

Atmosphére, Stimmung |3
Mann lauft einfach weiter || 2

lauft nach dem Ausmachen einfach weiter | 3 L
zu kurz, nicht eingangig genug | 2

Austreten der Zigarette || 2
forsa. 3837 11/99 Ge

*) Offene Frage, ohne Vorgaben =49 -



BZgA forsa.
Massai: Assoziationen mit dem Darsteller*

Wenn Sie an den Darsteller in diesem Spot denken: an was denken Sie da? Was verbinden Sie mit dem
Darsteller?

Afrika NG 32
Natur, Landschaftsaufnahmen | NN 2°
Indianerstamm, afrikanische Eingeborene [N 27
Abenteuer, Freiheit [[IIIEIEGGEG 14
auch ohne Rauchen gliicklich [l 8
Sport, Marathon [l 7
Unbekiimmertheit, Glick [l 7
Gesundheit [l 7
Urlaub [l 5
Umweltschutz i 5
an Nichtraucher [Jj 3
barfuB [ 2
farbig Jj 2
auslanderfreundliche Werbung [ 2
Amerika ] 2
auch Schwarze, Farbige rauchen [j2
Einfachheit Jj 2

*) Offene Frage, ohne Vorgaben 2 forsa. 3837 11/99 Ge
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Massai: Darsteller Likes und Dislikes*

Was hat lhnen an dem Darsteller Was hat lhnen an dem Darsteller
denn besonders gut gefallen nicht so gut gefallen

Outfit, Aussehen || 24 Kleidung, hatte kaum was an [l 7

Farben, Bemalung [ 17 Bemalung [ 7

Austreten der Zigarette 12 A h 3
mit nacktem Ful3 - coxipll,
Bewegung - 10 Ausstrahlung [l 3
Ausdauer, gute Kondition, Athletisch [JJilij 7 StraBe mitten in der Wste [ 3
lachelt beim Ausmachen der Zigarette - 7 N 2 \:veiter . 3
rauchen missen
Eingeborener, Afrikaner, Schwarzer i 7 Zigarette austreten ist albern ff 2
lauft einfach weiter [JJjj 5 lacht nicht beim Laufen 2
Schnelligkeit I 2 verbreitet keine Stimmung I 2
freundlich I 2 paBt nicht in die Landschaft [ 2
denkt an seine Gesundheit I 2 Zigarette l 2
paft zur Landschaft |f o

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -51- forsa. 3837 11/99 Ge
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Der Darsteller ist

weniger sympathisch/

Uberhaupt nicht sehr sympathisch / 3
sympathisch Ménner

Frauen

Alter

15-17 Jahre
18-24 Jahre
Rauchverhalten
Raucher

teils/teils Nichtraucher

(sehr)
sympathisch

FERERERT o
[P 45

SRR 42
P 52

| 16
RS 4o

-52-
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Wenn Sie an die Landschaft in dem Spot denken: an was denken Sie da? Was verbinden Sie mit dieser
Landschaftt?

unberiihrte Natur, Landschaft [ NG 31
Wiiste, Steppe, Prarie, Hitze [ NEGTTINGG_GE 27
Afrika, Australien [ NG 25
Freiheit, Abenteuer |G 22
Erholung, Entspannung, Ruhe, Frieden [N 17
trennende StraBe N 14
Urlaub, reisen [N 12
Umweltverschmutzung, Naturzerstérung [l 10
Brandgefahr, sehr trocken, Feuer schadet Natur [l 7
Weite, Unendlichkeit, Grenzenlosigkeit [l 7
schon [l 5
trostlos, einsam [l 5
Safari [ 3

*) Offene Frage, ohne Vorgaben forsa. 3837 11/99 Ge
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Detailbeurteilung und Profile
im Vergleich

forsa. 3805.54 11/99 Ge
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Beurteilung einzelner Elemente der
Anti-Rauchen-Spots

Pferde rauchen nicht (20-44 Jahre)

weniger/
(sehr) Uberhaupt
gut nicht gut

Gestaltung und Machart | 10

Landschatt mit Prerden [ M 7 |

Slogan ,Horses don't smoke/Pferde rauchen nicht” —
Musik e SR

Perde am Lagerfeuer (MMM 18

weinendes Plerd [ I MMEIIEEE @ 7

Logo zum Schiuss NG 5

Massai (16-24 Jahre)

Landschaft | i T SATIORE SRR SR 7

Gestaltung und Machart

Bewegung, Laufstil des Massai

Darsteller, Massai

Logo zum Schluss

Geschichte

Musik*

* Keine Erinnerung an die Musik

forsa. 3837 11/99 Ge
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Beurteilung der Anti-Rauchen-Spots

trifft (voll und ganz) zu

kann jederzeit auch im Fernsehen gezeigt werden

kann man sich 6fter ansehen

stellt zurecht die Geféhrlichkeit des Rauchen in den Mittelpunkt

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

spricht mich persénlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

- Pfarde rauchen nicht — \Massai

=BG - forsa. 3837 11/99 Ge



Eigenschaftsprofile der Anti-Rauchen Spots

verstandlich

einpragsam

sympathisch |

unterhaltsam |

auffallend

interessant

originell |

Uberraschend

glaubwiuirdig

witzig [S

nachdenklich

sehr gut/gut

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pferde rauchen nicht — Massai

uberzeugend

informativ

entspannend |

cool
albern

Ubertrieben

spannend |

lebensnah
angstmachend
langweilig

kompliziert

30 40 50 60 70 80 90 100
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Rauchen:
Einstellungen und
Verhaltensweisen

forsa. 3837.58 11/99 Ge
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Relevanz von Anti-Rauchen-Aufklarung

RegelmaBige Anti-Rauchen-Aufklarung finde ich wichtig:

Pferde rauchen nicht

Massai

Bei Anti-Rauchen-Aufklarung schalte ich gleich ab:

Pferde rauchen nicht

Massai

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

M stimme voll und ganz zu M stimme zu ¥ teils-teils M stimme nicht zu M stimme Uberhaupt nicht zu

-59- forsa. 3837 11/99 Ge
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Rauchverhalten

Pferde rauchen nicht

Massai
l
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
B Raucher W Gelegenheitsraucher M Nichtraucher, habe friilher geraucht B Nichtraucher, noch nie geraucht
Pferde rauchen nicht Der Massai
(20-44 Jahre) (15-24 Jahre)
Manner Manner
Frauen Frauen
Alter Alter
20 - 29 Jahre 15-17 Jahre
30 - 34 Jahre 18-24 Jahre

34 - 44 Jahre 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

010" 20888040 50 60 70 80 90 100
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