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Evaluation der Anti-Rauchen-Spots
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Obersicht
• Daten zur Untersuchung

• RTR-Simultanbewertung des Kinowerbeblocks und

des Anti-Rauchen-Spots

• Recall der Kinowerbespots

• RTR-Ex-post-Bewertung der Kinowerbespots

• Spotspezifische Befunde

• Detailbeurtellung und Profile im Vergleich

• Einstellungen zum Rauchen

forsa.
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Zielsetzung der Untersuchung

forsa.

* Evaluation der BZgA-Spots „Pferde rauchen nicht" und „Der Massai"

• Sekundengenaue zeitgleiche Messung der Zuschauerurteile

• Vergleich der Akzeptanz des Aufldarungsfilms im Umfeld aktueller

kommerzieller Kino-Werbung

• Bewertung des Aufklarungsfilms durch 20- bis 4418hrige Kinoganger (Pferde
rauchen nicht) bzw. 15-24jahrige Kinoganger (Massai)
(Recall, Gesamtbewertung, Akzeptanz, Bewertung von Elementen etc.)

• Ermittlung der durch den Film vermittelten Botschaften

• Erhebung von Einstellungen zum Rauchen

-3- forsa. 3837 11/99 Ge
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Daten zur Untersuchung

forsa.

forsa. 3837.411/99 Ge

;



•ii:···:·p:fr:;4  -'  ·'1·1:·'iR/7}83 . ':: j i.'W..1,r. r: 5:.v
..'........, ...

/., =, .1...4. /'.„.<'..er :..B
8 7.42. "a -1 * 4 ,;*
1% R.Wate 6 L. I, 9
i ;'·..'.'.: ,·.1 /· 3., 1 '/4 .

Untersuchungsaufbau

forsa.

* Je eine Testgruppe, der ein ca. 10min. Kino-Werbeblock mit insgesamt 13 aktuellen kommerziellen

Kinowerbefilmen vorgefuhrt wurde.

* In den Werbeblock wurde je Testgruppe der entsprechende Anti-Rauchen-Spot eingefugt:
• Test A: Pferde rauchen nicht

• Test B: Der Massai

* Vorfuhrung eines 87min. langen Kinofilms („In and Out:')
* Schriftliche Befragung der jeweiligen Teilnehmer nach dem spontanen Recall der gesehenen

Werbespots
* Erhebung der Demographie der Teilnehmer mittels RTR

* Dynamische RTR-(Real-Time-Response) Messung des gesamten Werbeblocks

* Bewertung aller Werbefilme mittels RTR

* Schriftliche Befragung zu

• Hauptaussage des Anti-Rauchen-Spots
• Likes und Dislikes

• Spotspezifische Fragen
* RTR-Erhebung zur Bewertung einzelner Elemente des Anti-Rauchen-Spots
+ RTR-Erhebung zur Einstellung zum Rauchen

-5- forsa. 383711/99 Ge
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Rekrutierung der Testteilnehmer

* Zielgruppe

* Soil-Verteilung

* Methode

20- bis 44jahrige (Pferde rauchen nicht), die in den letzten

3 Monaten im Kino waren

15- bis 24jahrige (Massai),
die in den letzten 3 Monaten im Kino waren

Manner:Frauen 50:50

Computergestutzte Telefoninterviews (CATI),
reprAsentative Ausgangsstichprobe

* Beginn der Rekrutierung am 06.11.1999

* Einladungsschreiben ab dem 10.11.1999

* Erinnerungsanrufe jeweils in den 2 Tagen vor den Tests

* Durchfuhrung der Tests am 17. November (18.00 Uhr) und 18. November (17.00 Uhr) 1999

forsa.
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Stichprobenstruktur

Manner

Frauen

15 - 17 Jahre

18 - 24 Jahre

20 - 29 Jahre

30 - 34 Jahre

35 - 44 Jahre

Bildung
Hauptschul-/
mittlerer AbschluB

Abitur Studium

Familienstand

mit (Ehe-) Partner
zusammenlebend

alleinlebend mit festen Partner

alleinlebend ohne festen Partner

Pferde rauchen nicht

n .%
60 100

31

29

19

21

20

23

37

18

18

24

52

48

32

35

33

38

62

30

30

40

Der Massai

n 3&
59 100

37

22

26

33

31

28

4

25

30

63

37

44

56

53

47

7

42

51

forsa.
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Stichprobenstruktur

Kino-Besuch

einmal wdchentlich

2 - 3mal monatlich

1 mal pro Monat

alle 2-3 Monate

Raucher/Nichtraucher

Raucher

Gelegenheitsraucher
Nichtraucher, fruher Raucher

Nichtraucher, noch nie geraucht

Pferde rauchen nicht

n %

60 100

3

15

17

25

21

10

10

19

5

25

28

42

35

17

17

31

Der Massai

n %
59 100

3

20

16

20

20

8

3

28

5

34

27

34

34

14

5

47

forsa.
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RTR-Simultanbewertung
des Kinowerbeblocks

und des Anti-Rauchen-Spots
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Bewertung Kinowerbung mit Pferde rauchen
M

nicht" - Geschlecht und Alter
A

Sony Mini D2 Play ·2
Disc Callya Station 12

10

9
8
7

6

5·
4
3-

2-
1-
0 -,

-2------- 

0 min

10
9-

8
7

6
5
4
3
2

1
0,

Manner (n=31)

--1 -*

--

Nivea
Mustang BzgA P+S HairKarlsberg

C&A Chino Drum Zig. Care
Twix Mixery

-- .ill--

-

-.

r,%%--

--

Frauen (n=29)

--

......

%=r,
5 min

0 min

20-29 Jahre (n=19)

../..

-----....-

--

30-34 Jahre (n=21)

.-1'q3'

. --1*- -$

.... -

--

...-..-

0)
CO
(0
06
2£

22 Tom
Cl
w Tailor

.
-R

&

.._ __ __..
1

71
.-.--- --'-'

1-I.-Wv¥79- 

. ..-*-

10 min

%4/-6#.AA
5 min

35-44 Jahre (n=20)

--

- I - I ... . --. P-......................

10 min

C)
(D
(/)
0

.  r

R-
.
F'+

,
*

(D
mr
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Bewertung Spot: „Pferde rauchen nicht"

Lagerfeuer, Hochsteigendes Pferd,

Pferdeherde in Where have all Landschaft,

dm Prarie the Cowboys gone Logobeginn Logo
10

* .im
9- E-

-

./1/3.
i m 2403+k-

8 f C

7
3

6

5 ---

Durchschniff

gesamter Werbeblock
4-

3-

2-

1

0

Gesamt (n=60)
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Bewertung Spot: „Pferde rauchen nicht" -

Geschlecht und Alter
*....-al

Lagerfeuer, Pferd,
Pferdeherde Musik Landschaft *=71#

10

9 -·

8 -- ...

......--=a--'C
7- --I -- &-4 -.- --
6- 6

5 .*
4-

E
-§ -2-

3- CL

2- T.
I

--fi-. .-

--  1
1- -0- - *
0

MAnner(n=31) Frauen (n=29)

10

9

8-

7- ,
-

6 -1.

5
(D
-1

4-

3 -·

2 -·

1-

0

20-29 Jahre (n=19) 30-34 Jahre (n=21) 35-44 Jahre (n=20)
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Bewertung Kinowerbung mit „Massai" -

Geschlecht und Alter

A

Sony Mini D2 Play ·2

Disc Callya Station 2
10
9-
8-
7-
6
5-
4-
3-
2-
1-
0,

KaI'lsberg
Nivea

Mustang BZgA P+S Hair
C&A Chino Drum Twix Mixery Zig. Care

....- --. I.-

-15.-'h ,13%-t-j-c
--. ---

--.<- I . -  .- -' -. 1 - / 7.--,-40*itut--.-.-- - 40*Mit#
F 1 /I--V

  - . . -- -I.- I

1 '---
rboip

0 min

10
9-
8-
7
6
5
4-
3
2

1-
0,

Mtinner (n=37)

 fn

-/-1 --

-- -

- -

Frauen (n=22)

--

5 min

--I + ----

- .-- 2114"4'llir 1.

pfu,47 -/. 4594
----- 1...f/*--.

- .....nl
--_ ._ __._ · +ULn ._. _

-.-

--

15-17 Jahre (n=26)

--

- -

.....-1--

-r

--

--

--

18-24 Jahre(n=33)

{D
CO
CO
aj
i

4 Tom
al
co Tailor

...-..

1.- .....-

--- -I.... .. ....I

- ..il--

-- -/*.- -.......... -
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Bewertung Spot: „Massai"
Zigarette auf

StraBe,
Laufer in Steppe, Austreten der ./MI.

Musik Laufer Zigarette d#-0 4  A
10

9 --

8--

7

6 --

5--

4-

3-

2 -·

1

0

r
-

(

(D
:=

-%..
0)
i.J

15 Logo

*-0

Massai (n=59)

forsa.

Durchschnitt

gesamter Werbe1515ER
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CD

.§
3



.d.til
forsa.

Bewertung AIDS-Spot: „Massai"
- Geschlecht und Alter

Austreten der

LAufer in Steppe Laufer Zigarette
10

46  /KiriA
9-.

8 -- C)
7- -- (D
6- IE

02

5- 01 0

4 G).- 3

3
W.

I.-

1 (D

2- -& 5 0

-f  r
1- /0

0

Manner (n=37) Frauen (n=22)

10 -

9 -·

8-

7 -- I-

...$-- -..../.gli:Tri::ill:-:-r::::i ,
6- --- -

'.*M
5 -- (D
4- -'C

3-

2·

1 --

0

15-17 Jahre (n=26) 18-24 Jahre (n=33)
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Bewertung Spots im Vergleich
Raucher/Nichtraucher

10 --

9 --

8-

7 --

6 --

5 --

4 --

3

2--

1

0

10

9

8

7-

6 --

5

4--

3-

2-·-

1 -.

0

(Gelegenheits-) Raucher (n=31)

(Gelegenheits-) Raucher (n=28)

Nichtraucher (n=29)

.lillI

Nichtraucher (n=31)

forsa.
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Bewertung Spots im Vergleich: HAufigkeit des

Kinobesuchs

10

9- IA

8 --

idAL
7 .................  ,

1,2 i
6- -------

5 -· ··- .•=------- ---

'" ..1
4 - /--. ... . .... ---- g3
3- - -···-·--· 9:
2-

1 -- ·

0 ir
mind. 1mal im Monat (n=35) seltener (n=25)

10

9 --

8- -

7 -- Rtri **

6 -- ----:::0-0:::-1:J...-. --i - --WIN Ir
5 --

4 -- 0
-.

3 --

2 --·.

1 -.

0

mind. 1 mal im Monat (n=39) seltener(n=20)
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Bewertung Kinowerbung
Raucher/Nichtraucher

A

Sony Mini D2 Play ·2

Disc Callya Station 12
10
9-
8
7
6

5
4·
3

2
1
0,

0 min

10
9

8-
7-
6- A

5 - 4#4%

Cry-
\

Karlsberg
Nivea

Mustang BzgA P+S Hair
C&A Chino Drum Twix Mixery Zig. Care

-AJ--*34 Ae 16
----

P #&(i  f
4.,1 -TO

(Gelegenheits-) Raucher (n=31)

(Gelegenheits-) Raucher (n=28)

 4"1--:-Jilith
5 min

Nichtraucher (n==29)

Nichtraucher (n=31)

CD
(0
(/)

-im
0-
CO

4 /
Tom
Tailor

forsa.

 -e,
-

1 71
-I -4

---0 0
--.-C

r-*. a
(D

10 min

10 min

I.:
OD
9,
0
 r
(D
:3

I:
g'
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Bewertung Kinowerbung mit Anti-Rauchen-

Spots im Vergleich: Gesamt* 8
01)

Karlsberg
Nivea  

Sony Mini 02 Play 2 Mustang BZgA P+S Hair m Tom

Disc Callya Station--12 C&A Chino Drum Spots Twix Mixery Zig. Care
.

 _
.
J ilor

10

9-

8-

7

6

5

4

3

2

1

- 
 4

0,

0 min

* -- .- - - -

Pferde rauchen nicht (n=60)

-il &

f

5 min

-i .-.--

--

C

Massai (n=59)

-.......-....-#

-

-

--

 /r.--
..... .--

'i

-.-  .
--...-. . ..........--. --.-

10 min
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Benchmarks:

Vergleich mit anderen Spots der BZgA
10

9-

8

7

6-

5

4

3-

2

1

0
Pferde rauchen nicht

- Der Kick
Dornr6schen
Where ever you go ohne Sponsorlogo (AIDS 1/98)
Stunt verbesserte Version (Organspende 7/98)

forsa.

Der Massai
Erbschaft
Where ever you go mit Sponsorlogo (AIDS 1/98)

- Stunt (Organspende 6/98)
Face-to-Face (Organspende 6/98)

-20-

.rb

-/
-I...i---1-·.ee .

-I- .-i---Il-#**--
-Il--P

forsa. 3837 11/99 Ge
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Recall der Kinowerbefilme
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Recall der einzelnen Kinowerbespots*:
Es erinnern sich an den Werbefilm von

Sony Mini Disc

D2 Callya

Play Station

Pferde rauchen nicht

 *,- 57

48

2d
Furby   12 1

-i
' C&A 4 47

Mustang Chino - Jeans   30

Drum *
Anti-Rauchen-Spot

Twix   15 i

Karisberg Mixery 1. 37
P+S Zigaretten  12 i

Nivea / Hair Care 9 37

Sparkasse Altersversorge   8  
Tom Tailor 0 2

Marlboro   7  
130

............................. jeweils durchschnittlicher Recallwert Ober alle Werbespots
*) Offene Frage, ohne Vorgaben -22-

Der Massai

56

"0 71

 8 1
17 
1 / 41

  10  
I ld;

-4132
/7 1

7  41

171

I2

forsa.

forsa. 3837 11/99 Ge
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Benchmarks: Recall

im Vergleich mit anderen BZgA-Spots

Pferde rauchen nicht

Der Massai

Der Kick %5

Erbschaft

Domr6schen

Roulette  16 I

Regen  7
Where ever you go* I 16 1

Zeitraffer  16 i

38

40

Stunt (Version 1)*   15 |
Stunt (Version 2)*   15  

Face to face* 1' 38

*) Diese Spots wurden in einem anderen Werbeumfeld gezeigt

I Durchschnitt BZgA-Spots: 31

forsa.

-23- forsa. 3837 11/99 Ge
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Recall der Anti-Rauchen-Spots nach

Zielgruppen
Pferde rauchen nicht

Manner 74

Frauen

Alter

20-29 Jahre

30-34 Jahre

35-44 Jahre

Raucher

Nichtraucher

79

81

80

Massai

Manner 49

Frauen 36

Alter

15-17Jahre 31

18-24Jahre 55

Raucher

Nichtraucher

forsa.
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86

39

81 48

79
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RTR-Ex-post-Bewertung
der Kinowerbespots

forsa. 3837.25 11/99 Ge



Gesamtbewertung der Kinowerbespots

sehr gu gut
Pferde rauchen nicht

(20-44 Jahre)

Sony Mini Disc 28

D2 Callya 32

Play Station   12

Furby   8

C&A 58

Mustang Chino 68

..Drum 33

Anti-Rauchen-Spot 80

Twix 18

Karlsberg Mixery   17

P+S Zigaretten 43

Nivea / Hair Care 25

Sparkasse Altersversorge 58

Tom Tailor 22

Der Massai

(15-24 Jahre)

 8
 15

24

25

20

19

forsa.
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25

42

64

24

42

80
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Benchmarks: Bewertung
im Vergleich mit anderen BZgA-Spots

Pferde rauchen nicht

Der Massai

Der Kick

Erbschaft

Domr8schen

Roulette

Regen
Where ever you go*

Zeitraffer

sehr gut/gut

Stunt (Version 1)* I20

Stunt (Version 2)* 23

Face to face*

*) Diese Spots wurden in einem anderen Werbeumfeld gezeigt

74

a. 74

* 59

1 Durchschnitt BZgA-Spots: 56

forsa.

-27-

80

42  

63

86

62

27

15,

forsa. 3837 11/99 Ge



Bewertung der Anti-Rauchen-Spots nach

Zielgruppen
sehr gut/gut

Manner

Frauen

Alter

20-29Jahre

30-34 Jahre

35-44 Jahre

Rauchverhalten

Raucher

Nichtraucher

Pferde rauchen nicht

(20-44 Jahre)

9%

-,2.

%*.

.*/4-t.

Manner

Frauen

Alter

15-17 Jahre

25-59 Jahre

Rauchverhalten

Raucher

Nichtraucher

Der Massai

(15-24 Jahre)

19

forsa.

-28-
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76.3

1,13.
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Spotspezifische Befunde:

Pferde rauchen nicht"
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Pferde rauchen nicht: Wahrgenommene
Hauptaussage*
Als Hauptaussage des Anti-Rauchen-Informationsfilmes wurde wahrgenommen

Rauchen gefahrdet die Gesundheit, t6tet

Anti-Rauchen-Kampagne, Rauche nicht

Freiheit, GIOck auch ohne Zigaretten 13

Anti-Marlboro, nachgemachte Marlboro-Werbung 13

Rauchende Cowboys sind ausgestorben, Pferde sind allein und trauern 10

Freiheit, Abenteuer 8

Rauchen macht unfrei 5

Marlboroman ist an Krebs gestorben 5

Natur, Pferde und Zigarettenwerbung passen nicht zueinander 5

echte, harte Manner sind Raucher 3

forsa.

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -30- forsa. 3837 11/99 Ge
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Beurteilung einzelner Elemente der

Anti-Rauchen-Spots
Pferde rauchen nicht (20-44 Jahre)

Gestaltung und Machart

Landschaft mit Pferden

Slogan „Horses don't smoke/Pferde rauchen nicht"

Musik

Pferde am Lagerfeuer

weinendes Pferd

Logo zum Schluss

* Keine Erinnerung an die Musik

(sehr)
gut

fo rsa.

weniger/
uberhaupt

nicht gut

inv

*7

&24*

m#.flip
1. arr

...I"Litill".IA. '*

Pa'DIll.%#./*.

-31-
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Pferde rauchen nicht: Beurteilung des Anti-

Rauchen-Spots
trifft (voll und ganz) zu

kann jederzeit auch im Femsehen gezeigt werden

1

kann man sich ijfter ansehen
q

!

stellt zurecht die GefAhrlichkeit des Rauchen in den Mittelpunkt i

1
1

!
hat mir etwas Wichtiges zu sagen

spricht mich pers6nlich an

1 t 1 1 1

1

1
wirkt auf mich schulmeisterlich

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pferde rauchen nicht

-32- forsa. 3837 11/99 Ge
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Pferde rauchen nicht: Beurteilung des Anti-

Rauchen-Spots nach Geschlecht und Alter
Geschlecht Alter

trifft (voll und ganz) zu
kann jederzeit auch

im Femsehen gezeigt werden

kann man sich 6fter ansehen /l
stellt zurecht die Gefilhrlichkeit
des Rauchen in den Mittelpunkt

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

spricht mich pers8nlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

20-29 Jahre 30-34 Jahre
Manner Frauen

35-44 Jahre
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Pferde rauchen nicht: Eigenschaftsprofil

sehr gut/gut
verstandlich

einprligsam

sympathisch

unterhaltsam

auffallend

interessant

originell -

uberraschend

glaubwurdig

witzig

nachdenklich
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pferde rauchen nicht

Oberzeugend

informativ

entspannend

Cool

albem

Obertrieben

spannend

lebensnah

angstmachend

langweilig

kompliziert

forsa.

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Pferde rauchen nicht: Eigenschaftsprofil nach

Geschlecht und Alter
sehr guI/gut Geschlecht

0 10 20 30 40 50 60

-Manner

70 80 90 100

Frauen

verstandlich

einpragsam
sympathisch
unterhaltsam

auffallend

interessant

originell
uberraschend

glaubwurdig
witzig

nachdenklich

uberzeugend
informativ

entspannend
Cool

albern

ube rieben

spannend
lebensnah

angstmachend
langweilig
kompliziert

Alter

0 10 20 30 40 50 60
- 20-29 Jahre

35-44 Jahre

70 80 90 100
30-34 Jahre
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Pferde rauchen nicht: Likes und Dislikes*

Besonders gefallen an dem Spot hat:

Landschaftsaufnahmen,
Natur, Sonnenuntergang

Pferde, Bewegung der Pferde

weinendes Pferd, TrAne im

Auge des Pferdes

Musik

Oberraschungseffekt, am Anfang denkt man,

es sei ein Marlboro Spot und dann BzgA Spot

Thema: Anti-Rauchen, Pferde rauchen nicht  

Anlehnung an Marlboro-Spots

sich auf!6sender Cowboy, Cowboy ist weg 7

witzig, locker   2

13

13

10

Nicht so gut gefallen hat:

forsa.

42 30
weinendes Pferd, Trane im Auge des

Pferdes ist albern, ubertrieben, kitschig
zu sehr an Marlboro angelehnt,   1235
erinnert an Zigarettenwerbung I

27 diskriminiert Raucher, ich rauche 8

gern, deshalb wirkungslos

20 Musik 7

Cowboy, Cowboyhut 5

englischer Text   3

wenig realittitsnah   3

Slogan „rauchfrei"   3

Schriftzuge allg.   3

Landschaftsaufnahmen, Natur,   2
Sonnenuntergang I

belehrena I
/2

zu kurz   2

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -36- forsa. 3837 11/99 Ge
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Pferde rauchen nicht: Assoziationen mit der

Landschaft*

Freiheit, Abenteuer, Wildheit

Amerika, Cran Canyon, Death Valley...

Marlborowerbung, Marlboroman

Urlaub, Sommer

Natur

Ruhe  
Steppe, PrArie

Unberuhrtheit, saubere Luft  
Grenzenlosigkeit, Weite

Cowboys  7
Leben 5

13

12

10

10

27

25

22

20

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -37- forsa. 3837 11/99 Ge
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Pferde rauchen nicht: Assoziationen mit dem

Cowboy*
Wenn Sie an den Cowboy in diesem Spot
denken: an was denken Sie da? erinnert Sie der

Cowboy an irgend etwas?

Marlboro

Marlboroman, Marlboro-Macho

Wilder Westen, Indianer

Tod durch Krebs 5

Zigarettenwerbung 5

echte, harte Manner   3

John Wayne 3

Bonanza, Western 3

es ware besser, mit Rauchen aufzuh6ren 3

erinnere mich nicht an Cowboy
15(welcher Cowboy) -

Ist Ihnen im Zusammenhang mit dem

Cowboy sonst noch etwas aufgefallen?
Was ist Ihnen denn aufgefallen?

8 nur Hut bleibt ubrig  8

Cowboy verschwindet, fallt zusammen 7

weinendes Pferd 5

Marlboro 3

Cowboy 16st sich in Rauch auf, wie Zigarette   2

zuwenig Staub unter dem Cowboyhut   2

habe nichts Besonderes bemerkt
-'ll. .......'.-•···· :<• . I

/ / /  .67

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -38- forsa. 3837 11/99 Ge
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Pferde rauchen nicht: Assoziationen mit

anderen Werbespots*
ja, und zwar an

nein

Marlboro

andre Zigarettenwerbung  19

kommerzielle Werbung   4

AIDS-Spots   2

Greenpeace-Spots   2

Liga fur Menschenrechte   2

durch

Landschaft

Pferde

Aufmachung, Motiv insg.

Cowboy

Musik   8

Kino   8

Kamerafuhrung   4

50

46

37

33

forsa.

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -39-
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13

forsa. 3837 11/99 Ge



r£ 
.dit#/.a forsa.

Pferde rauchen nicht: Erinnerung an den

Musiktitel

K6nnen Sie sich an die Musik bzw. den Musiktitel erinnern?

...
davon nennen

ja den Titel

Where have all
60 42

the Cowboy gone

wie Marlboromusik =

., 8
Countrymusik

weiB nicht mehr 7550
nein

-40- forsa. 3837 11/99 Ge



Pferde rauchen nicht: Bekanntheit des

Rauchertodes mehrerer Marlboro-Manner

forsa.

Mehrere Darsteller der Marlboro-Spots sind an Raucherkrebs gestorben: Stimmt das oder stimmt das
nicht?

stimmt nicht

stimmt MAnner

Frauen

Alter

20-29 Jahre

30-34 Jahre

35-44Jahre

Rauchverhalten

Raucher

Nichtraucher

stimmt

52

55

-41-
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55

79

38

71

52
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Spotspezifische Befunde:

„Der Massallog

forsa. 3805.42 11/99 Ge
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Massai: Wahrgenommene Hauptaussage*

Als Hauptaussage des Anti-Rauchen-Informationsfilmes wurde wahrgenommen

Zigaretten nicht in freier Natur wegwerfen, Waldbrandgefahr,
Buschbrandgefahr, Umwelt schutzen

man soil nicht rauchen 27

Rauchen ist gefahrlich, schadet 20

Rauchen belastet die Umwelt 12

Leute sollen aufh6ren zu rauchen 7

statt rauchen, Sport treiben 7

Nichtraucher schutzen, Passivrauchen st6rt auchI7

Nichtraucher leben gesOnder 5

auch ohne Zigaretten freil5

Rauchen nicht notwendig, Glucklich auch ohne RauchI 5

Ausdauer auch ohne Rauchen 5

Zigarettenwerbung   2

rauchen, wo man mdchte I2

forsa.

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -43- forsa. 3837 11/99 Ge
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Massai: Beurteilung einzelner Elemente

MaSSai (16-24 Jahre)

* Keine Erinnerung an die Musik

Landschaft

Gestaltung und Machart

Bewegung, Laufstil des Massai

Darsteller, Massai

Logo zum Schluss

Geschichte

Musik*

(sehr)
gut

forsa.

weniger/
Oberhaupt

nicht gut

40
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Massai: Beurteilung des Anti-Rauchen-Spots

kann jederzeit auch im Fernsehen gezeigt werden

kann man sich 6fter ansehen

stellt zurecht die Gefahrlichkeit des Rauchen in den Mittelpunkt

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

spricht mich pers6nlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich

trifft (voll und ganz) zu

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Massai

-45- forsa. 3837 11/99 Ge
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Massai: Beurteilung des Anti-Rauchen-Spots:
Geschlecht und Alter

Geschiecht Alter

trim (voll und ganz) zu
kann jederzeit auch

im Femsehen gezeigt werden

kann man sich 6fter ansehen

stellt zurecht die Gefahrlichkeit

des Rauchen in den Mittelpunkt

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

spricht mich pers6nlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Manner Frauen - 15-17 Jahre 18-24 Jahre

-46- form. 383711/99 Ge
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Massai: Eigenschaftsprofil

verstandlich

einpragsam

sympathisch

unterhaltsam

auffallend

interessant

originell

uberraschend

glaubwOrdig

witzig

nachdenklich

sehr guVgut

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Massai

uberzeugend

informativ

entspannend

Cool

albern

ubertrieben

spannend

lebensnah

angstmachend

langweilig

kompliziert *

0 10

fo rsa.

20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Massai: Eigenschaftsprofil nach Geschlecht

und Alter
sehr gut/gut Geschlecht Alter

0 10 20 30 40 50 60 70

Manner

80 90 100

-Frauen

verstandlich

einpragsam
sympathisch
unterhaltsam

auffallend

interessant

originell
uberraschend

glaubwurdig
witzig

nachdenklich

uberzeugend
informativ

entspannend
Cool

albem

ubertrieben

spannend
lebensnah

angstmachend
langweilig
kompliziert -

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

15-17 Jahre 18-24 Jahre
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Massai: Likes und Dislikes*

Besonders gefallen an dem AIDS-Informationsfilm hat:

Ausmachen der Zigarette
mit dem (nackten) FuB

Landschaftsaufnahmen, Natur

Laufer 15

Ausmachen der Zigarette allg.  12
Farben, Farbwahl /12

Musik /12
Slogan Rauchfrei   5

Bezug zur Umwelt   5

Botschaft: Anti-Rauchen   5

Graflk   3

Blick des LAufers nach dem Ausmachen   3

Atmosphare, Stimmung   3

lauft nach dem Ausmachen einfach weiter   3

Nicht so gut gefallen hat:

forsa.

36 Laufszene, Laufen wird zu lang dargestellt 17

31 Asphalt, StraBe mitten in der Natur  10

Botschaft kommt schlecht ruber,-
I 10

nicht deutlich genug-

Slogan Rauchfrei (am Ende der Spruch)   7

kein Zusammenhang zwischen =
7Rauchen und Buschmann li

Zigarette liegt einfach auf der StraBe   5

langweilig, langatmig, einti nig   5

Farbwahl monoton   3

kein Ton (er hatte schreien mussen, I 3als er die Zigarette ausdruckt) I

Botschaft, ist gegen Rauchen   3

Darsteller ist afrikanischer Buschmann   3

zu lang   2

Afrika als Motiv   2

Mann lituft einfach weiter   2

zu kurz, nicht eingAngig genug   2

Austreten der Zigarette   2

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -49- forsa. 3837 11/99 Ge



1=riz'.F7.

/2041#

Massai: Assoziationen mit dem Darsteller*

forsa.

Wenn Sie an den Darsteller in diesem Spot denken: an was denken Sie da? Was verbinden Sie mit dem

Darsteller?

Afrika

Natur, Landschaftsaufnahmen

Indianerstamm, afrikanische Eingeborene
Abenteuer, Freiheit 14

auch ohne Rauchen glucklich  8
Sport, Marathon //7

Unbekummertheit, Gluck  7
Gesundheit  7

Urlaub   5

Umweltschutz  5
an Nichtraucher  3

barfuB   2

farbig E 2

auslanderfreundliche Werbung   2

Amerika   2

auch Schwarze, Farbige rauchen   2

Einfachheit   2

32

29

27

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -50- forsa. 383711/99 Ge
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Massai: Darsteller Likes und Dislikes*

Was hat Ihnen an dem Darsteller

denn besonders gut gefallen

Outfit, Aussehen

Farben, Bemalung

Austreten der Zigarette 12
mit nacktem FuB

Bewegung  10
Ausdauer, gute Kondition, Athletisch  7

lachelt beim Ausmachen der Zigarette  7

Eingeborener, Afrikaner, Schwarzer  7

lauft einfach weiter  5

Schnelligkeit   2

freundlich   2

denkt an seine Gesundheit 2

paBt zur Landschaft   2

forsa.

Was hat Ihnen an dem Darsteller

nicht so gut gefallen

Kleidung, hatte kaum was an  7

Bemalung  7

Aussehen   3

Ausstrahlung   3

StraBe mitten in der Wuste   3

hatte Zigarette weiter   3
rauchen mussen

Zigarette austreten ist albern   2

lacht nicht beim Laufen   2

verbreitet keine Stimmung   2

paBt nicht in die Landschaft   2

Zigarette   2

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -51 -

24

17

forsa. 3837 11/99 Ge



Massai: Sympathiewert des Darstellers

Der Darsteller ist

weniger sympathisch/
Oberhaupt nicht

teils/teils

sehr sympathisch /

sympathisch MAnner

Frauen

Alter

15-17 Jahre

18-24 Jahre

Rauchverhalten

Raucher

Nichtraucher

(sehr)
sympathisch

forsa.

49

45

46

48
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Massai: Assoziationen mit der Landschaft*

forsa.

*#66

Wenn Sie an die Landschaft in dem Spot denken: an was denken Sie da? Was verbinden Sie mit dieser

Landschaftt?

unberuhrte Natur, Landschaft

Wuste, Steppe, Prarie, Hitze

Afrika, Australien

Freiheit, Abenteuer

Erholung, Entspannung, Ruhe, Frieden 17

trennende StraBe 14

Urlaub, reisen 12

Umweltverschmutzung, Naturzerstdrung I 10

Brandgefahr, sehr trocken, Feuer schadet Natur //7
Weite, Unendlichkeit, Grenzenlosigkeit  7

sch6n  5
trostlos, einsam  5

Safari  3

27

25

22

*) Offene Frage, ohne Vorgaben -53- forsa. 3837 11/99 Ge
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Detailbeurteilung und Profile

im Vergleich

forsa. 3805.54 11/99 Ge
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Beurteilung einzelner Elemente der

Anti-Rauchen-Spots
Pferde rauchen nicht (20-44 Jahre)

Gestaltung und Machart

Landschaft mit Pferden

Slogan „Horses don't smoke/Pferde rauchen nicht"

Musik

Pferde am Lagerfeuer

weinendes Pferd

Logo zum Schluss

MaSSai (16-24 Jahre)

* Keine Erinnerung an die Musik

Landschaft

Gestaltung und Machart

Bewegung, Laufstil des Massai

Darsteller, Massai

Logo zum Schluss

Geschichte

Musik*

(sehr)
gut

forsa.

weniger/
uberhaupt

nicht gut
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Beurteilung der Anti-Rauchen-Spots

trifft (voll und ganz) zu

kann jederzeit auch im Fernsehen gezeigt werden

kann man sich after ansehen

stellt zurecht die Gefahrlichkeit des Rauchen in den Mittelpunkt -

hat mir etwas Wichtiges zu sagen

spricht mich pers6nlich an

wirkt auf mich schulmeisterlich
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pferde rauchen nicht Massai

-56- forsa. 3837 11/99 Ge
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Eigenschaftsprofile der Anti-Rauchen Spots

verstandlich

einpragsam

sympathisch

unterhaltsam

auffallend

interessant

originell

uberraschend

glaubwurdig

witzig

nachdenklich

sehr gu gut

4

0 10 20 30 40 50 60 70

Pferde rauchen nicht

80 90 100

Massai

uberzeugend

informativ

entspannend

Cool

albern

ubertrieben

spannend

lebensnah

angstmachend

langweilig

kompliziert *

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Rauchen:

Einstellungen und

Verhaltensweisen

forsa. 3837.58 11/99 Ge
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forsa.

Relevanz von Anti-Rauchen-Aufkltirung

RegelmABige Anti-Rauchen-Aufklarung finde ich wichtig:

Pferde rauchen nicht 13

=

Massai

_1 1 1 1 ! 1 -* *-1.*-=".-T -- 1

Bei Anti-Rauchen-Aufklarung schalte ich gleich ab:

1 1 1 1 !

Pferde rauchen nicht

Massai .'*i.D,

.1

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

istimme voll und ganzzu I stimme zu I tells-tells I stimme nicht zu I stimme Oberhaupt nicht zu

-59- forsa. 3837 11/99 Ge
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Rauchverhalten

Pferde rauchen nicht

Massai

7

Manner
4

Frauen

Alter

20 - 29 Jahre

30 - 34 Jahre

34 - 44 Jahre
-1

forsa.

I Raucher I Gelegenheitsraucher I Nichtraucher, habe fraher geraucht I Nichtraucher, noch nie geraucht

Pferde rauchen nicht

(20-44 Jahre)
7

Manner

Frauen

Alter

15-17 Jahre

18-24 Jahre

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Der Massai

(15-24 Jahre)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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