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A. ZUSAMMENFASSUNG DER ERGEBNISSE

Aufgabe der vorliegenden Untersuchung war es, den Erfolg der nament-
lich in den Jahren 1969 - 1971 im Auftrage der BUNDESZENTRALE FUR
GESUNDHEITLICHE AUFKLARUNG tber die YEAH-Gruppe, Minchen, gestreuten
Anti-Raucher-Kampagne "Der neue Trend - No smoking, please"” zu Uber-
prifen und die in Zusammenhang damit erfahrbaren psychologischen und
sozialpsychologischen Merkmale zur Charakteristik der Zielgruppe
dieser Kampagne ru extrahieren, Die nachstehenden Ergebnisse resul-
tieren auf der Durchfthrung einer Reihe von Gruppendiskussionen und
auf looo Befragungen mit 14- bis 17-j¥hrigen Jugendlichen,

84 % aller 14~ bis 17-Jkhrigen sind sich vieler, wie auch immer ge-
arteterMaBnahmen gegen das Rauchen und fur das Nichtrauchen bewuft,
30 % der Jugendlichen nehmen dabei Bezug auf das zentrale Medium

der Anti-Raucher-Kampagne, nkmlich die Zeitschrift BRAVO, Dieser
Prozentsatz setzt sich zusammen aus etwa 5¢ % Kernlesern dieser Zeit-
schrift und etwa lo % solcher Jugendlicher, die die Zeitschrift BRAVO
entweder nie oder nur gelegentlich lesen, Der Aufmerksamkeitswert der
{lber dif_gffzguggnggggpn Kampagne nuid somit als hinreichend bis gut

béigiéﬂhet werden,

Gemessen daran, ist der Erfolg anderer Medien, sofern sich asus den

Angaben der Jugendlichen {lberhaupt spezieli—aie Anti-Raucher-Kampagne
betreffende Mafnahmen heraussondern lassen, gering., Die Erinnerunken
an {iber das Fernsehen, den Rundfunk, 2e1tun§;;—;;; Zeitschriften,
Wandzeitungen, Schilerzeitschriften usw, auffindbare Nichtraucher-
Artungnte bleiben weitgehend allgemein,

|



25 % jener Jugendlichen, die sich Uberhaupt an Werbema@nahmwen fr
das Nichtrauchen erinnern, nehnén dabei auch Bezug auf Posters und
Plakate, Der Anteil derer, die sich jedoch genau an das Poster "Asche
Me" erinnern, macht nur insgesamt etwa 1o % aus; und das Struw-

welpeter-Poster "Katzen" wird hier lediglich von weniger als 3 % der
Jugendlichen genannt. Man hat diese und andere Posters bei Freunden
gesehen ( 4 % ), in der Schule ( 2 % ) oder "irgendwo"”, 3 % der Ju~
gendlichen, die Poaters irgendwelcher Art erinnern, beziehen sich .
dabel auf das Hbrensagen, sind dieser Art Werbemittel also nicht
einmal real begegnet,

Der die Kampagne {ibergreifende Slogan "Der neue Trend - No smoking,
please” ist insgesamt nur 13 % der 14- bis 17-jkhrigen Jugendlichen

e ————

bekanntgeworden,

Lediglich die Action-Treff-Kampagne, fiir die unmittelbar in den Wo-
chen vor der Befragung {iber BRAVO geworben wurde, war zum Zeitpunkt
der Befragung 54 % aller Jugendlichen und namentlich den regelmii8igen
BRAVO-Lesern bewust. |

Es ist also damit zu rechnen, daB die meisten der Werbemafnahmen der
Anti-Raucher-Kampagne - sofern sie {iberhaupt realisiert werden - ;&
schnell im Bewufitseins-Reservoire genereller Mafnahmen gegen das Rau-
chen und fir das Nichtrauchen versickern, sei es, weil sie im Umfeld
am;xm; nur wenig Prlgung\ besitzen, sei es 'au:t-

grund ihres geringen Aufforderungscharakters, Fiir letzteres spricht
die Tatsache, daB nur etwa 3 % der Jugendlichen angaben, dag die Be-
gegnung nit MaGnahmen dieser Kampagne positiven EinfluB auf ihr. !25_'.
halten im Bereich Rauchen/Nichtrauchen hatte und lediglich 7 der looo
14- bis 17-Jihrigen schlossen .in ihre Aktivitiiten den Kontakt mit der
YEAH-Gruppe in Minchen ein,

11.
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Konfrontiert mit Gestaltungen der Anti-Raucher-Kampagne werden diese
von den Jugendlichen zwar als gut bis durchschnittlich gut bezeichnet,

— e - - tr——

ihre Wirksamkeit muB jedoch aufgrund psychologischer, fur den 14- bis

17=funrIgen JUgenuTICher CHATARTSF ISt Tacher Dispositionen angezweifelt

S

igsggg. leﬁﬁ es der Kampagne auch zum Teil gelungen ist, auf ihr zen-
trales Thema aufmerksam zu machen, eine im Sinne der Kampagne emotio-—
nale, intellektuelle oder praktische Auseinandersetzung mit dem Thema
fand offensichtlich nicht statt,

Es paBt in dieses Bild die Tatsache, da8 die meisten 14~ bis 17-JHdhri-
gen die ldee eines Nichtraucher-Clubs als gut oder zumindes als "nicht
schlecht" bezeichnen, daflir gute Grinde finden und auBerordentlich

positive Vorstellungen haben von dem hinter allem stehenden YEAH-Club,
aber gselbst weit davon entfernt sind, sich perstnlich fiir Nichtraucher-

Clubs stark zu machen,

Unabh#ingig davon hat die Idee der Nichtraucher-Clubs offensichtlich

auch deshalb wenig Durchschlagskraft, weil eine Vielzahl bedeutsamer,
aus der Gruppendynamik erkliérbarer Sachverhalte gegen den Bestand
solcher Clubs sprechen, Sofern sich nicht formelle oder formell-deter-
minierte Gruppen mit diesem Thema befassen, dient die Grindung von
Nichtraucher-Clubs in erster Linie als Vehikulum zur Bildung wohlinte-
grierter Gruppen oder zur Rollenspezifikation von Jugendlichen in
wohlintegrierten Gruppen, Sie wird somit degradiert als ein Mittel

fur die Erreichung von sozialen Zielsetzungen, die fiir Jugendliche
wesentlich bedeutsamer sind als das Problem Rauchen/Nichtrauchen, Hier
wie auch anderswo kommt dem gemeinsamen Nicht- oder Nichtmehrrauchen

keinesfalls die Funktion einer verbindenden Idee zu,

I1I.



Erschwerend fUr alle Anti-Raucher-MaBnahmen wirkt sich aus, da8 sich
der jugendliche Nichtraucher als eine Art Minusvariante des jugend-
lichen Rauchers erlebt, 1hm fehlt ein eigenes diesbezilgliches Selbst-
verstiindnis, er miit sich am jugendlichen Raucher und ist deshalb
woit davon entfernt, auf den Raucher Einfluff zu nehmen., Den jugend-

lichen Nichtraucher als Vermittler von Argumenten gegen das Rauchen

einsetzen, das hieBs, 3 T T TS

Nicht zuletzt ist dafilr auch die Tatsache verantwortlich zu machen,
daf Anti-Raucher-Mafinahmen,gleich welcher Art, vom jugendlichen Rau-
cher als eine Fremdsteuerung zur Verschiebung bestehender Normen er-
lebt werden, und zwar solcher Normen, deren Internalisation beim

14- bis 17-Jihrigen bereits abgeschlossen ist, Die "Werte" des Rau-
chens werden sehr wahrscheinlicﬁ schon dem Kind tiber den Weg einer

selbsttétigen "Erziehung ohne Erzieher" vermittelt.

Somit trifft jede Anti-Raucher-Werbung auf in der Persdnlichkeit der
Jugendlichen stark verankerte Dispositionen, die, einmal gesetzt und
unbewulit als Lustgewinn versprechend erkannt, Priorit#it besitzen, Die
Folge davon: der jugendliche Raucher vermag eine Vielzahl von psycho-
logischen Abwehrmechanismen zu aktualisjeren, die ihn nahezu unangreif-
bar machen und damit generell am Erfolg von Anti-Raucher-MaBnahmen

zweifeln lassen, sofern sich diese an 14- bis 17-Jidhrige richten,

Wenn es also iiberhaupt eine Miglichkeit gibt, auf die Entscheidung
Rauchen coder Nichtrauchen Einfluf zu nehmen, dann miiten sich die da-

fur notwendigen MaBnahmen vermutlich an Kinder unter 12 Jahren wenden

oder an jugendliche Nichtraucher, die es bleiben sollen, Letztgenannte
- i .. e e T e e 2y e A e 7 .
Zielgruppe wirksam zu erreichen, setzt jedoch genauere Kenntnisse

ihrer psychologischen Situation voraus, und diese liegen unseres Wis-

sens bis heute noch nicht in ausreichendem MaBe vor,

Iv.



in Anbetracht dessen darf es nicht verwundern, wenn der durch vor=-
liegende Untersuchung gepriften Anti-Raucher-Kampagne kein ausrei-
chender Erfolg bescheinigt werden kann,

Sofern man sich dazu entschlieft, auch weiterhin WerbemaSnahmen fiir
das Nichtrauchen an die 14- bis 17-Jihrigen zu richten, ist davon
auszugehen, daB das Gesundheitsministerium eine fiir diese Zielgruppe
vordergrindig zwar kompetente, aber in gleicher Weise anonyme Ein-
richtung repriisentiert. Der Jugendliche betrachtet die Sorge zum
Thema Rauchan/Nichtrauchen—_—_q;;_;i;-3!ES"FTIIEﬁtubunE‘d;;féggaﬁd-

e —— e o S

heitsbehdrden. Gerade deshalb erlebt er diese Instanzen eher auch

als Mdglichkeit, seine eigene gesundheitliche Verantwortung ins Allga-

.

meine zu transponieren und sich gleichzeitig offiziell zu entlasten.

Die Stellung des Gesundheltsministariums ist somit uwmstritten,

Andererseits aber ist die Alternative zur Gesundheitsbehrde als
Empfehler nicht der gleichaltrige Jugendliche, Nur 6 % der 14- bis
17=Jiéihrigen betrachten Gleichaltrigkeit als Voraussetzung flr die

optimale Akzeptanz eines Gesprichspartners filr das anatehende Problem.

Vielmehr ist man bereit, die hier relevanten Themen mit Erwachsensn

L R e

zu diskutieren, vorausgesetzt, den von den Jugendlichen geforderten
Kommunikationsstilen - Sachlichkeit, Vernunft, Toleranz, Beriicksich-
tigung des persdnlichen moralischen Urteilsvermigens und Verzicht auf

- et L

autoritire Haltungen - wird dabeli Rechnung getragen,
utorltfire Masht




VORBEMERKUNGEN ZUM AUFBAU DER UNTERSUCHUNG

Mit Schreiben vom 7, Juli und 6, Oktober 1971 wurden wir von der
BUNDESZENTRALE FUR GESUNDHEITLICHE AUFKLARUNG, K&ln, beauftragt, auf
der Basis unseres Angebotes Nr, 1019 vom 6, Mai 1971, seiner Modifi-
kation 1019/B vom 11, Juni 1971 sowie einer weiteren Erglnzung vom
1. September 1971 eine umfassende Untersuchung durchzufithren. lhre
Projektbezeichnung: 60.2/1971; "Erfolgskontrolle der Anti-Raucher-
Kampagne 'Der neue Trend - No smoking, please' ",

Die Untersﬁchung stand unter der Agide von Herrn Dipl.Soz. M. Lehmann

von der BUNDESZENTRALE, dem wir hiermit fiir seine beratende Mitarbeit

unseren Dank aussprechen wollen,

I. Aufgabenstellung der Untersuchung

Dem von der BUNDESZENTRALE PR GESUNDHEITLICHE AUFKLARUNG gestell-

ten Thema subsumierten sich in erster Linie folgende Fragen:

O Wie hoch ist der prozentuierbare, also auf die Gesamtziel-
gruppe hochrechenbare Aufmerksamkeitswert der Anti-Raucher-
Kampagne im allgemeinen und der ihrer einzelnen, ilber unter-
schiedliche Medien gestreuten Aktionen im besonderen?

o In welchem MaBe und auf welche Weise ist der durch die Anti-
Raucher-Kampagne angezielte Personenkreis von den einzelnen
- ————
MaBnahmen erreicht worden?

© Welche Rolle spielten dabei auBer den klassischen Medien
speziell die personellen und institutionellen Mittler wie
Freunde und Bekannte, Eltern, Lehrer, Schulen, Jugendorga-
nisationen, Vereine, Amter und Behdrden fir die Kenntnis-
nahme und/oder die Penetration der MaSnahmen der Kampagne?

1,




Wie wurden welche der den Zielpersonen bekanntgewordenen

Axtionen der Anti-Raucher-Kampagne aufgencmmen, d,h. wie

sind die den Aufmerksamkeitswerten gegeniiberzustellenden

Beachtungswerte flUr die von den Jugendlichen realisierten
Iii;;ﬂ;ggf'izﬁessen beispielsweise an der Art und Auspri-
gung der Erinnerung an Details der einzelnen Aktionen?

Wie reagiarton die von welchen MaSnahmen erreichten Ziel-
personen auf die verschiedenartigen Argumentationen,
Stimuli, Vorschliige, Material-Offerten usw,?

Inwieweit ist es gelungen, die Zielgruppe durch die Anti-
Raucher-Kampagne nicht nur auf ihr zentrales Thema auf-

merksam zu machen, sondern auch zur tionalen, intellek-
tuellen und praktischen Auseinandersetzung mit dom Thoma
zu-stIwaIiéren?

Welche Rolle spielte innerhaldb aller miglichen Aktivitlten
die besondere, sel es nun persdnlich Ubsernommene, sei es
initiierte oder akzeptierte Kontaktaufnahme mit dem YEAH-
Club zwecks Anforderung von Material?

apa——

Was ist nach Meinung der Zielpersonen eigentlich der YEAH-
Club bzw, was verbirgt sich hinter dieser Institution? Was
denkt man {iber YEAH? Wie wird Y{EAH beschrieben?

Und wer steht nach Meinung der Zielpersonen hinter der
Anti-Raucher-Kampagne? Inwieweit ist es der YEAH-Club und
inwiewelt sind es Institutionen mit grbferem und groBem
Offentlichkeitscharakter wie beispielsweise Jugendschutz-
verblinde, Gesundheitsimter oder das Gesundheitsministerium?

Wie wird - dariber aufgekllrt - die Tatsache aufgenommen
und beurteilt, daB die Anti-Raucher-Aktionen von einer da-
fur vorgesehenen Byndeszentrale gesteuert und vom Gesund-
heitsministeriun finanziert werden? Welche Auswirkungen
hat die Kenntnis diegser Tatsache auf die Einstellungen und
das Verhalten der Zielpersonen?

Inwieweit ist es den Jugendlichen bekanntgeworden, da@ das
Material der Anti-Raucher-Kampagne auch itber Gesundheits--
und Schulbehdrden, nicht jugendgemiiBe Vereinigungen usw,
gestreut wurde und welchen Einfluf hatte und hat diese Er-
fahrung auf die Beurteilung und Akzeptanz der Aktionen
durch die Zielpersonen?

Inwieweit und in welcher Weise werden ausgewiihlte, fir die
Kampagne prototypische Aktionen in ihrer Gestaltung und Dik-
tion den Vorstellungen der Jugendlichen gerecht? Welche Rol-
le spielen in diesem Zussammenhang die Personen, die durch
die Kampagne als Mitglieder des YEAH-Clubs und im Rahmen der
Kampagne als prominente Leitbilder, sei es nun indirekt oder
direkt, vorgestellt wurden?




© Welche psychologischen und sozialpsychologischen Tatbe-
stiinde und Strukturen sind durch die Analyse der durch die
Anti-Raucher-Kampagne initiierten No-smoking-Clubs aufzu-
decken? o o

o Wie sind die No-smoking-Clubs entatanden, wie haben sie sich
gebildet und entwickelt und von wem ging bei der Grimdung
derartiger Clubs die Initiative aus?

o Inwieweit kommt in solchen No-smoking-Clubs dem Nicht- oder
Nicht-mehr-rauchen die Funktion einer verbindenden Idee zu?

© Wie sind die No-smoking-Clubs charakterologisch zu beschrei-
ben in Abhebung zu anderen Clubs, Cliquen und Freundes-
Qruppen?

© Welche Rolle spielen die Gruppenfiihrer der No-smoking-Clubs,
namentlich im Hinblick auf ihre mdgliche Bedeutung als Mei-
nungsbildner und ihre Eigmung als maSgebliche Kontaektperso-
nen filr die Durchsetzung von Anti-Raucher-Aktionen?

0o Welches sind die Griinde fir die sehr unterschiedliche Be-
reitschaft der No-smoking-Club-Mitglieder, sich an der Durch-
setzung der MaBnahmen der Anti-Raucher-Kampagne aktiv zu be-
teiligen? Und welches sind namentlich die Griinde daflir, daB
die Clubs bis heute mur wenig eigene Ideen entwickelt und
ausgefithrt haben?

o Welche Ursachen sind dafiir verantwortlich zu machen, wenn
anfangs einigermafen aktive No-smoking-Clubs wieder "ein-
schlafen” oder gar nicht erst die wilnschenswerte Aktivitilt
entwickeln? .

Aufler ihrer direkten Beantwortung l1ief die Vielzahl dieser Frage-
stellungen die Miglichkeit weitergehender psychologischer Analysen
erwarten, so daB neben der zentralen Aufgabenstellung der Erfolgs-
kontrolle der Anti-Raucher-Kampagne die Kllrung folgender Themen

in die Untersuchung einbezogen werden konnte:

o Wie ist der 14- bis 17-j#hrige Jugendiiche von heute unter sozial
psychologischen Gesichtapunkten zu beschreiben?

0 Welches iat das Selbstbi]d des jugendlichen Rauchers und
welcher Art sind seine bewuBten Rellektlonen und unbewuBten
Einstellungs- und Verhaltensmechanismen, die sein Selbstver-
stiindnis und seine Stellungnahmen gegenilber dem fiir das
Rauchen bedeutsamen Umfeld maBigeblich determinieren?
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o Welches ist das Selbstbild des jugendlichen Nichtrauchers
und wie erscheint er sich selbst und anderdil 1Iifi der Kon-
frontation mit dem jugendlichen Raucher?

0 Welche Schlufifolgerungen lassen sich in Zusammenfassung
aller Ergebnisse zishen hinsichtlich der Méglichkeiten und
Grenzen von Anti-Raucher-Mafinahmen? Welche Beitrlige vermt-
gen die Ergebnisse der Untersuchung beizusteuern zur weite-
ren Diskussion anstehender Probleme?

Anlage der Untersuchung

Um der Komplexitldt der Aufgabenstellung zu geniigen, wurde in Zu-
sammenarbeit mit der BUNDESZENTRALE FUR GESUNDHEITLICHE AUFKLARUNG

ein dreistufiges Untersuchungsprogramm entwickelt, welches folgende
Teiluntersuchungen vorsah:

1. Teiluntersuchung A

Durchflihrung von drei Gruppendiskussionen zur Sammlung des
thematischen Materials fir die darauf aufbauenden Untersuchungs-
schritte sowie zur Gewinnung von InterpretationshilfenAfUr die
Analyse der durch die Teiluntersuchungen B und C zu erhebenden
Daten. Die drei Gruppendiskussionen setzen sich wie folgt zu-

sammen

0o 8§ - lo mdnnliche und weibliche Jugendliche, die entweder
mindestens jeden Tag eine Zigarette oder innerhalb einer
Woche eine Schachtel mit 12 Zigaretten rauchen, definiert
als "regelméBige Raucher"

o B - 1o minnliche und weibliche Jugendliche, die weniger
als oben genannt rauchen und sich selbst als ''gelegent-
liche Raucher" bezeichneten

o 8 - lo miinnliche und weibliche Jugendliche, die hiichstens
wolter zurlckliegende Raucherfahrungen hatten, aber zum
Zeitpunkt der Durchfi{ihrung der Diskussion nicht mehr
rauchten,



Diese Gruppendiskussionen wurden unter der Leitung eines
Pasychologen in Frankfurt durchgefithrt,

Teiluntersuchung B

Im Mittelpunkt dieser Teilunterst;chung stand die Durchiithrung
und Analyse von 8 Gruppendiskussionen mit Jugendlichen, die von
der Anti-Raucher-Kampagne wufiten und mit dem YEAH-Club Kontakt
aufgenommen hatten, Diese Gruppendiskussionen gliederten sich
wie folgt:

0 Vier Gruppendiskussionen mit Mitgliedern schon seit
liingerer Zeit bestshender ("#lterer") No-smoking-Clubs
in Bonn, Furth, Camberg und Helmbrechts

o drei Gruppendiskussionen mit No-smoking-Clubs, die erst
in jingerer Zeit gegriindet worden sind in Aschaffenburg,
Sinsheim und Sehnde

o eine Gruppendiskussion mit solchen Jugendlichen, die
zwar vom YEAH-Club Material angefordert hatten (soge-
nannte Einzelanforderer), Jedoch keinem No-smoking-Club
angehrten in Bremen,

Hierzu noch zwei Ammerkungen, Urspriinglich waren zwel Gruppen-
diskussionen mit Einzelanforderern vorgesehen, Diese sollten in
Frankfurt durchgefiihrt werden, Es zeigte sich jedoch, daB das

von YEAH, Miinchen, zur Verfiigung gestellte A&ressen-uatorial
nicht ausreichte und die Bereitwilligkeit der in Frankfurt leben-
den Einzelanforderer, an einer Gruppendiskussion teilzunehmen,
stark reduziert war, Deshalb wurde nur eine Diskussion dieser

Art - in Bremen - durchgeftihrt, Ersatzweise wurden die urspriing-
lich vorgesehenen drei Gruppendiskussionen mit sogenannten

"#lteren" No-smoking-Clubs um eine auf vier aufgestockt,

Die zweite Anmerkung bezieht sich auf die Protokollierung der
Gruppendiskuasionen, Diese sollte urspringlich nur bei den Frank-

furter Diskussionen durch einen amtlich anerkannten Stenographen



erfolgen, Es zeigte sich jedoch, dal eine derartige Protckol-
lierung fiir die Analyse der Diskussionen auSerordentlich be-
deutsam ist. Deshalb wurden bis auf die Diskussionen in Bremen
und Sehnde, fiir die die Beschaffung eines Stenographen nicht
miglich war, alle Diskussionen vollinhaltlich protokolliert,

Teiluntersuchung C

Der Sinn dieser Teiluntersuchung war die Messung jener Werbe-
erfolge der Anti-Raucher-Kampagne, die mit Methoden der quanti-
tativen Befragungstechnik mtglich ist, Flir diese Untersuchung

wurden herangezogen:

© 1looo Jugendliche, quotiert nach Geschlecht (3/4 minnliche,
1/4 weibliche Jugendliche), Alter (je 1/4 im Alter von
- 14, 15, 16 und 17 Jahren), Personen im Haushalt (etwa je
1/3 aus Haushalten mit 3, 4 oder 5 und mehr Personen),
besuchte Schule (je 1/3 aus Volksschulen, Mittel- bzw,
Oberschulen und Berufsschulen) und BRAVO-Lesertyp (je
zur Hilfte Kernleser und gelegentliche bzw, Nicht-Leser).

Wie die Ubersicht auf der nilichsten Seite zeigt, weicht die
soziodemographische Struktur der tatslchlich befragten Personen
in nur auBerordentlich geringem MaBe von den Quotierungs-Zielen
ab, (Weitere Ammerkungen dazu sind im Kapitel D, I zu finden,)

Die Erhebungen fir diese Teiluntersuchung folgten einem Frage-—
bogen, der von Herrn M. Lehmann von der BUNDESZENTRALE FiR GE-
SUNDHEITLICHE AUFKLARUNG und uns gemeinsam entwickelt wurde,
Die Befragungen wurden durchgefithrt von 15—~ bis 17-jHhrigen
Jugendlichen, die zu diesem Zweck besonders auszuwihlen und zu

schulen waren,



Darstellung A

Angaben zur Peraon

N = looo
Geschlecht % besuchte Schulen %
méinnlich 74,8 Volksschule 33,1
weiblich 25,5 Mittel~/Oberschule 33,5
100 % Berufsschule 33,4
seewe= 100 %
Fzmm==
Alter % Personen im Haushalt %
14 Jahre 25,1 3 Personen 29,6
15 24,9 4 " 33,0
16 " 25,0 $ und mehr Personen 37,4
17 " 25,0 100 %
100 % sEE=
Geschwigter % Schwestern Brlder Alter
nein 26,5 % %
Ja 73,5 davon 6 bis 5 Jahre
100 % 13 9 6- 9 Jahre
Eeme= 17 17 10-13 "
17 18 14-17 ™
BRAVO bekannt % 26 29 17 Jahre
= und Klter
keine Angabe 1,6
nein 1,3 Lesertyp ®
ja 97,1 davon Kernleser 49,5
100 % gelegentlicher Leser 33,2
i Nichtleser 17,3




Dazu ebenfalls eine Anmerkung. In Anbetracht der gerade heute
auBerordentlich erschwerten Kommunikation zwischen Erwachsensn
und Jugendlichen und aufgrund der Tatsache, dag das Thema Rau-
chen/Nichtrauchen sich sehr mafgeblich im Feld zwischen Jugend-
lichen und Erwachsenen realisiert, muBte die MUglichkeit, die
Befragungen von routinierten erwachsenen freien Mitarbeitern
durchfihren zu lassen, ausgeklammert werden zugunsten der rea-
listischeren Befragung von Jugendlichen durch Jugendliche,

Als ein weiterer Schritt zur Optimierung der Beifragungen wurde
dafilr gesorgt, daR die sozialen und bildungsmiiSigen Distanzen
zwischen den jugendlichen Interviewern und den Interviewten
miéglichst gering waren, Dies, weil sich in den Gruppendiskus-
sionen gezeigt hatte, welche Kommunikationshlirden zwischen
zwar gleichaltrigen, jedoch unterschiedlichen sozialen Schich-
ten angehirenden Jugendlichen heatehen,

111, Zeitdauer der Untersuchung

Die Gruppendiskussionen der Teiluntersuchungen A und B wurden in

der Zeit vom 9.7, bis 8,9.19571 durchgefiihrt, Die Feldarbeit fur

die Teiluntersuchung C lag in der Zeit zwischen dem 6,9, und 4,11,71,
Am 16.,12,71 wurden die Ergebnisse der Untersuchung den Mitarbeitern
der BUNDESZENTRALE FUR GESUNDHEITLICHE AUFKLARUNG in K&ln mindlich

vorgetragen,




1v.

Hinweise zur schriftlichen Darstellung der Ergebniasse

Die auBerordentlich reichhaltigen, im Rahmen der Erfolgskontrolle
der Anti-Raucher-Kampagne gewomnenen und iiber die damit verbundene
zentrale Aufgabenstellung hinsusgehenden gqualitativen Ergebnisse
der Untersuchung rechtfertigen eine Unterteilung des Berichtes in
die Abschnitte "Ergebnisse der Untersuchung zus psychologischer
und soziologischer Sicht" und "Ergebnisse der Erfolgskontrolle der
YEAH-Nichtraucher-Kampagne"”, Diese beiden Teile sind insofern im
Zusammenhang zu sehen, als die Ergebnisse des ersten Abschnittes

die der Werbeerfolgskontrolle 'eitEEﬁ;3E‘3?EIIE§§;fo"“h“““““

i

Andererseits jedoch sind die Berichta-Partiale isoliert zu
betrachten, da der zweite, der quantitativen Beschreibung
des Erfolges der Nichtracher-Kampagne gewidmete Teil
durchaus Eigenstiindigkeit besitzt, wihrend die paychologisch
und soziologisch relevanten Ergebnisae der Untersuchung, wie
sie im ersten Teil des Berichtes dargestellt werden sollen,
als zuslitzlich gewonnene Informationen lediglich auf jene
Aspekte Bezug nehmen, dis sozusagen beillufig anfielen und
aus diesem Grunde erginzt werden missen durch die Ergebnisse
anderer Untersuchungen, die explizite der qualitativen Be-
schreibung von Phiénomenen aus dem Problemkreis Rauchen/Nichtrauchen
gewidmet waren,

Die Tabellen zur Werbasrfolgskontrolle sind dem Bericht als Anlage
beigefligt, Dabei handelt es sich um Ausziige aus den EDV-Listen,
die neben den Lochkarten der BUNDESZENTRALE FUR GESUNDHEITLICHE
AUFKLARUNG unabhlingig vom hier vorliegenden Bericht zur Verflgung
gostellt worden sind,




C.

DIE ERGEBNISSE DER UNTERSUCHUNG AUS PSYCHOLOGISCHER UND SOZIOLOGISCHER

SICHT

Da es nicht nmur Aufgabe der Untersuchung war festzustellen, inwieweit
sich die Ziele, die man sich bei der Konzipierung der Anti-Raucher-
Kampagne gesetzt hat, erreicht worden sind, sondern auBerdem Hinweise

dariiber gefunden werden sollten, wie die vorliegende - oder eine andere -

Kampagne effektiv weitergetiihrt werden kann, ist die psychologische
und soziologische Analyse und Intarprotation der im Rahmen der Werbe-
erfolgakontrolle gefundenen Ergebnisse durchaus als Bestandteil der

Untersuchung zu betrachten,

Was allerdings iiberraschte, ist die Tatsache, daf die im Zusammenhang
mit der Werbeerfolgskontrolle gewonnenen qE:lizgglggg_Ezgggnisse welt-
aus umfangreicher und vielschichtiger sind, um nur als erglinzende Mar-
ginalien fir die Erhellung der quantitativen Daten zu dienen, Sie
rechtfertigen vielmehr - wie bereits erwihnt - ihre gesonderte Bericht-

erstattung.

I. Anmerkungen zum Bild der 14- bis 17-jéhrigen Jugendlichen von heute

1. Generelle Aspekte

Per 14- bis 17-jdhrige Jugendliche von heute beschreibt sich -
goschlechtsspeziftiache Abweichungen einmal unberiicksichtigt -
als modern, interessiert, lebensfroh, frei, kontaktfreudig,
kritisch, offen, selbstbewuSt, aktiv und unbekimmert. Und aller
Wahrscheinlichkeit nach zeichnet er damit ein Bild von sich,
das der Wahrheit sehr nahe kommt,

lo.

s




) zur Beschreibung dieser Altersgruppe noch "Ingwi-

Was LE'IN1

schen-Phase" nannte und SPRANGER2) gleichbedeutend als ein
Stadium zwischen der Aufhebung der unmittelbaren Einheit des
Kindes mit der Welt und der Wiederfindung der Einheit auf
"hdherer Ebene" deklarierte, was THOIAEa) noch einen "extrem
unscharfen” {ibergang zum Erwachsensein apostrophierte, stellt
sich nun dar als, wenn auch differenzierte, so doch klar zu

beschreibende Nebenkultur der Erwachsenen,

Der Jugendliche ist heute weniger denn je gesellachaftliches
Niemandsland, Er ist kein Noch=-nicht-Erwachsener, sondern nimmt

mit grofiem Selbstverstindnis eine eigenstindige ggnef}gghg
Pqilfigp ein, Die von SCHELSKY 4 beschriebene skeptische
Generation, gekennzeichnet durch ihre Protesthaltung gegeniiber
der Wohlstandsgesellschaft, war offensichtlich das {lbergangs-
stadium zu einem Subjektivismus im Denken, der zur Relativiserung
der Erwachsenen und damit zur Entabsolutierung der Wertgeltung

der Erwachsenen fithrte.

Dieser Schritt zur sozialen Emanzipation des Jugendlichen und
seiner damit verbundenen klaren Abgrenzung gegeniiber dem Erwach-

senen wurde zweifellos begiinstigt durch das Verhalten der be-
stehenden Gesellschaft selbst, Die Tatsache, daB die Hltere
Generation zunehmend jenen ldealvorstellungen nachgibt, die
der Jugendlichkeit mehr und mehr Gewicht beimessgen, stiirkt den
Jugendlichen in seiner Selbstsicherheit genauso wie die pani-.
sche Reaktion der Erwachsenen auf den Verlust ihrer Autoritit.

1

2)-E. SPRANGER: Psychologie des Jugendalters, 1955

K. LEWIN: Die Lisung sozialer Konflikte, ab 1953
24

H. THOMAE: Becbachtung und Bourtai&uhg von Kindern
und Jugendlichen, 1957

H., SCHELSKY: Die skeptische Generation, eine Soziologie
der deutschen Jugend, 1958
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Der Aufbau der Selbstidentifikation des Jugendlichen erfolgt
somit nicht nur ttber die Auflehnung gegen die zeit- und geld-
abhiingige, recht lieblose Mittelklasse, sondern wird auch be-
glnstigt durch das Schwinden eines stabilen Selbstgefilhls beim

Erwachsenen.

Wie aber stellt sich nun der Jugendliche in seiner jetzt gewon-
nenen Selbstsicherheit dar? Es sprechén alle Amzeichen daflir,
daB er die bestehenden Wertkonzepte einer Revision unterzieht
und begreift, daB sich Sollensforderungen in der sozialen Rea-
litlt radikal nicht verwirklichen lassen, Er verftiigt ilber rea-
listischere und liberalere Werthaltungen, relativiert diese

fir bestimmte Lebensbereiche, und zwar nicht zuletzt, um sich
in das Geflige der pluralistischen Gesellschaftsform einzupassen.

Er gibt - so scheint es, jedweden ethischen Rigorismus auf; er
lehnt starre moralische Verhaltensvorschriften ab zugunsten
flexibler, informeller Regeln, die es ihm eher erlauben, sich

in den verwickelten, realen Lebenssituationen zurechtzufinden,

Und diese filr 14- bis 17-jdhrige Jugendliche heute recht charak-
terigtischen Haltungen sind gewiB weniger als ein "Sich-durch-
wursteln"”, als ein "Ich-werde-schon-zurechtkommen" gzu verstehen,
sondern eher als eine durchaus autonome Form sozialen Seins,

ldie ernst zu nehmen ist,

Im Hinblick auf spHtere Ausfiihrungen seli jedoch erglinzend hin-
zugefligt, daB aug der Situation der Jugendlichen von heute
keinesfalls das generelle Schwinden der Achtung vor der Autori-
tiit zu interpretieren ist, Man relativiert eben nur die Wert-
geltung fiir bestimmte Lebensbereiche und betrachtet deshalb
ganz gewiB eine Ableitung von Autoritlt aus dem Status mit

12,



grofler Skepsis. Andererseits aber begegnet der Jugendliche dem
einzelnen Erwachsenen durchaus mit Fairness und Respekt, Denn
mit zunehmender Emanzipation gewinnt er jenes SelbstbewuStsein,
das es ihm erlaubt, den Erwachsenen nicht mehr ala fir seine,
des Jugendlichen, Selbstwerdung gefihrlich zu halten, Dariiber
wird im Kapitel zum optimalen Kommnikationspartner flr die
Diskussion der Raucher/Nichtraucher-Problematik noch mehi die
Rede seoin,

Aspekte der grofistlidtischen und kleinstlidtischen Jugend

Das oben gezeichnete Bild vom 14~ bis 17-jihrigen Jugendlichen
kann nat{irlich nur als eine Schema-Zeichming verstanden werden,
der ganz mafgebliche Schattierungen fehlen, Deshalb sei ergln-
zend auf die Unterscheidung kleinatidtischer und grofstidti-

scher Jugendlicher eingegangen, Da es sich hierbei selbstver-
stiindlich auch nur um Typisierungen handeln kann, also um Ver-

allgemeinerungen, sei unterstrichen,

Die Jugendlichen in Kleinstldten - gemeint sind Orte unter
20,000 Einwohnern - sind in erster Liqie und am ehesten zu
charakterisieren durch ihre grundaﬁtziiohe Anerkennung von be-
stehenden Normen, innerhalb derer sie sich ihre eigenen sub-
Jektiven Variationen suchen, Sie bejahen eher das Gefithl von
Abhlingigkeiten, beispielsweise auch von solchen der flr sie in
ihrer Rolle fest umschriebenen Eltern, als daR sie sich gegen
sie wehren, fhi normatives Zielverhalten richtet sich nimlich
nicht in erster Linie an Personen aus, sondern ist eher insti-
tutionell determiniert, Auflehnung gegen die Erwachsenen - das
spﬁren die Jugendlichen wohl - wiirde Auflehnung gegen die klein-

‘stiidtische Ordnung und damit in hSherem MaBe Geflhrdung der

sozialen Existenz bedeuten,

13,



Aber es liegt dem 14- bhis 17-jlihrigen Jugendlichen in der
Kleinstadt wohl auch weniger, seine Affektivitiit in Aggressio-
nen umzusetzen. Erstens niimlich ist er in seinen Strebungen
nicht so stark nach auflen, sondern gleichermaflen nach innen
gerichtet und zweitens absorbiert die Gemeinschaft und Struk-
tur der Kleinstadt in htherem MaRe die Qesamtheit seines Ge-
fithls-, Gemlits- und Stimmsungslebens, Die engennachbarschaft-
liche Beziehungen, der Sportverein, Tanzveranstaltungen und
Gemoinde-Ereignisse garantieren den dosierten Abflu8 jugend-
licher Affektivitlit; seine stiirkeren Bindungen an die Familjie,
-die Schule, wohl auch die Kirche und 1nforn9110 Gruppen geben
ihm jene Geborgenheit, die fur ihn doch recht wichtig ist,

Da objektiv feststellbare soziale Kontakte und subjektiv emp-
fundene Sympathie zwei im Verhiiltnis der Interdependenz ste-
hende Faktoren sindl), hat der Jugendliche in der Kleinstadt
aulgrund der dort gegebenen htheren aozialén Dichte und Homo-
genitilit naturgemil mehr Freunde, Der kleinstiddtische Rahmen
fdrdert somit die Bildung von Gruppen, die sich - als Folge
eines eher normativen Denkens - nach Prinzipien der iberein-
stimmung hinsichtlich Alter der Jugefidiichen und sozialer so-
wie wirtachaftlicher Stellung ihrer Pamilien konfigurieren,
Begtiinstigt wird diese Gruppenbildung zudem durch die Tatsache,
daB hier das Konkurrenzverhalten der‘fhgandlichen in erster
Linie lediglich der angemessenen Profilierung zu dienen hat,
nicht aber Unterscheidungs-und Behauptungsklimpfen,

In ihrer Werthaltung sind die Jugendlichen der Kleinstadt eher
als naiv-konservativ-retardierend zu bezeichnen, wobei gleich
angemerkt werden soll, daB diese Kennzeichnung ihrerseits keine

Wortung ist, sondern als Deskription verstanden werden musB,

L P. HOFSTATTER: Einfuhrung in die Sozialpsychologie, 1959
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Hinzuzuftigen wiire dem lediglich noch, daB wir mit unseren ther-
legungen zur kleinstlidtischen Jugend ankniipfen kdnnen an jene
Pest;tellung von JAIDBI), wolche besagt, daR inmitten der Mobi-
litlit und dem Relativiswus unserer Zeit eine nicht geringe An-
zahl von Jugendlichen durch konservative Grundhaltungen zu de-
finieren ist. Am ehesten werden wir diese Jugendlichen in klei-

neren Orten finden,

Verglichen mit den 14~ bis 17-Jihrigen in Orten unter 20,000
Einwohnern steht der groBstddtische Jugendliche in einem doch
recht anderen Licht, Er wehrt sich sher gegen bestehende Nor-
men, distanziert sich zumindest subjektiv von ihnen und sucht
nach Neuem, Er orientiert sich mehr nach aullen als nach innen,
wobeil das Probieren und Experimentieren fiir sein Zielverhalten
charakteristisch sind.

Verantwortlich daf{ir ist nicht zuletzt seine Richtungslosigkeit.
Es muB vermutet werden, daB sich zumindest der extrem groBi-
stiidtische Jugendliche durch die namentlich wiihrend der Puber-
tHdt in stiirkerem Mafe einsetzende Distanzierung von der Familie
den Ast, auf dem er s;tzt, absiigt, noch bevor er so richtig
weifl, wo und was das ist, was ihm schlieBlich Halt geben kann,
Auf alle Fille kann gesagt werden, daff ein Grofiteil aoine; durch
sein Auftreten, seine Kenntnisse, seine verbale Gewandtheit usw,
zum Ausdruck kommenden iuBeren.Sicherheit als die tlberkompensa-
tion innerer Unsicherheit veratanden werden mufl; er wird dem

Status einer verfrilhten Selbstilindigkeit nicht immer gerecht.

e W. JAIDE: Jugend und Demokratie, 1970
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Aus diesem Grunde ist es wohl auch nicht soverwunderlich, wenn
der Jugendliche der Grofistadt Qefilhle der Abhlingigkeit eher
aggreasiv heantwortet, sofern er nicht kraft seiner hSheren
geistigen Beweglichkeit bestehende Abhlingigkeiten intellektuell
durchschaut und dadurch in die Lage kommt, gezielte Abwehrme-
chanismen einzusetzen, Und dies ist nicht selten der Fall, da
er lilber die Einsicht seiner Manipulation von auen inzwischen

durchaus gelernt hat, selbst zu manipulieren,

Was nun die Gruppenbildung der 14- bis 17-Jdhrigen der GroBS-
stadt anbelangt, so gestaltet sie sich weniger nach herkimm-
lichen, normativen tlbereinstimmungsprinzipien als vielmehr durch
die gemeinsame Qbernahme von Merkmalen attraktiver Jugondl{qu?,
personeller, Kultureller und ideologischer Le{fyildg;, wie sie
beispielsweise in Musikgruppen und musikalischen Stilformen,

in Modestrimungen oder in gesellschaftakritiachen Prozessen zu
finden sind, Und in diesem Zusammwenhang liegt dann auch der Ver-
dacht recht nahe, daf solche Merkmale nicht selten nur deshalb
adoptiert werden, um durch iuBerliche Gleichheiten perstnlich-

keitsrelevante Ubereinstimmungen vorzutXuschen. Echte informelle
Gruppen dlrfien zumindest beli den grofstldtischen Jugendlichen

seltener sein als in der Kleinstadt,

Eher noch ist hier von einer Form des Zusammenschlusses Jugend-
licher zu reden, deren Bezeichnung nicht etwa nur ein moderne-
rer Ausdruck fiir das Wort Gruppe ist, sondern tatslichlich auch
anderes meint: die‘gl&sge. Es handelt sich dabei um soziale Ge-
bilde mit geringeren, weniger persiinlichen Binnenkontakten, die
die Autonomie des einzelnen weitgehend gewlihrleisten und cher

determiniert sind von der recht pragmatischen Zielsetzung einer

zur Schule und zum Beruf koapensatorischen Freizeitgestaltung,
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Zu den obigen AusflUhrungen scheinen zwei wesentliche Hinweise
angebracht. Der erste nimmt Bezug auf die Tatsache, daB die
Differenzierung der kleinstiidtischen und groBst#dtischen Jugend
den Eindruck erwecken kénnte, sie stehe inhaltlich im Wider-
spruch zu der vorangegangenen Beschreibung der generellen
Charakteristika der 14~ bis 17-j#hrigen Jugendlichen von heute.
Sofern dies der Fall ist, mdge man uns zugute halten, da8 hier
nicht der Ort sein kann ftir feine, nuancenreiche Differenzie-
rungen; es mildte zu Typisierungen gegriffen werden, die zwangs-
ldufig Schwarz-WeiB-Zeichnungen sind und somit lediglich Kon-
traste in den Mittelpunkt der Betrachtung stellen k3nnen,

Der zweite Hinweis soll sich gegen den Vorwurf der Vernachlis-
sigung geschlechtsspezifischer Unterschaidungen innerhalb der
14- bis 17-jidhrigen Jugendlichen richten. Dazu ist zu sagen, da8
das weder das durch die vorliegende Untersuchung gewonnene
Material erlaubt und auch nicht das sfudium der fiir dieses

Thema einschliéigigen und ohnehin ﬁur sehr spirlichen Literatur,
Zugegebenermafen liegt der Schwerpunkt unserer bisherigen Aus-
fihrungen ganz eindeutig auf der Charakterisierung des mlinn-
lichen Jugendlichen,

II. Anmerkungen zur Charakteristik des jugendlichen Rauchers und des
Jugendlichen Nichtrauchers '

Der optimale Kommunikationspartner flir die Diskussion der

Raucher/Nichtraucher-Problematik im Blickfeld der Jugendlichen

\

Das Problem Nichtrauchen kommt als Thema filr Jugendliche nach

den Bereichen Musik flir junge Leute, Berufswiinsche und Berufs-

vorstellungen, Rauschmittel und Drogen, Politik, das Verhiiltnis
pomshaA 4

zwischen den Geschlechtern und das Verhiltnis zwischen Jugend-
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lichen und E n an 7, Stelle und steht damit in der
e ——
Hierarchie interessanter Themen recht weit unten, Nur 20 % der
—— —_— e et
Jugendlichen geben an, sich in "letzter Zeit" Uber das Thema
Nichtrauchen unterhalten zu haben,

Dies jedoch darf nicht verwundern, da es ffir Jugendliche zwei-~
fellos interessantere Themen gibt, wie eben z,B, das Problem
Rauschmittel und Drogen, {iber welches immerhin 43 % der Jugend-
lichen in jungster Zeit diskutiert haben, Gemessen an der
Attraktivitiit dieses und anderer Bereiche kann das Problem
Nichtrauchen durchaus als flr Jugendliche aktuell oder aktuali-

sierbar bezeichnet werden,

Auf alle Flille berechtigt es zu der Frage, mit wem sich nun die
Jugendlichen ausfiihrlich iiber das Problem Nichtrauchen unterhal-
ten, Hier steht an erster Stelle und nahezu unabhlingig von
soziodemographi n Merkmalen: der "beste Freund"”, Dies gilt
immerhin fir{So % dpr Jugendlichen, und das tbagrascht auch

nicht, \ Qt"‘

Als ungewdhnlich ist hingegen die Tatsache zu bezeichnen, daB
fur 41 % der Jugendlichen die Eltern und andere Erwachsene aus

NN e

der Familie Gesprlichspartner sind, wenn es um das Nicht;auchen
geht, Inwieweit dabel diese Gespriiche recht einseitig sind und
bestimmt werden von Vorhaltungen und Ern&hnunteri seitens der Er-
wachsenen, kann hier nicht gesagt werden, Es gibt jedoch Anzel-
chen dafiir, daB es sich bei diesen Diskussionen nicht ausschlieB-
lich um solche handelt, die maBigeblich determiniert sind durch
erzieherische Mafinahmen, Immerhin werden Eltern und andere Er-—
wachsene aus der Familie sogar etwas hlufiger von nichtrauchen-
den und gelegentlich rauchenden Jugendlichen als tatslichliche
Kommunikat ionspartner zum Thema Nichtrauchen genanpt als von

starken Rauchern,
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An dritter Stelle rangieren hinsichtlich tatsiichlich gefilhrter
Gespriiche zum Problemkreis Nichtrauchen die Lehrer in der Schule
oder in der Berufsschule, und auch diese Diskussionen diirfen
nicht einseitig interpretiert werden als solche, die sich in
erzieherischen Monologen der Pidagogen erschipfen,

Stellen wir nun bei der Betrachtung jener Personen bzw, Personen-
gruppen, die fiir die Jugendlichen reale Kommunikationspartner
im Bereich Nichtrauchen sind, die Erwachsenen den in etwa Gleich-
altrigen gegentiber, dann zeigt sich ein ausgewogenes Bild, Es

e
ist also keinesfalls so, daR der Jugendliche hHufiger den Ju-
— ___#.7 —y

gendlichen sucht, um sich mit ihm tber dje gng;ghgngg Problepa-

tik zu unter n. Der Erwachsene ist ebenfalls ein bedeutsamer

Gesprlchspartner, wenn es um das Nichtrauchen geht,

Derartige Unterhaltungen und Diskussionen spielen sich vorwie~
gend im privaten oder im vertrauten Lebensbereich ab, Personen

offiziellen Charakters wie z,B, Arzte, Pfarrer, Vorgesetzte im

Beruf usw, haben hingegen so gut wie keine Bedeutung, was un-
mittelbar verstiéindlich wird, wenn man bedenkt,'das Jugendliche
mit Personen dieser Art weniger Kontakte haben, Andererseits
aber sei dies besonders hervorgehoben, denn - wie gezeigt wer-
den soll - die tatsHchlich fiir Jugendliche erreichbargg’xoqggf

—

nikationspartner entsprechen nicht jenen, die man fiir den Be:

J S kit

reizﬂ Nichtrauchen als besonders kompetent erachtet,

Das nimlich sind nun ganz und gar nicht die gleichaltrigen
_'_ﬂ,_,___.“EE,

Freunde und Bekannten, sondern es ist (nach den namentlich fiir

14-jiéhrige Grundschiiler diesbeziiglich interessanten Eltern) die
Gesundheitsbehdrde, der man die grtte Kompetenz fiir das Problem

g

Nichtrauchon_ggg!ggia:t‘nﬁa;r es sind nach Meinung der Jugend-
lichen die Wissenschaftler und ganz besonders die Arzte, denen
f e ——,

das Recht zusteht, hier mitzureden.

———
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In auBerordentlich hohem MaBe zeigt sich/dies, wenn man Jugend-
liche nicht nach den Personen und Instifutionen mit hdchster,
sondern nach denen mit der generellen Kempetenz fiir das Problem _
Nichtrauchen fragt., Imwerhin werden dann von 72 % der Jugend-
lichen die Gesundheitsbehtrde, von 55 % die Arzte und von 35 %
das Jugendamt genannt, Mag auch die Nennung der Arzte nicht
verwundern; daB so viele der Gesundheitsbehdrde und/oder dem
Jugendamt unterst&llen, das Nichtrauchen sei deren Problem{ muB

als eine erstaunliche Tatsache begzeichnet werden,

Eine weitere nennenswerie, als Kommuniksationspartner im Bereich
Nichtrauchen kompetente Gruppe ist nach Meinung der Jugendlichen
die Zahl jener ggfsonen, difﬁdas Rauchen aufgegeben haben, Auch
diesen gesteht man offensichtlich das Wissen und die Erfahrungen

zu, die fir die Diskussion der anstehenden Problematik pride-

stinieren,

Demgegenilber nehmen jugendgemliBe Instanzen wie z,B. Sportvereine
oder "eine hestimmte Gruppe von jungen Leuten" einen geringen
Raum ein, Nur jeweils 14 % der Jugendlichen nehmen auf sie als
kompetente Kommunikationspartner Bezug. Und noch geringer aus-
goeprlgt ist dieshezliglich der Goodwill E35229235_529139_!1g_§91:
EEEE:g_gffﬂE:gﬂig;gggggg; Auch diese sind offensichtlich fiir das

Thema Nichtrauchen zu anonym, um als Autoren, nicht als Medien

kompetent zZu sein,

Die Erkllrung fiir die doch sehr unterschiedlichen Priiferenzen
von zur Diskussion stehenden kompetenten Kommunikationspartnern
fiir das Thema Rauchen/Nichtrauchen finden wir in den Vorstel-
lungen der 14- bis 17-jihrigen Jugendlichen hinsichtlich der
Voraussetzungen fiir die optimale Akzeptanz personeller oder
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institutioneller Gespriichspartner, Eine Zuordnung dieser Vor-
stellungen zu den wesentlichen Kommunikationspartnern ist dabei
unschwer mtiglich,

An erster Stelle steht mit 30 % aller Nennungen die Forderung
nach guten Ratschligen aufgrund von Erfahrung und Wissen, maf-
geblich erhoben von Hlteren Mittel-, Ober- und Berufsschillern,

QJA “ Das ist offensichtlich ein fir den Jugendlichen von heute ge-
radezu charakteristisches Poatulat, denn es impliziert den
})}’» '\ Wunsch nach sachlicher, in ihrem Wahrheitsgehalt unangreifbarer
\(‘/' Information auf der Basis empirischer Erkenntnisse.

({ RPNV S
et

"Guter Rat" bedeutet also nicht ein viiterliches "Auf-die-Schul-
ter-klopfen” mit dem Hinweis auf die Stichhaltigkeit von Lebens-

R M erfahrungen, sondern der 14- bis 17-Jiéhrige sucht den guten,

\'J l“ welil objektiven Grund fiir die Schiidlichkeit des Rauchens, wobei

0)"\’ ] M gleich hinzuzuftigen ist, da@ der jugendliche Raucher den empi-
‘3/ (q\ rischen Wahrheitsgehalt solcher "Ratschliige” auBerordentlich

/‘ f{'/‘ kritisch zu priifen geneigt ist,
61 | e

oo

p
» Fassen wir die Forderungen nach Verstlindnis fiir den Jugendlichen,
M'/ ' der Mdglichkeit, sich frei aussprechen zu kinnen und dem Ver-

(‘\,J\ / ﬂ/ trauen zum Gespriichspartner zusammen, so steht das Bedeutungsum-
. feld dieser Kategorien mit insgeaamt 48 % aller Nennungen an
h” ,}/ ) erster Stelle der Voraussetzungen flir die optimale Akzeptanz

bJ’ \ eines Gespriichspartners zum Thema Rauchen/Nichtrauchen, Nament-
Y‘W " lich jlngere und weibliche Jugendliche messen diesem Komplex
generelle Wichtigkeit bel,

Andererseits aber sind Begriffe wie "Verstiindnis" oder "Ver-
trauen", gebraucht von 14- bis 17-Jihrigen, eben im Simne der
heutigen Jugend zu interpretieren, und das bedeutet gleichzeitig
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eine Einschriinkung. Genau genommen handelt es sich nimlich
hierbei um die Forderung nach Komsunikationsstilen, die von
dor vernfinftigen, toleranten, demokratischen Annlherung ge-—
prigt sind, das eigene moralische Urteilsvermiigen der Jugend-
lichen berlcksichtigen und frei sind von dem Verdacht der Sub-
stitution autoritiirer Haltungen durch das Mittel der Manipula-
tion, Es bedeutet schlichtﬁog die Forderung nach einer Kosmu-
nikation, die durch echte Partnerschaft determiniert ist,

L —

¢ (4
A !
’ ol o LA
Im Zusammenhang mit dem Thema Rauchen/Nichtrauchen heiit Part-
nerschaft jedoch nicht: die Kommunikation mit Gleichaltrigen,

Das Gegenteil ist orrensichtlich der Fall, Nur 6 % der Jugend-
lichen betrachten Gleirchaltrigkeit als Voraussetzung fir die

optimale Akzeptanz eines Gespriichspartners zum anstehenden

Thema, Es sind also ganz eindeutig die Enrachsenen,' mit denen
P ‘___-—-
die Jugendlichen Uiber die hier relevanten Probleme diskutieren
mchten und auf die sie wohl auch am ehesten hren wiirden, vor-

ausgesetzt, dal die von den Jugendlichen geforderten Kommunika-

tions-Spielregeln eingehalten werden, Mw,../\ ,.JUF

—_— P

Den gleichaltrigen Jugendlichen, wie sie beispielsweise durch
die letzte Anti-Raucher-Kampagne vorgeatellt wurden, kommt hin-
gegen auch dann nur eine untergeordnete Bedeutung als Gesprichs-
partner im Sinne von "Empfehlern fiir das Nichtrauchen" zu, wenn
sie ganz generell als jugendliche Leitbilder fungieren, wie sie
in Beat-Gruppen, Sltnger; oder Sportlern zu finden sind, Rauchen
oder nichtrauchen, das wird erst in der Konfrontation mit dem
Erwachsenen zum ernstzunehmenden Thema: wobei 'hinzuzutugen ist,

daB der Erwachsene nicht einzig und allein personell verstanden
werden muB, sondern eher als ein Synonym f{ir die Normen und
Werthaltungen, mit denen sich der 14- bis 17-jihrige Jugendliche
in Abhebung zu der Welt der Erwachsenen konfrontiert sieht,
(siehe dazu auch Tabellen Nr. 9 bis 15)
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Der_gggendliche Raucher

Von den Ergebnissen der vorliegenden Studie sind selbstverstlind-
lich nur Teilaspekte der Charakteristik des 14- bis 17-jihrigen

Rauchers zu erwarten, da andere Themen im Mittelpunkt der Unter-

suchung standen, Dessen ungeachtet sollen sie hier dargestellt
worden, wenngleich mit dem Hinweis, dal die Befunde zu erginzen
sind durch die Ergebnisse anderer Untersuchungen, Die nachste-

henden Ausfihrungen beleuchten somit lediglich jene Detailas-
pekte des jugendlichen Rauchers, die zum Versiindnis der Ergeb-

nisse der Ierbeerrolgskontrolle notwendig und als Grundlage fur

weiterfihrende tlberlegungen zur Konzipierung anderer Anti-Rau-

cher-Kampagnen wichtig sind,

a)

Mbglicherweise initiiert, auf jeden Fall aber unterstiitzt
durch die Laienpresse, ist in den vergangenen Jahren das
Psychologisieren in Mode gekommen, Eine Vielzahl von in der
Regel sehr Ifragwlirdigen psychologischen Tests, wie sie in
zunehmendem MaBe dem Leser von Zeitungen und Zeitsachriften
angeboten werden sowie entsprechende Artikel, die {iber das
hinausgehen, was frilher Sache der "Ratgeber-Redaktionen"
war, haben ebensc zur Popularisierung der Psychologle beige-
tragen wie - auf der anderen Seite - die moderne Belletri-
stik, die ihre Helden nicht mehr vorwiegend oder einsig und
allein durch ihre Taten sprechen 1#8t, sondern auch durch
das Medium der Selbstreflektionen charakterisiert,

Der Grinde fiir das Aufblihen eines derartigen Trends sind
gewiB viele; ihre Aufdeckung zweifellos interessant fir die
Beschreibung epochaler Veriinderungen, An dieser Stelle kann
auf sie jedoch nur insoweit eingegangen werden, als sie zur
Charakterisierung des 14- bis 17-jihrigen Jugendlichen,
namentlich des jugendlichen Rauchers beitragen,
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Die zwar lajenhafte, aber im Erleben durchaus als niichtern
und wissenschaftlich empfundene Bewufitmachung von etwas

oder seiner selbst, ist hﬁnlich keinesfalls allein ein Merk-
mal der Erwachsenen, sondern auch - und vielleicht in noch
stiirkerem MaRe - fiéir den Jugendlichen von heute kennzeich-
nend, Und der jugendliche Raucher setzt diese seine Fihig-
keiten zur Aufdeckung seiner Rauch-Motive in einer Weise
ein, die Hiberraschend ist,

Er nimmt nicht nur jene Motivationen fiir das Rauchen in
sein Gedankengut auf, die er mehr oder weniger beilliufig
von der Zigarettenwerbung angeboten bekommt, Er blickt so-
gar tiefer in sich hinein und gesteht in Offenheit Griinde,
welche ganz und gar nicht schmeichelhaft fir jihn sind, da
sie vorwiegend in das Bezugssystem “Kompensation von Minder-
wertigkeitsgefithien" in allen denkbaren Schattierungen

gehdren,

Dieser tberraschende Befund verlangt nach einer ErklHrung,
die nicht zufriedenstellend gefunden werden kann allein in
der Tatsache, daf das Psychologisieren ein Zug unserer heu-
tigen Zeit ist; denn im vorliegenden Falle gereicht die Auf-
deckung von Motiven den jugendlichen Rauchern ja insofern
zum Schaden, als sie sich mit solcher Art Praktiken in ge-
wisser Weise blofistellen, Sie miissen somit Grilnde dafilr
haben, die gewichtiger sind als der Wunsch, individuelle
und/oder soziale Mingel zu kaschieren,

Diese liegen vermutlich in der unbewuBten Inanspruchnahme
eines neuartigen, aus unserer Zeit geborenen Abwehrmechanisg-

musses. Es sei dahingestellt, ob der Hang zum Psychologi-
sieren dadurch grundsiitzlich eine Erklirung findet; fur den
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Jugendlichen Raucher, der seine Motivationen zum Rauchen
nicht nur recht genau zu analysieren weiBl, sondern diese
seine Erkenntniasse auch nahezu unverhohlen zugibt, gilt

das bestimmt: der Akt der Erkenntnis eigener Rauch-Motive
steht im Dienste der Abwohr von bewuSt und unbewuSt erleb-
ten "Vorhaltungen", die seinen Lustgewinn durch das Rauchen
bedrohen,

Mit der Einsicht in seine Iotivation entschuldigt er sich

gletchsam. Er versachlicht sozusagen durch sein retrospek-
tiv-kognitives Verhalten das Thema "Rauchen" und verschlieft
sich damit filr Gegermotivationen, die ihn in Konflikte brin-
gen kinnten. Er bricht gewissermafen mit seinem "natiirlich
weifl ich, warum ich rauche" und der Demonstration von Min-
geln in seiner Perstnlichkejitastruktur die Spitze jener Vor-
wirfe ab, die sein {lber-Ich - als Kontrollinstanz der mora-
lischen und anderer Normen der Gesellsct;tt - gegenilber sei-

nem Ich in die Diskussion werfen kinnte °,

Ahnlich also wie die Psychoanalyse weiB, daB die bloRe Be-
wuBtmachung allein keinen Erfolg bringt, sondern es eines
emotionalen Ubertragungserlebnisses bedarf, "weifi" der
Jugendliche Raucher, daB der von ihm selbst initiierte kog-
nitive analytische Akt ihm die MSglichkeit gibt, den Pro;es.
etwaiger, seinen Lustgewinn bedrohender Auseinandersetzungen
im Keime zu ersticken, Er leitet ~ bildlich gesprochen -
selbst die (Psycho-)Analyse ein, um sicher zu gehen, da8
woder eine interindividuelle noch eine intraindividuelle In-

stanz seiner Perstnlichkeit ihm zuvorkommt,

L Vergleiche die Inanspruchnahme charakterlicher Mingel

wie Faulheit zur Abwehr des Vorwurfs mangelhafter
Intelligenz.
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All dies muB jedoch selbstverstiindlich im Sinne eines un-
bewufiten Abwehrmechanismusses verstanden werden, alsc als
eine Art "psychischer Trick” zur Sicherung dessen, was sich
der jugendliche Raucher vom Rauchen verspricht, Und daraus
ergibt sich eine SchluBfolgerung von erheblicher Bedeutung,
Man wird némlich davon ausgehen milssen, daB Yernunftaargur
-;énte gegen das Rauchen den jugendlichen Raucher so gut wie

A R S % e T T

Ebenso, wie es nahezu unsliiglich ist, Perversionen auf ana-
lytischem Wege zu heilen, weil der emotionale Lustgewinn

in den meisten Fillen mehr Gewicht hat als kognitive Er-
kenntnisse, genauso ist dem jugendlichen Raucher weder durch
sachliche Hinweise auf die Gefkhrlichkeit des Rauchens noch

e b r——

durch seine Diskriminierung.beizukommen, Denn er kann ja fir

sich in Anspruch nehmen, sich selbst zu kennen und dies

alles schon im Detail zu wissen,

Nicht nur Jugendliche, die nicht oder nur gelegentlich rau-
chen, sondern auch solche, die wir als starke Raucher be-
zeichnen, schlagen als eine der 3ffentlichen MaBnahmen gegen
das Rauchen vor, die Zigarettenwerbung zu verbieten; ein
eigentimlicher Sachverhalt, der jedoch durch den Rickgriff
auf obige AusfUhrungen seine Erklirung findet,

Offensichtlich {lbernimmt die Zigarettenwerbung fiir den ju-
gendlichen Raucher die Funktion eines Silindenbocks, und auf
den ersten Blick michte man meinen, dieser sei genau mit
Jenem vergleichbar, den seinerzeit die Hebrider, beladen mit
den Missetaten der Kinder Israels, in die Wilste schickten,
Was liegt auch ndher, als sich a{g(ygxxﬂhrta,zumpgzeichnen

——— S -
und sich durch die Projektion von Schuldgefithlen auf weit-

gehend anoﬂymé Instanzen ia-gﬁilébfeh? Dies aber - so muB
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hinzugefilgt werden - ist lediglich die klassische Siinden-
bockmethode, die den Ruf der jugendlichen Raucher nach
einem Verbot der Zigarettenwerbung nur zum Tell erkliiren

kann.

Seit der Zeit niimlich, da Moses in seinem dritten Buche das
berithmte Beispiel beschrieb, haben sich die Strukturen
menschlichen Erlebens und Verhaltens in einer Weise verfei-
nert, die uns nun dazu zwingt, die Griinde flr die Wahl ei-
nes Siundenbockes differenzierter zu betrachten, Bezogen auf
das hier anstehende Problem bedeutet dies: vermutlich steht
fiir den jugendlichen Raucher die Stindenbockfunktion der
Zigarettenwerbung auch im Dienste anderer als nur der klas-
sigchen Erwartungen,

Ein Verbot der Zigarettenwerbung wiirde ihm nHmlich das Ge-
fihl von Eigenwert und Stlrke verleihen und damit jene Moti-
vationen ber{ihren, die ja zum Teil filr sein Rauchen bestim-
mend sind: die Kompensation von Minderwertigkeitserlebnissen,
Ein Verbot der Zigarettenwerbung kiime dem jugendlichen Rau-
cher gerade recht, Soviel Authebens wlirde ihn - pointiert
ausgedriickt - zum Helden machen, der er Ja schon immer sein
wollte, Und dartiber hinaus kdnnte diese tber einen solchen
Mechanismus erfolgende positive Verstiirkung noch insofern
das Eigenwertsgefilhl des jugendlichen Rauchers anheben, als
er sich dann - als Raucher ohne Werbung - in einer Position
sieht, die ihm das Gefiihl gibt, sich fiir das Rauchen frei

und unbeeinflufit entachieden zu haben,.

Ein dritter und le£ztor, die Attraktivitiit des Verbots der
Zigarettenwerbung erhdhender Punkt kinnte fiir den jugend-
lichen Raucher die Tatsache sein, daB er dadurch in den Ge-
nu der verstiirkenden Gruppenbildung kowmmt., Wenn wir schon
davon ausgehen milssen, daB das Rauchen die Funktion eines
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sozialen Katalysators hat, um wieviel geeigneter ist es,

das Rauchen, dann fir diesen Zweck, wenn ein Verbot der
Zigarettenwerbung dem die sozialen Distanzen verringernden
Gefiih]l des gemeinsamen Schicksals zugute kommt und damit dem
von Rauchern angestrebten Wir-BewuRitsein.

L]

Daf3 der Jugendliche Raucher in einem Verbot der Zjigaretten-
werbung, dem er ja selbst zustimmt, die Gefahr sieht, er
ktnne dadurch zum Nichtraucher manipuliert werden, ist hin-
gegen auBerordentlich unwahrscheinlich, ‘Er geht ja aufgrund
der Vorzlige, die ihm derartige MaBnahmen bieten wiirden, .mit
Recht davon aus, daB die einmal von ihm getroffene Entschei-
dung, Raucher zu sein, davon unberthrt bliebe, Und soc lebt
er auch ganz bewuSt in der tiberzeugung, ein Verbot der Ziga-
rettenwerbung kénne hiéchstens als die Miglichkeit betrachtet
werden, den Raucher nach und nach aussterben zu lassen, nicht
aber ihn selbst dazu veranlassen, seine ihm lLustgewinn ver-
sprechende Gewohnheit aufzugeben,

Wie man es also auch drehen und wenden mag: der Siindenbock
ist fir den jugendlichen Raucher in jedem Falle attraktiv,
Verbietet man die Zigarettenwerbung nicht, dann findet er
in ihr permanent eine Instanz, die ihn entlastet, Wiirde man
sie aber in Vollendung des klaséischen Rituals '"'in die Wilste
schicken”, dann kénnte er, der jugendliche Raucher, aus dem
endgiiltigen Verlust des Cbjekts zur flbertragung von Schuld-
gefilhlen zumindest fiir liingere Zeit noch seinen Nutzen zie-
hen, Denn er wilrde den Silndenbock nicht, wie einst die
Hebriier, seinem Schicksal iliberlassen, sondern noch iiber
Jahre hinweg mit Genugtuung an ihn denken,
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c)

Das Gesundheitsministerium als willkommene Entlastung

der_Selbstverantwortung

Nicht nur von Nichtrauchern und solchen Jugendlichen, die
nur gelegentlich rauchen, sondern auch von starken jugend-
lichen Rauchern wird das Gesundheitaministerium sehr hiufig
als kompetente Instanz fir das Problem Rauchen/Nichtrauchen
genannt, Also ist anzunehmen, daf der jugendliche Raucher
in MaBnahmen des Gesundheitsministeriums keine Bedrochung
seiner Raucher-Existenz sisht, Abgesehen davon, daB er die
Macht des Gesundheitsministeriums relativiert durch die Ein-
beziehung von Uiberlegungen hinsichtlich der finanziellen
Vorteile, die eine Tabaksteuer dem Staate bringt und ein
viilliges Verbot der Zigaretten unwahrscheinlich macht, kann
man sich wirksame Mafnahmen des Gesundheitsministeriums

ohnehin nur schwer vorstellen,

Aber nicht nur, weil er sie nicht zu flirchten braucht, nennt
der jugendliche Raucher diese Instanz als besonders kompe-
tent fiir Unternehmungen zur Eindimmpung des Rauchens, Schlieg~-
lich sei das Gesundheitsministerium ja auch nicht nur fiir

die Gesundheit der Bevidlkerung, sondefn auch fUr Gesundheits-
schliden verantwortlich, und damit - so schliefit man messer-
scharf - ist die Arbeit des Gesundheitsministeriums zu ver-
stehen in einer Art Rechenexempel: was der Staat heute in-
vestiert, um gesundheitliche Schiiden zu verhiiten, braucht

er morgen nicht auszugeben, um die Heilung Kranker zu unter-
stiitzen, Es sei also - und das ist die Meinung nicht nur der
jugendlichon Raucher, - das Selbstverstindlichste von der
Welt, wenn sich das Gesundheitsministerium nicht nur kraft
seiner Funktion, sondern auch aus Skonomischen tiberilegungen
heraus fir Aktionen gegen das Rauchen und filr das Nichtrau-
chen eﬁgagiert.
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Hinsichtlich des diese Meinung ebenfalls vertretenden
Jugendlichen Raucherserscheinen solche Argumentationen je-
doch in einem ganz anderen Licht, Offensichtlich kosmt ihm
dis Vorstellung, das Gesundheitsministerium k¥mne sich um
den anstehenden Problemkreis kiUmmern, gerade recht, Diese
Instanz niwmlich ist fiir ihn gleichermafien kompetent und
anonym, Sie erlaubt es ihm, seine eigens kesundheitliché*

Verantwortung ins Allgemeine zu transponieren und sich
gleichzeitig offiziell zu rechtfertigen,

So also muB die Einwilligung des jugendlichen Rauchers zu
MaZnahmen des Gesundheitsministeriums, ja, seine Forderung

an diese 4ffentliche Instanz verstanden werden, Er sagt:

"die sollen etwas tun" und meint damit: "ich brauche nichts
zu tun"., Er konzediert dem Ministerium: "nur die kinnen etwas
bewirken" und sichert sich damit die Rechtfertigung: "ich
kann gar nichts bewirken, brauche mich also diesbezliglich

guch gar nicht erst anzustrengen',

Argumentationen gegen das Rauchen aus diesem Lager werden
somit vom jugendlichen Raucher entweder zu einer Pflicht-
ibung des Gesundheitaministeriums degradiert oder in den
Dienst der unbewuBSten Rechtfertigung des eigenen Zigaretten-
konsums gestellt, Ahnlich wie im vorangegangenen Kapitel be-
schrieben: das Selbst des jugendlichen Rauchers polarisiert
jedwede Bedrohung seines lustgewinns in einer Weise, die ihn

nahezu unangreifbar macht,

Hinzu kommt schlieflich noch ein weiterer Punkt, der - da
genereller Natur - ans Ende dieses Kapitels gestellt sei,
wenngleich er gewiB dhnliche Relevanz besitzt wie die be-
reits genannten {jberlegungen., Die 14- bis 17-~j#hrigen Jugend-
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lichen wissen um die Macht der Manipulation in unserer Zeit,
und sie wissen auch, daB die Jugend - wohlgemerkt: die Ju-
gend ganz allgemein - in der verschiedensten Weise manipu-
liert wird, Der einzelne Jugendliche jedoch, als Individuum,
filhlt sich selbst nicht so manipulierbar und versteht sich

eher als ein Zuschauer, denn als Betroffener,

Uge also das Gesundheitsministerium ruhig seine Pflicht tun
nd sich dafiir auch der Mittel der Werbung bedienent Man
selbst - so glaubt man - werde davon wohl weniger berithrt!
Und was den jugendlichen Raucher anhelangt, so miissen wir .
ihm in Zusammenfassung der vorliegenden Ergebnisse dilesbe-
zliglich Recht geben; nicht, weil er die Wahrheit weifl, son-
dern weil die psychologische Interpretation seiner rationa-
lisierenden Stellungnahmen zum Problem Rauchen/Nichtrauchen
diesen_SchluB nahelegen,

(siehe dazu auch Tabellen Nr, 11, 12, 13 und 15)

Die Missionierung der Nichtraucher

Ein letzter Punkt zur Kategorisierung des 14- bis 17-jdhri-
gen jugendlichen Rauchers, so wie er sich in der Analyse der
Ergebnisse vorliegender Untersuchung zeigt, unterstreicht
eigentlich nur noch unsere fritheren Ausfiihrungen, Gemeint

e r——

sind seine Versuche, nichtrauchende Jugendliche zum Rauchen

zu vertithren, Unter dem Vorwand der Freundschaft oder der
sozialen Hilfestellung bemilht er sich nicht selten, andere
mit dieser seiner Angewohnheit zu infizieren,

Einmal abgesehen davon, daf der Mensch grundsiéitzlich dazu
disponiert ist, "echten" Genul erst im gemeinsamen GenieBen
zu finden und ebenfalls abgesehen von der Tatsache, daB es
durchaus verastiindlich ist, wenn jemand einem anderen Erlcb-
nisweisen anbietet, die er selbst unter dem Aspekt der Be-
friedigung sieht; es gibt auch noch andere Griinde, die den
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Jugendlichen Raucher veranlassen, seine nichtrauchenden
Freunde oder Bekannten diesbeziiglich zu missionieren, Zwei
dieser Grilnde lassen sich klar voneinander abgrenzen und
seien deshalb genannt,

Zum einen findet hier seinen Niederachlag, was bei der Be-
trachtung der Vielzahl vom jugendlichen Raucher eingesetrter
Abwehrmechanismen bereits {iberdeutlich wurde: das Unbehagen
gegenilber den vom Raucher selbst ja weitgehend erkannten,
fur sein Verhalten verantwortlichen Motivationsstrukturen
einerseits und sein Unbehagen gegeniiber stichhaltiger Argu-
mentationen fir das Nichtrauchen andererseits, In dem si-
cherlich fir ihn nicht bewufiten Bemilhen um die Dezimierung
Jener, die ihm entweder in praxi Vorhaltungen machen kinn-
ten oder ihm - durch ihren Status als Nichtraucher - sein
Rauchen indirekt anlasten, sucht er sich Bundesgenossen,

sprich Hehler,

Natlirlich spielt dabei dann auch - namentlich bei jlingeren
Jugendlichen - das verbindende, der "kleinen Sinde" eine
Rolle sowie der blofle Einsatz von Zigaretten als Katalysa-
toren zur Schaffung sozialer Kontakte, Aber dies ist ja nun
auch schon hinreichend bekannt, In der Missionierung des
Nichtrauchers durch jugendliche Raucher hingegen scheint
uns ein neuer, der weiteren Beobachtung wilrdiger Aspekt zu
liegen.

Der zweite Grund ist ganz anderer Natur und dient, obwohl

er letzten Endes auch im Bereich der Verfithrung zu sehen ist,
dem besonders bei neuen Sozialkontakten relevanten jugend-
lichen Kriftemeassen, Durch das Angebot einer Zigarette schafft
der jugendliche Raucher sozusagen eine Testsituation, die um
so mehr Bedeutung gewinnt, wenn sie mit einem Nichtraucher
durchgespielt wird,



3.

Und in die gleiche Richtung laufen auch die Versuche des
Jugendlichen. Rauchers gegeniiber demjenigen Freund oder Be-
kannten, der - miglicherweise nicht ohne Stolz - erklirt,
nicht mehr zu rauchen oder nicht mehr rauchen zu wollen,
Aufler dem Bemithen, einen Abtrimnigen wiedsr auf den "Pfad

21/ des Rauchens” zu bringen, spielt also bei derartigen Situa-

tionen die Vornahme eine Rolle, jemanden in Versuchung zu
fuhren, um am Erfolg der Versuchung die Kraft des eigenen
Einflufles zu Uberpriifen,

Der jugendliche Nichtraucher

Uver den jugendlichen Nichtraucher gibt es nun wohl nicht nur
speziell durch die Betrachtung der vorliegenden, sozusagen am
Rande der Untersuchung zur Werbeerfolgskontrolle der Anti-Rau-
cher-Kampagnhe gefundenen Ergebnisse, sondern auch generell
weniger zu sagen als ber den jugendlichen Raucher, Die Griinde
dafiir liegen in der natlirlichen Prioritiit des Rauchers als Be-
trachtungsobjekt von Ant1-Rauohor-Uber#_ggggg_“einorseits und
in der Tatsache, da der jugendliche Nichtraucher bisher weni-

ger noch als der jugendliche Raucher Gegenstand zielgerichteter

Motivationsstudien gewesen ist, Mit dem also, was hier tiber ihn

zu sagen ist, erheben wir keinesfalls den Anspruch auf Vollst#n-
digkeitl)

v Wir .empfehlen den jugendlichen Nichtraucher, und namentlich

den jungen bis sehr jungen, exklusiv in den Mittelpunkt
psychologischer Untersuchungen zu stellen,
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a) Eine Minus-Variante des Rauchersl)

Nach Schiitzungen der 14- bis 17-Jiéhrigen rauchen etwa 8o %
der miinnlichen und 45 % der weiblichen Bundesbiirger, Der
Jugendliche lebt also in der Vorstellung, daB die Mehrzahl
der minnlichen und viele weiblichen Personen rauchen, und
es ist deshalb nur allzu versténdlich, wenn sich die jugend-
lichen Nichtraucher als minoritiére Gruppe erleben,

Dies jedoch besagt noch gar nichts, denn zur genaueren Defi-
nition einer Minoritit bedarf es ihrer Kennzeichnung durch
den Grad der Priviligiertheit, der z,B, darUber Aufschlu8
gibt, in welchem Mafle im Minoritilitsstatus die Chance zur
Ubernahme von Fihrerrollen liegt oder benachteiligte Mino-
ritdten zumindest als verhinderte Eliten zu bezeichnen sind,

So erfreulich eine wie letztgenannte Feststellung hinsicht-
lich des jugendlichen Nichtrauchers ftir die Entwicklung von
Anti-Raucher-Konzeptionen wiire, tatsfichlich sind die Merk-
male "unter- und tiberpriviligiert"” imErletnis-Unfeld des jugendli-
chen Rauchers und Nichtrauchers keineswegs relevant, Die
Tatsache niimlich, ob ein JugenQiig?er raucht oder nicht,

nimmt in der Hierarchie jugendlicher Werthaltungen, Uiteile
und Vorurtelle ganz gewiB einen nur geringen Rangplatz ein

S
und gentigt keinesfalls fiir eine soziale Gruppierung, deren
Bewertung nach der Auspriigung offenkundlicher Privilegien
erfolgt,

v Die Ergebnisse dieses und des nlichsten Xapitels beriick-

sichtigen eine von uns vorgenommene psychologische Anglyse
.der in der CONTEST-Studie von 1969/1970 gefundenen
Daten,
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Obwohl also der jugendliche Nichtraucher sich filschlicher-
weise sehr wahrscheinlich als Angehbriger einer minoritlren
Gruppe erlebt, ist er per Definitionen nicht minorit#r, Und
wonngleich - wie gezeigt wurde - der jugendliche Raucher
einen gewissen Druck auf den nichtrauchenden Jugendlichen
ausilbt, so ist dieser Druck doch nicht stark genug, um ihn,
den jugendlichen Nichtraucher, in eine Minderheitsgruppe

zu zwingen, Das Minoritiitserleben des nichtrauchenden Jugend-
lichen ist somit einseitig durch seine eigenen, unbewuiten
und bewufiten Reflektionen in Abhebung zum jugendlichen Rau-
cher determiniert und rechtfertigt somit nicht den bisher
gowiihlten Sprachgebrauch,

Wir schlagen deshalb, den Vorstellungen der 14- bis 17~
Jidhrigen ilber die zahlenmiBige Verteilung von Rauchern und
Nichtrauchern Rechnung tragend, vor, den jugendlichen Nicht-
raucher als eine Variante des jugendlichen Rauchers zu be-
zeichnen und unter Berlicksichtigung im folgenden zu be-
schreibender Merkmale des jugendlichen Nichtrauchers von

ihm als einer Minus-Variante seiner rauchenden Altergenos-

sen zu spnechen:

Wihrend niémlich der jugendliche Raucher sich - auf habitua-
lisierten Leitbahnen der Kompensation bewegend - mit seiner
Bezuﬁsperson, dem typischen Raucher, voll und ganz zu iden-
tifizieren vermag, fehlt es dem Jugendl1cheﬁuﬁzggzzgggggg,
am Verstlindnis seine;‘gélbst. Sein Bild vom typischen Nicht-
raucher weicht g;;;—;;ﬁiﬁIlch von seiner Selbsteinschitzung
ab und bietet ihm keinerlei Identifikationsraum, Er be-

schreibt den typischen Nichtraucher, ebenso wie es der ju-
gendliche Raucher tut, als weniger mliinnlich, weniger kon-
taktfreudig und modern, eher Hngstlich, einsam, bescheiden
und fleifig und stellt sich damit sogar auf die Stufe derer,
die aus Grinden der Abwehr den typischen Nichtraucher mit
fiur Jugendliche sher negativen Merkmalen belasten,

—
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Aber nicht nur, da8 den 14- bis 17-jlhrigen Jugendlichen,
die nicht rauchen; ein stabiles Nichtraucher-SelbstbewuBt-
sein fehlt, sie nehmen diesen ihren indifferenten Status
nicht als gegeben hin, sondern bedienen sich in'Konfronta-
tion mit dem jugendlichen Raucher psychologisch erkllirbarer
Abwehrmechanismen, die ihr Bild als Minus-Variante des
jugendlichen Rauchers nur noch klarer zeichnen, Davon soll
im néichsten Kapitel die Rede sein,

b) Der Versuch zur Bewliltigung von Minderwertigkeitsgefithlen
gegeniiber dem_ jugendlichen Raucher

UﬂrArﬂi;’/l Wir sagten, der jugendliche Nichtraucher erlebt sich als
VVJ{‘ \ ————— . Minoritlit gegeniiber dem jugendlichen Raucher:; er ist seine
Minug-Variante, Unterstrichen wird diese Feststellung durch
v die Tatsache, daB er sich in seiner Selbsteinschitzung
offensichtlich am Leitbild des jugendlichen Rauchers orien-
tiert und zwar unter Ausklammerung des einzigen negativen
Aspektes des Rauchers, nlimlich dem seiner "Ungesundheit",
Dabei verdringt der 14- bis 17-jdhrige Nichtraucher nicht
nur seine Zugehérigkeit zur Gruppe der Nichtraucher, sondern
iberkompensiert aus dem Geftthl von Minderwertigkeit die
Merkmale Mdnnlichkeit, Kontaktfreude und ModernjitH#t, Er
nimmt also diese Eigenschaften noch mehr fiir sich in An-
spruch, als er sie dem jugendlichen Raucher zubilligt,

Und es paBt sohr genau in dieses Bild, wenn der jugendliche
Nichtraucher den Raucher als sehr unsicher, Hngstlich,
frustrations-intolerant und zur Nachahmung neigend beschreibt,
Mag er damit auch tatslichlich recht haben: hier liegt zwei-
fellos gleichermaBen die Projektion von Pehlern und Negativ-
affekten vor, denn diese Eigenschaften sind mit jenen iden-
tisch, die dem jugendlichen Nichtraucher vom jugendlichen

Raucher zugeschrieben werden,
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Wie es auch sel - und es wurde ja bereits nachdricklich
dafauf hingewiesen, daR das ausfiihrliche Erforschen des
jugendlichen Nichtrauchers noch ansteht - eines ist jetzt
schon gewil: dem jugendlichen Nichtraucher fehlt jene

Stabilitlit, die aus dem Verstiindnis seiner selbst erwic
1hn fehlt eine ihm adiiquate Bezugsgru mit der er sich
..

zu 1dentifizieren bereit iat. Seine Position als Nichtrau-

cher ist uaageblich determiniert durch Reflektionen ilber

den jugendlichen Raucher, er erlebt sich als dessen Minus-

Variante,

Der_Jugendliche im Kriftefeld der selbstt&tigen "Erziohung

ggucher-Propaganda

Zur Einfihrung in diesen auBlerordentlich wichtigen Problemkreis
seien zunilichst mit Bezug auf HOFSTATTER®’ die Begriffe Erzie-
hung und Propaganda definiert, Erziehung meint, eine Betrach-
tungsweise zu vermitteln oder vermittelt bekommen, deren An-
schauungen hinsichtlich dieses Punktes noch nicht in bestimm-
ter Weise gepriigt wurden, wobei gleich hinzugefiigt sein soll,
daB es sich bei dem zu Vermittelnden keinesfalls nur um die be-
wullte Weitergabe von Lernstoffen handelt, sondern generell um
die "Bildung des Menschen", Der Begriff Erziehung schlieSt so-
mit ausﬁ_ﬁzﬁs'iz;;;;;zesse ein, die fiir die Habitualisgsierung
von Selbstverstlindlichkeiten und damit normativen Strukturen

verantwortlich sind,

D siehe dazu auch Darstellung B auf Seite 4o

2) P, HOPSTATTER: Einfiihrung in die Sozialpsychologie, 1959
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Propaganda hingegen ist zu definieren als die Konfrontation
des Menschen mit Betrachtungsweisen, deren Anschauungen be-
reits durch die Erziehung in anderer Weise geformt wurden,

Propaganda meint somit (den Versuch), entweder ein bereits er-
zisehungsniiBig vorfindbares und siiglicherweise fixiertes norma-
tives Equilibrium zu verschieben oder bereits vorhandene norma-

tive Strukturen durch andere zu ersetzen,

Auf das einfachste reduziert liegt somit der prinzipielle Unter-
schied zwischen Erziehung und Propaganda in den situativen Ge-
goebenheiten, die vor dem Beginn der einen oder anderen Unterneh-
mung bestehen, Erziehung setzt gewissermafien eine "tabula rasa"
voraus, whhrend wir von Propaganda sprechen, wenn EinfluB ge-

nommen wird auf das, was bereits auf der Tafel geschrieben ist.

Mit dem Blick auf die oben genannten Definitionen ist das
"Raucher-werden" im Bereich der Erziehung zu plazieren, Aus-

gangspunkt filr diese Behauptung ist die Tatsache, daB be-

G}J A f?:—‘** reits ab dem zweiten Lebensjahr der Sozialisierungsprozef

;.
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des Menschen beginnt und in diesem Zusammenhang die Aufnahme
jener Normen und Werthaltungen, die wir als Selbstverstind-
lichkeiten bezeichnen, d,h, als Sachverhalte, die auBler Frage
stehen, obwohl deren rationale Begrindung weitgehend proble-
matisch ist,

L ]
Beriicksichtigen wir nun andererseits, dag das BewuBtsein
des Kleinkindes sich eigentlich nur auf das Haben von Inhal-
ten beschrlinkt und frihkindliches Denken in hohem Mafe -be-
stimmt wird von der Ganzheitlichkeit des Erlebens, in wel-
chem Subjekt und Objekt noch weithin ungeschieden sind, dann
gewinnt die Annahme an Gewicht, die das "Raucher-werden" im
Zusammenhang mit einem natlrlichen, gesche::Eb-imnanantenﬁ—‘
und selbstlndigen Lernprozef-sieht,
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Da wir nimlich wissen, daB das Kind - noch bevor es zu

selbstlindigen Urteilsbildungen und selbstverantwortlichen
Stellungnahmen fiéhig ist - die es umgebende Werte und Un-
werte der Kultur in einer Weise aufnimmt, so daB diese be-

——

reits im Alter von 11 Jahren internalisiert sind, gibt es

——

fir das Rauchen werde davon ausgeschlossen, Denn €8 bogeg=
net ja schon aulérdidentlich frihi einer Welt, in der, ver-
treten durch indirekte "Zigarettenwerbung" (Leitbilder der
personalen Mitwelt) und direkte Zigarettenwerbung (Marken-
werbung) von der ubiquitliren Prliisenz des Rauchens ausgegan-

gen werden mufl,

Spitestens im vierten Lebensjahr wendet sich das Kind in
zunehmendem Mafe dem Geschehen seiner Umwelt zu; es ent-~
stehen im naivkausalen Denken wie in allen frithkindlichen
LebensHuBerungen gefilhlsstarke Bilder, Gestalt- und Sinn-
bildungen; und spitestens dort liegt der Zeitpunkt des Be-
ginns einer gleicheyppaBen anonymen wie permanenten und im

Vorschulalter weitgehend barrierelosen Erziehung zum Raucher,

In dem Zeitpunkt also, den man als Initialstadium fiir das

Jjugendliche Rauchen angibtl)

{(erste Rauchversuche im Alter
von 1o bis 12 Jahren) sind sehr wahrscheinlich bereits jene
Dispositionen erworben worden, die im fiir das Rauchen ver-
antwortlichen Motivationsgefiige eine auflerordentliche Rolle
spielen, Die Neugier und die Erlebnislust miigen zwar vorder-
grindige Eingangsmotivationen fir das jugendliche Rauchen
sein, doch diese grilnden mit groBer Sicherheit auf Bereit-
schaften und Strebungen, die wesentlich frilher angelegt

worden sind,

b Vergleiche die Studie "Jugendiiche und Rauchen”, Arbeits-

gemeinschaft fir Sozial~ und Wirtschaftsforschung,
Heidelberg 1969
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Darstellung B

Der jugendliche Raucher und Nichtraucher im Kriiftefeld von
Erziehung und Propaganda

re :lehm ohne Erzieher

Permanenter, anonymer, natlrlicher, ge-
schehensimmanenter, selbstlindiger und nahezu
barriereloser LernproseS durch das quantitative u,
qualitative Perzeptionaprimat direkter und indirekter,
lilterer und jingerer Leitbilder und der Cigarettenwerbung,
Die dadurch vermittelten Werte sind mit 11 Jahren internalisiert

Der Jugendliche

erlebt sich oder den
ichtraucher gewissermaBen
als Minusvariante vom Raucher
und hat zudem nur diffuse, ich-
ferne und ungegenwlirtige Kennt-
nisse und Vorstellungen von den
groflen Gefahren des Rauchens,

p—————p
- =
e = =

Propaganda

Die ‘Anti-Raucher-Werbung entspricht einer plidagogischen,
fremdsteuernden Situation zur Verschiebung eines erzie-
hungswiifiig fixierten,normstiven Equilibriums oder zur
Ersetzung solcher normativen Strukturen durch andere,
e

-
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Die_ Anti-Raucher-Werbung als gewaltsame Verschiebung
bestehender Normen

In Anbetracht der Determinations-PrioritHt hinsichtlich des
Rauchens muB jede Anti-Raucher-Werbung, die sich an Jugend-
liche richte£:-:is Propaganda, d.h, als pidagogische, fremd-
gesteuerte Aktion zur Verschiebung erzieherisch fixierter
Dispositionen bezeichnet werden oder als der Versuch, ein
bestehendes Equilibrium durch :gggro nornst?vo Strukturen

et

zu ersetzen,
Das Primat der Erziehung gegenilber der Propaganda und das
Erlebnis eines Primats des Rauchens im Vergleich zum Nicht~-
rauchen macht Unternehmungen gegen das Rauchen und fUr das
Nichtrauchen aullerordentlich schwierig, lassen die Erzie-
hung zum Rauchen und die Anti-Raucher-Propaganda als anta-
gonistische Krifte erscheinen, Wenngleich es aufgrund dieser
Gegebenheiten immer noch leichter sein diirfte, auf den ju-
gendlichen Nichtraucher propagandistisch EinfluB zu nehmen
zum Zwecke der Beibehaltung seiner "Nicht-Gewohnheit", als

den jugendlichen Raucher zum Nichtraucher zu manipulieren,

muB jedoch Anti-Raucher-Werbung als HuBerst problematisch

bezeichnet werden,
Und die Schwierigkeit derartiger Bemithungen wird zudem maB-

geblich erhbht durch die psychologisch relevanten Tatbestlinde,
von denen im nlichsten Kapitel die Rede sein soll,

Lerav § Ak v o&-.w +
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Anmerkungon zur Diskussion von Anti-Raucher-MaBnahmen

Aktionen, die der Steuerung des Erlebens und Verhaltens jugend-
licher Raucher und Nichtraucher zum Zwecke der Eindémmung des
Rauchens dienen, haben -~ wie immer sie auch argumentieren -
ihren letzten Grund ganz eindeutig in der gesundheitsaschiidigen-
den Wirkung des Tabaks, Deshalb ist es von grtfSter Wichtigkeit
zZu wissén, wie MaBnahmen, die die Gefilthrlichkeit des Rauchens

unterstreichen, von Jugendlichen aufgenommen und verarbeitet

werden,

Wenngleich es nicht die Aufgabe der vorliegenden Untersuchung
war, den diesbeziiglichen Problemkreis zu durchleuchten, sind
sozusagen am Rande auch hierfiir einige Ergebnisse angefallen,
deren Darstellung uns wichtig eracheint, Denn sie vermigen
einige im Rahmen der Werbeerfolgskontrolle gewonnenen Daten

hinreichend zu erkliren.

1. Die Vorstellungen der Juﬁgndlichenl)

Etwa zweol Drittel aller Jugendlichen bezeichnen - unabhlingig
von ihrem Rauch-Verhalten - die Hervorhebung der Gesundheits-
schiidl ichkeit des Rauchens durch Werbemafnahmen und Publika-
tionen der letzten Zeit als die interessantesten Punkte der
anstehenden Problematik, und etwa die Hi{lfte aller Jﬁgand-
lichen zwischen 14 und 17 Jahren vertreten die Meinung, sol-
cher Art Argumentationen seien am ehesten geeignet, das
Thema Nichtrauchen beim Jugendlichen zu aktualisieren, Sofern
wir dann schlieBlich den Begriff der Gesundheit weiter fas-
sen und auch Merkmale der sozialen Gesundheit (Gefihrdung

D siehe dazu auch Darstellung C auf Seite 43




Darstellung C

Vorschliige zur Aktualisierung des Nichtraucher-Bewulltseins,
Argumente fir das Nichtrauchen aus der Sicht der Jugendlichen

Bedrohung der persdtnlichen Gesundheit
(qualvolle Krankheiten, Todesfolgen)

EinbuBe der perstnlichen Leistung
(Atemnot beim Sport, beim Tanzen usw,)

EinbuBle der kirperlichen Attraktivitiit
(gelbe Zihne, Pickel, schlechter Atem)

. Gefdhrdung gegengeschlechtl. Kontakte
("Raucherkilsse schmecken nicht",Impotenz)

Aktualisierung {ibergeordneter sozialer
' Gefiihle

(Luftverpestung, Umweltverschmutzung,
Gefdhrdung der Nichtraucher)

Aktualisierung von Gesellschaftskritik
und Konsumentenkritik
(gegen Kapitalisten und Konsumidioten)

\ '
finanzielle Vorteile durch Rauchverzicht

{Vorrechnung der Cigaretten-Kosten i,J.)

\ |

1

vorschliige zu Substituierbarkeit vongi
Zigaretten

(Cola, Keaugummi, Bonbons, Schokolade)

/

\ /
Aktualisierung von Dominanzgefihlen
(des ehemaligen Rauchers gegenlber

Rauchern)
\ /
. AW _ 7
Aktualisierung des Unabhlingigkeits-
gefilhls : -

(nicht ndtig haben, davon frei sein)
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gegengeschlechtlicher Kontakte) und Merkmale der EinbuBe
der kdrperlichen Attraktivitiit durch das Rauchen mit ein-
beziehen, dann ist der Prozentsatz jener Jugendlichen, die
dem Rauchen Gefi#hrlichkeit unterstellen und daraus die For-
derung ableiten, damit gegen das Rauchen zu argumentieren,
auBerordentlich hoch,

Andererseits jedoch darf das nicht verwundern, denn hier
spielen die Jugendlichen ja eigentlich nur das zuriick, was
an Argumenten ilbrig bleibt, wenn man die Dinge so sieht,
wie sie wirklich sind, Mit Uberraschung muf hingegen ver-
zeichnet werden, daR sich die 14- bis 17-jHéhrigen Jugendli-
chen bei der Schilderung der gesundheitlichen Gefahren des
Rauchens und diesem Tatbestand entsprechender Werbemafnah-
men vorwiegend dem Mittel der ibertreibung bedienen. Sie

e

zeichnen mit meist unverhohlener Freude geradezu apokalyp-

tische Bilder, sie Ant1-Raucher-MaBnahmen a_ia'
Demonstration qualvollar Kragkheiten mit Todesfolgen, sie

delektieren sich nicht selten an detaillierten Austﬁhrungen

{iber Schrecknisse aller Art, die den Rauchor eines Tages

zwangslaufig ereilen mﬂssen,

Dies alles nun wlre gewiB verstindlich, wenn es lediglich
aus dem Lager der jugendlichen Nichtraucher ki#me, die ja
wohl auch allen Grund dazu hitten, aggressive Abwehrhal-
tungen gegen den Raucher aufzubauen, Was Jjedoch zu weiteren
tlherlegungen AnlaR geben sollte, ist die Tatsache, daB die
ach so grofe Geflhrlichkeit des Rauchens und das Postulat
abschreckendster MaBnahmen nicht minder h#ufig von jugend-
lichen Rauchern geduffert werden, Auf diesen Punkt miissen wir

also noch zurlickkommen,
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Gemessen an der Priignanz der beschriebenen Vorschlige zur
Aktualisierung des Nichtraucher-BewuStseins nehmen andere
Argumente fir das Nichtrauchen in der Vorstellung der Jugend-

-iichen einen relltiv bescheidenen Platz ein, Diese konzen-

trieren sich auf Vorschliige zur Substituierbarkeit von Ziga-
—— e

retten durch beispielsweise Cola, Kaugummi, Bonbons, Scho-

kolade usw,, die Aktualisierung von Dominanzgefiithlen des

ehemaligen Rauchers gegeniiber Rauchern und von Unabhingig-
keitsgefiihlen im Sinne des Nicht-ndtig-habens, Zudem sollte
man nach Meinung der Jugendlichen auf die finanziellen Vor-

teile durch den Rauchverzicht hinweisen, miglichst durch die

G s

Vorrechnung der Zigarettenkosten pro Jahr und - was uns

recht bedeutsam erscheint - auf die Aktualisierung von

Kritiken an der Gesellschaft und ihren Konsumenten,

Obwohl aufgrund der Uberragenden Priferenz gesundheitsschii-

digender Argumente auch letzterer Ansatz in der BewuBitseins-
wirklichkeit der 14~ bis 17-jihrigen Jugendlichen einen ge~-

ringen Raum einnimmt, scheint er uns neben der Argumentation
mit der EinbuBle persinlicher Leistungsfihigkeit und der Ein-
buBe kbrperlicher Attraktivitit diskussionswilirdig, Wir stel-
len anheim, in Vorbereitung auf weitere Anti-Raucher-Aktio-

nen solcher Art Uberlegungen einzubeziehen,

{siehe dazu auch Tabellen Nr, 16 und 18 bis 28)

Die Proportion zwischen der Attraktivitiit des Rauchens

und jhrer gesundheitsschiidigenden Konsequenz

Wir kommen nun zuriick auf ein vorhin bereits angeschnittenes
Thema, niimlich die Erérterung der Tatsache, daB nicht nur
die jugendlichen Nichtraucher oder gelegentlichen Raucher,
sondern auch die starken Raucher sich der gesundheitsschidi-
genden Wirkung von Zigaretten nicht nur bewuBt sind, son-
dern grauenerregende MaBnahmen der Abschreckung am eheaten

e ——,
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fls optimal wirksam erachten, Dies niimlich verlangt nach

einer Erkliirung, denn man muf doch davon ausgehen, dal
die jugendlichen Raucher eigentlich allen Grund hiitten,
die Gefldhrljichkeit des Rauchens zu bagatellisieren oder
zumindest nicht in so auBerordentlicher Weise zu ilbertreiben,

a)

b)

Die_Einschiitzung der Gefahr durch Jugendliche

Einer der Schliissel zur Explikation des oben genannten
Sachverhaltes ist ganz gowifi der Umstand, daB eine
echte Einsicht in Gefahren, wie es Krankheit und Tod
sind, der gesamten Propulsivitiit des Jugendlichen wider-
spricht, Er kann sich namentlich sukzessiv eskalierende
Gefahren nicht in konkreto vorstellen, zumindest bezieht
er sie nicht auf sich oder lebt in der Meinung, irgend-
ein Wunder wiirde ihn davor bewahren,

Beziiglich des jugendlichen Rauchers kommt dann noch
hinzu, daB das Intervall zwischen der (miiglichen) Ur-
sache fur Krankheit und Gebrechen und der tatskchlichen,
ernst zu nehmenden Wirkung viel zu groB ist, als daB der
Jugendliche tatsiichlich die Konsequenzen zu antipizie-
ren in der Lage wiire, Somit werden abschreckende Haﬁnahf
men gegen das Rauchen vermutlich immer weitgehend ich- _

fern bleiben, auch wenn der Jugendliche rational die
Zweckniifigkeit derartiger Argumentationen unterstreicht,

— - -

Wenden wir uns nun speziell dem jugendlichen Raucher zu,
dann erscheint die von ihm ebenfalls als nlitzlich be-
trachtete Nichtraucher-Werbung mit den Stilmitteln der
gesundheitlichen Bedrohung in einem ganz besonderen,
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zwei verschiedene Seiten beleuchtendem Licht, Abschrek-
kende Argumente gegen das Rauchen ktnnen niimlich nicht

nur einfach wirkungslos sein, sie kinnen sogar vom ju-

gendlichen Raucher vor den Wagen seiner ihm liebgewor-

denen und fiir ihn vielleicht notwendigen Gewchnheit ge-
spannt werden,

Zur Erklérung der erstgenannten Miglichkeit geniigt es,
sich zu vergegenwiirtigen, daB, reduzieren wir einmal
\ alle denkbaren Motivationen fUr das Rauchen auf das
llereinfachste, von einer Sucht zu reden ist. Slichte
'edoch sind teilweise definiert durch die Tendenz, sich
1er Unertriglichkeit einer na;e zu entziehen und exi-
;tenziell auszuweichen in eine ziel- und sinnbetont er-
_scheinende Welt, Insofern miissen dann aber stark fixier-

. f
S Jo&+» @@ = ' te Rauchgewohnheiten als Ziel- und Sinngebung verstanden

/“'ao O v 7’ . | werden,

,6“ L £

M )‘_ A 7&. Dieser Denkansatz: Rauchen als eine ganz langsam aus

dem gelegentlichen Zigarettenkonsum entstandene Sucht

gewinnt an Bedeutuhg durch die Tatsache, da@ Siichte in
hohem MaBe in Krisenzeiten und Perioden allgemeiner Rat-
losigkeit ihren Anfang haben, Ein Vergleich mit der durch
Isolationsgefilhle und Mutlosigkeit gekennzeichneten Vor-
pubertiit und der Pubertlit, deren Grunderlebnis die man-

golnde seelische Zufriedenheit ist, drﬁst sich hier auf,

} /euo/l

—
f e i

Es spricht somit einiges daftir, den jugendlichen Raucher
als einen wie auch immer motivierten Sichtigen zu be-
zeichnen, Stimmt jedoch diese Annahme, dann gilt auch

fir ihn eines der wesentlichen Axiome zur Kennzeichnung
der Sucht: die Attraktivitlit des Suchtmittels ist gréBer .
a_.}g die Drohung seiner Schiidlichkeit. Fiir den regelmi@i-
gen Raucher wird damit die Wirksamkeit abschreckender
Mafnahmen auBerordentlich fragwiirdig,

o]
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Die GUltigkeit dieser Annahme gewinnt nun noch an Ge-
wicht, wenn wir eine psychologische Interpretation
der Tatsache wagen, daf namentlich auch die jugendli-
chen Raucher zur Besachreibung optimal wirksamer mit
der gesundheitlichen Bedrohung argumentierender Unter-
nehwungen nicht ohne Freude zu thertreibungen greifen.

Darin finden wir niimlich das Vorhandensein offensicht~
lich recht gut funktionierender psychologischer Mecha-
nismen zur Abwehr abschreckender Argumente, Diese Ab-
wehrmechanismen lassen sich unter den Begriffen der

Distanzierung und Verdringung zusammenfassen.

Der Jugendliche nimmt, indem er durch Ubertreibung der

Gefahren eben diese Gefahren ins Irreale transmittiert,
Abstand von der Bedrohung, Oder er verarbeitet und be-

;;ingt seine Affekte durch Ironisierungen, Oder er ver-
objektiviert seine Grundiingste durch ihre Konkretisa-

tion in tiberschaubare Furchterlebnisse und distanziert

sich insofern von den seinen Lustgewinnen durch das

Rauchen bedrochenden Vorhaltungen,

Von dem Begriff der Verdringung kiénnen wir hingegen
sprechen, wenn wir dem jugendlichen Raucher unterstel-
len, dafi er seine Bilder zur Ahaehreckung'ﬁagen das -
Rauchen deshalb in auf den ersten Blick unverstlindlicher
Weise ausschmiickt, um, statt selbst Angst zu erleiden,
Angst zu machen; oder wenn er sich geftthllos und sar-
kastiséh zeigt, und damit unbewult den Mechanismus kom-
'bensntorischer Reaktionsbildungen einsetzt, um sich

selbst vom bedrohenden Affekt zu isolieren,

Weitere, die Wirksamkeit abschreckender MaBfnahmen er-
heblich einschriinkende Abwehrmechanismen wliren gewis
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zu finden, wenn dieses Thema in den Mittelpunkt einer
fiir diesen Zweck extra zu konzipierenden Studie ge-
stellt werden wirde!), Soviel kann jedoch jetzt schon
gesagt werden, die Chancen fr gozielte Aktionen sQE;;

~ das Rauchen mit der ArguNentatIoN UST EESUMINGTtsschi-
\q/‘ﬁburJr"/\ ditenden wirkung von Zigaretten dirften recht gering
i 31T, ~ZuMtndest—ferer—Jugemrome . der bereits auf das

q ’z/ /' Rauchen fixiert ist, wird mit solcher Art MaBnahmen

wohl kaum wirksam erreicht werden,

Kommen wir nun noch kurz zurlick auf die Behauptung, daB
sich der jugendliche Raucher durch eine Anti-Raucher-
Aktion, die mit der Gefahr wirbt, durchaus motiviert
fuhlen kénnte, genau das Zzu tun, wogegen sich die Aktion

wendet, Lust nimlich kann durch die Beimischung von
Angst durchaus 86%_@2&523_191«&%“{;’3“

e E—

Appetenz-Aversions-Konflikten fir den jugendlichen Rau-
cher attraktiv sein,

Hinzu kommt, daf ein Uffentlich und nachhaltig als ge-
fiihrlich bezeichnetes Verhalten der Befriedigung von
Mut-, Kraft- und Geltungedriingen—dienon kann, In der
lautstarken Proklamation der gesundheitsschidigenden
Wirkung des Rauchens kidnnte der Jugendliche die Chance
zur Heroisierung sehen, sozusagen als Aquivalent nicht

erlebter Wagnisse der Angst,

D Hier wiire zu denken an: Distanzierung durch Ver-

objektivierung von Grundiingsten in tiberschaubare
Furchterlebnisse, Anonymisierung durch Verlagerung
des Persinlichen in die Statistik, Befriedigung
sadistischer Winache durch Identifikation mit dem
Aggressor usw,
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Ganz abgesehen davon also, daB es auBerordentlich
schwierig, wenn nicht gar unmdglich sein diirfte, den
Jjugendlichen Raucher zum Nichtraucher zu manipulieren,
kann dem Weg der Abschreckung ein Erfolg nicht pro-
gnostiziert werden, )

Die Entstehung und das Schicksal von Nichtraucher-Clubs

Eines der werbestrategischen Ziele der Antji-Raucher-Kampagne
war es, ihre Zielpersonen Uber jugendliche Meinungs- und Grup-
pentilhrer anzusprechen, also "SchlUsselpersonen" fiir die Aktion
zu gewinnen Uber die koordinierende PR-Stelle, die YEAH-Gruppe
in Minchen, Zu diesem Zweck wurde die Griindung von Nichtraucher-
Clubs angeregt, deren Aufgabe es sein sollte, die Nichtraucher-
Idee tffentlich zu repriisentieren und inhaltlich zu penetrieren,

Wihrend von dem gemessenen Erfolg Qieaor Aktionen an anderer
Stelle die Rede sein wird, soll durch die folgﬁnden Ausfiihrungen
die grundsitzliche Basis gelegt werden zum‘Verstﬂndnis derarti-
gor Clubgriindungen durch Jugendliche,

1. Allgemeine, die Clubgrindung durch nichtrauchende
Jugendliche best immende Faktoren

Der Mensch lebt in Gruppenbildungen, Namentlich fiir den Ju-
gendlichen ist die Zugehirigkeit zu 1n{3£53£122_5l23931uppen
typisch; und sie ist notwendig fir die Emanzipation des Ju-
gendlichen von seiner Familie und ftir das Hineinwachsen in
die Gesellschatt,

Voraussetzung fiir die Bildung von derartigen Gruppen ist die
Entwicklung eines Gefiihls der Nihe, der erlebten Ahnlichkeit.
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Diese ergibt sich bei den Jugendliéhen durch ihren geringen
Altersunterschied sowie - als weiteres Gruppierungsmerkmal -
durch die soziale und wirtschaftliche Stellung ihrer Fami-
lien, Ahnliche Interessen spielen zwar auch eine Rolle, sind
Jjedoch fir den Jugendlichen nicht so ausschlaggebend, es sei
denn, er schljefit sich offiziellen Vereinen und Vereinigun-
gen an, die die Gemeinsamkeit konkreter Zielsetzungen der
Gruppenmitglieder als Minimalforderungen ftir das Punktio-

nieren solcher formellen Gemeinschaften voraussetzen miissen,

Der Jugendliche gehtrt zwar nicht selten zu Vereinen, er
lebt jedoch in informellen, mehr oder weniget gutintegrier-
ten Gruppen. Diese haben fUr ihn Prioritiit, so daB davon
ausgegangen werden muB, da8 die Nichtraucher-Idee am ehesten
dort ihren Einzug finden kann und somit wenig Chance hat,
als Zielsetzung eines zur Erreichung dieses Zieles extra zu

griindenden Vereins deklariert zu werden, Der Jugendliche

geht in Vereine, baut sie jedoch nicht selbst auf, Eine
Nichtraucher-Clubgriindung ist deshald immer zu verstehen
als der Versuch, die Nichtraucher-ldee in das Gedankengut

informeller Gruppen von Jugendlichen zu integrieren,

Neben dieser ersten Voraussetzung zur {lbernahme der Nicht-
raucher-Konzeption steht eine zweite. Es muf niimlich davon
ausgegangen werden, daB wohl kaum der starke Raucher, selten
nur der gelegentliche Raucher und am ehesten der jugendliche
Nichtraucher derjenige sein kinnte, der das Gedankengut der
Nichtraucher-ldee in eine wohlintegrierte Gruppe hineinzu-
tragen bereit ist, Die Chance einer Nichtraucher—Clubgriindung
hingt somit sehr wahrscheinlich davon ab, daB ein jugemdli-
cher Nichtrﬁucherwdie Idee tibernimmt und sich innerhalb sei-

ner Gruppe filir diese Idee stark macht, Betrachten wir nun
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aber das Erlebnisfeld des Jugendlichen'Hiéhtrauchers, so
wie es sich in seiner Konfrontation mit dem Jjugendlichen
Raucher realisiert, dann muRl auch die Effizienz einer auf
dem wie noch zu beschreibenden Weg erfolgenden Clubgriindung
als recht gering bézeichnet werden,

Der jugendliche Nichtraucher fithlit sich ja nicht als typi-
scher Nichtraucher und vermag deshalb dem Raucher keinen
stabilen Eigenwert entgegenzusetzen. Es fehlt ihm an echten,
persdnlichkeitspriigenden Uberzeugungen, seine Argumente blei-
ben rational, es fehlt ihm die emotionale, fiir informelle

quggggfuppen attraktive Kraft, Was der jugendliche Nicht-

raucher den Freunden und Bekannten seiner Clique, seiner
informellen Gruppe, als Rechtfertigung der Nichtraucher-Idee
anzubieten hat, ist in erster Linie ja nur der fiir Jugend-

liche sehr rationale Gesundheitsaspekt, welcher einer beste-

henden Gruppe keine sichtbaren Vorteile bringen wiirde, Aber

nur das allein kénnte auf die Dauver zHdhlen.

Die Griindung eines Bestand versprechenden Nichtraucher-Clubs
durch einen jugendlichen Nichtraucher hat somit generell nur
sehr geringe Chancen, Gedacht als Zweckverband, fehlt einer-
seits die Bereitschaft der Jugendlichen zur formellen Grup-
penbildung, andererseits mangelt es dazu an der ideologischen
Untermauerung der Konzeption, GQ22222_2if_35§!9§2§92!;§9'
standteil einer wohlintegrierten informellen Gruppe, kann
dié Nichtraucher-Idee in der Hisrarchie bewuBter und unbe-
wuiter Zielsetzungen ohnehin nur einen geringen Rangplatz
einnehmen; und zum.anderen haftet ihr der Makel ihrer nicht

-—"____F-—
vorstellbaren Vorteile fir die informelle Gruppe an,

Wenn es dennoch aufgrund einer spontanen, weitgehend unre-
flektierten Bejahung der Idee durch einen einzelnen oder
durch einzelne Jugendliche zu einer Nichtraucher-Clubgriin-
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dung kommt, dann ist somit kaum anzunehwen, dag dieser Club
dann auch flr liingere Zeit formal besteht, Es mag zwar sein,
daB der optimistische Stimmungsgehalt von Jugendlichen im
Zusammenhang mit ihrer Funktionslust zu Zukunftsphantasien
fihrt, die - Ubertrieben ausgedriickt - eine Missionierung
der Raucher realisierbar erscheinen lassen, Es ist jedoch
gleichermafen zu erwaften, daB ein in dieser Weise faszi-
nierter Jugendlicher sehr bald wieder auf den Boden seiner
fiir ihn viel wichtigeren Realitlit zurtickfindet oder zuriick- .
finden muf,

Drei Modelle der Nichtraucher-Clubgriindung

Die obigen Ausfihrungen sollen im folgenden anhand von drei
verschiedenen lodelleﬁ der Griindung von Nichtraucher-Clubs
1). Um die Vielzahl
der dabei zu beriicksichtigenden Aspekte einigermaBen Uber-

und ihres Fortbestands prlzisiert werden

schaubar zu machen, wurden diese Modelle in Form von Schema-
zeichnungendargestellt, wie sie auf den folgenden Seiten zu
finden sind.

a) Die Clubgrlindung im Dienste der Bildung einer gut-

integrierten informellen Gruppe

Wir sagten, daB die Zugehdrigkeit zu einer wohlinte-
grierten Gruppe typisch ist fiilr den Jugendlichen, Wenn-
gleich auch seltener zu erwarten, so kann es doch sein,
daR ein Jugendlicher keiner solchen Gruppe angehirt, Dies
ist der Ausgangspunkt fiir das nachstehend beschriebene

Modellz). Der Hintergrund dazu: der Wunsch eines Jugend-

1)501bstverstindlich ist realiter mit einer Reihe von

Variationen dieser Modelle zu rechnen,

2)Si(avhe dazu auch Darstellung D auf Seite 54
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YEAH informiert

LArS e.iung J

MODELL EINER NRC-BILDUNG (VERSION I)

Uber NRC

Ein Jugendlicher A, der

YEAH reagiert positi
und schickt etwas

. [ Der Versuch der Bildung

einer quasi-formellen
Zweockgemeinschaft als
Ersatz filr eine infor-

keiner gutintegrierten
Gruppe angehirt,schreibt
an YEAH

pon A e e o L S SER WEE SR S

und sucht gleichzeitig
unter seinen Bekannten
K, R, Q, M, 8, L, V usw,

melle gutintegrierte
Gruppe findet statt,

A beansprucht die Rol-
le eines biirokratischen
Fihrers und entwickelt
ein Programm mit Hilfe
der Vorschlige v, YEAH,

NRC-Interessenten,

s

-
-

-—

| durch: |
l o die Namensgebung |
o die Adoption gruppenspezifischer
t Zeichen '
L? die gemeinsame Zielsetzung |
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IDTe Gruppenbildung wird erschwert
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| durch: ]
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den Wunsch nach einer informellen |
gutintegrierten Gruppe

die Behauptungskimpfe zwischen dem
blirokratischen und einem charisma-
tischen Fihrer '
die aufgabenbedingt geringe Kontakt-
frequenz der Mitglieder; dadurch
erschwertes Aufkommsen von Sympathiel
das MiBverhlltnis zwischen aufgabe-
bedingt gritBeren AuSenkontakten und
geringeren Binnenkontakten der Mit- |
glieder und damit zusammenhiingend |
die Unmdglichkeit der Gruppe, sich |
zum Zwecke der Integrationsverstiir-
kung zeitweilig von AuBenkontakten I
zu isolieren |
die Monothematik und Invarianz der |
Auigabenstellung der Gruppe

die Angriffe auf die Gruppe von ausJ
sen
- e e - — -

w—

—
——

&~

Der primiire Wunsch des Initiators A und seiner Bekann-
ten nach einer informellen gutintegrierten Gruppe er-
fullt aich nicht, Die Schuld wird rationalisiert als
mangelnde Hilfe von YEAH, der unbewufit die Vehiculum-
funktion zur Erreichung sozialrelevanter Ziele {lbernahm,

Nach einigen durch YEAH provozierten Versuchen fillt
die Gruppe wieder auseinander,
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lichen -nennen wir ihn A - einer solchen gutintegrier-

ten Gruppe anzugehdren,

A wird also auf welchem Wege auch immer von YEAH {tber
die Miglichkeit informiert, einen Nichtraucher-Club zu
grinden, sieht darin die Chance, sich sozial zu profi-
lieren und schreibt deshaldb an YEAH mit der Bitte um
Material der Nichtraucher-Aktion, Gleichzeitig sucht er
unter seinen Bekannten solche, die sich flir einen Nicht-

raucher-Club interessieren kinnten,

Damit machtA den Versuch, sich - unter dem Deckmantel
einer quasi-formellen Zweckgemeinschaft - mit gleich-
altrigen Jugendlichen zu umgeben und in der so geschaf-
fenen Gruppe die Rolle des Flhrers, der weitere Aktionen
einleitet und iiberwacht, zu ibernehmen. Man entwickelt
unter Einbeziehung der inzwischen von YEAH gegebenen
Starthilfen ein Programm, man gibt sich einen Namen und
adeptiert miglicherweise gruppenspezitfische Zeichen, Ein
Nichtraucher-Club besteht - oder steht wenigstens auf

dem Papier,

Da es nun aber einerseits das unbewufte Ziel von A und
seinen Bekannten war, sich zu einer Clique, also einer
wohl integrierten informellen Gruppe zusammenzutinden
und andererseits aber soziale Strukturierungen dieser Art
fir den Jugendlichen, da typisch jugendgemii, Prioritit
besitzen, kommt es innerhalb sehr kurzer Zoeit 2zu ganz
bestimmten Verhaltensweisen, die dem Aufbau einer infor-
mellen Gruppe zwar nilitzlich sind, der Durchsetzung der

Nichtraucher-Idee doch widersprechen,

So dbernahm A z,B, anfangs die Rolle eines sogenannten

biirokratischen Fiihrers, also eines Fihrers kraft seiner
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Funktion, ohne zu wissen, da8 der charismatische Fih-
rer, der beliebte Flhrer, fUr Jugendliche wesentlich
wichtiger ist. Behauptungskidmpfe in der Gruppe begin-
nen, weil andere Jugendliche die Rolle des charismati-
schen PFluhrers zugesprochen bekommen oder in Anspruch
nehmen, Derartige soziale Auseinandersetzungen Jedoch
erschweren dﬁu Zustandekommen eines engen Binnenkontakts,
wie er fiir den Bestand einer Gruppe von Jugendlichen,

also sher einer informellen Gruppe, lebensnotwendig ist,

Hinzu kommt, daB die Ilntention der kimstlich geschatffenen
Gruppe, nimlich das Weitertragen der Nichtraucher-Idee,
der Entstehung einer wohlintegrierten Gruppe widerspricht,
Denn es ist die Voraussetzung fiir das Entstehen einer
solchen Gruppe, da8 sie zunilichst einmal durch eine Phase
der Isolierung von der Aulenwelt geht, damit sie eine
Rollenstruktur gewinnen kann, um ihre besonderen Ziele
tiberhaupt in Angriff nehmen zu kdnnen, DafUr jedoch ha-
ben A und seine Kameraden - {iberzeugt vom Erfolg ihrer
Absicht - gsozusagen keine Zeit. Die Folge davon: die
Integrationsstiirke der Gruppe bleibt aufgrund der durch
die Aufgabenstellung der Gruppe bedingten hohen Zahl von
AuBenkontakten gering; und wenn der Binnenkontakt auf

das Dichteniveau des Auflenkontakts herabsinkt, splittert
sich die Gruppe auf,

Des weiteren gefihrdet die Gruppe und damit den Nicht-
raucher-Club die Tatsache, daR A und seine Bekannten

sehr bald nicht nur die Monothematik und Invariangz der
Aufgabonstellung des Nichtraucher-Clubs erkennen, sondern
auch einsehlen milssen, wie schwer es doch ist, das einmal
gewkhlte Programm durchzuftihren, Eine Schwiichung der tber-
zeugung vom Erfolg der Gruppe reduziert nidmlich nicht nur
deren Leistungs- und Durchhalteflhigkeit, sondern geht
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zweifellos auch auf Kosten der fUr die Existenz der

Gruppe notwendigen Integrationsstiirke,

Und schlieflich kommen noch die Angriffe auf die Gruppe
von auflen hinzu, Sei es nun, dall andere Jugendliche in
den Mitgliedern des Nichtraucher-Clubs eine Art Sektie-
rer sehen, sel es, daB man sie pharisliischer Verhaltens-
weisen verdiichtigt, der Effekt ist der gleiche und kei-
nesfalls dem Bestand der Gruppe zutrliglich,

Damit aber erfiillt sich der primHre Wunsch des Gruppen-
initiators A und seiner Bekannten nach einer informel-
len gutintegrierten Gruppe nicht, Die KrHfte lassen
nach, und die Zeit ist abzusehen, da die Gemeinschaft
dieser Jugendlichen, zumindest aber der Nichtraucher-

Club, wieder auseinanderfillt,

Was bleibt, ist die Griindung des Nichtraucher-Clubsg, die
Ja Ersatzfunktion zur Erreichung sozial relevanter Ziele
iilbernommen hatte, ein Gefilhl sozialen Versagens, also
ein Schuldgefiihl, welches rationalisiert wird als man-
gelnde Hilfe von YEAH, Die YEAH-Gruppe wird als agent

provokateur entlarvt, die Nichtraucher-Idee ad acta
gelegt,

1y

Ein zweites typisches Modell fir die Grindung und Genese
eines Nichtraucher-Clubs nimmt seinen Anfang bei einem

Mitglied einer bereits bestehenden wohl - integrierten

b siehe dazu auch Darstellung E auf Seite 58
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YEAH informiert
tber NRC

» Darstellung E
| MODELL RINER NRC~BILDUNG (VERSION 11) {

YEAH reagiert positi
und schickt etwas

ein Mitglied F ohne

spez, Rolle in einer
bestehenden Gruppe

h 4
Diskussion mit den Diskussion mit einem
Gruppenmitgliedern Mitglied reziproker
A, B, Cund D Wahl E tber d, Thema

ein Mitglied mit
Fihrerrolle (A oder B)

tibernizmmt die Aktivitilt

P oder E oder Spezia-
listen Ubernehmen den

;It

Kontakt zu YRAH

-
Entwicklung d.Vornahme
und der tberzeugung v,
Erfolg der Ahsaichten

die Gruppe erlebt die
positive Verstiirkung

ihrer Vornahme

Die Dynamik der Vornahme, positiv verstlirkt durch die
Reaktion von YEAH, driingt nach Realisation des Zieles,

Anfangserfolge entspr, nichtrd.Uberzeugungaintensit&t

Die Gruppe erlebt (unbewufit) ihre Existenzgefihrdung:

o well die Zielsetzung stlirkere Aufenkontakte notwen-
dig macht, die die Dichte des Binnenkontakts (Inte-
grationsstiirke) bedrchen und

o welil das Ausbleiben des erwarteten Erfolges die
SelbstUberzeugung der Gruppe schwilicht, was ebenfalls]
die Integrationsstiirke bedroht und gleichzeitig die
Leistungs— und Durchhalteflhigkeit reduziert.

o Hinzu kommen die Angriffe auf die Gruppe von auflen,
die aufgrund der Zielsetzung nicht durch eine stir-
kere Binnenstrukturierung bewliltigt werden kinnen,

| \

Die Gruppe verzichtet zu Gunsten ihres Fortbestande
auf eine Intensivierung ihrer Bemilhungen und rationa-
lisiert ihr Versagen als mangelnde Hilfe von YEAH,

.

:lﬂach einigen durch YEAH provozierten Versuchen wird

die Zielsetzung aus dem "Programm" gestrichen.
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Gruppe, und zwar einem nitgiied - nennen wir es P -
welches bei der Rollenspezialiserung dieser Gruppe noch
keinen Platz gefunden hat, F ist also ein Jugendlicher,
dem in der Gruppe nicht viel zu sagen zusteht, in der
"Hackordnung" der Gruppe eine untere Position einnimmt
und - im Soziogramm der Gruppe - evtl, nur {iber einen
Partner reziproker Wahl verfigt.

F hort nun {iber YEAH von der Mdglichkeit, einen Nicht-
raucher-Club zu grinden und betrachtet dies als seine
soziale Chance, Nach der vertraulichen Diskussion mit
einem rraund.trigt er den Gedanken einer Clubgrindung -
wohlgemerkt: innerhalb der bereits bestehenden infor-
mellen Gruppe - den Mitgliedern dieser Gruppe vor. An-
genommen nun, die Idee wird nicht sofort mit was auch
immer fiir Begriindungen verworfen: die Aktivitit fiir

alle weiteren Unternehmungen bleibt nicht bei F, sondern
wird diesem von einem Flihrer der Gruppe aus der Hand ge-
nommen, Dem Initiator des Nichtraucher-Clubs bleibt es
bestenfalls liberlassen, den Kontakt zu YEAH herzustel-
len und aufrecht zu erhalten, aber alle andéren Verant-
wortungen werden von jenen Mitgliedern in Anspruch ge-
nommen, die dafir aufgrund bereits zu fritheren Zeiten

erfolgter Rollenspezifizierungen prHdestiniert sind,

Immerhin, die gut integrierte Gruppe ist somit vom
Nichtraucher-Gedanken infiziert und entwickelt im Be~-
wuBStsein jihrer lLeistungsst¥rke und in der therzeugung
vom Erfolg der Absichten ein Programm, Sie nimmt sich
etwas vor und findet sich in dem Moment in ihrer Vor-
nahme bestiirkt, in dem das von YEAH angeforderte Material
eintrifft, Sie nimmt das neugesteckte Ziel in Angriff -
und das ist der Beginn ihrer Krise.
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Auch hier muf nlimlich davon ausgegangen werden, daf
Gruppen, die auf ihren Fortbestand bedacht sind, sich
anbahnende Auflenkontakte als gefihrlich empfinden.

Diese Aullenkontakte sind jedoch notwendig zur Verwirk-
lichung der Idee des Nichtraucher-Clubs, Man sieht sich
nicht nur gezwungen, zum Zwecke der Missionierung von
gelegentlichen und starken jugendlichen Rauchern inten-
sive Kontakte auBerhalb der Gruppe zu pflegen, sondern
sogar "fremden” Jugendlichen die Tliren der eigenen Grup-
pe zu 8ffnen, Eine Schwiichung der shemals hohen Dichte
des Binnenkontakts der Gruppe zeichnet sioh ab; und da
es intormelle; Gruppen von Jugendlichen nicht gegeben
ist, das Differential zwischen Binnen ~ und Auflenkontakt
kinstlich gro8 zu halten, bahnt sich damit die Gefahr

des Gruppenverfalls an,

Verstilirkt wird die Krise der ehemals wohlintegrierten
Gruppe durch das Ausbleiben des mit hohen Erwartungen
antizipierten Erfolges der Nichtraucher-Aktionen, Die
Selbstiiberzeugung der Gruppe wird dadurch geschwiicht,
und im Zusammenhang mit den ﬁie bereits beschriebenen
Angriffen auf die Gruppe von auflen kommt es zu einem
Interessenskonflikt, der nur in einer Welise geliist wer-
den kann: die Gruppe verzichtet zugunsten ihres Fortbe-
standes auf eine Intensivierung ihrer Bemiihungen in Sa-
chen "Nichtrauchen" und rationalisiert ihr Versagen als
mangelnde Hilfe von YEAH, Die Zielsetzung der Nichtrau-
'cher-ldee wird aus dem Programm gestrichen, der Nicht-

raucher~-Club hiirt auf zu sein,
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formellen oder formell-detersminierten Gruppe

Der Ausgangspunkt fiir die Grindung eines Nichtraucher-
Clubs, wie er durch das dritte typische Iodelll) be~-
schrieben werden soll, ist nun ganz anderer Art, und
zwar in zwelerlei Hinsicht, Zum einen nimlich ist der
Initiator der blirokratische und/oder charismatische
Filhrer einer formellen oder formell-determinierten Grup-
pe,: wie wir sie beiapielsweise in jugendlichen, in kon-
fessionellen Vereinigungen usw, finden, und zum anderen
hat ein insofern speziell determinierter Nichtraucher-

Club am ehesten Uberlebenschancen,

Formelle oder quasi-formelle Mitgliedergruppen miissen
nimlich nicht zwangsliufig auch Bezugsgruppen sein, mit
denen sich ihre Mitglieder weitgehend identifizieren,
Anders ausgedriickt: die Gefahr gruppenbedrohender Kon-
flikte ist bei blofen Mitgliedergruppen wesentlich ge-
ringer als bei Bezugsgruppen, wie sie informelle wohl-
integrierte Gruppen darstellen. Eine formelle Mitglie-
dergruppe kann es sich eher leisten, neue Zielsetzungen
in ihr Programm aufzunehmen und miglicherweise daran zu

scheitern.

S50 einfach, wie nun in diesem Modell dié Dinge liegen,
s0 einfach vollzieht sich hier auch die Griindung eines
Nichtraucher-Clubs, Der Filhrer einer Jugendgruppe dis-
kutiert das Angebot von YEAH mit Mitgliedern seiner Grup-

pe und fordert, sofern die Diskussion im Sinne der Idee

D siehe dazu auch Darstellung F auf Seite 62
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Darstellung F

MODELL EINER NRC-BILDUNG (VERSION III)

YEAH informiert

ilber NRC
Der Filhrer diskutiert den btirokratischen und/
die Offerte von YEAH ¢ oder charismatischen
mit (ausgewithlten)Mit- PFihrer einer formellen
gliedern der Gruppe und oder formell-determinier-
YEAH reagiert positiv schreibt nach Uberpri- ten Gruppe (Jugendgruppe)
und schickt etwas 4——{ fung der Interessensla~
ge an YEAH,

Einige Mitglieder der
Gruppe nehmen nach Prii-
fung der von YEAH (iber-
lassenen Unterlagen die
a Zielsetzung auf und ord-
nen sie in die Hierar-
chie der bestehenden
Aufgaben der Gruppe ein,

Die Gruppe reagiert von Fall zu Fall und auf AnstoB
von YEAH durch Aktualisierung dispositiv angelegter
Bereitschaften., Mtglicherweige {ibernimmt dabei YEAH
die Vehiculum-Funktion zur Bildung von Methastasen -
der bestehenden Jugendgruppe.

62,




positiv verliéuft, erst einmal Material an., Die YEAH-
Gruppe schickt etwas, und anhand der nun vorliegenden
Unterlagen wird das Thema Nichtraucher-Club erneut dis-
kutiert, Man entscheidet sich eventuell daf{ir, einen
solchen Club zu griinden und ordnet die damit verbunde-
nen Aufgaben in die Hierarchie bestehender Aufgaben der
formellen Gruppe ein,

MUglicherweise entwickeln sich im Zuge spezifischer Rol~-
lenverteilungen nun Untergruppen innerhalb der von der
Mitgliedergruppe gesetzten Grenzen oder die gesamte Grup-
pe stellt sich - zéitweilig - als Nichtraucher-Club dar,
Wie aber auch immer, die BewKltigung der nun folgenden
Aufgaben bleibt eine Zielsetzung unter andarén, wird mit
Vernunft und weniger mit emotionalem Engagement geregelt,
bleibt weitgehend ichfern,

Die Idee findet man zwar gut - und vielleicht gehtrt es
auch zum generellen Programm der Gruppe, Gutes zu tun -
aber im Grunde genommen versteht sich der so entatandene
Nichtraucher-Club lediglich als ausfithrendes Organ der
YEAH-Gruppe. Das bedeutet, man steht mit seiner Bereit-
schaft, flur das Nichtrauchen etwas zu tun, sozusagen
Gewehr bei FuB und reagiert von Fall zu Fall auf Anstof
von YEAH, die eigene Initiative bleibt jedoch stark re-
duziert, Man versteht sich als AuBenstelle von YEAH,
stellt die Leistungsmbglichkeiten der eigenen Gruppe zur
Verfigung und nimmt Anregungen der YEAH-Gruppe gleicher-
mafBen lHssig wie willig auf,
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Ammerkungen

Sofern man also den Gedanken der Grindung von Nichtrau-
cher-Clubs weiter wverfolgt, iat davon auszugehen, daf

die Chancen daflir am ehesten in der Kommunikation mit
formellen und formell—determinierten Gruppen liegen.
Voraussetzung dafir ist jedoch der Einsatz von mafgeb-
lichen Aktivitiditen seitens der YEAH-Gruppe. Niohtraucher-
Clubs hingegen, die aus informellen wohlintegrierten

Gruppen entstéhen, werden weder die Funktion einer missio-
narischen Titigkeit fir llngere Zeit zu Ubernehmen geeig-
net sein, ‘noch als generelle Repriisentanten der Aktuali-
tlit des Themas Nichtrauchen fiir Jugendliche, Denn, sofern
sich auch nichtrauchende Mitglieder informeller Gruppen
mglicherweise recht leicht an diesem Thema entzlinden,

der Bestand von ihnen initiierter Nichtraucher—-Clubs kann
nach allen Erkenntnissen der Gruppendynamik immer nur von

kurzer Dauer sein,
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D.

DIE ERGEBNISSE DER ERFOLGSKONTROLLE DER YEAH-NICHTRAUCHER-KAMPAGNE

Bei den nun folgenden AusIliihrungen handelt es sich um die Beschrei-
bung jener Daten, die zur Kontrolle des Erfolges der Nichtraucher-
Kampagne erhoben worden sind, Aus Griinden der besseren Ulberschaubar-

keit der Ergebnisse werden wir uns dabei auf die Darstellung generell
wichtiger Punkte und wesentlicher Einzelheiten beschriinken, Kleinere
Details bitten wir aus den Tabellen im Anhang zu entnehmen,

1,

Vorbemerkqggpn zur Statistik

Die Ergebnisse der Werbeerfolgskontrolle miissen auf dem Boden der

demographischen Daten der Befragten sowie ihren flir den Bereich

Rauchen/Nichtrauchen relevanten Merkmalen geschen werden, Eine

kurze Schilderung diesbeztiglicher Ermittiungen sei deshalb voran-

gestellt,

Die soziodemographischen Daten der Befrq‘Egp

Obwohl bereits in den Vorbemerkungen zum Aufbau der Untersu-
chung beschrieben, werden die soziodamographischon Daten der
im Rahmen der Untersuchung zur Werbeerfolgskontrolle befrag-
ten Personen hier noch einmal skizziert, Geschlecht, Alter,
Schulbildung und im Haushalt wohnende Personen sowie der
BRAVO-Lesertyp wurden durch Quotenvorgaben bestimmt, Sis spie-
geln somit keine reprisentative Verteilung wider,

3/4 der insgesamt looo befragten Jugendlichen waren minnlich,
1/4 war weiblich, Die Altersgruppen von 14, 15, 16 und 17 Jah-
ren waren zu je 1/4 auf die Gesamtmasse verteilt, Etwa je 1/3
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der Jugendlichen gehtrte zu Haushalten mit 3, 4 oder 3 und

mehr Personen,

Der Besuch von Volksschulen, Mittel~- bzw, Oberschulen und
Berufsschulen wurde im gleichen Verhliltnis berlicksichtigt,
Die Gesa-tatiéhprobe bestand zur Hiilfte aus Kernlasern;) von
BRAVO, zur Hilfte aus solchen Jugendlichen, die BRAVO entwe-

der nur gelegentlich oder gar nicht lesen.

Pie Art und Anzahl der Geschwister der zu Befragenden war
nicht als Quotierungsmerkmal vorgegeben, Der Anteil von Ju-
gendlichen mit Geschwistern lag bei nahezu 75 %. Hinsichtlich
der Unterscheidung von Schwestern und Briidern fanden wir an-
n#hernd gleiche Verhlltnisse. Der Anteil jener Befragten,
deren Geschwister altersmiéfig ebenfalls zur Stichprobe hitten
gehdren kinnen (14 bis 17 Jahre), lag bei etwa 25 %,

Eine Quotierung nach der ZugehBrigkeit der Befragten zu sozia-
len Schichten war nicht vorgesehen, Gemessen am Beruf ihrer
Viter kdnnen wir doch hier von einer Verteilung ausgehen, die
der eines reprisentativen Querschnitts nahe kommt,

43 % der Befragten waren Mitglieder von Vereinen und/oder
organisierten Jugend- und Freizeitgruppen. Die {iberwiegende
Mehrzahl gehdrte zu Sportvereinen, ¢

(siehe dazu Darstellung A auf Seite 7 und Tabellen 1 und 2)

2 Jugendliche, die 9 bis 12 Ausgaben der letzten
3 Monate gelesen haben,

€6,




Merkmale der Befragten, relevant fir den Bereich
Rauchen/Nichtrauchen

65 % der Pefragten waren starke Raucher (lber 20 Zigaretten
pro Woche) oder gelegentlicha Raucher (bis 20 Zigaretten
pro 'ochefl). Die starken Raucher rekrutierten sich vorwie-
gend aus den 16- bis 17-j¥hrigen, die gelegentlichen Raucher
wurden eher bei den jlungeren Jahrgingen aufgefunden,

Generell handelte es sich bei den sehr starken Rauchern

(Uber 60 Zigaretten pro Woche) um Berufsschiller, wihrend die

"Selten-Raucher"” (bis 7 Zigaretten pro Woche) vorwiegend
Grundschiler und Mittel- und Oberschller waren, Die Hbhe der

Frequenz des Zigarettenkonsums kann als den minnlichen Jugend=-
lichen direkt und den weiblichen Jugendlichen umgekehrt propor-

tional bezeichnet werden. 96% aller Raucher bevorzugten Zigaretten,

Bemerkenswert ist schlieBlich ein Blick auf die Rauchgewohn-
heiten der Eltern der befragten Jugendlichen, Von 59 % der

Jugendlichen rauchten die Viter, von 29 % der Jugendlichen
die MUtter, Die Chance, einen nichtrauchenden Jugendlichen
anzutreffen, war dann hher, wenn mindestens ein Elternteil,
namentlich die Mutter, nicht rauchte., Jugendliche Nichtrau-
cher wurden zu 8o % aufgefunden in Familien, in denen die
Mutter nicht rauchte, und in 44 % dieser Fille rauchte such
der Vater nicht,

-1) Diese Kategorisierung wurde nachtriglich anhand der

erhobenen Daten festgelegt,
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1I1.

Anders ausgedriickt: sofern die Mutter raucht, ist die Wahr-
scheinlichkeit hdher, daf auch der Schn oder die Tochter
rauchen, wobel gleich anzumerken ist, dafR in diesen Fillen
die Jugendlichen auch frijher zu Rauchern werden, Die Tat~-
o ——
sache, daBi die Mutter raucht, ist somit fiir die diesbe=zlig-

11%he Konditionierung der KihaeY ausschiaggebender als dje
Rauchgewohnheit des Vaters. Einen groben Uberblick gibt
nachstehende Tabelle:

14~ bis 17-jlkhrige starke Nicht-
Jugendliche Raucher raucher
' % %
Vater raucht 83 56
Vater raucht nicht 29 14
Mutter raucht 36 22
Mutter raucht nicht . 57 79

(siehe dazu Tabellen 3 bis 8)

Die Bekanntheit von Werbemafnahmen filr das Nichtrauchen

1, Die Erinnerung an WerbemaSnahmen und Argumentationen fur
das Nichtrauchen mit Bezug auf unterschiedliche Medien

Nahezu unabhiéngig ﬁon den soziodemographischen Merkmalen der
14- bis 17-Jdhrigen kdnnen sich 84 % daran erinnern, irgend-

y —

wann und irgendwo Maﬂnahmenl gegen das Rauchen und fiir das

1) Wenn im folgenden von MaRnahmen oder WerbemaBnshmen f{ir

das Nichtrauchen oder gegen das Rauchen die Rede ist, sind
damit diesbeztigliche Unternehmungen im weitesten Sinne ge-
meint einschlieBlich Publikstionen in Zeitungen und Zeit-
schriften, Vortriige, Filme usw,
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Nichtrauchen begégnet zu sein, Bezogen auf die unterschied-
lichen Medien steht an erster Stelle mit 48 % das Fernsehen,

gefolgt von Jugend-Zeitschriften wie z,B. die BRAVO, die
von 3o er Jugendlichen als Medium fir Nichtraucher-Werbung

erinnert werden,

Es ist jedoch hierbei zu beriicksichtigen, da8 dieser hohe
Prozentsatz ganz gewiB von der Quotierung zur Auswahl der Be-
fragten bestimmt wurde. Wir erinnern daran: 50 % der zu be-
fragenden Jugendlichen waren regelmifige Leser von BRAVO,
Wiederum bedeutsam ist hingegen die Tats#cho, daB sich die
Hilfte der regelmiifigen BRAVO-Leser, und zwar namentlich die
dlteren, daran erinnert, in Jugend-Zeitschriften Werbung fiir

das Nichtrauchen gesehen zu haben,

An dritter Stelle - und dies ist wieder realistisch zu betrach-
ten - stehen mit 27 % aller FHlle erinnerte Artikel in Zei-

tungen oder Illustrierten. Der Rundfunk als hier relevantes
Medium spielt hingegen keine so bedeutende Rolle, er wird
von 12 % der Jugendlichen in diesem Zusammenhang genannt,

Als ganz wegentlich ist zu bemerken, daf8 sich immerhin 25 %

der Jugendlichen an Posters erinnern, mit denen gegen das

Rauchen geworben wurde. Und dabei handelt es sich eher noch

um starke und gelegentliche Raucher, die darauf zu sprechen

kommen;

Fassen wir alle erinnerten Medien einschlieflich der Wandzei-
tungen am schwarzen Brett ( 11 % ), der Vortrlge ( 8 % ), der
Broschiiren und Heftchen { 7 % ), der SchUlerzeitschriften

( 6 %), der Flugblétter oder Handzettel ( 6 % ) usw, zusam-

men, dann ist davon auszugehen, daB jene Jugendlichen, die

. sich an WerbemaBnahmen fiir das Nichtrauchen erinnern, im Durch-

schnitt auf etwas méhr als zwel unterschiedliche Medien Bezug
nehmen,
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Die Erinnerungen an WerbemaBnahmen und ihre Argumentationen
fir das Nichtrauchen sind insgesamt gesehen unglaublich
reichhaltig,. Zwar geben nahezu 20 % aller Jugendlichen, die
sich an solche WerbemaBnashmen gleich welcher Art erinnern
kdnnen, an, keine Details dariiber zu wissen, aber diejenigen
80 % der Jugendlichen, die hier Einzelheiten zu erinnern ver-

e ———

mdgen, gahonuin deh meisten Fﬁllen auf viele Details ein,

Und nicht nur, daB dabei nahezu alle auf die gesundheitsschi-
digende Wirkung des Rauchens (generelle Gesundheitsschiidlich-
keit, Entstehung von Krebs, schlimme Folgen, verringerte
Lebenserwdftung usw,) ganz allgemein eingehen, sie greifen
bei ihren diesbeziiglichen Erinnerungen auch auf eine unwahr-
scheinlich hohe Vielzahl von unmiglich kafagorisierbarer

Einzelheiten zurick,

Deshalb wollen wir uns im nlichsten Kapitel lediglich auf die
Nenmung solcher Einzelheiten beschriinken, die mit Sicherheit
oder mutmaBlich Aktionen der Anti-Raucher-Kampagne wider-
spiegeln,

(siehe dazu Tabellen 17 bis 20)

Die Erinnerung an Argumentationen fiir das Nichtrauchen
unter besonderer Beriicksichtigung spezifischer Argumente
der Anti-Raucher-EKampagne

Die gfﬁﬂte Kategorie der Erinnerungen an spezifische Details
der Anti-Raucher-Kampagne wird bestimmt durch die Nennungen,
die sich auf den Slogan "Der neiie Trend - No smoking, please"
beziehen. 13 % aller Jugendlichen (also 16 % derjenigen, die .
sich an ‘efbampﬂnahmen_tur'das Nichtrauchen erinnern);~wissen
diesen Slogan zu nennen, Er wurde vorwiegend gefunden in Ju~-
gendzeitschfiften wie z.B, der BRAVO, man kennt ihn aber auch
aus dem Fernsehen, und 3 % der Jugendlichen beziehen sich bei
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ihrer Erinnerung an diesen Slogan auf Posters, Zeitungen,
Wandzeitungen, Schillerzeitschriften, Flugbliitter usw, spie-
len hingegen als erinnerte Medien dieses Slogans eine nur

untergeordnete Rolle,

Weitere Dotails finden wir, wenn wir speziell auf die ein-
zelnen Medien Bezug nehmen, Von jenen Jugendlichen, die sich
daran erinnern, im Fernsehen Nichtraucher-Werbung gesehen zu
haben (421 = loo %), nehmen etwa 6 % auf jenen Film Bezug, in
dem gezeigt wurde, wie Kinder alles, alsc auch das Rauchen,
von Erwachsenen lernen, und 4 % geben an, hier etwas gesehen
zu haben zum Thema "Zigaretten - Sarg", also in etwa ver-

gleichbar dem Poster "Asche zu Asche',

12 % jener Jugendlichen, die sich an Nichtraucher-Werbung im
Radio erinnern (107 = loo %), beschreiben Argumente, die
ebenfalls aus der zur Diskussion stehenden Anti-Raucher-Kem-
pagne herriihren kénnten, nimlich Antworten auf das Angebot
einer Zigarette wie beispielsweise "Nein, danke, ich werfe
mich lieber vor den Zug", Nahezu 5 % dieser Jugendlichen
dieser Gruppe geben darilber hinaus an, im Radio etwas tiber
Nichtraucher-Clubs gehiirt zu haben,

24 % aller Jugendlichen, die sich an Nichtraucher-WerbemaB-
nahmen erinnern konnten, nehmen dabei Bezug auf Zeitungen

und Zeitschriften, Von diesen aber gehen nur wenige auf ver-
mutlich spezifische Argumentationen der Nichtraucher-Kampagne
ein, In absoluten Zahlen: 13 Jugendliche nennen hier Anzei-
gen, in denen vom Anti-Raucher-Schnuller die Rede war, 6 Ju-
gendliche sprechen vom Nichtraucher-Club, Hinzu kommen einige .
wenige, die sich z,.B. an.den S8logan "Wenn sie raucht, kann
sie nicht kilssen" erinnern wollen oder an eine Anzeige, in
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der unter dem Slogan "Das ist alles, was Ubrig bleibt" ein
Zigaretten-Stummel gezeigt wird,

Der Vermittlung von Argumenten der Nichtraucher-Kampagne
iiber die oben genannten Medien ist nun der Erfolg eher ju-
gendgemiiBer Medien gegeniiberzustellen, Dabei zeigt sich ein |
otwas besseres Bild, Etwa die H&ltte Jener Jugandlichen, die
die Zeitachrift BRAVO regelnlsig lesen, erinnern sich daran,
darin WerbemaBnahmen f{ir das Nichtrauchen gefunden zu haben.

Etwa 25 % dieser Jugendlichen (263 = 1loo %) wissen hier den
Slogan "Der neue Trend - No smoking, please" zu nennen, etwa
ebenso viele erinnern sich an Anzeigen zur Aktion "TREFF" und
etwa 1/51) erinnert sich spontan, daB in BRAVO tiber Nicht-

raucher-Clubs oder Nichtraucher-Treffen berichtet wurde.

Insgesamt ist die Zahl der Angaben, die sich auf diesbeziig-
liche WerbemaSnahmen in der Zeitschrift BRAVO beziehen,

rqcht hoch und strukturell sehr vielseitig. Abziiglich jener
etwa lo % der Jugendlichen, die ihre Erinnerungen an Nicht-
raucher-Ma3nahmen in BRAV(O nicht spezifizieren k&nnah, ver-
mag jeder Jugendliche, der auf BRAVO Bezug nimmt, -im Durch-
schnitt 1 oder 2 spezielle Angaben liber darin gefundene

Informationen zu machen,

b also lo % der BRAVO-Kernleser
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Die Jugendlichen, die iiber Wandzeitungen am schwarzen Brett,
Schillerzeitschriften und Flugblitter oder Handzettel Infor-
mationen gefunden haben, machen etwa 1/5 der Gesamtstich-
probe aus, Ebenso wie jene, die sich auf die Zoitschrift‘
BRAVO beziehen, ki¥nnen diese Jugendlichen dabeli recht genauwe
Angaben liber Argumentationen gegen das Rauchen und fiir das
Nichtrauchen machen, die sie durch diese Medien aufgenommen
haben, Aber auch deren spezifische Erinnerungen sind glei-
chermalen differenziert wie welitgehend losgeldst von der zur
Diskussion stehenden Anti-Raucher-Kampagne,

(siehe dazu Tabellen Nr, 21 bis 26)

Die Erinnerung speziell an die Posters "Asche zu Asche"

und "Katzen"

Ganz eindeutige Angahben werden diesbezliglich nur dann gege-
ben, wenn sich die Jugendlichen an Werbemittel erinnern, die
speziell im Rahmen der Anti-Raucher-Kampagne prisentiert
worden sind, wie 2.,B., die Posters, auf die etwa 1/4 all jener
Jugendlicher Bezug nehmen, die sich tiberhaupt an Werbemafnah-
men fiir das Nichtrauchen erinnern ktnnen (222 von 837), Set-
zen wir die 222 Jugendlichen = loo %, dann ist von etwa 50 %
dieser Jugendlichen zu sagen, daB8 sie sich an das Poster
"Asche zu Asche” erinnern und etwa lo % an das Struwwelpeter-
Poster "Katzen"., Solche Poster hat man namentlich bei Freun-
den gesehen oder in der Schule

(siehe dazu Tabellen Nr, 28 und 29)
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Die Erinnerung speziell an die Anzeigen der Action-
Treff-Kampagne

Unmittelbar in den Wochen vor der Befragung waren in der
BRAVO drei Anzeigen fiir die Action-Treff-Kampagne geschaltet,
Wenn man diesen Befragungs-Zeitpunkt berticksichtigt sowie
die Tatsache, daB die Hilfte der Befragten Kernleser der
Zeitschrift BRAVO waren, dann kngfrgiggggﬂxnmpasna_nnr wonig
PrE:SEE_EEEggglgg;_!grden. Anzeigen dieser Art wurden nim-
lich nachweislich nur von 64 Jugendlichen spontan erinnert,
das sind etwa 25 % jener, die in ihren Erinnerungen an Nicht-
raucher-Werbung auf BRAVO Bezug nehmen, Und es muB hinzuge-
filgt werden, daB man - die Bekanntheit dieser Anzeigen vor-
ausgesetzt - der Aktion nur wenig Interesse entgegengebracht
hat, Lediglich sieben der regelmifigen BRAVO-Leser bezeich-
neten die Action-Treff-Kampagne als besonders interessant im
Rahmen der Problematik des Nichtrauchens,

Hinzuzufiigen wlire noch folgendes: Wenn diese Anzeigen den
Jugendlichen vorgelegt werden, geben immerhin 54 % von ihnen
an, die eine oder andere davon gesehen zu haben, Das ist -~
gemessen am generellen Wiedererkennungswert einmal geschal-
teter Anzeigen - ein sehr guter Wert, es darf jedoch hier
nicht vergessen werden, da# 50 % der befragten Jugendlichen
Kernleser der BRAVQO waren, also "regelmiiiige” Leser des Werbe-
tridgers filr diese Anzeigen, Ein hiherer Bekanntheitsgrad der
Anzeigen 138t sich bei jiingeren, bei Grundschiilern und bei
goelegentlichen Rauchern finden,

{siehe dazu Tabellen Nr, 17, 28 und 30 bis 32)
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Zusammanfassqu

Es kann davon ausgegangen werden, daB die {lberwiegende Mehr-
heit der 14- bis 17-jhkhrigen Jugendlichen, Uber was fir
Medien auch immer, mit Argumentationen gegen das Rauchen und

fur das Nichtrauchen konfrontiert wordSm FimiT—Mam—kamrdes-

weiteren davon ausgehen, da nahezu alle Jugendlichen auch

auf diese Weise vieles und zum Tell auch sehr Anschauliches
Uber die Schildlichkeit des Rauchens erfahren haben,
—_———— e ——
Generell gilt fUr die Erinnerung derartiger WerbemaBnahmen:
die gedankliche Speicherung von Argumenten und Gegenargumen-
ten ist um so weniger gllgemein und um sc differenzierter,
Je zielgruppenspezifischer die: Medien sind, {lber die argu-
mentiert wird, Die Auswahl jupgendgemiiler Medien ist ganz
eindeutig die beste der MUglichkeiten, um dem Jugendlichen
mehr zu vermitteln als nur die ochnehin bekannte Tatsache,
da3 das Rauchen schidlich ist,

Schlie3lich ist anzumerken, daB Jugendliche, die wir als
starke Raucher bezeichneten, nicht nur {iber ebenso viel Wis-
sen zum Thema Rauchen/Nichtrauchen verfiigen wie die nicht-
rauchenden Jugendlichen, sondern - das zeigt sich als Ten-
denz - mehr Detailwissen gegenwlirtig haben, Eine Interpreta-
tion dieser Tatsache ist mit dem Riickgriff auf unsere frithe-
ren Auéfuhrungen méglich, Flr die jugendlichen Raucher ist
die Aufmerksamkeitsspannung gegenliber Mainahmen, die ihren
Lustgewinn bedrohen, hther; aber damit ist keinesfalls ge-
sagt, daB mit der BewuBStmachung von Argumenten gegen das

Rauchen die Diskussion des Themas einsetzt.
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Insgesamt kann - gemessen an der Priisenz von Anti-Raucher-
Ma@nahmen - der spezifischen Anti-Raucher-Kampagne der
BUNDESZENTRALE Fi'R GESUNDHEITLICHE AUFKLARUNG kein nachhal-
tiger Erfolg bescheipigt werden,. Unabhiingig von den aus an
frliherer Stelle beschriebenen Griinden ist zu vermuten, da8
die spezifischen Aktionen der Anti-Raucher-Kampagne im Usmfeld
allgemein bewullter, publikatorischer und werblicher Ma@nahwen
keine Prignanz gewinnen konnten, Das Verhlltnis zwischen

———

generellen Argumentationen dieser Art und den speziellen

Unternehmungen der Anti-Raucher-Aktion ist zu EEOB, als da8

letztgenannte Mafnahmen die Chance haben, im Erlebnisfeld

der Jugendlichen als etwas Besonderes, Aufmerksamkeit ver-

it Sl s = 4B 1o T R4 ot o o SN T e

dienendes realisiert zu werden. Als einer der Griinde dafiir
mu3 wohl auch das bezeichnet werden, was im nichsten Kapitel
zu beschreiben ist: die mangelnde Prlignanz des besonderen

Adressaten der Anti-Raucher-Kampagne,

I1I. Vorstellungen und Wissen liber YEAH und seine AktivitiHten

1,

Die Bedeutung des Wortes YEAH

71 % der 14- bis 17-jkhrigen Jugendlichen glauben zu wissen,
was das Wort YEAH bedeutet und 25 % kinnen sich unter diesem
Begriff zumindest etwas vorstellen. In erster Linie verbindet
man damit jedoch Bedeutungsgehalte aus dem Bereich "Beat,
Musik, Lieder, Songs" oder man denkt an die Beatles, deren
einer Film wohl einen Titel trug, in dem das Wort YEAH vor-
kam, Dariliber hinaus erinnert der Begriff stark an ein ameri-
kanisches oder englisches "Ja" oder an einen Ausruf, ein Pop-

oder Modewort,
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Die Angaben liber das Wissen oder die Vorstellungen dartber,

daB das Wort YEAH der Name flir einen Nichtraucher-Club, spe-
ziell den YEAH-Club ist, ist demgegenilber gering. Obwohl je-
der Jugendliche im Durchschnitt zwei Angaben zum Bedeutungs-

gehalt des Wortes YEAH macht, beziehen sich lediglich nur

15 % aller Angaben darauf, da® es sich hierbei um die Bezeich-~
nung fiir einen Nichtraucher-Club handelt, Es muff also rein
rechnerisch davon ausgegangen werden, daf nur etwa 7 % aller
Jugendlichen wissen, was sich hinter dem Begriff YEAH ver-
birgt. Und tatsichlich geben auch - Uber die Existenz eines
Nichtraucher-Clubs dieses Namens informiert - lediglich 9 %
der Jugendlichen an, davon gewuBt zu haben,

(siehe dazu Tabellen Nr, 33 und 34)

Die Kommunikation mit dem YEAH-Club

Die nachstehenden Ausfilhrungen beziehen sich also auf jene

9 % aller Jugendlichen (n = 86), die von YEAH, dem YEAH-Club,
bereits gehdrt hatten, Wie nun haben diese Jugendlichen rea-
giert auf die Information, da8 es einen YEAH-Club gibt, der flr
die Nichtraucher eintritt und versucht, dig Raucher von ihrez_
Gewohnheit abzubringen? Die nachstehende Ubersicht gibt dar-
tiber AufschluB,

Es wurde nichts unternommen n = 86
abs,
da m&n sowieso Nichtraucher war 32
da man sich damit zufrieden gab, sich als 16
Nichtraucher bestiitigt zu fithlen
o da man - als Raucher - kein Interesse 14

daran finden konnte
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Man hat daraufhin ohne Erfolg versucht, n = 86
abs,

0o weniger zu rauchen 13

o andere vom Rauchen abzubringen 6

Man hat daraufhin mit Erfolg versucht,

0 weniger zu rauchen 11

'© das Rauchen aufzugehen 3

Die erste "Begegnung" mit dem YEAH-Club {iber Posters, ¥lug-
blitter oder iiber das Hirensagen hatte also - einmal davon
abgesehen, daB es ohnehin nur sehr wenige waren, die daraus
irgendwelche Konsequenzen zogen - wenig Erfolg gehabt, Und
dieser zeigt sich in noch geringerem MaBe, wenn wir uns ver-
gegenwlirtigen, daB nur sieben aller Befragten 14~ bis 17-
Jjdhrigen Jugendlichen mit der YEAH-Gruppe in Miinchen direkt
Kontakt aufgenommen haben, um selbst in irgendeiner Weise

aktiv zu werden,

Ergiinzend wire lediglich noch hinzuzufigen: 4 % der Jugend-
lichen wuBten von der Aufforderung des YEAH-Clubs an die
Jugendlichen, selbst Nichtraucher-Clubs zu griinden, Zwei da-
von haben das ohne Erfolg versucht, ein Jugendlicher war bei
einem solchen Club, der jedoch wieder "eingegangen'" ist und
ein weiterer hat selbst so einen Club aufgebaut und gab an,
daB dieser Club immer noch existiere,

(siehe dazu Tabellen 34 bis 39)

Anmerkungen zu den von YEAH initiierten Nichtraucher—-Clubs

Im Rahmen der vorliegenden Untersuchung wurden eine Reihe von
Gruppendiskussionen mit Nichtraucher-Clubs durchgefiihrt, Die
maBgeblichen Ergebnisse dieser Diskussionen wurden bereits an
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anderer Stelle interpretiert. Es gilt lediglich noch - mit
den Akzent auf der Erfolgskontrolle - folgendes nachzutragen,
Es war zunlichst aulerordentlich schwierig, mit Riuckgriff auf
das uns von YRAH zur Verfiigung gestellte Adressenmaterial
Nichtraucher-Clubs zu tindon,'dio sich bereiterkliirten, mit

uns Uber sie zZu diskutieren,

Zum Teil mufiten wir den Eindruck gewinnen, dal manche dieser
Clubs faktisch gar nicht mehr bestanden haben, sich ihre Mit-~
glieder alsc nur unter dem "Druck” unserer Aufforderung be-
reiterkléirten, sich gum Zwecke der Durchfihrung einer Diskus-
sion zusammenzufinden, lLediglich jene Clubs, die erst in jiin-
gorer Zeit gegriindet worden sind, zeigten sich einigermafen
engagiert.

So fruchtbar die Gruppendiskussionen mit den Nichtraucher~-
Clubs auch als Interpretationsbasis fiir allgemeine Tatbe-
stiinde gewesen sind, sie lieBen nicht erkennen, dal es sich

hier um eine Idee handelt, die weiter verfolgt werden sollte.

Die Mehrzahl der Clubmitglieder waren tatslichlich Raucher,

und sie machten withrend der Diskuasionen auch gar kein Hehl
daraus, Sie verstanden sich eher als ein Gremium, das "jen-
seits von Qut und Bdse" steht, und "von oben herab" (ber Pro-
bleme spricht, aus denen selbat die Konsequenzen gu ziehen ‘
man nicht geneigt ist, Man engagierte sich zwar noch am Thema,
zog jedoch nicht einmal flir sich selbat die zwingenden SchluB-
folgerungen daraus,

Erglinzend nachstehend noch einige Zitate aus jenen Briefen,
mit denen uns Mitglieder bestehender oder angeblich bestehen-
der Nichtraucher-Clubs darflber informieren, daf eine Diskus-
sion mit ihnen nicht miglich sei:
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"Leider kam Ihr Brief fiir uns etwas zu splt, Unsere
Clique bestand am Anfang aus 4 Mann, die sehr inter-
essiert an der Sache waren, Doch mit der Zeit flaute
das ab, und ich fand es am besten, die Sache aufzul8sen.,"

"Ich glaube, daB Sie jetzt enttMuscht oder sauer auf uns
oder auf mich sind, da unser Club nicht mehr existiert,
Aber ich glaube, daB mit einem, der Interesse zeigt, man
mehr machen kann wie mit vielen, die kein Interesse haben,"

“1ch habe mich sehr iber Ihren Brief gefreut, doch leider
ist es mir nicht miglich, auch nur ein Mitglied unseres
noch bestehenden Clubs aufzutreiben,"”

"Leider fHllt unsere Antwort negativ aus, Bel uns im
Club ist niimlich eine gewisse Stagnation eingetreten,
Aus 7 Clubmitgliedern wurden durch Ausf¥lle 3, Von uns
aus kinnen wir also so etwas nicht organisieren.,”

""Zudem, und das ist der Hauptgrund, wurde der Vorschlag
daftir leider von unseren Mitgliedern mit 7 : § Stimmen
abgelehnt ,"

"Mu8 Sie leider {iber den Club NSC enttiéuschen, Hat aich
schon seit lingerer Zeit aufgeltst, Mitglieder keinen
Kontakt mehr, Ich selbst habe auch keine Zeit mehr fir
aktive Arbeit."

Angesichts der oben beschriebenen Sachverhalte mlifite es Uiber-
raschen, da8 die Mehrzahl aller Jugendlichen die ldee eines
Nichtraucher-Clubs entweder als "gut" oder zumindest als
"nicht schlecht" hezeichnen, wenn wir nicht bereits soviel
{iber die Psychologie des Jugendlichen und namentlich des ju-
gendlichen Rauchers wiiten, Unter Beriicksichtigung dieser an
anderer Stelle erdrterter Sachverhalte milssen auch die Begriin-
dungen der Jugendlichen fir die Zustimmung zu einem Nichtrau-

cher-Club gesehen werden, Sie seien nachstehend genannt:

n= 874
%
o Es ist eine Mtglichkeit, auf die Gefahren 5o
des Rauchens aufmerksam zu machen
© man kann sich dadurch das Rauchen abge- 40

wthnen oder gar nicht erst damit anfangen
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n = 874

%
o bietet Mitarbeit an etwas Nutzlichem 22
o man soll ruhig zeigen, da8 Nichtrauchen 13
chic ist
o endlich etwas, das nicht nur dem 1o
Vergniigen dient
¢ man kann dort nette lLeute treffen
o bietet Mtglichkeit, etwas zu tun, wo
einem die Erwachsenen nicht reinreden
o es ist eine Unterstiitzung gegen die 6

Raucher

Und in analoger Weise stellt man sich die Mitglieder von
Nichtraucher—-Clubs vor, Ganz allgemein beschreibt man sie
positiv und die Tatsache, daB gelegentliche Raucher und Nicht-
raucher diesbeziiglich noch eine etwas bessere Meinung haben,
ist nicht verwunderlich, Es selien, so meint man, Leute, die
auf die Gefahren des Rauchens aufmerksam machen wollen {( 51 %)
es seien kleinere Gruppen von Jugendlichen, die sich ohne je-
den Zwang mit dem Problem Rauchen oder Nichtrauchen beschifti-
gen ( 43 % ), Jugendliche, die gemerkt haben, daR sie es allein
nicht schaffen, mit dem Rauchen aufzuhBren ( 41 % ), verant-
wortungsvolle junge Leute, die ein echtes Interesse daran ha-
ben, daB nicht soviel geraucht wird ( 39 % ), Jugendliche,

die sich das Rauchen abgewShnen wollen oder gar nicht erst
damit anfangen wollen ( 32 % ), Leute, die sich sowieso schon
kennen und meinen, das wire etwas fiir sie ( 4 % ) oder Nicht-
raucher, die sich zusammengetan haben, um gegen die Raucher

aufkommen zu kénnen ( 3 % ).

In Anbetracht dieser so positiven Vorstellungen {iber die Mit-
glieder von Nichtraucher~-Clubs, die librigens weitgehend den
Motiven entsprechen, die man den tltigen Mitgliedern des YEAH-
Clubs unterstellt, nohmen sich die negativen Charakteristika
von Nichtraucher=Clubs und ihren Mitgliedern sehr bescheiden
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aus, Sie konzentrieren sich auf die Punkte FPreizeitbeschiifti-
gung, sich beliebt machen wollen, sich interessant machen
wollen,

(siehe dazu Tabellen Nr, 4o bis 42)

Image und Akzeptanz der YEAH-Gruppe

Dariiber informiert, daB es in Miinchen einen Club von jungen
Leuten gibt, genannt YEAH, der sich darum ktimert, daB weni-
ger gerhucht wird, kommen die Jugendlichen zu folgenden Vor-
stellungen;: es seien, so meint man, Leute zwischen 20 und 3o

v (6o % der Nennungen) oder Leute unter 20 Jahren

Jahren
(25 % der Nennungen), hinter denen entweder offizielle Insti-
tutionen stehen wie die Gesundheitsbehidrde ( 55 % ), eine
Gruppe von Arzten ( 38 % ), Leute vom Jugendamt ( 28 % ), die
Regierung ( 12 % ), oder die Kirche ( 5 % ), Insgesamt also
leben die Jugendlichen in der Meinung, ein wie beschriebener
YEAH-Club werde entweder amtlich oder zumindest ingtitutio-

nell gesteuert,

Damit ist jedoch nicht gesagt, daB man sich die Mitarbeiter
der YEAH-Gruppe in Miinchen als solche denkt, die lediglich
ihren Job tun und dafiir bezahlt werden. Das Gegenteil ist der
Fall, Man unterstellt den Mitarbeitern des YEAH-Clubs - und
namentlich die gelegentlichen Raucher und die Jjugendlichen
Nichtraucher tun dies - echtes Engagement im Bereich Gesund-
heit und hohes Verantwortungsbewuftsein, Und nicht zuletzt -
so meint man - seien es gewifl Leute, die "dagegen sind, daB
an Zigaretten soviel verdient wird" ( 23 % ) oder sich zumin-
dest "iber die Zigaretten-Werbung Hrgern" ( 13 % ). Man unter-
stellt ihnen hingegbn nur selten, sie hiitten nichts Besseres
Zzu tun, wollten sich nur wichtig machen,

{siohe dazu Tabellen Nr, 43 bis 45)

I)Das ist - gesehen zumindest aus dem Blickwinkel 14~ bis

15-jéhriger Jugendlicher - gar nicht so jung,
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Zusammenfassung

Die 14~ bis 17-jlhrigen Jugendlichen kinnen sich unter dem
Begriff YEAH vieles vorstellen, aber daB es sich dabei um
den Nawen einer Nichtraucher-Gruppe handelt, wissen nur sehr
wenige, Und jene, die davon erfahren haben, ftihiten sich in
nur ganz seltenen Fillen aufgefordert, SchluBfolgerungen dar-

aus zu ziehen und selbst aktiv zu werden,

Ungeachtet der Tatsache, daB nur wenige Jugendliche die Chance
hatten, Uber die YEAH-Gruppe und ihr Anliegen Ausreichendes

zu erlahren, ist davon auszugehen, daB trotz des hohen Good-
wills gegenliber der YEAH-Gruppe, welcher sich in den Vorstel-
lungen der Jugendlichen zeigt, die engagierte Akzeptanz dieser

Institution gering ist, Man findet so etwas gut und hat fiher—
haupt nichts dagegen, da8 offizielle Institutionqglw!}gmggl:_

spielsweise das Gesundheitsamt, hinter der Idee stehen.

Aber etwas gut zu finden oder als gut und interessant zu er-
klidren, ist gewi - und nicht nur fur Jugendliche - noch keine
Garantie flUr perstnliches, aktives Engagement, Unter Einbe-
ziehung der‘andersnorts beschriebenen Interpretationsbasen
milssen wir uns die Jugendlichen hier als Zuschauer eines Films
denken, der von moralischen Selbstverstiindlichkeiten handelt,

die zu akzeptieren in keiner Weise schwer fHllt, die zu unter-
stiltzen man sich aber schon deshalb nicht aufgefordert fiihlt,
well man, wie bei 30 vielen anderen Selbstverstindlichkeiten,

davon ausgeht, daB "alles schon geregelt ist",

Das Thema Nichtrauchen mufl insofern als lediglich eine Variante
vieler anderer ethischer Selbstverstiindlichkeiten betrachtet
werden; man beurteilt positiv, daB (endlich) etwas getan wird,
aber man selbst versteht sich weder als einer, der selbst da-
von betroffen werden kdnnte, noch als jemand, der zur Mitarbeit

an der Problemldsung aufgefordert ist,
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So befirwortet man sowohl die Einrichtung von Nichtraucher~
Clubs als auch die Instanz, die als Koordinationsstelle fur
Anti-Raucher-Kampagnen in der YEAH-Gruppe gegeben ist, aber
mitzumachen dabei, davon ist der 14- bis 17-jHdhrige Jugend-
liche weit entfernt, Man betrachtet es als nur natilrlich,

d;B hinter all dem eine Gesundheitsbehirde steht - denn sol-
cher Art Unternshmungen gehdren ja wohl auch zu den 8ffentli-
chen Pflichten - aber daB sich der Jugendliche aufgrund die-
ser Tatsache ganz perstnlich flir Anti-Raucher-Aktionen inter-

essiert, darf nicht angenommen werden,

Die Beurteilung der 3 Anzeigen der Actiondrreft-xampugne und

die Beurteilung der Posters "Asche zu Asche" und "Katzen"

Sozusagen am Rande der Untersuchung wurden zwel der auffi{lligsten
und zentralsten Werbemittel der Anti-Raucher-Kampagne iiberpruft,
nidmlich die Posters "Asche zu Asche” und das in Anlehnung an den
Struwwelpeter konzipierte "Katzen-Poster", sowie die drei jlngsten
Anzeigen, die zur Teilnahme am Action-Treff auffordern sollten,

Im Mittelpunkt der von uns mit G bezeichneten Anzeige standen die
Darstellung eines jungen Midchens und die Hinweise auf Freizeit-
spiele, bei der Anzeige B war die Hauptperson ein Junge, die An-
zelge M - im Gegensatz zu den beiden anderen eine schwarz-weiBe
Anzeige - zeigte als prignantestes Merkmal ein Midchen auf einem
Mofa, Das Poster mit der Schlagzeile "Asche zu Asche" zeigte einen
poppig gestalteten Sarg, aus dem die Hand eines Rauchers heraus-
ragt, das andere Poster stellte zwel sich gegeniibersitzende Katzen
dar, wie wir sie aus jener Geschichte des Struwwelpeters kennen,
in der das mit dem Feuer spielende Midchen verbrannte; die ver-
bale Aussage dieser Anzeige lautete: "Ich will mir das Rauchen
abgawﬂhnen“..
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Die Beurteilung der Posters

Das Poster "Asche zu Asche" wurde insgesamt wesentlich bes-
ser beurteilt als das Poster "Katzen". Die Symbolik
"Zigarette - Rauchen - Asche - Tod - Sarg - Asche" wurde
recht gut erkannt und als "schn makaber" bezeichnet, Das
Poster erkliirt etwas, es schreckt ab und (iberzeugt insofern

auch,

Andererseits ist zu erwlhnen, dag die hohe Zustimmung zu die-
sem Poster durch solcher Art rationaler Begriindungen nicht
hinreichend zu erkllren ist, Es wurde ndmlich in den Gruppen-
diskussionen sehr deutlich, welches ganz andere Merkmal die-
ses Poster hat, Es besitzt in hohem MaBe einen Eigenwert, der,
et
losgeldst von der spezifischen Ansprache fiir Jugendliche, von
Bedeutung ist, Das Poster "Asche zu Asche" wird sher als ein
gutes, denn als ein fiir den Problemkreis "Rauchen/Nichtrauchen"
spezifisches erlebt, Man hilingt es sich gerne in das Zimmer,
wie man das auch mit anderen Posters tut, nicht aber, um das
hiermit zum Ausdruck kommende Thema stindig vor Augen zu
haben, Das Poster ist schin, aber in einer Weise, wie auch
andere Posters, die nichts mit dem Thema zu tun haben, gefal-

len kdnnen,

Gruppenspezifische Unterschiede zeigen sich vor a;lem darin,
was jewelils besonders als positiv hervorgehoben wird, Die
Symbolik betrachten vor allem die Jiingeren als gelungen, die
Abschreckungswirkung gefiillt ihnen ebenfalls besonders, da-
neben aber auch Jungen stiirker als Midchen, Oberschiilern stir-
ker als Berufsschillern und Nichtrauchern stlrker als starken
Rauchern, Die graphische Gestaltung sagt wiederum eher Alte-

ren, Ober- und Berufsschiilern und starken Rauchern zu,
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Das Poster "Katzen" wird am ehesten noch von den 14-jkhrigen
und den gelegentlichen oder Nichtrauchern positiv beurteilt,
aber insgesamt vorwiegend abgelehnt. Im Zentrum der Begriin-
dungen daftlir stehen Aussagen wie "MHrchen sind doof", "wirkt
nur auf kleine Kinder"”, "kein eindeutiger Zusammenhang mit
dem Rauchen". Hinter diesen Griinden fir die Ablehnung des
Posters "Katzen" steht jedoch thematisch und nur in umgekehr-
ter Weise das, was zur Priiferenz des Poaters "Asche zu Asche"
fihrt: ein Poster lebt von seiner Akzeptanz als Zimmerschmuck;
und dafur ist das Poster "Katzen" offensichtlich nicht geeig-
net, Man vergleicht es mit anderen, kifuflich zu erwerbenden
Posters, und einem solchen Vergleich ist dieses eben nicht
gewachsen, Wie es sich auch bei dem Poster "Asche zu Asche"
zeigte: die Akzeptanz eines Posters ist weitaus eher deter-
miniert durch seine bildhafte Ausstrahlung, wogegen einem

so spezifischen Thema, wie es das Problem Rauchen/Nichtrauchen
ist, nur wenig Bedeutung zukommt,

{siehe auch Tabellen 46 bis 48)

Die Beurteilung der Action-Treff-Anzeigen

Die 3 Anzeigen insgesamt findet man eher gut als dag man sie
ablehnt, Etwa die HHlfte aller Jugendlichen sprechen sich
flir sie aus, etwa ein Viertel lobt und kritisiert sie glei-

chermaBen und nur ein Viertel lehnt sie ab.

Am besten gefHdllt die Anzeige G, fiir die zum einen die Dar-
stellung des Mddchens, die Ubrigen Personen und deren Klei-
dung eine Rolle spielen und zum anderen die Darstellung der
Freizeitspiele, Wihrend sich Grundschfiler, Mi#dchen und gele~
gentliche sowie Nichtraucher eher davon angesprochen flihlen,
daB man ihnen durch diese Anzeige zeigt, was man in der Frei-
zeit machen kann, ist fir Hltere Jugendliche und starke
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Raucher, namentlich natiirlich die miénnlichen Jugendlichen,
die Abbildung des Midchens besonders attraktiv, wenngleich
sie insgesamt der Anzeige eher kritisch gegeniiberatehen,

Als ein Hinweis auf die Wirksamkeit dieser Anzeige nur dies:
zwar bewerten nur otwa 3 ¥ die Tatsache negativ, daB es sich
hier um eine Anzeige handelt, die gegen das Rauchen und fiir
das Nichtrauchen eintritt, andezarseits Jedoch bejahen mur
sehr wenige die durch diese Anzeige beworbene Aktion,

P2 A e b S

Auch bel der Anzeige B gefallen am meisten die dargestellten
Spiele und die Freizeitbeschiftigungen und zwar sind es hier
wiederum die jiingeren, die Grundachiiler, die Miidchen, die
darauf positiv Bezug nehmen, Negativ HuBern sich gegeniiber
dieser Anzeige Altere, Berufsschiiler und starke Raucher,

Auch hier der Hinweis darauf, daf die Aktion "“Treff" von nur

insgesamt 3 % upd die Mtglichkeit, PosE;;s zu erhalten, von

nur 1 % als positiv bewertet wird, Andererseits stért es nur
4 % der Jugendlichen, daB es sich hier um eine Anzeige gegen
das Rauchen handelt, ManLﬁindet die Idee also gut, inter-

essiert sich auch fiir die darge chafti-

p——— e L s s ate)
PRNIFSSWES L

gungen, was besonders hei jllogeren..hei.Grundschillern ugd
bei Mdchen der.Pall-ist;-$Uhlt—sivH ¥DSrMICht ANgesprochen,

e b b

geschweige denn zur Aktion aufgefordert, Die Aussage "FUr
allé, die nicht kommen kdnnen: trefft Buch zum eigenen Action-
Treff" weckt weder das Bedauern, das man nicht mitmachen

kann noch die Initiative, selbst etwas zu unternehmen,

Die Anzeige M ist hier an letzter Stelle genannt, weil sie
am wenigsten das Interesse der Jugendlichen weckt, Sie lie-
fert weniger Anschauungsmaterial, sondern nennt lediglich
die Termine des Action-Treff-Programms und diese Termine

interessieren nicht; wenngleich die ausfiihrliche Beschreibung

-
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dessen, was dort passieren wird, insgesamt die Zustimsung
der Jugendlichen findet, Unter dem Eindruck dieser Anzeige
sehen finfmal mehr Befragte als unter dem Eindruck der bei-

den anderen Anzeigen in der beworbenen Aktion etwas Positives,

Insgesamt findet diese Anzeige bei den Hdlteren Jugendlichen
sowie bei den Mittel-, Cber- und Berufsachiilern aber weniger
Anklang., Was hingegen diesen und allen anderen recht gut ge-
1811t - zumindest éinem Drittel aller Jugendlichen - ist das
hier gezeigte Midchen auf dem Mofa, Dieses wird noch besser
beurteilt als das MHdchen der Anzeige Q.

Die Anzeigen G und B fiihren durch ihre vielseitige Veran-
schaulichung von Freizeitbeschliftigungen zu einer starken
Identifikation und damit insgesamt zur grdSeren Akzeptanz

der Anzeigen, Namentlich gilt das fiir Jingere, fiir Grund-
schiller und Midchen, die eher nur gelegentlich rauchen oder
Nichtraucher sind, Aber als Handlungsimpulse fUr Bestellungen
von Posters und Plaketten erscheinen sie ebenso wenig gut
geeignet zu sein wie dafiir, ein aktives Interesse am Action-

Treff zu wecken,

Letzteres wiederum gelingt der Anzeige M in stlirkerem Male
mittels ihres detailliert beschriebenen Programms, Hier zei-
gen auch die starken Raucher Interesse, wobei gleich anzu-
merken ist, daB das daflir wesentliche Anzeigenelement jedoch
die Darstellung des Middchens ist,
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3. Zusameniassung

Foaters, auch wenn mit ihnen flir das Nichtrauchen und gegen
das Rauchen argumentiert wird, werden in erater Linie ihon
aAls Posters im sigentlichen Sinne betrachtet und konkurrisren
deshalb auch mit anderen Posters herkimmlicher Art, Die Ak-
septane einea Niohtraucher-Poster ist damit abhlingig von
seiner Akseptanz als Poster generell., Zu seiner Beurteilung
also werden sowohl Kriterien jugendlicher (nioht kindlicher)
Xsthetik herangemogen wie auch Kriterien, dis aus der Vor-
liebe der Jugendlichen fur Uberraschungseffekte, Besonder-
heiten, (makabre) Gags usw, erklirbar sind,

Das Gefallen derartiger Posters sagt aber nichtas Uber ihre
Wirksapkeit im Sinne der Konzeption, Es ist lediglich davon
auszugehen, daf ein Poster, welches generell - eben als
Poster - akzeptiert wird, grtfilere Chancen hat, auch das zu
vermitteln, was es vermitteln soll, Bei allen weiteren Uber-
legungen zur Gestaltung neuer Posters ist aber immer davon
auszugehen, dal - wie anderorts beschrieben - namentlich der
Jugendliche Raucher und der zum Rauchen disponierte Jugend-
liche schlechthin, {iber psychologische Mechanismen veriiigen,
die eine gezielte und wirksame Ansprache an sie aullerordent-

lich problematisch machen,

Dies gilt ganz gewiB auch und in gleicher Weise Z{ir Anzeigen
zum Thema Rauchen/Nichtrauchen, Die drei im Rahmen der Unter-
suchung gepriften Anzeigen kinnen jedoch als MaRsatab fiir die
Wirksamkeit von Nichtraucher-Anzeigen schlechthin nur bedingt
dienlich sein, denn ihre Gestaltung unterlag ja einer ganz
bestimmten, auBerordentlichen Intention: auf die Action-Treff-
Kampagne aufmerksam zu machen, entweder, um zur Teillnahme
aufzufordern oder um die Prisenz von Nichtraucher-Kampagnen

gllgemein zu demonstrieren,

B9,




Letzteres ist den Anpeigen reoht gut gelungen, Sis fanden -~
beriickaichtigt man ihre jeweils nur einmalige Sohaltung -
in relativ hohem Mafle die Aufmerksankeit der BRAVO-Leser,
Ihr Aufforderungscharakter mufl jedoch als gering beseichnet
werden,
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SCHLUSSBEMERKUNGEN

Die Messung und Erklirung eines Werbeerfolges setzt zweierlei voraus:
gum einen das Wissen (iber den Werbeaufwand und im Zusammenhang damit
die Kenntnisse dartber, 1n§10weit dieser Aufwand {lber optimale Nedien-
pline eingesetzt worden ist, zum anderen die Bestimmung der Iirkﬁngs4
chancen der werblichen Mafnahmen durch die Beatimmsung der psycholo-
gischen Merkmale der Zielgruppe,

Hinsichtlich der vorliegenden Werbeerfolgskontrolle k¥nnen wir jedoch
lediglich auf den letztgenannten Punkt Bezug nehmen, und dies auch

nur in aspektiver Weise, denn die im Kapitel C dargestellten Ergeb-
nisse sind ergﬂn;ungswurdig, namentlich durch die Befunde von Moti-
vationsanalysen ilber den jugendlichen Raucher und die Ergebnisse der
unseres Wissens noch ausstehenden Untersuchung des jugendlichen Nicht-

rauchers,

Die Bestimmung des Werbeerfolges der Anti-Raucher-Kampagne der letzten
Jahre hat somit letztendlich zu erfolgen durch ein Gremium der BUNDES-
ZENTRALE FUR GESUNDHEITLICHE AUFKLARUNG, das alle zﬁ diesem Zweck not-
wendigen Informationen zusammenfat und diese den vorliegenden quanti-
tativen Daten als AuBenkriterien gegeniiberstellt,

Losgeldst von elner solcﬁen Interpretationsbasis kann der iiber die
YEAH-Gruppe gestreuten Anti-Raucher-Kampagne kein Erfolg bescheinigt

werdé;ETAndererseits ist jedoch zu vermuten, daB am durchschlagenden

Erfolg von wie auch immer gearteten, auf 14- bis 17-jihrige Jugend-
liche zielenden laﬂmmww.

Frankfurt/M., den 17, Januar 1972
ITEM INSTITUT GMBH ‘
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F. TABELLEN-ANHANG
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Tabelle Nr, 1

Berufe der Viiter der Befragten

N = looo

Antworten nachtrliglich kategorisiert %
landwirtschaftlicher Arbeiter, Industriearbeiter 6
Facharbeiter oder niqht selbstindiger Handwerker ?9
Fischer, Winzer, Lan&wirte. Bauern (selbstindig) 2
.solbstindigo Handwerker (Meister) 4
leitender Beamter | 3
Beamter (bis mittlerer Dienstgrad) 10
leitender Angestellter -6
Angestellter (bis mittleres Einkommen) 23
Angehtriger freier Berufe 2
selbstiindige Geschiiftleute, Geschlftsfﬂhrer, Direktoren 6
griflerer nternehmen
Pensiocniir, Rentner 3
keine Angabe ﬁder verstorben 3
100
azaze




Tabelle Nr, 2

Zugehtrigkeit zu Arten von Vereinen

‘m = 429 (43 % von N = 1lo00) ; loo % (Mehrfachnennungen)

Gruppensport

Sportvereine Individual-8port

ohne weitere Angabe

kirchliche Trilger
ohne Yffentliche Triiger
politische Triger
Wandervigel, Pfadfinder

Jugendgruppen
Freizeitgruppen

konmunale Triiger

Gesang, Musik, Theater, Tanz
DLRG, Rotes Kreuz usw.
Skat, Schach usw,

Sonatiges

abs

183

124

24
20
13
12

21

13

43

29

11
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Rauchst Du, wenn auch nur gelegentlich?

= .
° Alter in Jahren jeschlecht {8 ehule Vo~leser (R aueshor
- - - o ]
Vorgaben » 14 15 186 17 § E gl'* E ? E E gg E !- g E!, E
- ] Y . i 5 - L w i ! E' o
-3 '
Sas1s abaolut 1000 1251 |249 [230 f250 [745 [255 {331 [33% | 334 Jao5 I305 l3s7 |271 |3a
% % % % % ® | % % % % % % % % %
Ja 85 63 54 mn 73 67 61 84 58 75 64 67 |100 | 100 -
Nein 34 37 43 28 27 33 39 38 42 25 38 32 - - 100
K.A. 1 | - 1 1| - - - - - - - 1| - - -
100 Ji00 (100 j1l0C J100 [100 100 100 §100 | 100 100 {100 (100 |1l00 ]100
| T e L o e e ====$ﬂmm-?s“-+n-‘-?m

IR eTIqElL



Was rauchst Du hauptsilichlich?

C } )
° Alter in Jahren lksohl.ooht Sehule VO=leser ([Rau eher
Vorgaben - | | [~ - ‘ a
» 14 j18 |18 : E’ 5 = i 8 E E E -’- § 3 ? 8
(Mehrfachnennungen) - 3 ' s ¥ E : "5 i Y3 -
. L st
Hasls absclut 655 |159 135 {178 498 157 [|211 |19 | 280 }317 |338 [3s7 |271 | -
' % % % % % % % % % % % % %
Zigaretten 96 97 26 95 95 99 o8 94 95 98- | 96 99 99 -
Pfeife 6 4 5 6 8 3 2 11 8 5 8 4 3 -
Zigarillos 1 1 1 1 2 o o 2 2 2 1 1 1 -
Zigarren 1 0 o 1 1 o 0 1 1 2 o 1 o -
104 102 J102 j103 106 [102 {100 }108 J104 J104 }105 {105 l103 -
3Tt

= --“=====F=====l

L i i

¥ "IN oYTequ}



Durchaschnittlicher Zigarettenverbrauch pro Woche

g
° Alter in Jahren jeschlecht {§ehule VO-leser (R aue hoer
[, | o F" [~] | ]
Vorgaben » 14 13 16 17 g; 55 E ?E E Eg E!- EE!?; E
[ ] ] [] 1: N -~ 2 [ 4 [ I ~»
LA S o T
“Wasis absolut 628 [155 [130 | 169 174 |a72 | 156 | 207 {183 | 239 §303 [32s [357 |27 |3a1
% % % % % % % * | % % % % % % %
1 - 3 zigaretten 17 | 22 | 24 | 14 9 | 14 {24 {20221 100! 171181 - g | -
4- 7 » 8 9 8 7 7 8 8 9 7 7 8 8 | - 18 | -
8 - 12 o ' 9 | 16 | 11 8 5 7117 | 14 7 7 | 10 9 | - 22 | -
13 - 20 " 9 |12 | 11 7 7 71 15 | 13 7 7 9 | 10| - 22 | -
21 - 30 " 10 | 11 9 | 15 6 | 1 7| 10 {12 9 o | 12 | 18| - -
31 - 80 " 19 | 26 | 20 | 18 | 22 | 20 17 | 18 19| 20 } 21 } 18 | 33 | - -
60 - 100 " 17 | 11 o | 20 | 25 | 20 7 12 13} 25 | 16 { 18 | 30 | - -
Uber 100 " 11 3 8 | 11 |19 | 13 5 5 13 15 {10 |12 ] 19| - -

100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 -
ﬁ:smTzs-_-T:g:::*nnm hgauaTﬂ====t====== r-:-ud==s-sa SEPRERRS ius::n#nu.-ﬁsnnsaa----=ﬁ==--=?

g “IN eTTeqwL




Soziodemographische Merkmale

der Raucher und Nichtraucher

= | _
° Alter in Jahren jeschlecht [Sehule VO-Leser aueheor
- - - -] n -
» 14 |15 |18 |17 gg 5.- iy g gg E‘E- g Eg! g
- 3 | 7Y TRl B 1A% SR
[] 1
BasTs absoTut 655 Ji1s9 135 |178 [183 [408 | 157 [ 210 [19% [ 249 | 317 | 338
% % % % % % % % % % % %
Raucher 100 24 21 27 28 768 24 32 | 30 38 48 52
Basis absolut 359 64 61 }108 }126 |} 303 56 92 103 | 164 | 171 | 188
% % % % % % % % % % % %
starke Raucher
{d,h, mehr als 20
Zigaretten pro Woche) 100 18 17 30 35 84 16 26 29 45 48 52
Basis absolut 272 91 70 62 49 1172 {100 | 118 79 76 135 | 137
% % % % % % % % % % % %
gelegentliche Raucher
{(d.h, bis zu 20 .
Zigaretten pro Woche) 100 a3 26 23 18 63 37 43 29 28 50 50
Basis absolut | 341 | 92 | 112 70 67 | 243 98 118 |14o0 83 | 178 | 163
) % % % % % % % % % % % %
Nichtraucher 100 27 33 20 20 71 29 35 41 24 52 48




Rauchgewohnheiten der Eltern-

: Alter in Jahren Lschhoht Schule VO-Leser %1{;:951:;11— r
Vorgaben d Ly - [~ x _ .-
(le:rrnchnennungen) : 14 18 16 17 § 5 g; E 1 g E g ;i- EE g E%% ;.
~BasIs absoTut 700 1174 |176 [176 | 174 525 | 175 | 235 | 238 | 293 350 }350 | 2851 [103 | 218
Prrop et e et ls (s ]% % |% |3 |a %
Vater raucht 89 J 6 | 56 [ 47 | 67 | 55| 70 | 66 | 40 | 58 | 57| 61 | 63 | ca | s6
Vater raucht nicht 35 | 29 1 36 | 39 | 34 { 36| 30| 27 | aa | 32| 35 | 364 { 20 | 31 | aa
Mutter raucht 29 134131 | 25 (272 | 31|36 |20} 29[ 27 ] 32 ) 38} 30 22
Mutter raucht nicht 86 | 64 | 61 | 64 | 74 | 65| 69 | 85 | 70 | 68 | 67 | 64 | 57 66 | 79

L *IN etyequey



Soziodemographische Merkmale von BRAVO-Lesern und -Nicht-Lesern

C ]
o Alter in Jahren Jeachlecht |S8ehutle VO-leser [Raucher
[, | o | od [~] ]
» 14 |15 Jie |17 gg‘ 'g_"u E ?E ¢ gg E.— E E!! E
- ] 7 y 1 E g L] 0;- g ] ’ 3
. []
Basis absolut 505 [126 (122 |120 [128 [375 | 130 [161 |17 [ 173 - 505 (186 {136 | 163
% % y 3 % % % % % % % * % % %
Nicht-lLeser
(d,h, in den letzten
3 Monaten keine 100 25 24 26 25 74 26 32 34 34 - 100 3s 28 a3
oder 1 - 3 Hefte
BRAVO gelesen)
Basis absolut 495 1128 1127 121 {122 |370 {125 [170 {164 | 161 | 495 - 171 [135 178
% % % % % % % % % % % % % 4
Leser
(d.h. in den letzten 0 | 25 [ 26 | 24 | 25 | 75 | 25 | 34 | 33 | 33 |10 { - | 3as | 27 | 38

3 Monaten 9 - 12 Hefte
BRAVO gelesen)

8 "IN etlequy



Themen, mit welchen sich die Jugendlichen in letzter Zeit befat haben

=
° Alter ip Jahren Lolchhoht__&chnlo VO-isssriR auehoer
o - - [~ ] 1 e .
Vorsaben » |1e |18 |16 |27 §§' Y- E § g Eg &3 EE?’% E
{Mehrfachnennungen) - T ; K 5 » « E ) ..
. - 0 el
%asls abaclut 1000] 251 | 249 ) 250 ] 250 | 745] 255) 331 | 338| 334) 495| 508} 337 | 271 ] 341
. % % % % % % % % % % % * % %
{ther Musik fur junge Leute 49 49 52 48 49 51 44 46 55 47 81 48 80 52 47
iber das, was ich einmal sp¥-{ 43 44 44 as 46 41 49 80 41 48 | 41 411 45 43
texf im Beruf sachen werde
tiber das Problem "Rauschmitte i ‘ .
o bt Y43 |40 |43 | 45 | 43 | 40 | 50 | &2 |46 |} 40 | 44 | @1 | 46 | 42 | @0
iber Politik 20 | 18 | 20 | 25 | 43 | 31 | 22 | 10 | 37 | 29 | 25 | 32 | 28 | 24 | 30
tiber das Verhlltnis zwischen
3 o und Midohen oder 1 28 22 28 28 34 28 28 21 36 27 29 27 32 27 28
kehrt
{ilber das Verhiltnis zwischen
Jugenailohen ubd Erwachsenen 24 21 21 28 27 21 34 20 28 25 24 24 27 28 18
Uber das Problem “Nichtrau- 20 17 20 22 20 19 | 20 17 22 19 19 20 19 21 18
chm s
——— .
tiber Modefragen 17 17 19 17 15 ] 42 17 17 17 18 16- | 23 13 20
iber meine Urlaubsgestaltung | '16 12 12 14 25 15 18 12 17 20 18 18 20 13 15
tiber das, was der Staat Zfir ’
Lind gogon die oilichen ttl 14 8 13 14 721 14 14 11 14 17 14 14 19 9 11
Uber meine peralnliche Ge- 13 11 13 10 17 13 12 13 12 | 14 12 14 11 11 16
sundheit
nichta davon 1 2 0 1 0 1 0 2 1 0 1 1 1 1 i

“IN eTTeqwy
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Personen, mit denen sich die Jugendlichen ausfihrlich (ber das Problem "Nichtrauchen" unterhalten haben

1

= .
° Alter in Jshren Jeschleoht |8 ehule VO-leser [ Rauecher
o [ o ] ]

Vorgaben » |14 |18 |16 |17 g!‘ §! E %E E E; E‘!- 55!‘; E

(Mehrfachnennungen) ad ! T : 1 E. - ® e 2 LN T

U ]
Basis absolut 1000 1251 249 1250 [250 |745 [255 |331 [335 [334 495 |s508 [357 |271 (341

% % % % % % % % % % % % % % %

mit meinen besten Freunden 50 50 50 51 49 47 59 49 53 47 53 47 50 B0 49

mit meinen Eltern und anderen

Erwachsenen aus der Familie 41 39 45 38 41 38 50 37 48 a7 38 44 37 43 43

mit Lehrern in der Schule

oder In der Berufsschule 29 as 31 25 24 26 as 36 25 25 28 29 25 a8 28

mit anderen Bekannten in

moinem Alter———= 27 22 28 26 32 25 32 25 29 27 28 26 24 27 29

mit meinen Geschwistern 13 13 13 11 15 11 19 13 15 11 15 12 14 12 14

im Verein oder in der Jugend-} .4 | .5 |34 |24 |21 f124 Y20 {22 Ja2s [12 J13 {13 |13 J14a |13

gruppe .

mit einem Arzt 11 13 9 5 8 12 8 12 5

mit dem Pfarrer 6 3 68 7 ] 8 5 T. 8

mit vorgesetzten Arbeits-

Kollegen 3 o 1 4 6 3 2 (1} 0 8 3 3 5 2 2

mit offiziellen Leuten, die

vom Staat daftir bezahlt wordeq 2 1 2 2 -3 2 _1 % 2 2 _ 2 2 2 2 2

keine Angabe 7 10 5 6 8 8 4 8 6 7 7 7 8 8 7

O1:*ZN e1Teqel




Tabelle Nr, 11

Bevorzugte Gespriichspartner fiir das Problem "Rauchen / N:lchtrauohen"

. | an arithmetisches
Vorgaben 1, Stelle Mittel a}.le§)
gonannt Nennungen
Basis absolut 1000 1000
% %
mit meinen besten Freunden 31 21
mit meinen Eltern und anderen Erwachsenen aus 18 17
der Pamilie
mit einem Arzt 12 6
mit offiziellen Leuten, die vom Staat dafiir be- 11 8
zahlt werden
mit anderen Bekannten in meinem Alter 9 14
mit meinen Geschwistern 6 7
mit Lehrern in der Schule oder in der Berufsschule 6 11
im Verein oder in der Jukeml:mppe 4 8
mit dem Pfarrer 2 3
mit vorgesetzten Arbeitskollegen 1 2
keine Angabe 1 2

®) 1., 2. und 3, Stelle




Generelle Kompetenz fur das Problem “Nichtrauchen"
upinneiibilihg, . K

= |

° Alter in Jahren jeschlecht [Sehule VO-isser |R auehoer
Vorgaben - HE - o ?E ¥ E E' " g, 2

- -

» 14 18 18 17 o 0 » E " g - §

{Mehrfachnennungen) - &3 vy . % 5 g “r E 7? g
, SRR S | .
s absolut 11000 [251 [249 {280 [250 [745 |255 [331 |338 | 334 Jaos |sos [3s7 [371 laas

'lf % % % % % % % 3 % % % % * *
m von der Gesundheitsbe- | 72 68 76 74 71 71 75 72 74 71 72 72 74 8 74
die Arzte 1) 52 57 51 81 53 61 .1.] 5% 5 | 58 53 49 868 61
das Jugendamt 3s 44 a7 30 27 33 33 44 30 31 % 1.] 35 38 38 31
leute, die das Rauchen aufge-
'geben haben und wollen, da@ 25 26 24 24 26 24 28 22 30 24 24 27 23 27 24
andere es auch tun
die Sportvereine 14 16 12 12 18 13 15 12 16 13 14 13 11 18 13
eine bestimmte Gruppe von
3 n Leuten 14 14 12 13 14 14 14 11 18 12 14 13 13 18 13
die Zeitungen und das Fern-
gehen _ 9 10 6 8 12 9 9 8 11 8 8 10 8 8 11
die Regierung 9 8 8 8 13 9 8 7 9 10 8 | 10 9 8 9
Loute, die was mit der Schule
zu tm’x naben 9 9 9 8 8 7 12 9 7 9 9 8 S 11 9
Leute von der Kirche 2 3 2 2 1 2 1 3 2 1 2 2 1 3 2

BT "IN eTTOqwy




Gréfte Kompetenz fiir das Problem '"Nichtrauchen”

Antworten nachtrkelich : Alter in Jahren Luchlocht Seshuloe VO-[eser |[R aue her
) o
7 kategorisiert ' : 14 185 16- 17 g E E” g ? E * Eg E ,:.. ; E! ?a g
(Mehxfachnennungen) - : vq ' " E g - cel &
Bas{s abeolut 1000 | 251 | 249 | 250 | 250 | 745 255 | 331 | a5 | 334 | 495 | sos | 357 ] 211 | sua
% % % % % % % % % % % % ] * %
die Eltern 32 42 34 30 22 33 28 38 31 28 a3 32 30 35 32
die Gesundheitsbehirde 31 29 31 31 32 30 33 K} | 32 30 3o ' 31 32 28 32
Wissenschaftler (Arzte) 19 14 18 20 23 18 19 17 17 | 22 ]:9 18 18 19 18
dio Allgemoinheit (Jeder), 8 4 9 9 9 7 | 10 7 8 9 8 8 8 8 7
das Jugendamt 6 8 6 7 7 7 4 8 8 8
Reglerung, Staat, Polizei 6 2 6 6 5 5 S 4 7 8 4 7
Verwandte (z.B, Geschwister)l 1 | 1 | o} 1 | o | 1 1} 1] ol 2| 2] o} 2] 1
2:’_:;;::’911"’ und Jugend- 1 2 o o 1 1 o 2 1 1 o 2 1 1 1
Lehrer, Pfarrer 1 1 1 o o 1 1 1 1 | o 1 1 o -] 1
Freunde 1 o o o 1 o | o 1 1 1 o. o 1 o
niemand 1 o o 1 3 1 ) o 1 2 2 1 2 1 1
Sonstiges 3 2 3 4 _ 41 3 4 2 3 5 4 3 3 4 3
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|2

vOradssotzungen fur die optimale Akzeptanz eines Gespriichspartners zum Thema "Rauchen / Nichtrauchen"

P s ————— —— T

Antworten nachtriglich
kategorisiert
(Mehrfachnennungen)

TviIol

Alter in Jahren

Heschlecht

Emo-uur

14

15

18

17

53
2y

synied

H

T
§

Hasis absolut

1000

251

249

250

250

255

8508

guter Rat aufgrund Erfahrung
und Wissén—

verstiindnis fur den Jugend-
1ichéh

den Jugendlichen sich :trei.
aussprechen laggen
Vertrawp __zum.Gespsichs-

partner
“,-M

gleiche Problem- und Inter-
essenlage

e ——————

die andege Meinung.des-Ge-

spriichspartners
manmy——————

die Tatsache, daf der Ge-
sprichspartner auch Raucher
ist

Gleichaltrigkeit von Ge-
sprichspartner und Jugend-
lichem

Sympathie und Wohlwollen
die Tatsache, dag der Ge-

ist

Sonstiges

sprichspartner . “Nichtxauchelr"

21

17

10

26

24

24

12

24

i8

17

12

11

11

%

34

20

15

11

1o

37

21

12

10

31

19

17

%

28

27

17

11

18

24

23

22

12

20

13

10

12

nrih=

20

18

11

29
21

19

12

*

31
21
18
10

7

10

31
19

19

10

28

28

20

11

10

pT *IN oTTeqYL




Tabelle Nr, 18

Leitbilder fur die Nichtraucher-Werbung

an arithmetisches
Vorgaben 1, Stelle Mittel aller
genannt Nennungen ¥)
Basi‘s absolut 1000 1000
% %
ein berilhmter Arzt 35 25
der Gesundheitsminister 29 24
Franz Beckenbauer 8 6
die Stones 7 5
die Zeitschrift BRAVO 6 10
DER SPIEGEL -] 8
eine groRe Zeitung wie BILD 3 6
die Bee Gees 2 2
der Bundeskanzler 2 3
das Olympische Komitee 1 5
Peter Alexander 1 2
Roy Biack 1 2
die Cartwrights 1 1

*)1., 2. und 3, Stelle




Pesonders interessante Fragen zur Problematik des Nichtrauchens ganz allgemein

.. = ]
Antworten nachtriglich o Alter in Jahren jeachlecht {S§ ehule VO-Jesoer |[R auecher
kategorisiert * e e e s - %l &
» 14 |15 |16 |17 |2 E‘ 5 o ? E $ Eg E‘ - g g
(Mehrfachnennungen) - ol g T8 E " - E ' o
- _ 0 I 18
Hasls absolut 1000 | 261 | 240 | 250 | 280 | 745 | 255 | 331 | 338 | 334 | 495 | 508 | 387 | 271 | 341
Ranchon 1 % % % % % % % % | % % % % % % %
auc st allgemein gesund-
heitsschidlich und gefdhrlich, 46 44 47 42 51 45 47 48 41 49 48 44 45 48 46
Es verkiirzt die Lebensdauer,
Rauchen firdert (Lungen-)
Krebs, macht impotent, vermin- 15 16 18 13 14 15 16 14 17 14 15 135 15 14 18
dert Fruchtbarkeit
nichts Besonderes, es inter- '
1esaiort mich n:l.ch{:, es ist 8 L3 8 10 8 8 6 7 10 8 5 10 8 7 8
langwelilig, resp. lustig
‘Rauchen ist teuer, Der Staat [ 4 8 4 8 8 3 3 7 4 5 .} 3 2 9
verdient (Steuer)
zu wenig aufkllirende und ab-
schreckende Nichtraucher-Re-
klame (USA ist fortschrittlicHer 5 5 7 2 4 5 4 5 5 3 5 L) 3 4 6
auchen ist besonders fir Ju-
ndliche achiidlich, Es hemmt 4 3 5 4 4 3 5 3 5 4 3 L] 4 . 4 4
ie Entwicklung, vermindert :
sportncho Leistung
bgowohnen TH11t sokess, Matof ¢ | 5 |2 | 5 [ 3 |3 e |4 a3 ] a]a}a]s |2
en zum Abgewbhnen,
ich interessiert alles 4 4 3 7 4 4 4 3 4 6 4 4 4 S L
anisationen und Gru n ) '
rgte, Jufendliche) Pesihen 3 3 4 2 1 2 3 4 2 3 3 2 3 4
aich um Eindimmung des Rau- :
chens
eor Beweis flr die Schidlich-
ichkeit des Rauchens muB erst] 2 1 2 0 3 2 1 1 2 3 1 4 3 0 3
och erbracht werden
eine. Angabe 6 8 4 6 6 7 4 7 3 8 7 6 7 5 7
1le anderen Nennungen 9 14 12 10 10 9 11 10 13 9 13 10 6 3 4
11 112 115 | 105 114 109 | 110 | 109 (113 pHlo 13 12 lo% loo | 113
R S TERER s TS ERIBE—E T L+ 1] - FE=NEIERE IR — RIS A XN
' r r r For'tutzu_;g r
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Besonders interessante Fragen zur Problematik des Nichtrauchef® ganz allgemein
i Alter in Jah Lo
ilA‘mtwo::-ten nachtriiglich ° er in Jahren schlecht |8 ; hu ;0 - VO-leser | R : u h‘o rg
ategorisiert . = =
8o » 14 (15 |16 |17 gg §» E. §»- 5 E.‘- g 3.{ )
{Mehrfachnennungen) - ' - 18 A " " E 1 =3
] ]
Basls abaclut 10001251 249 | 250 [ 250 | 745 | 253 331 |33% ;334 | 495 | 505 | 357 | 271 ) 341
abs abs abs abs abs abs abs abs abs abs abs abs abs abs abs
8 nrgn Posters (keine m-uer 17 4 2 7 4 11 6 5 9 3 8 9 3 1 1
oster: Sarg-Hand-Zigarette
Sohe. 2u Aaghe, SI:elgt ’ 14 5 5 1 3 8 6 L3 8 1 7 7 1 1 1
aucher sind yillensschwach :
nd_Angeber w 13 4 5 3 1 10 3 L 8 2 8 5 é 2 5
ichtraucher-Reklame ist nicht 8 8 7 4
berzeugend, albern, kitschig 13 1 3 3 9 4 4 5 4 7 1
as machen Nichtraucher gegen
ervositit? Rauchen ist ein | 11 2 2 4 3 8 3 3 5 3 S 8 3 2 4
timulanz, Rauchen beruhigt
T e e onr ® dben Sohlech ' 3 s |1 1
or L=} 1 -] -
es Beispiel, Verbieten es ];1 2 2 1 6 8 3 4 4 3 3
nd rauchen selbst, e
ichtraucher-Reklame will vom
auchen abbringen, aber jeder | 11 3 - 2 8 6 5 3 2 8 5 8 B 2 4
at Recht auf eigene Meinung
nd Erfahrung
onrettoncanr sotarateltoer 11y {3 te } - 2 {7 |4 )7 )3 |1 |a a3 s
undheitliche Schiidigung ein?
rnsehfilm: Zundschn d
° {,‘:. Trick#11me Minnchen. 2} 10 3 - 2 5 9 1 2 4 4 4 6 1 - 1
térung von zmmtten-dm :
auchen verringert die Lebens-{ g9 1 3 1 4 7 2 3 4 2 7 2 - 1 2
rwartung
logan: “Der e Trend, no - -
moking pl '“l‘el?}l 9 3 4 2 $ 4 4 4 5 4 1 1
ichtraucher-Clubs und -Trefin I\L 8 3 1 3 1 6 2 3 3 2 7 1 1 -
auchen fithrt chnes ich auc - - - -
ie Werbung fur nqaretton 6 2 1 3 - 3 3 3 1 2 4 2 2 3 1
]
ichtraucher-Rekl ist nutz-
o8, denn Rauchen 1t als 5 - 1 2 2 3 2 1 1 3 4 1 2 2 1
BRIS und modecn & tal

*IN #TTI8Q9L
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Besonders interessante Fragen zur Problematik des Nichtrauchens ganz allgemein

- : )
Ant ntruglich ° Alter in Jahren jeachlecht 8 ¢ h u 1 VO-leser R ausher
worten nachtr c
o i B e Bl ¥ 3| B8] B % B
kategorisiert » 14 18 16 17 EE 5“ E % o E E‘ Y " = 3 ? B
(Mehrfachnennungen) - ' T 3 k) g B ) 5 i " | o
A | (]
Baals absolut J000] 251 | 249 | 250 | 250 | 745 | 255 | 331 | 335 | 334 [ 495 | 508 | 271 | 357 | 3t
abs abs abs abs abs abs abs abs | abs abs abs abs abs abs abs
der Protest gegen das Rauchen
kann nur von den Jugendlichen| 4 1 1 1 1 3 1 1 1 2 2 2 1 .2 1
selbst kommen
die Zigarettenindustrie ver- '
hindert die Anti-Raucher- 4 2 - - 2 4 - 2 2 - 1 3 1 1 2
Reklame
Anti-Raucher-Schnuller 2 1 1 - 4 - 3 1 - 1 1 - -
irgendetwas aus der BRAVO 4 - 1 1 2 - 2 3 1 - -
(ungenaue Erinnerung)
statistische aben iiber den
grozentanteilnnlg Rauchern in 4 2 1 - 1 4 - 1.1 1 2 1 3 1 - -
er Bevdlkerung '
die MUglichkeit,sioh Hemden -
Plaketten, Posters achicken | 2 1 1 - - 1 1 1 1 - - 2 - 1
Zu lassen
Rauchen ist "doof" 2 b - 1 - 2 - - 1 1 1 - - -
die Organisation, die dahin~ - - - - - -
ter atent ! 2 1 1 1 1 1 ! ,
eine "poppige"” Anti-Raucher- - - - - - - -
Kampagne 2 7 1 1 1 1 1 1 2
Nichtrauchen ist ein Zeichen 1 1 - - - - 1 - 1 - - 1 - - 1
von Persdnlichkeit
im Gesundhoitmgu:l.n Darstel- - - - - - - - - - -
lung einer Operation * 1 1 1 1 1
durch aut nes Traini kann - - - - - - - -
man sich das Rauchen abgewdn-| ! 1 2 1 1 1 1
Jugendschutzgesetz 1 - - 1 - 1 - - - 1 - 1 - - -
Zeitungen fir Nichiraucher 1 - - - - 1 - 1 - 1 - - - -

29T "IN e1TeqelL




Bekanntheit der Werbung fiir das Nichtrauchen ganz allgemein

|
° Alter in Jahren I:nchhoht 8ehule VO-leser ([ R avcher
- | - ] (=] | ' ] g
Vorgaben ‘» 14 {15 |16 |17 §E 5"’ E gE g Eg E!- EE!% 8
- ] T : 1 E ) " = E ) -4
q 0
~ Wasis absolut 1000 1251 1249 1250 }250 |745 {255 |331 |33% [ 334 | 405 {508 |3s7 |271 |3q
% % % % % % % % % % % % % % 3
Ja 84 84 82 86 82 84 82 82 87 82 88 l 81 as 86 8]
nein 13 13 14 11 14 13 15 15 10 15 10 16 12 11 18
keine Angabe, kann 3 3" 4 4 4 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3
sein, weif nicht
100 100 100 100 100

100 J100 |100 _LIOO 100 }j100 | 100 L:’OO 100 | 100

. L-.m—*-::

= = IHSSSFIESBS

S ol bl

ol il
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Medien, in denen man Werbung fiir das Nichtrauchen ganz allgemein realisiert hat

—
=) .
v b ° Alter in Jahren jeschlecht |Sehule VO-lessr |[Rauvcher
orgaben :
" kB led| S [gE[ ¥ MIRAIBE
(Mehrfachnennungen) » 14 13 18 17 g, se E g a b g -4 ? g.
- - ‘ ] 7 s 1 ’_ o »n " E ] o
1 1
3 absolut 837 l211 J204 216 206 | 628 {200 | 271 [200 | 275 | 427 | 410 | 303 [ 234 13278
% % % % % % 3 % % * % % % % *
im Fernsehen 48 50 56 435 48 50 48 55 30 44 415 54 47 50 51
in ﬁendzoltschritten, wie
2.8, in der !!“ro 30 26 31 31 36 a1 33 28 33 32 L | 11 33 36 27
als Artikel in Zeitungen
oder I1lustrierten 27 23 31 25 30 26 34 29 27 27 28 28 26 29
als Posters 23 18 29 28 31 27 25 20 35 24 26 27 29 27 22
[—— ) .
in der Schule in einem Film 16 14 18 16 19 15 21 17 14 18 13 19 18 21 14
im Radio ' 12 § 11 f 12 f 13 ] 15 | 13| 10 10} 12]{ 16| 12 ] 13] 13| 1121 13
als Wandzeitungen am ’
schwarzen Brett 11 11 14 8 10 11 11 11 14 9 9 14 10 10 13
als Anzeigen in Zeitungen und :
11lustrierten 10 11 14 8 10 j.l 9 13 11 9 10 11 11 6 14
als Plakate an Litfadsdulen [ ,, | 153 | 4 s | 13 10111211 8| 10 f10]10f12]11
und Winden
bel einem Vortrag 8 8 8 9 7 9 8 8
in Broschilren und Heftchen 9 -] 11 8 6 12 4
in Schillerzeitschriften 6 68 S 8 L 8 5
in Flugblittern oder Hand- 8 7 7 6 s 6 7 6 9. 4 s " P 6 7
| zetteln
im Kino 5 S L 7 41 68 3 $ 6 s ] 5 -] 5
woanders 1 1

81 "IN TeqQVL



Bekanntheit

einzelner WerbemaGnahmen fUr das Nichtrauchen

von 133 Personen

Antworten nachtriiglich Wandzei-
kategorisiert Fernsehen | Jugend- Artikel tung am Schuler- Flugbliitter
Total zeitschrift in Poster Radio schwargen | zeitschrift oder Yoanders
(Mehrfachnennungen) z.B. BRAVO | Zeitung | Brett Handzettel
Basis abaolut 837 417 263 238 222 105 94 52 83 8
abs % | abs % | abs % | abs % | abs % [abs %1 abs % |abs % abs % abs 3
Rauchen ist allgemein 3 1 4la 39|28 28 | 19 37 24 45 1 220
gos oitsschudlich 476 87 | 198 47 - 13 111 47 9
Rauchen firdert die
- -0
Entstehung von Krebs 171 20 82 20 8 3 47 20 2 1 14 13 8 9 4 8 ] 43 ;
Der neue Tread - no  |eo*) 10| 34 g [ g8 26 8 3|20 13| 4 4| a4 4 2 4 3 6 - 0
smoRIng please
Rauchen iat teuer -1 8 19 5 4 2 17 7 - o 11 10 3 3 4 8 3 6 4 80
[ ]
Uber Nichtraucher-Clubs 65 8 - o 49 19 8 3 - 0 5 S - (¢] 2 4 - 0 3 60
Methoden, sich das _ _
Rauchen ab: Shnen 57 7 10 2 5 2 21 9 10 $ 2 2 0 0 7 13 2 40
Filwme und Fotos, in . .
denen Rauchern Schlim- | 54 6| 40 10 - 0 7 3 3 0 - o - 0 4 8 - o - - ]
mes passiert
Rauchen verringert die
Lebenserwartung 47 6} 2 5 - ol 7} - ol 1} - o - o 4 8 - e
¥
[Rauchen ist besonders : 3
fur Jugendliche schiid- 46 ] 24 6 2 1 11 5 - 0 9 9 - 0 - 1] - (4] - 2] :
1ich o
alle Ubrigen Nennungen POB 97 | 180 43 208 79 55 23 (218 97 44 42 65 89 23 44 13' 25 5 100 .E
) -
keine spezifische v 189 19 as 9 28 11 41 17 19 9 18 17 8 10 10 18 4 8 2 40 ©
Erinnerung |
+)




Tabelle Nr. 20

Durchachnittliche zsi_tughg_nnordmmg der jlingsten erinnerten
Nichtraucher-Werbung

Wochen Medien Nennungen
abs

222

s+ BRAVO |
.EEEEEEEEEEnmnnmNK . 93
FERNSEHEN , 365

POSTER 212

8 --<wmzmm 88
ZEITUNG / ZEITSCHRIFT 204

11 L
(WOANDERS, IRGENDWO) 29

12 L

13 |
14l
15 4~
16 4

17 L

18 L

19 dL—————-scuUmzm'rscnnin 50




Tabelle Nr, 21

Details aus der Erinnerung an Nichtraucher-Werbung
im Pernsehen

Basis absolut n = 417

Antworten nachtriiglich kategorisiert abs
{Mehrfachnennungen)

Rauchen ist allgemein gesundheitsschidlich 198
Rauchen firdert die Entstehung von Krebs 82
Filme, in denen Rauchern Schlimmes passiert 5t
in der Sendung "Gesundheitsmagazin" wurde eine Operation gezeigt 40
Slogan: "Der neue Trend - no smoki leage" 34
Rauchen ist besonders fiir Jugendliche schiddlich und fUhrt

zu Leistungsabfall u
Zeichentrickfilm gegen das Rauchen 4
irgendetwas gegen das Rauchen (keine genaue Erinnerung) 21
Rauchen vermindert die Lebenserwartung "Rauchst Du friih,

atirbst Du frih" 20
R:uchen ist teuer, Nichtrauchen bedeutet weniger Steuereinnahmen

fir den Stsat 19
Kinder lernen alles von den Erwachsenen, auch das Rauchen 16
Zigaretten~Sarg zunageln, Asche zu Asche 14
Zigarettenreklame miite verboten werder,, resp. wird

demniichst verboten 11
Methoden, sich das Rauchen abzZugewihnen, Anti-Raucher-Tabletten 1o
Filme mit Kindern und Hochzeitskleidern

Anti-Raucher-Schnulier

die Anti-Raucher=Werbung in den USA, Anti-Raucher-Reklame 7
gesunde junge Leute, Arzte, Sportler etc. warnen vor den

Gefahren des Rauchens 6
Fernsehstars warnen vor Lungenkrebs 4
Vergleiche zwischen Filterzigaretten und Zigaretten ohne Filter 4
o8 wurden Posters gezeigt 3
Rauchen im Bett ist gefihrlich, Brandgefahr 2
Sonstiges lo
keine spezifische Erinnerung as




Tabelle Nr. 22

Details sus der Erinnerung an Nichtraucher-
Werbung im Radio

Basis absolut n= 105

Antworten nachtriglich kategorisiert abs
{Mehrfachnennungen)

Rauchen ist allgemein gesundheitsschiidlich 41
Rauchen firdert die Entatelmng des Krebses 14
Zigarette? - Nein, danke, ich werde mich lieber unter |
den Zug 13
Rauchen ist teuer 11
Rauchen ist besonders fUr Jugendliche schiidlich und

tihrt zu Leistungsabfall 9
5 Uhr Club / Pop Shop 8
Rauchen verringert die Lebenserwartung 7
irgendetwas gegen Rauchen {(ungenaue Erinnerung) 7
Raucherhusten 5
itber einen Nichtraucher - Club 5
Werbespot gegen Rauchen 4
Slogan: "Der neue Trend, no smoking,please” 4
Methoden, sich das Rauchen abzugewdhnen 2
Rauchen 1ist wverpitnt, es gilt als unmodern 2
Jjeder hat seine eigenen Anschauungen lUber das Rauchen 2
Nichtraucher leiden unter dem Rauchen der Raucher 1
ein Krebskranker berichtet 1
Sport als Gegenmittel 1
keins spezifiache Erinrbruﬁg 18




Details aus der Erinnerung an Nichtrancher-
Werbung als Artikel in Zeitungen

Tabelle NT. ‘ﬂj

Basis absolut n = 236

Antworten nachtriiglich kategorisiert
(Mehrfachnennungen)

abs

Rauchen ist allgemein gesundheitsschildlich _
Rauchen firdert die Entstehung von Krebs. Es mindert die Potenx
Anti-Raucher-Mittel und -Reklame

Rauchen ist teuver. Der Staat nimmt Tabaksteuer ein
Rauchen verringert die Lebenserwartung
Anzeigen,z.B. Anti-Raucher-Schnuller

Rauchen ist besonders fir Jugendliche schildlich
Rauchen macht abhlingig, resp, slchtig

Slogan: "der neue Trend = no smoking,please'
Bilder und Fotos von erkrankten Organen
Nichtraucher-Club

ein Bericht dariber, daB die Zigarettenreklame verboten
worden nmiite

Rauchen ist verpdnt,resp. ummodern
Rauchen fihrt zur Konzentrationsschwiiche und Nervositit

Krebsforschung: Zusammenhang zwischen Krebsentstehung
und Nikotingenuf

otwas gegen das Rauchen (keine genaue Erinnerung)
Posterwettbewerb

die Autoabgase stellen eine grifiere gesundheitliche
Gefahr dar als das Rauchen

Unterschiede zwischen deutschen und amerikanischen Zigaretten

Zusammenhang zwischen Zigareitenreklame und Zunahme des
Zigarettenverbrauchs

Anzeige mit einem Zigarettenstummel und dem Slogan:
"Das ist allea, was Ubrig bleibt"

Anzeige mit dem Slogan: "Wenn sie raucht, kann sie nicht kiissen"

keine spezifische Erinnerung

111
47

17
16
13
11

S =~ o 0

41




Tabelle Nr, 24

Detalls aus der Erinnerung an ll:lchtrauoher-!orm in Sohfilerzeitschriften

Basis absolut n = 52

Antworten nachtriiglich kategorisiert abs
(Mehriachnennungen)

Rauchen ist allgemein gesundheitsschidlich 19
Rauchen firdert die Entstehung von Krebs . 4
Rauchen ist teuer : 4
die Aufforderung, nicht sehr zu rauchen 4
Bilder von erkrankten Organen, Schilderung von Tierversuchen 4
Jugendliche sollten zum Nachdenken {iber die Gefahren des Rauchens 3
angeregt werden

Darstellung der Lehrermeinmung . 3
Rauchen ist "doot" 3
.die Anzeige "Asche zu 'Ascha", Sarg-Hand-Zigarette 3
eine farbige Anzeige 2
der YEAH-Club - 2
die Hemden; No-smoking-Plaketten; der Slogan: "Der neue Trend - 2
no smoking, please"

Jugendliche rauchen aus Angabe, aus Neugierde . 17
Rauchen macht schlanker 1
Zigaretten sind "Sargniigel" 1
die Anzeige mit den EKatzen ) 1
Diskussion um sogenannte "Raucherzimmer" 1
keine spezifische Erinmnerung 10




Tabelle Nr, 35

Details aus der Erinnerung an Plugbliitter oder Handzettel

Basis absolut n = 33

':::::: :: 1:;chtrlslich abs Horkunft der Flugbl¥tter abs
Mehrfachne: ) oder Handgzettel

auchen ist gesundheitsschiidlich 24 8chule 12
‘"ethoden, sich das Rauchen abzuge- 7 auf der Strafle, am Flohmarkt 11
thnen, Vernichtung von Zigaretten

':::l;en fordert die Entstehung von 6 | von einem Freund .
Asche zu Asche” 4 in der Jugendgruppe 4
-auchen vermindert die Lebenserwartung 4 von Studenten 3
-auchen ist "Selbstmord auf Raten" 4 auf einer Zeitschrift 3
-auchen ist teuer : 3 habe es nur gesehen 3
:i::::;’"g::a::::‘ Trend - no 3 wir haben es selbst verfafit 1
auchen macht abhlingig, resp, silchtig 2 keine Angabe / keine Erinnerung 3
Der Nichtraucher” 2

-in Poster nmit den weinenden Katzen 1

eine spezifische Erinnerung | 4




Tabelle Nr., 236

Details aus der Erinnerung an Wandzeitungen am schwarzen Brett

Basis absolut n = 94

_Antworten m;:htrlglioh kate.cor:lsiert

(Mehrfachnennungen) abs
Rauchen ist gesundheitsaschiidlich ) 28
das ﬁoster mit Sarg-Hand-Zigarette und der Aufschﬁ:tt "Asche zu Asche" 15
Aufruf, das Rauchen einzustellen | 10
Poster nmit Skelett, Sarg und Zigarette 10
Slogan: "Noch so ein Dummer" 9
Rauchen ftrdert die Entstehung von Krebs 1 8
Haschisch - Rauchen - Alkohol 6
Struwwelpeter,weinende Katzen 5
der neue Trend: "no smoking, please ‘ 4
Rauchen ist teuer ' 3
Wolken und Aufschrift: "Ich will mir das Rauchen abgewihnen" 2
Slogan: "Warum nicht gleich Selbstmord" 2
Plakat mit der Aufschriﬁ YNikotin ist Gift" 2
Rauchen bedeutet Umweltverschmutzung 1
das Rauchen in den Schulen miidte verboten werden 1
die Zigarette als Sargnagel _ 1
der Anti-Raucher-Schnuller 1
keine spezifische Erinnerung 9




Tabelle Nr. 27

Details aus der Erinnerung an sonstige Nichtraucher-Werbung

Basis absolut n = 32

Antworten nachtriiglich kategorisiert

(Mehrfachnennungen) "P’
Rauchen ist gesundheitsschiidlich 11
Rauchen ist touex—' 4
Poster mit Totenkopf 2
Sonstige Anzeigen, Posters, resp, Artikel 2
Anti-Raucher-Schnuller 2
auch Nichtraucher leiden unter rauchenden Zimmergenossen 1
auf amerikanischen Zigarettenschachteln ' 4
im YEAH-Club 3
keine spezifische Erinnerung 2




Details aus dér Erinnerung an Nichtrauocher-Werbung in BRAVO

Basis absolut n = 263

Ant'qrton nachtriiglich kategorisiert abs
(Mehrfachnennungen

S8logan: "Der neue Trend - no smoking, please” as

Aktion Treff 64

Nichtraucher-Clubs und -Treffen 19

Rauchen ist gesundheitsschiidlich 35

das Leben ist ohne Rauchen schimer, Sport ist besser als Rauchen | 33

aine Gruppe, die gegen das Rauchen ist 29

Ant:l-naucher-schnuuo'r 14

die Miglichkeit, etw-u zu bestellen 12

die Anzeige mit dem Mi¥dchen auf dem Nofa 12

Anzeige mit Jugendlichen, die Tauziehen und Wirstchen am Grill braten 11

allgemein eine Gruppe Jjunger Leute | 9

Rauchen fSrdert die Entstehung von Krebs 8

Methoden, sich das Rauchen abzugewbthnen L]

Haschisch, Rausch und Alkohol 5

Rauchen ist teuer 4

eine Gruppe, die Tauziehen spielt 4

Spritze, Wurm, Skelett, "ich ktnnrmten" 3

Zigarettenwerbung 3

Rauchen ist besonders fiir Jugendliche sohidlich 2

die weifien Hemden, die man bestellen kann 2
Interviews mit Krebskranken 2

Poster mit Katzen 2

"Asche zu Asche", Hand, Zigarette, Sarg 1

Slogan: "Zeigt es Euren milden Geschwistern" 1

keine spezifische Erinnerung ) 28




Tabelle Nr. 29

Details sus der Erinnerung an N ichtraucher-Posters

Basis absolut n = 222

Antworten nachtriiglich

kategorisiert abs | Herkunft der Posters abs
{Mehrfachnennungen)

;‘:;%t‘: Asche”, Sarg-Hand- 103 | Freunde 43
der neue Trend? no-smoking, pleasd’ 20 | Schule, Lehrer 22
Katzen, Sﬁrumlpeter 27 | teenage-fair / Jugendmesse 6
Sarg - Gerippe - Totenkopf 16 | Poaster shop 5
woitere Posters 16 | Jugendclub / Gruppe 4
Hasch - Qualm - Sucht 10 | YEAH 3
Aufruf, sich das Rauchen abzugewtthnen | 10 | Gesundheitsminister/Frau Btrobel 3
Rauchen ist gesundheitsschidlich 9 | Sex shop 2
"Warum nicht gleich Selbstmord" 7 | habe nichts bekommen 31
in?, “Postess D1t mackter rraa "¢ 1%t [ 7 | nabe sie nie gosehen 30
Poster mit Sarg, Skelett, Zigarette 7 | keine Angabhe 16
"Schon wieder so ein Dummer” 6

Poster mit durchgestrichenen Ziga- 5

rettenachachteln

mad movie 3

Blauer Dunst 3

Gerippe mit vollem Aschenbecher 3

“"Rauchen nutzt nur den anderen, Dem 3

Raucher selbst bleibt der Lungenkrebs

"Der Tod kann warten" 2

Rauchen tdrdert die Entstehung von 2

Krebs _

keine Erinnerung ) 19




Bekanntheit einer von drei Anzeigen "“Action=-Treff" in BRAVO

= |
° Alter in Jahren jeschlecht |8 ehule VO-Leser |[R aus h
- ’ ' - - 2 ok "
Vorgaben » 14 15 16 17 §E §H E 8':: g Eg E!‘ §
[ 1 7 1 '.’ [~ ] | el E
) :
~Basis absolut 251 1249 [250 {250 ]745 | 255 | 331 | 338 [ 334 | 405 508 | 387
% % % % % % % % % 3 * % 3
Ja 60 54 52 51 55 54 | 58 53 m 32 52
nein 39 43 47 48 44 46 40 46 22 87 48
k.A, 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 o
100 100 100 100 J100 |100 |100 100 100 |100 |100
#-=n+-:== ======#-===== hz====b===l.¢:za==k fmmaw

06 AN eTTeqRE




Bekanntheit der drei Anzeigen B, M, G ‘"Action-Treff" in BRAVO

C ]
° Alter in Jahren l;onoh!.ocht Sehule VO-loser ([R avecher
3 - [ o [~ ] - a
Vorgaben » 14 15 16 17 g E E% E ? g g Eg E ?: E E!% g
(Mehrfachnennungen) | * ! ! i o '5: "5 E il ' i
Basls sbaolut 545 [152 [135 | 130 {128 [408 | 137 [ 197 {16% [ 179 [ 383 [ 162 [ 186 | 168 |1
% % % % % % % % % % % % % % %
Anzeige M 66 | 68 62 | 70 | 63 { 65 | 68 | 71 | 59 [ 67 | 68 | 62 | 69 | 64 | @4
Anzeige B 52 | 55 | 52 | 55 | 48 | 52 | 53 | 54 [ s2 | 51 | s6 | a5 | 51 | 55 { s1
Anzeige G 48 154 | 41 | 54 | 45 | 48 | 51 | 46 | 52 | 48 | 52 | 40 | 49 | 56 | @1

1€ *IN oTTNqe]




Wo wurde die jeweilige Anzeige "Action-Treff" gesehen?

C 1
° Alter in Jahren jeschlecht {8 ehule VO-leser |[R aucsher
Antworten nachtriglich | t E 3| ¢ {§5) § 4| B8] 3 Ez S B
kategorisiert " 14 15 18 17 % b 7 E 1 1.0 a i~ ?- § v'ﬁ 'i %
(Mehrfachnennungen) a ' } w ]l e ' 2
TN
Wasis absolut 545 [182 |135 | 130 |128 408 |137 [197 {169 | 179 |383 |162 [186 ]168 l180 |
% % % % % % % % % % % % % % *
in BRAVO a9 88 93 89 85 88 80 o2 88 87 23 80 as 02 87
in irgendeiner Zeitschrift, 6 8 6 5 T 6 7 7 7 6 3 15 5. 4 9
Illustrierten
in einer Jugendzeitschrift 2 0 1 4 2 2 1 1 3 2 2 2 3 1 2
im Pernsehen 2 3 | 2 2 1 2 2 1 2 2 2 2 4 0
Sonatiges 1 0 (0] 1 2 1 1 0 1 2 1 1 1 1 1
irgendwo 4 L 2 2 6 4 4 2 5 5 3 7 4 3 4
104 104 103 103 104 102 105 104 105 104 104 107 103 105 ‘ 103

XN oTTquL
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Tabelle Nr. 33

Die Bedeutung des Wortes "YEAH"

Gesamtbasis N = 1000

Antworten nachtriiglich kategorisiert Wissen Vorstellungen
(Mehrfachnennungen) abs 713 abs 287
* *
Beat, Musik, Lieder, Songs 50 14
Beatles (Film, Songs) 33 9
amerik, /engl, fur "Ja" 31 18
Ausruf, Pop-, Modewort 10 18
Nichtraucher-Club, Verein 7 4
Begriff auf Schallplatten 8 -
YEAH-Club 4 -
Fernsehen, Film, Kino 4 -
in Zeitachriften (BRAVQ) 3 -
in der Jugendgruppe - 2
alle ibrigen 7 11
weiff nicht 2 37
147 113




Bekanntheit des Wortes "YEAH" als Name eines Clubs

[ )
o | Alter in Jahren jeschlecht [8ehul e LlAVO-laur Rauesher
- TEIRIEE el s E33[E |
[l | -
v b » 14 (15 |16 |17 |8 E o = i o g -
creaben - "|CTL R PE| B | RY | AP R
_— ]
WasTs aBaGTWE 1000 | 251 | 249 | 250 | 250 | 745 | 255 | 391 | 338 | 534 | 495 | 608 | 387 | 271 341
' % * | % % % % % % % % 3 % % % %
ja, bekannt | 7| 6] 10| 10| 8] 10| sfaus] sfwl]l 21 72| o] »
nein, nicht bekannt 91 | 93 | 94 | 90 | 0 { 92 | 90 | o5 | &7 ]| 92 | 50 | 93 | 63 | 91 | &
bzw, keine Angsbe
100 |100 [100 100 [100 [ 100 | 100 | 100 {1200 | 100 | 100 | 100 | 100 [ 100 [ 100

PE *aN elTequl



Konsequenzen nach dem ersten "Kontakt"X)mit dem YEAH-Club (wie ging es nach dem Kennenlernen weiter?)

q . .
. ° Alter in Jahren jeschlecht |5 ehule ano-uur aucher
Vorgapen - ’ - o [~ n w : s " ‘ a
[ - - P -
{Mehrfachnennungen) » 14 18 18 17 % E g ? E g E E E‘ E pry = 2 '; g'
- 1 . (] o - i " 1 1]
] 1
“Hasls absolut 86 { 17 | 16 ] 26 | 27 ] s9 | 27} 17| 2| 27 So | 36 | 37 ] 2 | 31 |
abs |aba |[abs | abs | abs |[abs jabs | abs jabs | abs | abs | abs | abs | abs | abs
ich habe gar nichts gemacht, .
weil ich sowieso nicht ge- 32 L] 7 11 9 24 8 4 21 7 21 11 - 8 24
raucht habe
ich habe mich als Nichtrau-
cher bestiitigt gefiihlt und
mir vorgen n, das Rauchen 18 4 3 4 ] 5 11 4 7 5_ 10 8 3 3 10
gar nicht erst anzufangen
ich habe gar nichta gemacht
und weitergeraucht, denn es
8 -
interessiert mich nicht, was 1.4 3 3 1 7 13 1 3 6 5 8 & 8
der YEAH-Club sagt
ich habe versucht, weniger
zu rauchen, aber es ist mir ] 13 2 1 4 ] 8 5 1 € 6 8 S 11 2 -
nicht gelungen '
ich rauche seitdem weniger 11 4 3 3 1 7 4 4 4 3 7 4 3 8 -
ich habe versucht, andere _
vom Rauchen abzubringen 6 2 3 1 2 4 2 3 1 4 2 1 2 3
ich habe versucht, das Rau-
chen aufzugeben, und ich 3 1 - - 2 3 - 1 - 2 - 3 2 1 -
rauche seitdem nicht mehr

x) indirekter Kontakt durch "Begegnung" mit Posters, Plugblutt;m. Hbrensagen usw,

SE "IN oTTOqL,




Mit dem YEAH-Club haben direkt zu tun gohabt

~n .
° Alter in Jahren schlecht (§ehule VO-ieser iR aucher
- ‘ o o -] E : " ‘ a
Vorgaben » 14 16 18 17 gE 5"- E ?: E Eg EH E !g 8
[ ] 7 ; 1 s 2 ) " E » 1 1] o
- t
“Basiy absolut 86 | 17 ]| 6] 26} 27| sof 27| 17 | &2 27| 50 3| 27| 25 | a1
abs ahs 'abs abs abs abs abs abs abs abs abs abs abs abs abs
Jja 7 - 2 S - 6 1 -1 4 2 5 2 2 1 3
nein 79 17 14 21 27 53 26 16 38 23 45 34 25 24 28

*IN eTTeqUuL



Tabelle Nr, 37

Kommunikationen mit dem YEAH-Club

Soziodemographische Daten derjenigen, Eigene Aktivitit im 1, Kontakt

die mit dem YEAH-Club Kontakt aufge-
nommen haben

Baa;a n=17

15 J,, miinnl,, Oberschule 3
16 J,, minnl,, Oberschule 1
16 J., m#nnl,, Berufsachule 1
16 J,, weibl,, Oberschule 1
16 J,, weibl,, Berufsschule 1

7

Griinde fiir die schriftliche Anfrage
beim YEAH-Club

Basis n = 6

wollte Posters haben 4
wollte einen Nichtraucher-Club 1
grinden
wollte Informationen iibher das 1
Nichtrauchen sammeln

6

mit dem YEAH-Club

Basis n = 7 (Mehrfachnennungen)

habe hingeschrieben 3
habe hingeachrisben und

Posters angefordert 3

habe Gutschein fiir Posters 1

eingeschickt

habe eine Veranstaltung des 1

YEAH-Clubs besucht —
8

Reaktionen des YEAH-Clubs auf
die schriftliche Anfrage

Basis n = 6 (Mehrfachnennungen)

bekam Posters geschickt 4

hekan Wandzeitung / Plug-
blltter

bekam Informationsschriften 2

hat nicht geantwortet 1




Reaktion auf die YEAH-Club-Aufforderung, Nichtraucher-Clubs zu griinden

Alter in Jahren eschlecht

Sehule

Rauveher

Vorgaben

Pt
[S
(Mehrfachnennungen) 14 15 16 17 8-5

1Tv30Q
Yot
-qres

NIV

ik

YT

“Hasis absolut 41 6 7 7 21 27 14

- =SFnISY

[ /ueates

)

abs | aba | abs | abs | abs | abs | abs

ich habe nich® unternommen,
also weder einen solchen
Club gegrimndet, noch in
einem solchen Club mitge-
macht

ich habe versucht, so einen
Club zu griinden, aber ich
habe niemanden gefunden, der
da mitmacht

ich war bei einem solchen
Nichtraucher-Club, aber der 1 - 1 - - 1 -
ist wieder eingegangen

ich habe selbst einen Nicht-§
raucher—Club mit aufgebaut 1 - - 1 - 1 -
und bin immer noch dabei )

ich habe mich frither mit
Leuten von Nichtraucher-
Clubs getroffen, mache aber
Jetzt nicht mehr mit

g |/~1033%

14

abs

12

aps

18

bl

abs

13

8¢ "IN etleqel



Beurteilung der YEAH-Club Aufrorderuns, Nichtraucher-Clubs zu griinden

Antworten nachtriiglich
kategorisiert

(Mehrfachnennungen)

Alter in Jahren

schlecht

VO-Lesear

14

13

16

17

-~
[ S
[}
-3

Qo1
-qTeM

-pumap | e

X0 | &

sInzed

— Basls absolut

21

27

-

ey
m-

28

allgewmein positive Beurtei-
lung,die Idee ist gut

ich kenne keinen Club

es fanden sich nicht genug
Leute, um einen Club zu griin-

den

der bestehende Club wurde auft
geltst, da kein Interesse

mehr vorhanden

ich weiR nicht, wie man einen
Club griindet

der Club ist zu weit entfernt

abs

abs

abs

abs

abs

abs

[ ]
b Tl Yerein |~

bs

"
¢

abs

war derzeit Nichtraucher und
hatte daher kein Interesse

all ines Desinteresse der
Aktlon gegeniiber

ich habe kein Zutrauen in die

ren das Rauchen ab:

Clubs sind linnlos,‘ich habe
keine Zeit fur o;npn Club
man kann sich das Rauchen auc
allein abgewbhnen

ich fithle mich von Aktionen
dieser Art nicht angesprochen

ein Club als Institution wird
abgelehnt
ich bleibe Raucher, da das

Rauihon nur eine Gefahr von
vielen iat

ich will das Rauchen nicht
auigeben

eigene Fihigkeit, mir und andq-

rxeine Angabe

o | = -

- = -

o alm

@ O o=

"IN oTTeqel
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Beurteilung der Idee eines Nichtraucher-Clubs

5

° Alter in Jahren jeschlecht {8 shule VO-leser [ Raucher

- - —yg o = ™
o g | 51 ¥ Eg 23 %l &
Vorgaben » |24 J15 16 |27 %E g E 1§ 5 B .= E ggg
- R | 1 TS 0 - [
78] 8 | %5 g

sis absolut: alle; 1000 | 251 249 250 250 745 2595 331 333“ 334 495 505 357 271 341
asis abaolt:YEAH-Club bekarnt 86 17 16 26 27 59 27 17 42 27 50 36 27 25 31
sis absdlut: YEAH-Club unbskanmnt 907 | 231 230 224 222 6B0O 227 310 291 306 441 466 326 245 308
% % | % % % % % % < % | % % % |5 | %
"Gut" ) alle 41 45 44 a7 36 40 42 44 40 38 43 39 27 39 55
YEAH-Club bekannt 36 29 37 50 26 37 33 47 29 41 38 33 22 44 39
YEAH-Club unbekannt 41 46 44 35 37 40 43 43 | 42 37 43 39 27 39 87
"Nicht schlecht " alle 47 41 44 53 49 46 50 43 46 51 45 49 54 51 38
YEAH-Club bekannt 53 53 56 42 63 49 63 47 87 52 50 58 63 44 58
YEAH-Club unbekannt 46 40 43 54 48 46 48 43 45 51 44 48 54 52 34
"Nicht gut" alle 8 9 6 8 11 10 5 7 10 8 9 8 11 -] 7
YEAH-Club bhekannt 8 18 '8 .4 7 10 4 8 12 4 10 -] 11 8 - 6
YEAH-Club unbekannt 8 8 6 8 12 8 5 7 10 8 8 9 11 8 7
"Schlecht” alle 4 ] 6 2 4 4 4 6 3 4 4 4 7 4 1
YEAH~Club bekannt 2 (4] 0 4 4 3 0 0 2 4 2 3 4 4 0
YEAH-Club unbekannt 4 6 6 2 4 5 4 8 3 4 5 4 8 4 2

"IN eTIeqN
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e

" .ebelle Nr,4l

Zustimmende und ablehnende Griinde zur Akzeptanz der Tdee eines N ichtraucher-Clubs

5.1, 18,58
Zustimmende Grtinde . 3.§ Eg ‘.‘E '.,-'l;-‘g ‘T’E
Vorgaben 3 23 3: ‘5% E' EB
(Mehrfachnennungen) 3 e | ba B2 2 5
Basis absolut 874 |291 [ 245 | 313] 17 |91
2 |% | % % | %
weil das eine MSglichkeit ist, auf die Gefahren ;
des Rauchens aufmerksam zu machen 56 |50 [62 |58 | 60|85
woeil ich mir da das Rauchen abgewthnen kann oder 33 37 48 30 | 10
erst gar nicht anfange
weil ich dann mal an etwas mitarbeiten kann, das 22 19 |25 |24 27 | 22
anderen Leouten niitzt
weil ich es schick finde, nicht zu rauchen, und-
das soll man dann auch ruhig zeigen 13 5 14 121 9114
weil da endlich mal etwas ist, das nicht nur zum
vergnilgen da ist 1o 12 7 lo 1341 9
weil ich da bestimmt nette Leute treffe und Ab- 8 P 1o 7 s| 8
wechslung habe
weil ich da mal was machen kann, wo einem die Er-
wachsenen nicht dreinreden 8 1o 8 6 8| 8
weil ich dann besser gegen die Raucher aufkomme -] L] 7 7 3| 6
L ]
- ¥-] X
Ablehmnde Grllnde . |9 g " - 3 FT) .g
leoe ]
Vorgaben 38|85 (58|L5|%
{Mehrfachnennungen) ° igd2l182 E-" é
T AT =N
Basis absolut 126] 66 | 28| 28 9 |116
| % ®|% % %
Zusammenfassu von 8 hiede
ng versc nen ablehnenden 40 |20 17 26| 28

Begriindungen

26

ok




Tabelle Nr. 42

Vorstellungen Uber Mitglieder von Nichtraucher-Clubs ganz allgemein

- FE

AR - S 35

Vorgaben o %é’ §.§ E'g ?g ?3
(Mehrfachnennungen) E £ g 'as § E EE E €
Basis absgolut looo | 357} 271| 341| 88| 507

2 % 2 % %

das sind leute, die auf die Gefahren des Rauchens

aufmerksam machen wollen 51 4 5o 56 47| 52

es sind kleinere Gruppen von Jugendlichen, die sich
ohne jeden Zwang mit dem Problem Rauchen oder Nicht- 43 | 37 | 48 | 46 | 48| 43
rauchen beschiftigen

das sind Jugendliche, die'gemarkt haben, daB sie es

allein nicht schaffen, mit dem Rauchen aufzuhtren 41 | 42 ) 39 43 49| %0

das sind verantwortungsvolle Leute, die ein echtes

Interesse daran haben, daB nicht soviel geraucht wird 39 30 45 43 38139

das ist gut fiir Jugendliche, die sich das Rauchen ab-

gewbhnen wollen oder gar nicht damit anfangen wollen 32 130 | 28 37 34} 32

das sind Leute, die sich sowieso schon kennen und
meinen, das wire etwas fir sie

das sind Nichtraucher, die sich zusammenengetan haben,
um gegen die Raucher aufkommen zu kinnen

das sind junge leute, die meinen, das sei endlich
wieder ein guter Gag

das sind junge Leute, die nichts Besseres mit sich
anzufangen wissen ‘

das sind Jungens und MHdchen, die sich nur bei den
Erwachsenen beliebt machen wollen

das sind Leute, die sich damit nur interessant machen
wollen, also Angeber und GroBtuer

das gind Jugendliche, die nach auBen hin gut dastehen
wollen




Vermutetes Alter der Leute vom YEAH-Club

C |
° Alter in Jahren Geschlecht S e hule VO-ileser (R auesher
Vorgaben o e ot e E|l ¥ BS - S B
» {16 |18 16 [17 |[g E S E g5 3 o= B 3 s 8
= ] 7 1 : [ L » [ | ”
i [] ';' .‘ [} .
Wasls absolut  [1000 | 251 | 249 | 250 | 250 | 745 | 255 | 331 | 335 | 334 | 495 508 | 357 | 271 | 347 |
% * % % ® % * % % % % % R % ]
unter 20 Jahre 25 |32 f25 |26 [ 23 |26 [27 |28 |25 | 25 | 26 [ 27 |27 | 28 | 23
20 - 30 Jahre 6o |54 |60 |59 164 |59 |63 {55 |63 |60 | 59 |60 |55 | 60 | 65
30 - 40 Jahre 1o {11 |10 9 8 |11 7 | 13 7 { 1o | 10 o | u 9 9
tiber 40 Jahre 5 3 5 6 5 4 3 4 s 5 5 4 7 3 3
100 [100 100 J100 [100 100 [100 J100 | 100 [100 |100 100 }to0 |00 100
F ==ﬁ E===ns ===-‘L====== === _.-SST = .d=. = = --*-’==F==I== [(EEXEEE

-

€V "IN oTTeqRL
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Wer steht (vermutlich) hinter dem YEAH-Club?

-

° Alter in Jahren ieschlecht {Sehule VO-ieser iR auc her
Vorgaben .2 -t | (=] or | - ‘ a

» |14 |15 |16 |17 |8 g‘ g g 1 E .‘- 4 ! s 8
(Mehrfachnennungen) - 73157 78 " = g " 1 r] e

[] -t [ ] | ]
) )
~Basis absolut 1000 251 | 249 | 250 | 250 | 745 | 255 | 331 | 335 | 334 | 495 | s05 | 357 | 271 | 341 |

% % % % % % % % % % ) 4 * % % %
Leute von der Gesundheits~- .
behdrde 55 59 50 55 54 52 61 56 54 53 L1, 54 51 55 58
eine Gruppe von Arzten K1) 40 35 as 41 37 44 k1 38 38 39 37 41 33 40
Leute, die das Rauchen aufge-
geben haben und wollen, daf 36 37 37 37 34 35 39 3s 41 34 35 317 34 38 a8
andere das auch tun ‘
bestimmte Gruppen von jungen| ., | 34 | 34 | 35 | 27 | 31 | 35 | 32 { 35} 31} 33| 32§ 30| 38 | 3
Leuten . ‘
Leute vom Jugendamt 28 26 27 31 25 27 30 27 26 30 28 27 26 30 27
die Regierung 12 9 13 10 17 14 8 13 12 12 11 13 10 12 14
die Kirche 4 6 5 4
die Sportvereine 5| e 5 5 5 s 5 6 s
Leute, die was mit der Schulg
zu tun haben 4 4 4 5 4 4 4 5 3 5 3 L 4 3 3
die Zeitungen und das
Fernsehen 4 4 2 3 8 4 4 2 6 4 5 3 S 3 5

¥y *aN eTTequy




Vorstellungen tiber die Motive von tHtigen Mitgliedern des YEAH-Clubs

= |

° Alter in Jahren jeschlecht {8 ehule Vo-ieser |[Rausher

Vorgaben - P po o) EE _ a: ™ 1‘ a
- - o
Mehrfachne » 14 15 16 17 o E O - E Y ! Eg ® A
(ehrfachnennungen) ’ *T|°%| Bjrg| & | A% C§| APy 2
. 1
~ Wasls absolut 1000 | 252 | 249 | 250 | 250 | 745 ] 255 | 331 | 338 | 334 | 405 | 805 | 357 | 271 | 341

% % % % % % % % % % % % % % %
weil sie wollen, daB alle 41 '
Menschen gesun d'bleiben 55 62 55 52 L3 | 53 61 6o L1 5o 55 55 62 8o
weil sie meint haben, daf
es schwer ist, sich das Rau- | 42 |38 |47 130 | aa |38 {54 J a3 |46 |37 |42 | a2 |39 |48 |20
chen abgugewthnen
weil sie sehr viel Verantwor- 28 24 27 33
tungs @tsein haben 28 28 29 25 33 27 31 25 35 25 28
woll aje dagegen sind, daR an '
Zigaretten soviel verdient 23 |22 |22 |2 |28 |23 24 J17 |31 |22 |24 {22 |25 |18 |28
wird
woil sie furs Gesundheitsminit 19 §19 f16 |19 |20 {17 |22 |17 [19 | 20 |18 {19 {17 |20 |} 20
sterium arbeiten
woll sie sich Uber die Ziga- 1 .13 15 13 12
rettenwert § m 13 13 15 13 1o 14 11 12 16 1 13 ‘
well sie gegen die Umweltver-| 13 13 13 12 15 13 14 14 12 14 185 11 9 | 18 18
‘schmutzung sind
well sie daflir bezahlt werden 9 8 7 8 14 9 8 8 7 12 8 9 12 7 7
well sie selbst nichts Besse- 7 5 7 7 11 8 5 8 7 9 7 7 15 2 4
res zu tun haben
welil sie sich nur wichtig ma- 5 8 2 3 8 5 4 [ 4 6 .3 4 9 3 2
chen wollen ’
keine Angabe 3 2 2 5 2 3 2 2 1 L] 4 2 3 3 2

*IN eTTeqUlL
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Beurteilung der Poster “Asche zu Asche" und "Mit den Katzen"

-
° Alter in Jahren Géachlecht |Sehule LIAVD-Lour Rauvcher
- =t - Q -
Profilwerte » 14 18 16 17 ) 5 o = E ? :..E" g Eg E E E E!% E
- o ] ’7 1 e o "« -~ w [ ] ®
L I g B ) !
~ Bas{s absolut 10001251 1249 1250 [250 [745 | 285 | 331 |33% | 334 | 405 | 608 | 357 | 271 | a1 .
Poster "Asche zu Asche" _ .
alle 2,1 12,0 |2,0 12,0 {2,3 |2,12 [2,1 [2,0 |2,1 2,2 |2,1 |2,1 2,1 |2,1 2,0
YEAH-Club bekannt 2,0 12,3 {1,7 |2,2 |2,1 2,1 |1,9 [1,9 |2,1 2,0 12,1 12,0 }2,4 {2,1 1,9
YEAH-Club unbekannt 2,1 }2,0 2,0 {2,0 2,3 |2,0 {2,1 |2,0 |2,1 2,1 |2,0 2,1 |2,1 |2,1 {2,0
Poster "Mit den Katzen"
alle 3,3 13,2 |82 |3,3 3,5 |3,4 |3,1 |3,3 |3,3 3,4 3,3 |3,3 |3, 13,2 |3,0
YEAH-Club bekannt 3,2 3,5 {2,7 |3,3 |a,5 3,3 |3,2 |3,2 |3,4 3,1 13,0 3,4 (3,5 |2,8 |3,4
YEAH-Club unbekannt 3,3 |s,2 |3,3 |3,3 3,5 3,4 |3,1 |33 |a,3 |3,3 3,3 13,3 {3,868 }3,3 3,0

9% "IN eTIeqel




- Tabelle Nr. 47

i

riinde fir die positive und negative Einstufung des Posters "Asche zu Asche”

. 3 rNER
ntworten nachtriglich E é & 5 5 B E $ - "?‘ g '
ategorisiert *  |S |3 ﬂ 4 -g AR IR g “
Mehrfachnennungen) 8 Fla3l83 g E é

e (s lalals[s2|ed|=8(92
Basis absolut looo [251 | 249 | 250 [ 250 | 357 | 271 | 341 | 86 | 907
% * % % % % 4 % % %

llgemein positive Beurteilung 31 |30 |31 |33 [28 |30 [290 |31 |38 |30
ymbolik, Zigarette-Rauch-Asche- |: ‘
arg 1, schtn makaber 22 24 25 | 22 16 20 | 22 | 23 19 |22
2il es so schién erkliirt, ab-
chreckt, {iberz 27 30 27 26 25 24 27 32 22 28
211 es graphisch, farblich gut "9 7 8 9 |11 10 8 6 13 8
st

2il das Poster an sich besser
afdllt

ie Benotung drilckt alles aus 1 2 1 1 1 1 2 1l 1
ie Sprache ist einfach gut 2 3 1 3 2 2 2

Jb

ustig

o
[y
[+
[
=

llgemein negativ 8 1 7

[+ -]
[ ]
-]
o
[ ]

irkt gar nicht, schreckt nicht abl] 2

N
[ )
)
N
]

innlos, es besteht Ube'rhuupt kein
Jsammenhang, denn die meisten 2 2 2 2 2 1 2 2 1 2,
nschen sterben nicht durchs Rau-
en

arblich, graphisch, unmiglich _
Jolken, Blimchen), villig am 1 4 6 S| 11 8 ] 6 8 7
iema vorbei; Text paBt nicht gut
am Bild

2il es zu schlimm ist, zu grausig|] 3 2 1 2 6 4 2
ifibrauch -] o o ] o o o .
2i8 nicht 1 1 2 ] o o 1 1 o 1




Tabelle Nr, 48

irinde fir die positive und negative Einstufung des Posters "mit den Katzen"

ol g . 3 M EL
-ntworten nachtriiglic
tetien IR IR I G
ategorisiert o i|s ‘E 4 ,E - % £les i E
Mehrfa I 9 E g
chnennungen) Ele|ala|s |88 8d|z3[02|8s
Basis absolut looo | 251 [ 249 | 280 | 250 | 357 | 271 | 341} 86 | 907
% % % % % % % y 4 % %
llgélein positive Beurteilung 17 |21 {13 (1% (16 |12 17 | 20 | 13 17
ier Text ist gut 7|/ 66| 8|7 |5]| 7|83} 7
-8 ist eine ernste Warnung, es ist ab-
-chreckend, die Symbolik (Feuer-Rauch- 7 ] 7 6 8 S 6 9 6 7
‘0d) ist gut
‘truwwelpeter kennt jeder, darum ist 4 2 4 3 8 3 4 5 8 4
-8 gut
-8 ist lustig 2 2 3 1 2 2 1 2 3 2
ile graphische Darstellung (Farben) 2 2 3 2 3 3 1 2 3 2
st gut
iie Katzen gefallen mir 1 ] 2 o o 1 1 1 1 6
llgemein negative Beurteilung 20 18 19 | 24 |20 |24 18 17 | 24 19
“irchen bzw, Struwwelpeter sind "doof" 13 | 18 | 12 12 {10 |12 | 18 11 1 14
ias wirkt nur auf kleine Kinder 13 15 | 13 9 14 15 | 14 lo | 12 13
-8 ist schwer verstiindlich; es besteht
ein Zusammenhang zum Rauchen 8 8 7 6 1 8 6 & 8 8
urch zuviel Text bzw, Schrift ist es
miibersichtlich -8 5 6 6 4 5 5 7 8 6
-8 schreckt nicht ab lo 4 12
:ild und Text passen nicht zusammen 6 6 8 5 6 1
:ie graphische Gestaltung (Parben,
eichnung) ist schlecht 3 2 1 2 5 4 2 2 7 2
ias ist eine Werbung filr Miérchen bzw,
& 1peter 2 o 1 2 3 2 3 1 5 1
ch mag keine Katzen 2 3 2 1 2 1 2 1 2
ch weif nicht 1 o 1 o o 0




Gefallen der Anzeigen

(positiv)

. ) . .
Antworten nachtriiglich ° Alter in Jahren Geschlecht |8 ; h u 15. - VO~Leser {R & u h‘o ra
kategorisiert - Lo = - :
' » |14 |15 |18 |17 |& B‘é E E «! 3 E ! E ! l 8
(Mehrfachnennungen) o T3 1 75 . 1 £ ] w = 3 ol i -
.t ]
Basls absolut 1000 | 251 [ 248 | 250 | 250 | 745 | 255 | 331 | 335 | 334 | 495 | 508 | 357 | 271 ] a1
| % 1% |2 { s | s ] e]s|s)] ] s]|s}]|s]|%]|%
allgemein positiv (ich tinde -
es gut, nicht lchlecpt, usw) 49 51 51 46 48 49 49 53 44 50 51 47 41 55 55
die Idee ist gut (abachreckend ., | ., [ 49| 16 15| 18| 17| 14 | 17{ 16| 19| 12| 13| 17| 18
und warnend)
ich finde Aktion-Treff (Preit
zeitgestaltung ohne Rauchen) 7 10 o s 4 6 8 10 6 5 & 6 7 8 6
gut
Sport lenkt vom Rauchen ab 6 6 7 7 3 5 7 8 4 5 L3 6 4 8 L]
auch Nichtraycher sind lustig 3 1 4 3 2 2 4 3 1 3 3 2 3 3 2
die Initiatoren der Aktion '
sind Idealisten, sie verfol- 1 1 (o] 2 2 1 1 1 2 1 1 1 1 1 2
gen eine gute Absicht
ich finde die Mlglichkeit,
das Hemd bestellen zu kinnen| 1 0 1 1 0 0 1 1 0 1 1 0 0 1 1
gut
die Eltern verbieten die :
Teilnal 0 1 0 0 0 0 0 0 p | 0 1 .0 0 4] 1

gy "IN OTTINqRL

¥



Gefallen der Anzeigen (negativ)

3 .
Antworten nachtriiglich ° Alter in Jahren schlecht | 8§ ; u : e LIAVO-I;.“; R : u 6 h‘o ra
kategorisiert - B g
e Sofa |ue e | (BB EE| F (8| D | B3| BE EERY B
(Mehrfachnennungen) - i 'f : H E ) = n E » y 1] o
P | [}
~ fasis absolut 1000 | 251 | 249 [ 250 | 250 | 745 | 255 | 331 | 33% | 334 | 495 | 505 ]| 357 | 271 | 341
* % % % % % % % % % % ® % % %
allgemein negativ (ich finde| .. 1.5 a3 |30 {a3s [20 |26 |21 |37 J27 |2¢ 3z J20 |21 |22
es nicht gut usw,)
die Aktion ist sinnlos, sie
wird keinen dazu bewegen, das 9 8 8 9 13 8 13 9 10 9 10 8 10 10 8
Rauchen aufzugeben ‘
die Plakette "No smoking” is . . . 2 2 2 4 3 4 . 3 3 2 2 4
zu klein : .
die Anzeigen stellen in .
erster Linie sine Werbung fUr 2 2 2 2 4 2 3 1 q 2 2 2 2 2 3
die abgebildeten Gegenstiinde
dar :
die Personen auf der Anzeige .
2 2 2 2 3 1
wirken nicht wie Nichtraucher > 3 2 2 1 2 3 2 1
keine Angabe 2 2 2 2 2 3 1 3 1 3 2 3 3 2 1
;
5
i
.




Positive Beurteilung der Anzeige G

=
° Alter in Jahren schlecht {Sehule VO-leser |R ausher

Antworten nachtriigiich - - - a . 2
kategorisiert » |14 18 |16 |17 5 E 'gf» E ﬁ E g Eg E '!’- | E !% g
(Mehrfachnennungen) - ! 7 : 1 g ": iy E ol B -

Basis absoTut™ 1000 ) 251 | 249| 250 250 745] 255] 331 | 335 334) 495] so5] 357 271 ) 34

% % % % % % % % % % * * | % % 38
die Personen, besonders das ‘ '
Midchen und die gggidung 29 28 _ 31 26 30 34 12 30 27 28 28 29 a7 26 2?
die d stellten Situati .
bzw. Spiele °’“‘T 21 |27 {23 |16 |16 |18 | 27 | 28 | 15 | 19 | 19 { 22 | 17 | 2¢ | 22
die gemeinsame Preizeitgestall .
tung von Jugendlichen 13 11 16 12 12 12 15 15 11 12 14 12 10 13 18
der Bestellschein bzw, die
MUglichkeit, sich Posters 9 11 10 8 6 9 9 10 9 10 8 8 11 ]
und Plaketten schicken zu .
lassen _ _
die Anzeige insgesamt, d.h. 8 6 7 9 | 1 8 | 10 5 J1o |12 ] o 8 7 | 11 8
mir gef#llt nichts gut 8 5 | 10 | 10 8 8 | 1 6 | 1 8 7 9 9 6 | 10
die graphische Darstellung : '
(Parben, Bilder) 6 4 T 8 8 ] 7 5 : ] 5 7 S 8 8 ]
der Text 4 4 3 3 S 3 ] 2 6 3 3 4 3 LI 4
daB es eine Anzeige gegen das '
Rauchen ist 4 4 ] 2 3 4 4 5 2 4 4 | 3 2 4 5
Aktion Treff 3 4 4 2 3 3 4 3 3 4 4 3 1 4 4
[T - "

Gor Slogan ‘Dormeuodeerd -} 3 | 2} 2} 3| 12| 2]z2}2| ] 2]3|2|1]3s
no smoking pleaset"
keine Angabe 7 7 4 10 8 7 8 6 9 7 7 7 9 68 7

90¢ *IN oTTIeqUL




Negative Beurteilung der Anzeige G

= -
: ° Alter in Jahren ‘peachlecht {8 ehule VO=leser |l R aucher
Antworten nachtriiglich - H poo o ™ »
kategorisiert » 14 15 16 17 5 5 5“ E g » g gg E ! s E!g g
(Mehrfachnennungen) - A T e ) :‘: e | s i ] 1t o
) 1
Basis absolut 1000 | 251 ] 249 | 250] 250 745| 255] 331 | 338| 334 | 408] sos! 3s7] 271 | 341

. % y 3 % 4 % % % % % % % % % % %
mir geflllt alles, d,h, es
gibt nichts an der Anzeige, 17 21 16 16 14 17 17 18 18 16 18- 16 14 20 18
das mir nicht gefiillt :
ggo:nzeito insgesamt, d.h, 14 10 17 1% 14 14 14 13 17 13 14 14 15 9 16
die d stellten Situatione
die dargest nd 10 |12 | 11 8 6 | 12 4 | 12 9 8 9 {10 |12 ]| 10 7
der Text 9 6 7 8 | 16 8 | 12 s |12 ]| 10 9 9 | 10 9 8
ger ?:;ﬁ:}:"’;::ﬂ'pﬁ;?irﬁ*ﬁnd o | s 7 | 14 | 10 o o | e 9 | 13 7 |12 | 13 7 8
Pliketten séhicken zu lassen
die graphische Gestaltung 8 6 9 4 | 12 8 9 6 { 10 7 8 a8 6 | 10 9
(Farben, Bilder)
die Personen, besonders das .
Miidchen und die Kleidung 7 e 5 & 6 6 9 7 8 8 7 7 8 6 6
daf es eine Anzeige gegen das
Rauchen ist, Es 12: eher Wer- 3 1 2 4 3 3 2 2 4 2 3 2 2 3 2
bung filir die abgebildeten
Gegenstiinde,
diek'igg-ngk.: iPlakeﬁBg" ist
Zzu n &I r -
Toue Trend > no og King. 3 2 4 3 4 3 S 4 3 3 3 3 3 4 3
pleasel™
die gemeinsame Freizeitgestaltf
tunssvon Jugendlichen ge 3 3 3 3 1 2 4 2 2 3 2 3 ! 3 4
Aktion Treff 2 2 1 2 2 2 2 2 1 2 1 2 2 1 1
keine Angabe 19 22 18 19 15 19 18 24 12 20 20 17 16 18 21

q0g *IN eTreqel




Positive Beurteilung der Anzeige B

= ]
o Alter in Jahren 'Leschlocbt Sochule VO-leser IR auacher
Antworten nachtriiglich - p - o lo B » '
kategorisiert » 14 13 16 17 g 5 gw E g E g Eg ® E' :9: E!% g
(Mehrfachnennungen) I~ ] T : i E B " - E » 11} @
.3 '
Basis absolut 1000 | 251 | 240 | 250 | 250 | 745 | 255 | 331 | 338 | 334 | 405 | 503 | 357 | 271 1 341
% % % ® % 3 % % % % % % % %
die dargestellten Situationen} 27 | 39 | 31 | 23 |22 [ 26 |28 | 32 |24 | 24 | 25 | 28 | 28 | 27 | 26
resp, die Spiele : .
dal die Jugendlichen ihre 23 24 26 22 18 21 27 25 21 22 24 21 20 27 22
Freizeit gemeinsam gestalten
mir geflillit nichts 12 8 11 15 16 13 11 15 14 10 15 16 9 11
gﬁeﬁ““*“ insgesamt, d.,h, | 44 8 g8 j12 12 | 11 9 8 |10 |12 |11 {10 |10 |10 |10
die Personen im Vordergrund 7 7 4 10 8 7 7 5 7 9 9 ] 9 7 e
die graphische Gestaltung
(Farben, Bilder) 5 3 5 6 6 6 4 4 5 6 8 4 6 4 S
daB es eine Anzeige gegen das
Rauchen ist . L] 4 5 5 7 5 5 ) L 6 5 5 3 4 -]
die"No-smoking-Plakette"” bzw,
der Slogan: "Der neue Trend -| 4 5 4 5 4 4 6 4 6 3 3 S 2 S 6
no smoking,please!" )
der Text 2 1 4 2
die Aktion Treff 4 3 3 4 5 3 3 4 3
die Miglichkeit, sich ein
Poster sohicken'_zu lassen 1 2 2 1 1 1 i 2 1 1 2 1 1 2 1
keine Angabe -] 10 3 L] ' 4 6 6 8 5 4 S5 8 ] 8 4

u1g "IN eTYequl



Negative Beurteilung der Anzeige B

".' "

Antwort htréglich o Alter in Jahren Geschlecht |8 ehule VO-leser |R aus her
worten nachtr

kategorisiert - : ot g g' E g 'O' E 8 : a ‘ E’-

» |14 |18 f16 [17 |SF | B2 E w i3 3 *%| BBas| 8
(Mehrfachnennungen) - i T A 1 E S . E ' ’ o

-3 1
Hasls ébsolut 1000 | 251 249] 250 250] 745| 255| 331] 335| 33a] aes| sos| 3s7l 271 ] aqn)
% % % % % % % % % % % % % % *

mir fdl1lt alles, Es gibt : .
nichgz, was mir an dorgAn- { 18 21 19 16 16 18 19 20 17 18 18 18 14 24 19
Zeige nicht gefilllt
die dargestellte Situation, 18 18 25 15 13 18 16 22 19 13 18 17 18 15 19
bzw, Spiele
di: Anzeige insgesamt, d.h, 13 11 9 15 18 13 15 10 16 14 13 14 13 12 14
alles
die Personen 11 12 12 12 11 11 13 12 11 12 12 11 10
der Text 5 4 4 6 5 3 5 5 L 5 5 3 7
die "No-smoking-Plakette” ist '
zu klein., Der Slogan: "Der L] L] 5 6 5 4 7 L] 7 3 S 5 6 6 4
neue Trend - no smoking,
please!l™
die graphische Gestaltung A
(Farben, Bilder) - S 3 5 3 7 4 S 3 L] L] 5 4 4 L] 4
da es eine Anzeige gegen das
Rauchen ist, Eas ist eher eine] 4 2 4 2 7 4 2 2 5 5 3 4 6 3 3
Werbung fur die abgebildeten ‘ :
Gegenstiinde
da8 die Jugendlichen ihre 2 4] 1 4 2 2 2 1 2 3 2 2 3 1 1
Freizeit gemeinsam gestalten
die Aktion Treff 1 1 2 o 2 1 2 1 2 1 1 1 2 1 1
die Mdglichkeit, sich ein
Poster sch:l.cken' Zu lassen o o o 0 ° o ° o o o o 0 o 0 o
keine Angabe, weif nicht 17 21 16 19 12 18 15 22 11 18 18 18 15 _ 19 18

qIg *IN eTreqwl



Positive Beurteilung der Anzeige M

=
Ant .rt ntriiglich ° Alter in Jahren achlecht {8 ehule VO-leser IR auocher
worten nachtr c :
- = = S I8E| ¥ 28l & S| B
kategorisiert » |14 J1s 16 |27 |8 5' Y- E ? e g Eg ezl £ .g. ol &
{Mehrfachnennungen) - ¥ 7 . ] E [ L] r; E " ) 1 -
‘ - ) ]
Hasis absolut 1000] 251 | 240 | 250 | 250 | 745 | 255 | 331 | 338 | 334 | 408 | s0s | ase 271§ aa1
: % % % ® ® % % * % % % % % % %
die Personen und Gegenstinde "
(Midchen, Mofa, Kleidung) 38 40 7 34 32 38 28 40 29 38 34 7 44 37 27
mir gefillt nichts, d,h. an
der Anseige ‘1bt as nichts’ 18 12 19 20 21 17 20 14 22 17 18 17 18 13 22
was mir gefillt
die Aktion Treff 16 14 17 17 16 16 17 13 18 17 19 13 17 15 18
die MUglichkeit bzw, die Ter-
mine der gemeinsamen Preizeit{ 11 | 13 | 12 9 |12 j10 J15 14 11 8 |11 |12 9 113 f13
geataltung
die Anzeige insgesamt, d.h, 4 3 3 4 8 4 4 3 5 L] 5 3 L 4 4
alles
die Gruppe Jugendlicher ’ 6 3 5 4 3 é 4
der Text 2 1 2 3 2 41
die No=-smoking-Plaketten, Der .
Slogan: "Der neue Trend - no | 2 3 1 o 2 212 2 2 1 2 1 1 1 2
smoking, pleasel"
es ist eine Anzeige gegen das} 2 2 2 3 2 2 3 2 2 2 2 3 1 3 3
Rauchen
die graphische Gestaltung
(Farben, Bilder, Druck) 1 0 1 0 2 1 1 1 0 1 1 0 0 1 1
die Mtglichkeit, sich Plaket- :
ten schicken zu'lasaen. Es 1 2 1 1 Y 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1
[kostet nichts,
keine Angabe ] 10 6 10 a 8 9 10 7 8 3 10 10 7 8

*we "IN erYeqel



Negative

Beurteilung der Anzeige M

3 _ .
° Alter in Jahren Geschlecht |8 ehule - VO-leser | R ausher
Antworten nachtriliglich
- o - [~ ] = ]
catogoriaser D olae o [ [ [BE|EE] (85| % | B3| Y| BERY G
{Mehrfachnennungen) - 1 7 : K| L] = " = i w 1 H] o
- '

Basls absolut 1000 | 251 | 249 | 250 | 250 | 745 | 255 | 331 | 335 | 334 | 495 | s05 | 357 | 271 341
ai " % % % % % % % % % % % % % % %
e graphiasche Gestaltung 2
(Farben, Bilder, Druck) 30 26 29 30 33 29 30 24 31 33 32 27 27 35 8
das Midchen, das Mofa, die 17 {16 |17 [ 18 |14 |18 } 13 J 27 |17 17 |15 {18 |19 | 18 | 13

Kleidung

dﬁ Anzeige insgesamt, d.h, 16 .| 12 14 19 18 15 18 13 18 16 16 15 18 11 17
alles

der Text 9 9 7 11 11 9 11 i 15 7 8 11 9 7 11
dag es eine Anzeige gegen das| 3§ 3 4 2 10 4 6 4 5 5 5 4 5 4 5
Rauchen ist '

die No-smoking-Plakette, der

Slogan: 'Der heue Trend - mo | 3 4 3 4 o 3 4 3 3 3 2 3 3 3 2
smoking pleaset"

die Gruppe Ju;endlicher 3 S5 3 2 3 3 4 4 3 3 4 3 3 1 S
die gemeinsame Freizeitge- 2 3 2 1 1 2 P 2 2 1 2 2 1 1 a
staltung

der Bestellschein fiir die 1 o 1 2 2 1 2 =1 1 2 1 2 1 1 1
Plaketten _

die Aktion Treff 1 1 1 2 1 2 2 1 1 2 2 2 2 1 1
mir gefillt alles, d,h, es

gibt nichte, was mir an der 7 8 8 5 6 8 5 7 7 7 6 8 6 7 8
Anzeige nicht geflllt

keine Angabe 13 18 |12 12 10 13 12 18 8 14 13 13 11 12 18

qgg "IN eTTeqwl



Tabelle Nr, 53

Mbglichkeiten, um das Problem "Nichtrauchen™ beim Jugendlichen zu
aktualisieren (nach Meinung der Jugendlichen)

an arithmsetisches
Vorgaben 1, Stelle Mittel aller
gonannt Nennungen
Basis absolut 1000 1000
% %
die Reklame fiir Zigaretten miiite verboten
‘ 27 16
werden
mehr Werbung fur Nichtrauchen im PFernsehen 14 13
und im Radio bringen
Zigaretten herstellen, die nicht schiidlich sind 14 12
man sollte imwer darauf hinweisen, da8 die
Raucher sich gytwillig ihre Gesundheit 11 11
ruinieren
in der Schule ein Fach fir Gesundheit ein-
8 9
richten
man sollte mit abstofenden Bildern und Plakaten 7 11
gegen das Rauchen vorgehen
man sollte mehr Statistiken und Berichte ver-
8tfentlichen, wieviel Leute durch Rauchen 6 10
krank werden
man sollte die Zigaretten mit so hohen Steuern . 5 6
belegen, da8 sie kaum noch jemand kaufen kann
mehr Aufklirungsfilme in den Kinos zeigen\ 4 6
man sollte mehr Nichtraucher-Clubs grilnden 2 4
man sollte zeigen, daf Raucher Schwiichlinge sind 2 2

x)l., 2. und 3, Stelle




Welche Zeitschriften und Heftchen liest Du besonders gern?

-
_ o Alter in Jahren ieschlecht |8 e hu il VO-Isser [R aueschery
Antworten nachtriiglich A - " S lom »
kategorisiert » |24 f2s {16 |17 |& E §g~. E $ g .53 : § § 3‘ E
(Mehrfachnennungen) I =5 i MK E B "~ i I ? o
: -3 ]
Wasls abaoTut — T000] 251 | 249 | 250 | 250 | 745 | 255 | 331 | 335 | 334 | a95 | s0s | 357 | 271 | 3u
% % % % % % % % < % % % % % %

Heftchen wie z,B, Perry )
Rhodan, Asterin 40 | 52 | 38 ] 39 | 30| 45| 26 | 43 | 47| 30) 38} 41 ] 40| 43 | 38
Jugendzeitschriften 39 { 37| a6} 36 | 36 | 37 | 4e as | a1 | 38| s2 | 26 | 28 | 4¢ { 37
Illustrierte wie z,B, Stern,
Quick, Neue Revee 35 | 31 | 35 { 36 | 30 | 31| 48 | 37 | 31| a0 | 38| 3¢ | 38 | 40 ] 32
Radio- und Fernsehzeit-.
schriften, wie 2.8, Hor zu, | 33 | 37 | 37 | 30 [ 20 | ;1| a1 | 34 | 36| 30| 33 | 33 | 26 | 36 | 30
Gong ‘
"Grifdere Tageszeitungen" wie
z,B, Stiddeutsche Zeitung,
Frankfurter Allgemeine bie | 32 | 20 ] 20| 31 | 42 | 3¢ | 27| 20 | 32| 36 | 32 | 32 | 28 | 32 | 85
Welt, Bild
Auto= und Motorsportzeit- 22 § 22 | 21 ] 24 | 20 | 29 a |19l 22y 2s | 22| 22| 229 16 | 17
achriften .
"kleinere" Zeitungen, die es
bei Euch gibt 19 | 20 ] 141 18§ 25 | 20} 18] 24 | 22 { 171 18| 20} 16 | 19 | 23
Nachrichtenmagazine, wie z,B.] ' 1
Dor Spiegel 18 | 10 11| 18| 32| 19]) 14 8 1 28) 174 168} 201} 221 12} 18
Sportzeitachriften, wie z.B.{ 5 | 17 | 16 | 14 | 14 | 19 4| 16! 141 16y 151 16} 16] 14} 18
Der Kicker .
Sonstige 12 6 9| 10] 18| 12| 20| 10} 16 15| 13 | 16 | 13 9 | 12
Keine ' ' 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 2 2 1
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